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Resumo

Através da definicdo de conceitos acerca de termos como rotulagem de organicos,
rotulagem ambiental, seguranca alimentar e seguranca de alimentos, busca-se apresentar
as definicoes que conferem credibilidade ao alimento orginico, em especial aquela
oferecida pelos rétulos, e qual a influéncia destes no consumidor interessado no produto
organico. Com base na dogmatica atualizada do Direito Ambiental e do Direito do
Consumidor, mediante a metodologia de revisao bibliografica e analise de documentos, o
presente trabalho traz, em um primeiro momento, questdes referentes a seguranca
alimentar e de alimentos, apontando agrotdxicos e transgénicos como elementos que
geram efeitos antagonicos ao defendido por esses conceitos. Apds, pretende-se conhecer
como a rotulagem correta e verdadeira, conforme objetivam as legislagbes e
regulamentagdes, interfere na construgdo da confianca e da credibilidade do consumidor
com relagio a esses produtos. Conclui-se que a confiabilidade nas informacoes ¢é
elemento essencial na promocio do consumo consciente, e, consequentemente, da saude
e da prote¢do ao meio-ambiente.
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Abstract

Through the definition of concepts such as organic labeling, environmental labeling, food safety and food
safety, we seek to present definitions which confer credibility to organic food, especially that offered by
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labels, and its influence on the consumer interested in organic products. Based on the updated dogmatics of
Environmental Law and Consumer Law, throngh the methodology of bibliographic review and document
analysis, the present work brings, in a first moment, questions related to food and food safety, pointing to
pesticides and transgenic as elements, which generate antagonistic effects to what’s defended by these
concepts. Afterwards, it is intended to approach how correct and true labeling, according to the laws and
regulations, interferes in the construction of the trust and the credibility of the consumer when it concerns to
these products. It is concluded that the reliability of information is an essential element in the promotion of
conscious consumption, and consequently of health and environment protection.

Keywords

Organic labeling. Consumer law. Information. Trust

Introdugio

Consumidores responsaveis tendem a procurar mais informacio, pois,
segundo Hansen e Schrader’, a percep¢io de cidadania resulta em uma
"responsabilidade de ser informado". Essa informacdo, por sua vez,
promove a participagao civil. Contudo, os consumidores estio em uma
posicao de desvantagem para julgar os compromissos potenciais derivados
do sistema de certificagio organica. As inten¢des de compra dos
individuos estao baseadas nas informagoes que eles obtém, provindas de
indmeras fontes. Enquanto alguns aspectos influenciadores da decisio de
compra, como a procura e a experiencia, dependem da agao do
consumidor e de seu ponto de vista pessoal, a credibilidade baseia-se
inteiramente na confianca que se tem no produto. Confianca, como
conceito juridico, indica “o crédito ou convicgao relativa a idoneidade de
uma pessoa. Revela, assim, o conceito intimo a respeito do critério, do
carater ¢ da boa conduta de uma pessoa, em quem, por esta razao, se
deposita fé em sua a¢do ou em seu bom procedimento” nas palavras de
De Placido e Silva.*

3 HANSEN, U., & SCHRADER, U. A modern model of consumption for a sustainable
society. Journal of Consumer Policy, 2, 443—-468. 1997

* DE PLACIDO E SILVA, Oscar Joseph. Vocabulario juridico. 18. ed. atual. Nagib
Slaibi Filho e Geraldo Magela Alves. Rio de Janeiro: Forense, 2001. p.199.
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Por isso, para orientar um potencial consumidor consciente, bem como
para incentivar tal comportamento através da facilitacio do processo, ¢ de
extrema importincia que a informagdo entregue a ele seja veridica.
Informagées chanceladas por agentes reguladores, autoridades e
conhecedores ou especialistas no assunto oferecem maior credibilidade do
que o marketing provindo do préprio fornecedor, o qual conhecidamente
seria tendencioso, e, nisso, a rotulagem por terceiros especialmente se
destaca.

Em um primeiro momento, conceitua-se seguranc¢a alimentar e seguranca
de alimentos, sendo a ultima englobada pela primeira e especialmente
relacionada ao objeto do trabalho. Segundo a Organizagdo das Nagdes
Unidas para Alimentagio e Agricultura,” food security, ou seguranca
alimentar, existe quando todas as pessoas, em todos os momentos, tém
acesso fisico, social e econdémico a alimentos suficientes, seguros e
nutritivos que atendam as suas necessidades dietéticas e preferéncias
alimentares para uma vida ativa e saudavel. Abarcado por esse conceito
esta o de food safety, ou seguranca de alimentos, que se refere a garantia de
que o alimento nao apresentara ameaga a saude do consumidor quando
preparado e ingerido de acordo com as recomendagoes de consumo, ou
seja, que se apresente indcuo ao consumidor. O uso de agrotdxicos e os
organismos geneticamente modificados sao questdes especialmente
controversas, que colocam em questionamento tais segurancas. O
enfrentamento destes pode ser feito através dos alimentos organicos.

No segundo item, o trabalho apresenta a correlagdo entre o acesso do
consumidor a esse alimento organico e a rotulagem, com foco no
ordenamento brasileiro. Entendendo rotulagem como a apresentagao ao
consumidor da constitui¢ao e outras informagdes essenciais ao produto ao
qual ele tem acesso, claramente que as informagdes nele expostas devem
ser verdadeiras. A rotulagem ambiental, aquela que se propoe a
demonstrar as qualidades ambientais do produto sem a intencido

5 FAO. Food security statistics. [2015] Disponivel em
<http:/ /www.fao.org/economic/ess/ess-fs/en/>. Acesso em 30 maio 2017
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publicitaria de imediato. Por fim, conclui-se que confiabilidade nas
informagoes é elemento essencial na promogao do consumo consciente, e,
consequentemente, da saide e da protecio ao meio-ambiente, e que o
melhor instrumento para transmitir tal informacao sem tendenciosidade
(como poderia haver com o marketing) é a rotulagem, seguindo principios
de protecao do consumidor e a legislagao vigente.

Consumo de orginicos, seguranga alimentar e seguranga de
alimentos

No Brasil, previsto nos artigos 6° e 227° da Constituicio da Republica
Federativa do Brasil de 1988 esta o Direito Humano a Alimentacio
Adequada (DHAA). Nesse aspecto, para além da fome, a inseguranca
alimentar e nutricional se expressa através da produgdao e consumo de
alimentos com uso de agrotoxicos que afetam a saude de trabalhadores e
consumidores, sem respeito ao principio da prevencio e ao meio-
ambiente.’

A tutela do consumidor de alimentos — por ébvio, os individuos em sua
generalidade — possui lastro no Cédigo de Defesa do Consumidor quando
este determina em seu art. 4° que a Politica Nacional das Relacées de
Consumo tem por objetivo o atendimento das necessidades dos
consumidores, com o respeito a sua dignidade, saude e seguranca. Ainda,
do art. 6°, I, sedimenta-se como direito do consumidor a protecao da vida,
saude e seguranga contra o0s riscos provocados por praticas no
fornecimento de produtos e servigos considerados perigosos ou nocivos.

E possivel abordar seguranca alimentar como um género, dentro do qual
identificamos seguranca de alimentos como espécie. Isso pode ser extraido a

¢ CONSEA. Seguranga Alimentar e Nutricional e Soberania Alimentar. 2015.
Disponivel em: <www4.planalto.gov.bt/consea/acesso-a-
informacao/institucional/conceitos> Acesso em 19 maio 2017
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partir do que Monteiro e dos Santos’, indo no mesmo sentido, trazem
acerca da seguranca alimentar, que englobaria duas defini¢coes: food security e
food safety, haja vista que em portugués as tradugoes sao coincidentes. O
conceito possui lastro na nossa legislacio e regulamentagiao. Conforme
disposto no artigo 3° da Lei 11.346 de 15 de setembro de 2006, que cria o
Sistema Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional, seguranca alimentar
consiste na realiza¢ao do direito de todos ao acesso regular e permanente a
alimentos de qualidade, em quantidade suficiente, sem comprometer o
acesso a outras necessidades essenciais, tendo como base praticas
alimentares promotoras de saide que respeitem a diversidade cultural e
que sejam ambiental, cultural, econdmica e socialmente sustentaveis. Para
Frota®, a  seguranca  alimentar “volve-se no  arsenal de
estruturas/instrumentos a criar ¢/ou a desenvolver por forma a garantir
e/ou a reforcar a seguranca neste patticular”.

Dentro desse género pode-se conceituar a seguranga de alimentos nos termos
da norma ISO 22000/2006°, segundo a qual a seguranca de alimentos esta
relacionada a presenca de perigos veiculados pelos alimentos no momento
do consumo.

Ainda que seguranca alimentar seja um campo que pode trazer inumeras
problematizagdes, para o presente estudo dois aspectos sio especialmente
relevantes: o uso de agrotoxicos' e os organismos geneticamente
modificados'!, ou transgénicos, no que concerne 2 seguranga de alimentos.

7 DOS SANTOS, Graciela Cristina; MONTEIRO, Magali. Sistema orgénico de
produgio de alimentos. 2004.

8 FROTA, Mario. Seguranga alimentar - imperativo de cidadania. Revista de Direito do
Consumidor. vol. 44/2002. p. 68 — 96. Out — Dez. 2002

9 ABNT. NBR ISO 22000: Sistemas de gestio da seguranca de alimentos — Requisitos
para qualquer organizacdo na cadeia produtiva de alimentos. Rio de Janeiro: ABNT. 2006.
10" Também chamados de biocidas, defensivos agricolas, pesticidas, praguicidas e produtos
fitossanitarios. Segundo o Decreto Federal Brasileiro n® 4.074, de 4 de janeiro de 2002,
entendem-se por agrotoxicos: "produtos e agentes de processos fisicos, quimicos ou
biolégicos, destinados ao uso nos setores de produgio, no armazenamento e no
beneficiamento de produtos agricolas, nas pastagens, na prote¢ao de florestas, nativas ou
plantadas e de outros ecossistemas e de ambientes urbanos, hidricos e industriais, cuja
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Desde 2008, o Brasil ocupa o lugar de maior consumidor de agrotoxicos
do mundo."” Ainda que regulamentada no pais,"” a ado¢io de agrotéxicos €
repleta de polémicas e controvérsias. Considerando que alimentos
convencionais frequentemente apresentam residuos de insumos quimicos
que possuem a potencialidade de causar danos a satde do consumidor,"
Jardim, Andrade e Queiroz" ilustram:

Embora alguns dos residuos de agrotoxicos
encontrados em alimentos nao excedam os limites
maximos permitidos para o consumo humano, ao
longo prazo, ainda nao se conhecem os efeitos da
acumulagdo desses compostos no organismo

finalidade seja alterar a composicdo da flora ou da fauna, a fim de preservi-las da acido
danosa de seres vivos considerados nocivos, bem como substincias e produtos
empregados como desfolhantes, dessecantes, estimuladores e inibidores do crescimento
das plantas"

" Encontra-se a definicio na Lei 11.105, de 24 de marco de 2005, ou Lei de
Biosseguranca, que traz em seu art. 3°: “Para os efeitos desta Lei, considera-se: (...) V —
organismo geneticamente modificado - OGM: organismo cujo material genético —
ADN/ARN tenha sido modificado por qualquer técnica de engenharia genética”

2. CARNEIRO, Fernando Ferreira (Org.) Dossi€é ABRASCO: um alerta sobre os
impactos dos agrotoxicos na saude - Rio de Janeiro: EPSJV, 2015, p. 37. Disponivel em:
<http://www.abrasco.org.bt/dossieagrotoxicos/wp-
content/uploads/2013/10/DossieAbrasco_2015_web.pdf> Acesso em: 20 maio de 2017
13 A legislacdo principal acerca do tema pode ser elencada como a Lei Federal n® 7.802 de
11 de julho de 1989, regulamentada pelos Decretos n° 98.816 de 1990 e 4.074 de 2002.
Todos os produtos comerciais a serem registrados com uso para agricultura devem seguir
os procedimentos de registro estabelecidos na legislacio de agrotoxicos: Decreto n°
4.074/2002, RDC n° 216/2006 e Portaria n° 03/1992 da ANVISA.

14 SANTOS, GC dos; MONTEIRO, Magali. Sistema orginico de producido de
alimentos. Alimentos e Nutri¢do Araraquara, v. 15, n. 1, p. 73-86, 2008.

15 JARDIM, Isabel Cristina Sales Fontes; ANDRADE, Juliano de Almeida; QUEIROZ,
Sonia Claudia do Nascimento de. Residuos de agrotéxicos em alimentos: uma
preocupagio ambiental global - Um enfoque as magas. Quim. Nova, Sio Paulo , v.
32, n. 4, p. 996-1012, 2009 . Disponivel em
<http:/ /www.scielo.bt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0100-
40422009000400031&Ing=en&nrm=iso>. Acesso em: 24 maio 2017.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/2002/d4074.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/2002/d4074.htm
http://portal.anvisa.gov.br/legislacao#/visualizar/27844
http://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/svs1/1992/prt0003_16_01_1992.html
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humano. Por exemplo, nao foi calculado o efeito
cronico dos agrotéxicos em criangas € bebés. O
que se conhece até o momento é que muitos
agrotoxicos podem causar cancer ou outros
efeitos adversos em animais, humanos e no meio
ambiente.

Os resultados do Programa de Analise de Residuos de Agrotoxicos em
Alimentos, desenvolvido pela ANVISA'® e publicado em 2016, apontam
que do total de 9.680 das amostras monitoradas, 2.371 amostras (19,7%)
foram consideradas insatisfatorias, sendo que 362 destas amostras (3,00%)
apresentaram concentra¢gio de residuos acima do limite legal e 2.211
(18,3%) apresentaram residuos de agrotoxicos nio autorizados para a
cultura.

As agdes para o enfrentamento do uso dos agrotéxicos tém como base a
DHAA, a Politica Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional
(Decteto n® 7.272, de 25/08/2010), a Politica Nacional de Saude Integral
das Populacbes do Campo e da Floresta (Portaria n°® 2.866 de
02/12/2011) e a Politica Nacional de Agroecologia e Producio Organica
(Decreto n° 7.794, de 20/08/2012).

Da mesma forma importa a abordagem dos organismos geneticamente
modificados. Apesar da rapida adogao de culturas geneticamente
modificadas (GM) por agricultores em muitos paises, as controvérsias
publicas sobre os riscos e beneficios continuam. O direito a informagao
quanto aos alimentos e ingredientes alimentares destinados ao consumo
humano ou animal que contenham ou sejam produzidos a partir de OGM

I’ANVISA. Programa de Analise de Residuos de Agrotoxicos em Alimentos:
Relatério das analises de amostras monitoradas no periodo de 2013 a 2015. Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria. 2016 Disponivel:
<http://portal.anvisa.gov.br/documents/111215/0/Relat%C3%B3tio+ PARA+2013-
2015_VERS%C3%830-FINAL.pdf/494cd7c5-5408-4e6a-b0e5-5098cb{7598>  Acesso
em 22 maio 2017
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(Organismos Geneticamente Modificados) esta regulamentado no Decreto
n® 4.680, de 24 de abril de 2003, e possui propostas de alteracio em
tramite,” com vistas a suprimir algumas destas informagdes. Como
ressaltam Efing, Baggio e Mancia,®

Em que pese, no Brasil, a liberagdo e a comercializacio de
produtos transgénicos serem submetidas a analise prévia da
CTNBio, vé-se que tais pareceres embasam-se em dados
superficiais e inconsistentes — geralmente parciais no que diz
respeito aos danos que poderdo causar —, pois consideram
os relatérios feitos pela parte interessada (fornecedores), e,
mesmo porque a propria ciéncia desconhece os efeitos
destes produtos a saude humana, o que afronta
sobremaneira os direitos fundamentais dos cidaddos como a
sua seguranga e a sua propria vida.

A agricultura organica ¢ uma alternativa para a producao de um alimento
seguro'” dentro do aspecto de food safety, ou seguranca de alimentos, e
também da food security, ou seguranca alimentar. O padrao internacional em

17 Projeto de Lei da Camara (PLC) n°® 34, de 2015 (na origem Projeto de Lei n® 4.148, de
2008, de autoria do Deputado Luis Carlos Heinze), que altera o art. 40 da Lei n® 11.105,
de 24 de marco de 2005 (Lei de Biosseguranca). As modificacbes previstas por essa
proposicdo legislativa sdao: (i) Rotular como transgénicos apenas os alimentos cuja
presenca acima de 1% de OGM na composicdo final for comprovadamente detectada
por meio de “analise especifica”; (i) Facultar a rotulagem “livre de transgénicos” aos
alimentos para os quais a referida “analise especifica” tenha resultado negativo sobre a
presenca de organismos geneticamente modificados (OGM); e (iii) Retirar o simbolo “T”,
atualmente utilizado para complementar a identificagio de alimentos transgénicos,
mantendo as expressdes “(nome do produto) transgénico” ou “contém (nome do
ingrediente) transgénico”. (SOUZA, Luiz Beltrio Gomes de. Rotulagem de produtos
transgénicos: o “I” da questdo: consideracGes sobre o PLC n° 34, de 2015. 2017)

18 EFING, Antonio Carlos; BAGGIO, Andreza Cristina; MANCIA, Karin Cristina
Borio. A informagao e seguranca no consumo de alimentos transgénicos. Revista de
Direito do Consumidot. vol. 68/2008. p. 9 - 27 Out — Dez. 2008

19 SANTOS, GC dos; MONTEIRO, Magali. Sistema organico de produgio de
alimentos. Alimentos e Nutri¢do Araraquara, v. 15, n. 1, p. 73-86, 2008.
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alimentos produzidos de forma organica provém do “Codex Alimentarns”,
originado da Organizacao das NagOes Unidas para Agricultura e
Alimentacao. Para a Federacao Internacional dos Movimentos de
Agricultura Organica (IFOAM),”

[a] agricultura orginica é um sistema de producio que
promove a saide dos solos, ecossistemas e pessoas. Tem
como base os processos ecolégicos, biodiversidade e ciclos
adaptados as condi¢des locais em alternativa ao uso de
insumos com efeitos adversos. A Agricultura organica
combina a tradicdo, inovacio e ciéncia de modo a ser
benéfica  para o  espaco  partilhado,  promove
relacionamentos justos assegurando uma boa qualidade de
vida a todos envolvidos.

Seguindo tais defini¢cdes, de acordo com a referida Lei Federal n°
10.831/03%, considera-se sistema organico de produgio agropecuaria

(..)todo aquele em que sdao adotadas técnicas especificas,
mediante a otimizacio do uso dos recursos naturais e
socioeconomicos  disponiveis e 0 respeito a
integridade cultural das comunidades rurais, tendo
por objetivo a sustentabilidade ecologica e
econdmica, a maximizacdo dos beneficios sociais, a
minimizacdo da dependéncia de energia néo
renovavel, empregando, sempre que possivel,
métodos culturais, biolégicos e mecanicos, em
contraposicdo ao uso de materiais sintéticos, a
eliminagdo do uso de organismos geneticamente
modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer fase do
processo de producdo, processamento, armazenamento,

20 JFOAM. Definition of Organic Agriculture. Portuguese Translation. Vignola, Italy: s.n.
2008. Disponivel:
<http://infohub.ifoam.bio/sites/default/files/ page/files/doa_pottuguese.pdf> Acesso
em 09 mai 2017

21 BRASIL: Lei Federal n°® 10.831 de 23 de dezembro de 2003.
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distribuicio e comercializagdo, e a prote¢io do meio
ambiente.

Para Padel e Foster,” a questdo dos residuos mais baixos é particularmente
importante para frutas e vegetais (onde se ingere a casca), mas também
para produtos lacteos (menos drogas na produ¢ao animal), levando a
valores de consideragoes de satde pessoal, bem como o respeito pela
natureza e pelo meio ambiente. Para a produgdo organica de carne e
lacteos, o valor politico do bem-estar animal aparece, mas também nao se
exclui o valor do comércio justo e da proximidade da produgio de
alimentos.

Desta forma, a preocupacdo com a saude propria ou familiar, para
Magnusson,” ¢é forte preditor, ainda que nio a Unica, de atitudes
indicadoras da importancia do critério "produzido organicamente" e da
intengdao de compra dos alimentos organicos. De acordo com o ponto de
vista de Vilas Boas,” a alimentagio ¢ altamente pessoal e envolve a ameaca
de se ingerir algo inadequado, de modo que a decisao se vé influenciada
por valores afetivos e fatores altamente nao-cognitivos. E é notavel a
existéncia de mudangas expressivas nos modelos de consumo de alimentos
na sociedade atual, a exemplo da brasileira, como bem trazem Hoffman e
Oliveira:”

22 PADEL, Susanne; FOSTER, Carolyn. Exploring the gap between attitudes and
behaviour: Understanding why consumers buy or do not buy organic food. British food
journal, v. 107, n. 8, p. 606-625, 2005.

2 MAGNUSSON, Maria K. et al. Choice of organic foods is related to perceived
consequences for human health and to environmentally friendly behaviour. Appetite, v.
40, n. 2, p. 109-117, 2003.

2 VILAS BOAS, L. H. de B.Comportamento do consumidor de produtos
orginicos: uma andlise na perspectiva da teoria da cadeia de meios e fins. 2005. 222 p.
Tese (Doutorado em Administracao)- Universidade Federal de Lavras, Lavras, 2005.

2 DE OLIVEIRA, Fabiola Cristina Ribeiro; HOFFMANN, Rodolfo. Consumo de
alimentos organicos e de produtos light ou diet no Brasil: fatores condicionantes e
elasticidades-renda. Seguranga Alimentar e Nutricional, v. 22, n. 1, p. 541-557, 2015.
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As alteracGes nas caracteristicas das familias brasileiras tém gerado
varias andlises sobre mudancas no comportamento do consumidor
nos mercados de alimentos e bebidas, tais como: o crescimento do
consumo fora do domicilio; a crescente conscientizacio com a
qualidade dos alimentos, que tem levado muitas pessoas ao
consumo de produtos com menos teor de colesterol, gordura, sal,
acucar, tais como os alimentos light e diet; a preocupa¢io com o
meio ambiente e o consumo sustentavel também estd estimulando
novos habitos, dando espago para os produtos orginicos. A
expansio de lares com menor nimero de moradores e o aumento
da participacio da mulher no mercado de trabalho esta
promovendo o consumo de produtos de facil preparo.

Para Da Veiga Dias et. al.,* a tendéncia mundial do aumento na demanda
de produtos naturais e organicos é revelada na ascensio do mercado de
produtos naturais e organicos. A crescente desconfianca de alguns setores
da sociedade em relagdo a industria moderna, a agrotoxicos e transgénicos,
que, nao obstante terem facilidades a vida cotidiana, mas também
aumentou significativamente a manipulagao de quimicos persistentes no
meio ambiente, com graves consequéncias para a saide humana e para os
ecossistemas naturais. A procura por alimentos organicos, desta forma,
tem se relacionado principalmente a saude e a preocupagao com o meio
ambiente, e depende intrinsicamente da percep¢do que o consumidor
possui acerca daqueles.

O papel da rotulagem na percepgio do consumidor com

relagdo a alimentos organicos

20 DA VEIGA DIAS, Valéria et al. O mercado de alimentos orginicos: um panorama
quantitativo e qualitativo das publicagdes internacionais. Ambiente & Sociedade, v. 18,
n. 1, 2015.
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As motivagoes do consumidor para a compra de produtos organicos
variam”. A satde foi um motivo principal, mas também surgiram mais
razoes altruistas na discussio (por exemplo, "melhor para o meio
ambiente"), especialmente entre os consumidores mais regulares. Para
Chang e Chang,® as influéncias interpessoais de informagio e as
influéncias da regulacao tém um relacionamento positivo sobre a inten¢ao
de compra verde, o que influenciara positivamente o comportamento da
compra efetiva.

Ao fazer escolhas para os produtos, o consumidor normalmente depende
dos atributos de qualidade dominantes, a exemplo da procura, da
experiéncia e da credibilidade, conforme enumeram Zhang e Boldt.”” Um
atributo de procura, como frescor ou aparéncia, é conhecido antes da
compra ¢ os consumidores tém a capacidade de examina-lo. Atributos da
experiéncia, tais como gosto, sio conhecidos somente ap6s o consumo do
produto. Atributos de credibilidade, como nutri¢io ou contaminagao, sao
dificeis de serem observados pelos consumidores, mas eles podem confiar
em terceiros para garantia de qualidade.

A comunicacao constroi credibilidade quando realizada de forma veridica.
Conforme traz Almeida Santos,” informar é promover participacio, € a
informagao “configura elemento constitutivo da decisao, ou seja, ¢
requisito para que o homem exer¢a os seus direitos e tome suas decisoes

27 PADEL, Susanne; FOSTER, Carolyn. Exploring the gap between attitudes and
behaviour: Understanding why consumers buy or do not buy organic food. British food
journal, v. 107, n. 8, p. 606-625, 2005.

28 CHANG, Sheng-Hsiung; CHANG, Chin-Wen. Tie strength, green expertise, and
interpersonal influences on organic food purchase in an emerging market. British Food
Journal, v. 119, n. 2, 2017.

2 ZHANG, Jing; BOLDT, Lin. Is Organic Labelling Enough? Information Disclosure as
Policy Instrument to Empower Consumer Choices. In: Proceedings of the 50th
Hawaii International Conference on System Sciences. 2017.

30 ALMEIDA SANTOS, Fabiola Meira. Informag¢io como instrumento para amenizar
riscos na sociedade de consumo. Revista de Direito do Consumidor. vol. 107/2016. p.
363 - 384. Set — Out. 2016. DTR\2016\24090
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de forma livre como sujeito universal de direitos”’, apresentando-se como
um instrumento regulador de liberdades.

Segundo sustenta Carmen Valor,” nesse sentido, dentro da estratégia de

sinalizagdo, a rotulagem trata-se do veiculo mais eficiente para fornecer
aos consumidores essas informagdes, e nao se confunde com publicidade.
Os rétulos ambientais (eco-labels) sao instrumentos que informam os
consumidores sobre os aspectos ambientais das suas decisdes de compra,
nisso se incluindo seu carater organico. Por rétulos, entendam-se as
informagoes graficas postas na embalagem para a identificagdo do
produto, agindo como “um veiculo de comunica¢ao durante o processo de
comercializagdo, transmitindo ao consumidor informag¢oes de cunho legal
e comercial sobre o produto”, nas palavras de Carrano.” E, como ilustra
Mestriner,” "a embalagem ¢ um item de avaliacdo e referéncia cada vez
mais relevante no processo de escolha dos produtos". Elas sio parte
integrante do produto, da sua comunicagio mercadolégica, de
relacionamento da marca e comunica¢ao da industria, desde o formato e
material até através da transparéncia dos dados que informam ao
consumidor — nao ¢ apenas um invélucro a se acondicionar o produto
para a venda™.

Os rétulos ecolégicos tém um papel importante, uma vez que a maioria
dos produtos a eles sujeitos sio bens de credibilidade. Isso implica que os
atributos do processo valorizado (no presente caso, as qualidades

3 VALOR, Carmen. Can consumers buy responsibly? Analysis and solutions for
market failures. Journal of Consumer Policy 31.3. p. 315-326. 2008.

32 CARRANO, Sergio Henrique Soares. Estudo sobre Rotulagem do Alimento. Rio de
Janeiro: Sociedade Nacional de Agricultura, 2008.

33 MESTRINER, Fabio. Gestdo estratégica de embalagem: uma ferramenta de
competitividade para sua empresa. Sio Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007. p. 139.

34 ALIGLERI, Lilian; ARAUJO, Lucas Vieira. Comunicagio mercadolégica e
greenwashing nos rotulos dos sabdes para lavar roupa 7z Encontro Internacional
sobre Gestdo Empresarial e Meio Ambiente — ENGEMA. Sio Paulo, SP. 2015.
Disponivel em  <http://engemausp.submissao.com.br/17/anais/atrquivos/256.pdf>
Acesso em 10/05/2017
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organicas) nao sao observaveis para o consumidor mesmo apos a compra
ou o consumo. Grankvist e Biel, em pesquisa, apresentaram que a crenca
de que os alimentos com rétulo ecolégico sio melhores do que os
alimentos convencionais para a propria sadde ¢é positivamente
correlacionada com a frequéncia de compra de muitos itens basicos.

Diversas problematicas referentes a percep¢ao dos consumidores aos
apelos trazidos por rétulos podem ser elencadas. A percepcdo ativa das
mensagens divulgadas pelas empresas nas embalagens dos produtos nao é
generalizada.” Janssen e Hamm® apontam que as percep¢cdes dos
consumidores sobre os sistemas de rotulagem organica revelam-se de
natureza subjetiva e, em muitos casos, nao baseadas num conhecimento
objetivo, e concluem que é aconselhavel rotular produtos organicos com
logos de certificagdo organica bem conhecidos aos consumidores.
Seguindo pela mesma linha, Chassy ¢t a/” sugeritam que a palavra

% GRANKVIST, G., & BIEL, A. The importance of beliefs and purchase criteria in the
choice of eco-labeled food products. Journal of Environmental Psychology, 21, 405-
410. 2001

3 Segundo pesquisa do IDEC e do Market Analysis de 2013, um grupo restrito de 1 em
cada 4 consumidores (24%) que percebe ativamente as mensagens divulgadas pelas
empresas nas embalagens dos produtos; outro grupo com pouco menos de um ter¢o da
populagiao (30%) que pouco sabe sobre a existéncia dessas mensagens, e uma grande
parcela (46%) que ndo conhece ou nio lembra de ter visto essas indica¢oes. Aqueles que
percebem com frequéncia as mensagens nos produtos (24%) tendem a ser pessoas de
classe alta, com alta escolaridade e idade entre 45 e 54 anos. Dentre estes, todavia, os
produtos cujas mensagens mais atingem os consumidores sdo as trazidas pelos alimentos
e bebidas (20%). IDEC; MARKET ANALYSIS. A percepgio do consumidor sobre os
apelos nas embalagens. 2013. Disponivel em: . Acesso em: 04 jun 2017

37 JANSSEN, Meike; HAMM, Ulrich. Product labelling in the market for organic food:
Consumer preferences and willingness-to-pay for different organic certification
logos. Food quality and preference, v. 25, n. 1, p. 9-22, 2012.

% CHASSY, Bruce et al. Organic marketing report. Academics Review,
http://academicsreview. org/wp-content/uploads/2014/04/Academics-
Review_Organic-Marketing-Reportl. pdf, 2014.
http://wwl.prweb.com/prfiles/2014/04/07 /11743859 / Academics-
Review_Organic%20Marketing%20Report.pdf
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"organico" significa muitas coisas aos consumidores. A forma de superar
tais aspectos vem, por partes dos consumidores, de conscientizagdo em
sentidos como a educa¢do para o consumo™ e a educacio ambiental®, sim;
todavia, s6 é possivel que sua busca por informag¢iao nio seja indcua se
estiver perante informagdes claras, verdadeiras e acessiveis.

No Brasil, para a informagao da qualidade organica, nos termos legais, a
qual deve estar estampada na parte frontal do rétulo, o art. 119 do Anexo
I da Instrucio Normativa n. 19, pelo MAPA™", prevé termos especificos.
“Organico” ou “produto organico” para aqueles com 95% ou mais de
ingredientes organicos; e “produto com ingredientes organicos” para
produtos com 70% a 95% de ingredientes organicos, entre mais variantes.
Ja na Lei 10.831/03, verifique-se que no art. 1°, § 22, o conceito de sistema
organico de produgdo agropecuaria e industrial amplia-se, abrangendo
termos como ecoldgico, biodinamico, natural, regenerativo, biolégico,

¥ “O consumidor engajado pode ser visto como um novo ator social. Consciente das
implica-¢bes dos seus atos de consumo, passa a compreender que estd ao seu alcance
exigir que as dimensoes sociais, culturais e ecoldgicas sejam consideradas pelos setores
produtivo, financeiro e comercial em seus modelos de producio, gestdo, financiamento e
comercializagdao. Essa ndo ¢ uma tarefa simples, pois requer uma mudanca de posturas e
atitudes individuais e coletivas no cotidiano. (FURRIELA, Rachel Biderman. Educagio
para o Consumo Sustentavel. Ciclo de Palestras sobre Meio Ambiente - Programa
Conheca a Educacio do Cibec/Inep- MEC/SEF/COEA, 2001 Disponivel em:
<http://184.182.233.153 /1id=1255702566159_609656948_13781/Educa%C3%A7%C3
% A30%20para%200%20consumo%20sustent’C3%Alvel.pdf> Acesso 05 mai 2017)

40 “lexiste o] reconhecimento da gravidade dos problemas ambientais, que
estes sdo decorréncia de um modelo de desenvolvimento econdmico de forte
impacto ambiental e que a Educagcdo Ambiental € uma importante acdo para
a superagdo destes problemas” GUIMARAES, Mauro. POR UMA EDUCACAO
AMBIENTAL  CRITICA NA SOCIEDADE  ATUAL. Revista Margens
Interdisciplinar, v. 7, n. 9, p. 11-22, 2016.

4 BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento. Instrucao Normativa N°
19 de 28 de Maio de 2009 (mecanismos de controle e formas de organizagio)
<http:/ /www.agticultura.gov.bt/assuntos/sustentabilidade / otganicos/legislacao/portug
ues/instrucao-normativa-no-19-de-28-de-maio-de-2009-mecanismos-de-controle-e-
formas-de-organizacao.pdf/view>



Revista da Faculdade Mineira de Direito | V.20 N.40 | 60

agroecologicos, permacultura e outros que atendam os principios
estabelecidos pela lei, sem diferenciagio especifica no texto.*

Como traz Brancher,” “[n]o caso da produgio orginica, podem acontecer
problemas de varias ordens e que podem aumentar drasticamente os
custos de transagao”. A irregularidade e a pouca diversidade da oferta de
produtos sao questoes que afetam a incerteza. Outro exemplo é o uso de
artificios “nao organicos” desvirtuando a sua forma de produgio; ou,
ainda, a falta do selo da certificagio em produtos organicos, ou rotulagem,
ou mesmo a falta de diferenciacio na embalagem entre organicos e os
demais.

Ja de modo geral o CDC cuida da questio da veracidade e clareza dos
rétulos, em seu artigo 31, quando determina que a oferta e apresentagiao

4 Os conceitos, todavia, podem sofrer diferenciagoes. O IDEC, por exemplo, distingue
agroecologia, por sua vez, como um conceito mais amplo e avancado. Nio se confundem
expressoes que sugerem similar, como “hidroponico”, por exemplo, cuja principal
diferenca em relacio ao sistema convencional de produgao na terra com uso de
agrotéxicos é que a planta nio tem contato com o solo, desenvolvendo-se na agua. F
uma forma de producido que pode, contrariando os principios organicos, utilizar adubos
quimicos e produtos como inseticidas e fungicidas. IDEC. Rota dos organicos. Revista
do IDEC. n° 162, Fev. 2012. p.21. Disponivel em: <
http:/ /www.idec.org.br/uploads/revistas_materias/pdfs/ed-162-pesquisa-
organicos.pdf> Acesso em 15 de maio de 2017)

A agroecologia bane o uso de produtos quimicos sintéticos e propde resguardar o
ambiente de agressdes, produzir alimentos sem contaminantes, diminuir os custos de
producio, aumentar a oferta de emprego e evitar, assim, o éxodo rural. Essa proposta
aumenta as chances de se tornar o sistema agricola sustentavel e mostra-se como a mais
adequada a regides em desenvolvimento. Os produtos agroecolégicos nao sé nio
possuem agrotéxicos e transgénicos como sdo cultivados de forma justa,
economicamente vidvel e ecologicamente sustentavel. (ROEL, Antonia Railda. A
agricultura orginica ou ecoldgica e a sustentabilidade da agricultura. Interagdes (Campo
Grande), v. 3, n. 4, 2016.)

3 BRANCHER, Paulo Cesar. As Faces da Certificagdo de Produtos Orginicos no Brasil:
o caso do mercado da Regido Metropolitana de Curitiba - PR. Congresso da Sociedade
Brasileira de Economia, Administragdo e Sociologia Rural, 2011. p. 7. Disponivel
em: . Acesso em: 15/11/2016



Revista da Faculdade Mineira de Direito | V.20 N.40 | 61

de produtos ou servicos devem assegurar informagdes corretas, claras,
precisas, ostensivas e em lingua portuguesa sobre suas caracteristicas,
qualidades, quantidade, composicdo, preco, garantia, prazos de validade e
origem, entre outros dados, bem como sobre os riscos que apresentam a
saude e seguranga dos consumidores.

Em nosso pafs, a rotulagem especificadamente de organicos esta
regulamentada pela Lei Federal n® 10.831, de 23 de dezembro de 2003.
Em 2007, o Decreto n® 6.323 estabeleceu as regras de certificacio e
fiscalizacao. Define-se, portanto, que a certificagdo pode ser realizada de
trés formas: por auditoria®; por sistema participativo de garantia®; e pelo
controle social na venda direta.* * Para que um determinado produto
possa ser comercializado como organico, ele devera passar pelo controle
por um desses mecanismos.

O controle da qualidade orginica visa, de acordo com Vriesman,*
“oferecer a sociedade a garantia de que os produtos foram produzidos de

# BRASIL. Decreto n°® 6.323 de 27 de dezembro de 2007. Art. 2 ° II - auditoria de
credenciamento: procedimento pelo qual uma equipe oficial de auditores realiza a
avaliacio de uma entidade candidata ao credenciamento como organismo de avaliagio da
conformidade, para verificar a conformidade com a regulamentagio oficial;

4 BRASIL. Dectreto n° 6.323 de 27 de dezembro de 2007. Art. 2 °, XVI - Sistemas
Participativos de Garantia da Qualidade Organica: conjunto de atividades desenvolvidas
em determinada estrutura organizativa, visando assegurar a garantia de que um produto,
processo ou servico atende a regulamentos ou normas especificas e que foi submetido a
uma avalia¢do da conformidade de forma participativa.

4 VIII - Otganizagao de controle social: grupo, associagdo, cooperativa ou consorcio a
que esta vinculado o agricultor familiar em venda direta, previamente cadastrado no
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, com processo organizado de
geracdo de credibilidade a partir da interacdo de pessoas ou organizacbes, sustentado na
participacdo, comprometimento, transparéncia e confianga, reconhecido pela sociedade.
47 STELZER, Joana; GONCALVES, Everton das Neves. Revista de Direito,
Globalizagio e Responsabilidade nas Relagdes de Consumo. Brasilia. v. 2, n. 1, p. 130-
148, Jan/Jun. 2016. p. 137-138

48 VRIESMAN, Alice Katine et al. Assisténcia técnica e extensio rural para a certificacio
de produtos organicos da agricultura familiar. Revista Conexdo UEPG, v. 8§, n. 1, p.
138-149, 2012.
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acordo com a legislagdo para os sistemas de organicos de produgao”. O
Selo do Sistema Brasileiro de Avaliagao da Conformidade Organica
(SisOrg) foi estabelecido em 2011, e também devem ser levadas em
consideracio as diversas Instrucoes Normativas do Ministério da
Agticultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA)Y.

A confianca no rétulo demonstra-se forma de reduzir a subjetividade e
permitir a0 consumidor ratificar as alegacdes. De acordo com
levantamento realizado pelo IDEC™ entre outubro e novembro de 2016,
87% dos 1817 consumidores questionados sabia que é possivel garantir
que um alimento ¢ organico de fato pedindo ao produtor um documento
oficial ou constatando o selo no produto. Como salienta Daugberg ez al”!
os consumidores dependem fortemente de rétulos ecolégicos como
garantia de que esses atributos serdo realmente entregues. Desta forma, o
rétulo sé tera o efeito desejado se os consumidores conhecerem os
padrdes de produgdao que o sustentam e tém confianga no rétulo. Nesse
sentido, enfim, a rotulagem ecoldgica, conforme sustentam Sammer, e
Wiistenhagen, ** é uma medida eficaz que ajuda a ctiar uma ponte sobre a
lacuna existente entre vendedores e compradores, fornecendo ferramentas

para o consumo consciente. E, conforme Efing e Hayarna,s3 0 consumo

4 Principalmente as seguintes: n° 19/09 (mecanismos de controle e formas de
organizac¢io); n® 18/09, alterada pela IN 24/11 (processamento); n° 17/09 (extrativismo
sustentavel organico); n® 50/09 (selo federal do SisOrg); n® 38/11 (sementes e mudas
organicas); n° 28/11 (producio de organismos aquaticos). n° 46/11 (produgio vegetal e
animal);

50 IDEC. Mais orgénicos: por alimentos saudaveis e sustentdveis. 2016. Disponivel em:
<www.idec.org.bt/especial/maisorganicos> Acesso em 05 jun 2017

51 DAUGBJERG, Carsten et al. Improving eco-labelling as an environmental policy
instrument: knowledge, trust and organic consumption. Journal of Environmental
Policy & Planning, v. 16, n. 4, p. 559-575, 2014.

52 SAMMER, K., e WUSTENHAGEN, R. The influence of eco-labelling on consumer
behaviour — results of a discrete choice analysis for washing machines. Business
Strategy and the Environment, 15, P. 185-199. 2006

53 (EFING, Anténio Catlos; HAYAMA, Andrew Toshio. SOCIOAMBIENTALISMO E
CONSUMO CONSCIENTE NA SOCIEDADE DO ESPETACULO. Amazon's
Research and Environmental Law, v. 4, n. 2, 2017)
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consciente, responsavel e solidario, “nao representa apenas uma decisio
pessoal politicamente correta e ecoldgica, muito menos um individualismo
egoistico e alienado, mas um novo paradigma de atuacdo social, coletiva e
politica, que instaura uma nova mentalidade, racionalidade, cultura e ética
no (inter)agir humano”.

Conclusées

A rotulagem correta, suficiente e clara, conforme objetivam as legislagdes e
regulamentacOes, contribui para a construcio da confianca e da
credibilidade do consumidor com relagdo aos produtos organicos. Um
mercado livre eficiente exige um fluxo livre de informagdes entre
vendedores e compradores. Se devidamente concebida, a divulgacao de
informag¢oes deve promover a autonomia ¢ a qualidade da tomada de
decisio individual do consumidor, aumentar a eficiéncia e ajudar a evitar a
falha do mercado resultante de informagdes incompletas e assimétricas. A
confiabilidade nas informacdes, dessa forma, é elemento essencial na
promocao do consumo consciente, e, consequentemente, da saide e da
prote¢ao ao meio-ambiente.

Embora a expansio do mercado de organicos esbarre em mais
empecilhos, como a quantidade produzida mundialmente ainda nao seja
suficiente para suprir a populagao, os precos e o problema da logistica de
distribuicdo e conservagao, a alimentagao organica traz vantagens para o
mercado local, proporciona contato mais facil entre consumidor e
fornecedor e visam promover a protecao a saide e a0 meio ambiente.

Uma vez que ausentes ou, ao menos, diminuidos os riscos potenciais
provindos da utilizagdo de agrotoxicos e de sementes transgénicas,
apresenta-se ao consumidor um produto com potencialidade de ameaca a
saude do consumidor consideravelmente reduzidas. Portanto, vai de
encontro ao intuito de oferecer um alimento seguro — as bases do conceito
de seguranga de alimentos, o que s6 tem a agregar vantajosamente no
ambito da promogao da saude e da prote¢ao ao meio ambiente.



Revista da Faculdade Mineira de Direito | V.20 N.40 | 64

Referéncias bibliograficas

ABNT. NBR ISO 22000: Sistemas de gestao da seguranca de alimentos —
Requisitos para qualquer organizagao na cadeia produtiva de alimentos.
Rio de Janeiro: ABNT. 2006

ALIGLERI, Lilian; ARAUJO, ILucas Vieira. ~Comunicagio
mercadolégica e greenwashing nos rétulos dos sabdes para lavar
roupa 7z Encontro Internacional sobre Gestio Empresarial e Meio
Ambiente — ENGEMA. Siao Paulo, SP. 2015. Disponivel em
<http://engemausp.submissao.com.br/17/anais/arquivos/256.pdf>
Acesso em 10/05/2017

ALMEIDA SANTOS, Fabiola Meira. Informagao como instrumento para
amenizar riscos na sociedade de consumo. Revista de Direito do
Consumidor. vol. 107/2016. p. 363 - 384. Set — Out. 2016.
DTR\2016\24090

ANVISA. Portaria n°® 03/1992.
ANVISA. Portaria n® 216/2006

ANVISA. Programa de Analise de Residuos de Agrotéxicos em Alimentos:
Relatério das andlises de amostras monitoradas no perfodo de 2013 a 2015.
Agéncia  Nacional de  Vigilancia Sanitaria. 2016 Disponivel:
<http:/ /portal.anvisa.gov.br/documents/111215/0/Relat%C3%B3trio+ PARA+2013-
2015_VERS%C3%830-FINAL.pdf/494cd7c5-5408-4¢6a-b0e5-5098cbf759f8> Acesso
em 22 maio 2017

BRANCHER, Paulo Cesar. As Faces da Certificacio de Produtos
Organicos no Brasil: o caso do mercado da Regido Metropolitana de


http://bvsms.saude.gov.br/bvs/saudelegis/svs1/1992/prt0003_16_01_1992.html
http://portal.anvisa.gov.br/legislacao#/visualizar/27844

Revista da Faculdade Mineira de Direito | V.20 N.40 | 65

Curitiba - PR. Congresso da Sociedade Brasileira de Economia,
Administragdo e Sociologia Rural, 2011. p. 7. Disponivel em: . Acesso
em: 15/11/2016

BRASIL. Decreto n® 4.074/2002

BRASIL. Decretos n” 98.816 de 1990

BRASIL: Lei Federal n® 10.831 de 23 de dezembro de 2003.
BRASIL. Decreto n® 6.323 de 27 de dezembro de 2007.
BRASIL. Lei Federal n® 7.802 de 11 de julho de 1989

BRASIL. Projeto de Lei da Camara (PLC) n° 34, de 2015 que altera o art.
40 da Lei n° 11.105, de 24 de marco de 2005 (Lei de Biossegurancga)

BRASIL. Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Instrucio
Normativa N° 19 de 28 de Maio de 2009 (mecanismos de controle e
formas de organizagao) Disponivel em:
<http://www.agricultura.gov.br/assuntos/sustentabilidade/organicos/leg
islacao/portugues/instrucao-normativa-no-19-de-28-de-maio-de-2009-
mecanismos-de-controle-e-formas-de-organizacao.pdf/view> Acesso em
11 maio 2017

CARNEIRO, Fernando Ferreira (Org.) Dossié ABRASCO: um alerta
sobre os impactos dos agrotoxicos na saude - Rio de Janeiro: EPSJV,
2015, p- 37. Disponivel em:
<http:/ /www.abrasco.org.br/dossieagrotoxicos/wp-
content/uploads/2013/10/DossieAbrasco_2015_web.pdf> Acesso em:
20 maio de 2017

CARRANO, Sergio Henrique Soares. Estudo sobre Rotulagem do
Alimento. Rio de Janeiro: Sociedade Nacional de Agricultura, 2008.

CHANG, Sheng-Hsiung; CHANG, Chin-Wen. Tie strength, green
expertise, and interpersonal influences on organic food purchase in an
emerging market. British Food Journal, v. 119, n. 2, 2017


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/2002/d4074.htm

Revista da Faculdade Mineira de Direito | V.20 N.40 | 66

CHASSY, Bruce et al. Organic marketing report. Academics Review,

http://academicsreview. org/wp-
content/uploads/2014/04 /Academics-Review_Organic-Marketing-
Reportl. pdf, 2014.

<http://wwl.prweb.com/prfiles/2014/04/07 /11743859 / Academics-
Review_Organic%20Marketing%20Report.pdf> Acesso em 11 mai 2017

CONSEA. Seguranga Alimentar e Nutricional e Soberania
Alimentar. 2015. Disponivel em: <www4.planalto.gov.br/consea/acesso-
a-informacao/institucional/conceitos> Acesso em 19 maio 2017

DAUGBJERG, Carsten et al. Improving eco-labelling as an environmental
policy instrument: knowledge, trust and organic consumption. Journal of
Environmental Policy & Planning, v. 16, n. 4, p. 559-575, 2014.

DA VEIGA DIAS, Valéria et al. O mercado de alimentos organicos: um
panorama quantitativo e qualitativo das publica¢des
internacionais. Ambiente & Sociedade, v. 18, n. 1, 2015.

DE OLIVEIRA, Fabiola Cristina Ribeiro, HOFFMANN, Rodolfo.
Consumo de alimentos organicos e de produtos light ou diet no Brasil:
fatores condicionantes e elasticidades-renda. Seguranga Alimentar e
Nutricional, v. 22, n. 1, p. 541-557, 2015.

DE PLACIDO E SILVA, Oscar Joseph. Vocabulario juridico. 18. ed.
atual. Nagib Slaibi Filho e Geraldo Magela Alves. Rio de Janeiro: Forense,
2001. p.199

DOS SANTOS, Graciela Cristinag; MONTEIRO, Magali. Sistema
orginico de produgio de alimentos. 2004

EFING, Antonio Carlos; BAGGIO, Andreza Cristina; MANCIA, Karin
Cristina Borio. A informac¢ao e seguranga no consumo de alimentos
transgénicos. Revista de Direito do Consumidor. vol. 68/2008. p. 9 - 27
Out — Dez. 2008

EFING, Antonio Carlos; HAYAMA, Andrew Toshio.
SOCIOAMBIENTALISMO E CONSUMO CONSCIENTE NA



Revista da Faculdade Mineira de Direito | V.20 N.40 | 67

SOCIEDADE DO ESPETACULO. Amazon's Research and
Environmental Law, v. 4, n. 2, 2017.

FAO. Food security  statistics.  2015.  Disponivel em
<http://www.fao.org/economic/ess/ess-fs/en/>. Acesso em 30 maio
2017

FROTA, Mario. Seguranca alimentar - imperativo de cidadania. Revista
de Direito do Consumidor. vol. 44/2002. p. 68 — 96. Out — Dez. 2002

FURRIELA, Rachel Biderman. Educagdo para o Consumo

Sustentavel. Ciclo de Palestras sobre Meio Ambiente - Programa
Conheca a Educagio do Cibec/Inep- MEC/SEF/COEA, 2001
Disponivel em:

<http://184.182.233.153/rid=1255702566159_609656948_13781/Educa
%C3%A7%C3%
A30%20para%200%20consumo?e20sustent’oC3%Alvel.pdf> Acesso 05
mai 2017

GRANKVIST, G., & BIEL, A. The importance of beliefs and purchase
criteria in the choice of eco-labeled food products. Journal of
Environmental Psychology, 21, 405-410. 2001

HANSEN, U., & SCHRADER, U. A modern model of consumption for
a sustainable society. Journal of Consumer Policy, 2, 443—-468. 1997

IDEC. Mais organicos: por alimentos saudaveis e sustentaveis. 2016.
Disponivel em: <www.idec.org.bt/especial/maisorganicos> Acesso em 05
jun 2017

IDEC. Rota dos organicos. Revista do IDEC. n°® 162, Fev. 2012. p.21.

Disponivel em: <
http:/ /www.idec.org.br/uploads/revistas_materias/pdfs/ed-162-
pesquisa-organicos.pdf> Acesso em 15 maio de 2017)

IDEC; MARKET ANALYSIS. A percepgido do consumidor sobre os
apelos nas embalagens. 2013. Disponivel em: . Acesso em: 04 jun 2017



Revista da Faculdade Mineira de Direito | V.20 N.40 | 68

GUIMARAES, Mauro. POR UMA EDUCACAO AMBIENTAL
CRITICA NA  SOCIEDADE  ATUAL. Revista ~ Margens
Interdisciplinar, v. 7, n. 9, p. 11-22, 2016.

JANSSEN, Meike; HAMM, Ulrich. Product labelling in the market for
organic food: Consumer preferences and willingness-to-pay for different
organic certification logos. Food quality and preference, v. 25, n. 1, p. 9-
22,2012.

JARDIM, Isabel Cristina Sales Fontes; ANDRADE, Juliano de Almeida;
QUEIROZ, Sonia Claudia do Nascimento de. Residuos de agrotoxicos
em alimentos: uma preocupac¢ao ambiental global - Um enfoque as
magas. Quim. Nova, Sio Paulo , v. 32,n. 4,p. 996-1012, 2009
. Disponivel em
<http://www.scielo.bt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0100-
40422009000400031&Ing=en&nrm=iso>. Acesso em: 24 maio 2017.

MAGNUSSON, Maria K. et al. Choice of organic foods is related to
perceived consequences for human health and to environmentally friendly
behaviour. Appetite, v. 40, n. 2, p. 109-117, 2003.

MESTRINER, Fabio. Gestido estratégica de embalagem: uma

ferramenta de competitividade para sua empresa. Sao Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2007. p. 139.

PADEL, Susanne; FOSTER, Carolyn. Exploring the gap between
attitudes and behaviour: Understanding why consumers buy or do not buy
organic food. British food journal, v. 107, n. 8, p. 606-625, 2005.

ROEL, Antonia Railda. A agricultura organica ou ecologica e a
sustentabilidade da agricultura. Interagdes (Campo Grande), v. 3, n. 4,
2016

SAMMER, K., e WUSTENHAGEN, R. The influence of eco-labelling on
consumer behaviour — results of a discrete choice analysis for washing
machines. Business Strategy and the Environment, 15, P. 185-199.
2006



Revista da Faculdade Mineira de Direito | V.20 N.40 | 69

SANTOS, GC dos; MONTEIRO, Magali. Sistema organico de produgao
de alimentos. Alimentos e Nutrigdo Araraquara, v. 15, n. 1, p. 73-806,
2008.

SOUZA, ILuiz Beltrio Gomes de. Rotulagem de produtos

transgénicos: o “I” da questdo: consideragdes sobre o PLC n° 34, de
2015. 2017)

STELZER, Joana; GONCALVES, Everton das Neves. Revista de Direito,
Globalizagao e Responsabilidade nas Relagdes de Consumo. Brasilia. v. 2,
n. 1, p. 130-148, Jan/Jun. 2016. p. 137-138

VALOR, Carmen. Can consumers buy responsibly? Analysis and
solutions for market failures. Journal of Consumer Policy 31.3. p. 315-326.
2008.

VILAS BOAS, L. H. de B.Comportamento do consumidor de
produtos orgdnicos: uma analise na perspectiva da teoria da cadeia de
meios e fins. 2005. 222 p. Tese (Doutorado em Administragao)-
Universidade Federal de Lavras, Lavras, 2005.

VRIESMAN, Alice Karine et al. Assisténcia técnica e extensao rural para a
certificacgdo de produtos organicos da agricultura familiar. Revista
Conexiao UEPG, v. 8, n. 1, p. 138-149, 2012.

ZHANG, Jing; BOLDT, Lin. Is Organic Labelling Enough? Information
Disclosure as Policy Instrument to Empower Consumer Choices.
In: Proceedings of the 50th Hawaii International Conference on
System Sciences. 2017.



