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RESUMO

Para Adorno e Horkheimer o principal fator que permitiu o avanco do
capitalismo como modelo de mercado foi o advento da industria cultural a
partir do incremento das tecnologias de comunicacdo. Tal processo facilitou a
massificacdo da cultura e a intensificagdo do que identificaram como
racionalidade instrumental. O ensaio pretende refletir sobre como a industria
cultural favorece a consolidacdo de uma cultura administrada ideologicamente
com base em inversdes do entendimento da realidade, por meio dos aparatos de
entretenimento, informacdo e marketing. A andlise tera como ferramentas a
filosofia da linguagem de Wittgenstein e, no campo da psicanalise, as teorias de
Lacan sobre o simbolico e o imaginario, com recurso a linguagem e fantasia,
categorias subjetivas tomadas como meios de acesso ao sujeito. Sinalizamos
que, ao se utilizar das figuras gramaticais da metafora e da metonimia,
relacionadas respectivamente as categorias mito e rito, esta operacao contribui,
via inconsciente, para a elevacao do discurso cientifico-tecnoldgico ao patamar
de uma fantasia ideoldgica. A construcdo do véu ideoldgico inverte o proprio
uso da razdo, tornada instrumental, forjando um mito de esclarecimento que
impede o livre pensar no sentido da emancipacdo do homem.
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ABSTRACT

According to Adorno and Horkheimer the main point that enabled the advance
of capitalism as a market model was the advent of the cultural industry, started
from the increase in communication technology. This process helped the
strength of mass culture and the intensification of what they identified as
instrumental rationality. The current essay aims to study how the cultural
industry favors the consolidation of a given culture ideologically administrated
with reversal of the understanding of reality through entertainment devices,
information and marketing. Our analysis will be supported by the philosophy
language from Wittgenstein and, in the field of psychoanalysis, by the theories
of Lacan about the symbolic and the imaginary, by using the language and
fantasy as subjective categories considered as means of access to the subject.
Through grammatical figures of metaphor and metonymy, respectively related
to myth and ritual categories, we point that this operation contributes, via
unconscious, to the raising of the scientific and technological discourse to the
level of an ideological fantasy. The construction of the ideological veil inverts
the use of reason itself, which became instrumental rationality, by forging a
myth of Enlightenment, which prevents free thinking towards human
emancipation.

KEYSWORD: Critical Theory; Ideology; Language; Fantasy, Science;
Technology

1. INTRODUCAO

A partir do pés-Guerra, com o advento do capitalismo tardio®, observou-se o
surgimento de uma nova forma de comunicacgdo, que veio revolucionar completamente o
modo de acesso ao mundo: as midias sociais. Ao se perguntarem sobre os efeitos dessas
midias na cultura, Adorno e Horkheimer vdo apontar para um problema, entdo emergente,
que se refere ao fato desse novo aparato ter se tornado um meio de controle da informagéo
ao longo do século XX. Em sua leitura, este processo inaugurou e universalizou

determinado modo de percepcéo da realidade, favorecendo a ordenacdo da cultura que, de

%A expressdo parece ter sido empregada pela primeira vez em 1902, por Werner Sombart, em Der Moderne
Kapitalismus, obra na qual distinguia trés fases do capitalismo: o capitalismo primitivo, o auge do capitalismo
e o capitalismo tardio. Posteriormente a diferentes usos, Adorno preferia esta expressao a sociedade industrial,
que foi tema do 16° Congresso dos Sociologos Alemdes, em 1968.

Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Capitalismo_tardio
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forma administrada, ocasionou 0 que 0s autores vao assinalar como o surgimento da
inddstria cultural.

Pensando a aplicabilidade deste conceito aos tempos atuais, buscaremos
problematizar as novas funcgdes ideologicas na midiatizacdo de determinados discursos. A
inversdo do discurso cientifico-tecnoldgico em mito esta fundada naquilo que Horkheimer
(2002) ira denominar racionalidade instrumental, pensando uma concepcdo de
racionalidade reduzida a técnica e favorecendo a inscricdo dos sujeitos no discurso
ideologico.

Inicialmente, para demonstrar esta relacdo, apoiar-nos-emos na tradicdo da escola
de Frankfurt para discutir o conceito de industria cultural. Buscaremos elucidar que, por
meio da industria cultural, desenvolveu-se um modo préoprio do individuo estruturar a
realidade e agir sobre ela. Um modo capitalista de pensar, que agencia mudangas nas
estruturas da linguagem e do entendimento por meios auxiliares de promocao ideoldgica —
aparatos como radio, cinema, televisdo, masica e publicidade— que, por sua vez, foram
responsaveis pela solidificacdo de novas configuracdes culturais (ADORNO,
HORKHEIMER, 1985).

Na segunda parte, refletiremos sobre o conceito de ideologia a luz das teorias da
linguagem, em Wittgenstein, e do simbdlico e do imaginario, em Lacan, no intuito de
compreender linguagem e fantasia como vias de acesso ao sujeito. Tais conceitos tornam-se
essenciais para a abordagem da complexidade desse acesso e apontam para a importancia
de se superar as ilusdes do caréater ficcional da palavra como meio de compreensdo do
mundo e do sujeito, antes de se dirigir o olhar para o problema da ideologia. Este
posicionamento é corroborado pelo de Zizek (1996), que defende que a critica a ideologia
deve ser pensada a partir de um lugar mais proximo possivel do vazio, sem ceder a
entendimentos que tomem a realidade como positivamente determinada.

A partir destas distingbes conceituais buscaremos explicitar, em uma terceira parte,
um dos atos ideoldgicos que consideramos dos mais significativos por parte da industria
cultural: a utilizacdo dos artificios do mito e do rito pela engrenagem midiatica, na
hipervalorizacdo do discurso cientifico-tecnoldgico. Nesta esteira, tal discurso visa difundir
um modelo de racionalidade limitado ao saber técnico, ideia que Horkheimer vai identificar

como racionalidade instrumental. Este modelo terd como efeito o inverso de um eventual
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uso emancipatorio da razdo, isto é, a limitacdo das capacidades de seu uso direto sobre a

realidade e uma recusa no reconhecimento das demais dimensdes da sensibilidade humana.

2. A IDEOLOGIA E A EMERGENCIA DA INDUSTRIA
CULTURAL

Apesar de suas referéncias remontarem a Antiguidade, o conceito de ideologia ja
aparece delimitado em Napoledo Bonaparte com a acepcdo que sera adotada por Marx e
Engels, para a formulagdo de sua teoria (CHAUI, 1980). Assim, no classico A ideologia
alema (1946), os autores chamam atencdo para este fendmeno, identificando-o em seu
tempo e descrevendo-o como a inversao da relacdo entre as ideias e o real. Neste caso, a
ideologia vem a se revestir de uma intencionalidade: a de esconder dos homens a realidade.
Esta inversdo € utilizada estrategicamente pelo estado capitalista para obstaculizar a
possibilidade do individuo de refletir sobre as relagdes sociais de dominagdo econémica e
politica as quais estd submetido (MARX; ENGELS, 2002). E a este ocultamento
intencional da realidade que Marx e Engels denominam ideologia.

Os meios retéricos usados pelo estado capitalista para legitimar as condi¢des de
exploracdo e fazer com que parecam verdadeiras e justas possibilitam o surgimento e a
manutencdo de condicdes para que as relagbes sociais desiguais se perpetuem. Tais meios
garantem a ideologia uma forca quase impossivel de ser superada, exatamente por fazer
com que as evidéncias da dominacgdo sejam justamente aquilo a que ela tem por finalidade
ocultar.

Para Marx e Engels, um dos mecanismos tipicos da ideologia burguesa tem relacdo
com a producéo de intelectuais, sendo estes responsaveis pela geracdo de ideias que visam
perpetuar a alienacdo. Tais ideias devem fazer com que os homens creiam, por exemplo,
que sdo desiguais por natureza ou pelas condigdes sociais, mas que séo iguais perante a lei
e perante o Estado, escondendo que a lei foi elaborada pela classe dominante e que o
Estado € o prdprio instrumento para garantir que a divisdo social permaneca (MARX;
ENGELS, 2002).
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Apos a Segunda Guerra Mundial e sob aceleragdo do processo de industrializacdo
numa escala jamais vista, 0 mundo passou por diversas transformacgdes que modificaram
radicalmente a organizacdo da vida social, econémica, politica e cultural. Inaugurou-se um
novo modelo de capitalismo que,de acordo com Adorno e Horkheimer (1985), vai ter seu
triunfo amparado principalmente pelo advento, dentro desse arcabougo de inovag0es, de
novos aparatos tecnoldgicos e meios de propaganda ideoldgica que auxiliaram a solidificar,
na sociedade, uma cultura administrada e condizente com a manutencédo do status quo.

Os autores vao atribuiro sucesso do capitalismo a operacdo de uma mudanca
substancial nos fundamentos culturais que caracterizavam a sociedade. Tais fundamentos
deverdo ser compreendidos, desde entdo, sob a égide de uma industria cultural, cuja acdo
caracteriza-se pelo incremento na criacdo de novos aparelhos de comunicacdo, como a
televisdo — sintese do radio e do cinema —, destinados a cumprir funcdes ideoldgicas e
preencher a lacuna que ainda restava junto a experiéncia privada. Desse modo, a estrutura
ideoldgica do capitalismo conseguiria cercar e capturar a consciéncia dos individuos por
todos os lados (ADORNO; HORKHEIMER, 1985). Como pontua Adorno, em seu texto

Televisdo, consciéncia e industria cultural:

Assim como mal podemos dar um passo fora do trabalho sem tropecar em
alguma manifestagdo da industria cultural, os seus veiculos se articulam de tal
forma que ndo h& espago entre eles para que qualquer reflexdo possa tomar ar e
perceber que seu mundo ndo é o mundo. (ADORNO, 1987, p.346-347)

Na visdo deAdorno e Horkheimer (1985), meios de comunicagdo como a televisao
ndo devem ser tomados simplesmente como aparelhos com fins comerciais e econémicos,
mas sim como instrumentos que auxiliam na construcdo dedeterminada percepcdo do
mundo. Tal percepgdo destina-se a oferecer a todos certas imagens e sons harmonizados
entre si e relacionados com as necessidades do capitalismo, visando manter a totalidade do
sistema e reforgar certas formas de consciéncia. Assim, a cultura tenderia a homogeneizar-

se, eliminando o incdmodo da diferenca e facilitando o processo de dominacéo.

(...) a cultura contemporénea confere a tudo um ar de semelhanga. O cinema, o
radio e as revistas constituem um sistema. Cada setor é coerente em si mesmo e
todos o sdo em conjunto. Até mesmo as manifestacOes estéticas de tendéncias
politicas opostas entoam o mesmo louvor do ritmo de aco. Os decorativos prédios
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administrativos e 0s centros de exposicdo industriais mal se distinguem nos
paises autoritarios e nos demais paises. (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.99)

Para os autores, € por meio dessa industria que o capitalismo conseguiu desenvolver
nos individuos uma forma particular de estruturar a percepcéo da realidade e de interagir
com ela. Na consolidacdo desse novo modo de pensar, o capitalismo utiliza-se de uma
estrutura inconsciente que transcende os limites l6gicos de um modelo de mercado e invade
todas as esferas da vida social. Nesse sentido, passa a funcionar como um regulador bésico,
tanto das relagfes pessoais, emocionais e sexuais, quanto das dimens@es artistica, cultural,
cientifica, educacional e esportiva.Tudo passa a ser organizado segundo a ideologia
capitalista (ADORNO; HORKHEIMER, 1985).

Conforme Franco (2008), no artigo Televisdo, consciéncia e industria cultural,
Adorno revela que, na industria cultural, hd uma producdo planejada que visa satisfazer o
individuo abatido por suas frustracdes e seu esgotamento, devido ao truculento processo de
trabalho. Neste caso, observa-se uma clara orientacdo no sentido de transformar a
negatividade da experiéncia cotidiana pela producdode formas de entretenimentos (novelas,
filmes, romances, livros de fic¢do, revistas em quadrinhos e musicas) e de informativos
(jornais, noticiarios e reportagens), que, a0 mesmo tempo em que distraem e revigoram o
trabalhador, reforcam a légica dominante, alienando-o. Tal arcabougo tem como objetivo
dar certa interpretacdo da realidade e reforcar uma determinada imagem do mundo, razéo
que nos possibilita, embasados no pensamento de Adorno e Horkheimer, considerar a
televisdo como aparelho ideoldgico por exceléncia.

Como lembra Bourdieu, na televisdo estd sempre presente um tipo de censura
invisivel. Esta censura constitui-se de processos de selecdo e de producdo da informacao
determinados por aqueles que detém o0s meios para tanto e que, a0 manipula-los,
transformam-na em elemento de controle ideoldgico, social, politico e econdmico. Assim,
opera-se constantemente com a tor¢do da realidade, exercendo-se censuras de toda sorte,
que “fazem da televisdo um formidavel instrumento de manutengdo da ordem simbolica.”
(BOURDIEU, 1997, p.20).

Na contemporaneidade, com o incremento e disseminacdo domestica das
tecnologias digitais da informacgédo por meio do computador pessoal e da Internet, cada vez

mais a via de acesso ao individuo tornou-se impregnada por mecanismos sofisticados de
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marketing e propaganda, ampliando-se consideravelmente o raio de a¢do ideol6gico. Com o
passar dos anos, 0os mecanismos de docilizacdo evoluiram de tal modo que se tornaram
mais implicitos e invisiveis, atuando em nivel inconsciente, por meio da linguagem e, com
recurso a fantasia, concorrendo para a formacao do que Zizek denomina fantasia ideolégica

(1996), operagéo que trataremos a seguir.

3. AIDEOLOGIA NOS LABIRINTOS DA LINGUAGEM

Conforme destaca Benhabib (1996), Adorno, em sua obra Dialética negativa,
considera um equivoco a concep¢do marxista da linguagem como possibilidade de acesso
ao objeto, posicdo que deveria ser compreendida como crenga num caminho direto para a

realidade a ser alcancada.

O discurso da negatividade rejeita precisamente o que Marx ainda era capaz de
pressupor: que o discernimento da necessidade do que é também levaria a uma
compreensdo do que poderia ser, e que 0 que poderia ser era algo porque valia a
pena lutar. A dialética negativa, em contraste, nega que haja uma ldgica
emancipatoria que seja imanente ao real. A negatividade, a ndo-identidade e a
desmistificagdo da paixdo com que o pensamento luta pela identidade néo
garantem nenhum efeito emancipatério. (BENHABIB, 1996, p.85)

Neste caso, observamos uma percep¢do rigida de Marx sobre a relacdo entre
linguagem e realidade, postura que o teria conduzido no caminho do conhecimento
especulativo, favorecendo sua proposicao de verdades emancipatdrias.

Para evitar este problema, ao conceber a dialética negativa, Adorno vai afirmar a
superfluidade daquilo que é. Para o autor, é da propria natureza do objeto desafiar seu
conceito, sempre fadado ao fracasso em sua busca de atingir a esséncia (BENHABIB, 1996,
p.85). Com este postulado, visa ressaltar que, de fato, o “eu” ¢é incapaz de estabelecer
contato com o exterior sem que este exterior se revele apenas como projecao de seu reflexo,
tornando a tarefa fundamental da dialética negativa o exercicio de uma perpétua
contestacdo do real nos moldes de uma critica imanente que denuncie a superfluidade do

conceito.
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Portanto, se considerarmos a critica de Adorno, a concepgdo de ideologia em Marx
apresenta uma falha que a posiciona aquém de uma leitura que nos possibilite compreender
0 papel da linguagem em seu aporte a realidade. A nosso ver, na descricdo de Marx e
Engels, faltaria uma problematizacdo fundamental que se referisse ao seguinte
questionamento: como conceber um modo de acesso a realidade que ndo esteja, de saida,
distorcido por algum dispositivo discursivo, independentemente da inversdo ideologica?

Situando-se na direcdo deste mesmo questionamento, Zizek defende que, nesta
reflexdo, é preciso se interrogar sobre os terrenos nos quais se destacam o ideoldgico e o
extra-ideoldgico, este Ultimo sendo definido pelo autor como o lugar mais préximo do
vazio e favorecedor de uma critica imanente, com reais condi¢cbes de permitir uma
visualizacdo dos conteudos ideoldgicos (ZIZEK, 1996).

Buscando elucidar a questdo que se coloca em redor da lacuna na linguagem
recorreremos a autores que, ao se debrucaram sobre este conceito, auxiliam-nos nesta
problematica. Neste sentido, privilegiaremos as contribui¢cdes de Wittgenstein, advindas do
campo da filosofia da linguagem, bem como as de Lacan, provenientes do ambito da
psicanalise, ainda que tais autores ndo abordem a relacdo entre linguagem e realidade na
perspectiva de classe.

Uma das afirmagdes de Wittgenstein evidencia de modo substancial a cisdo entre
linguagem e realidade: “os limites de minha linguagem significam os limites de meu
mundo” (WITTGENSTEIN, 1968, p.111). A partir desta premissa, a linguagem nao apenas
deixa de estar identificada ao mundo do sujeito, mas, antes, limita-o. Posteriormente, no
que se convencionou denominar segundo Wittgenstein, esta ideia se torna ainda mais
radical quando o autor chega a afirmar como iluséria a prépria nogdo de se poder abordar a
realidade pela linguagem (WITTGENSTEIN, 1994).

Dentro desta concepg¢do, no campo dos signos estariamos sempre no terreno do
engano, acreditando que aquilo que pensamos como o real se projetaria de fato sobre o real.
Acreditamos, movidos por este equivoco, que a linguagem corresponda ao mundo, sem
supor que pensamento e realidade sejam coisas distintas. Para o autor, portanto, pareceria
ingénua a proépria ideia de se considerar que todos falamos uma mesma linguagem, dentro

de uma mesma gramatica.
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H& aqui um primeiro passo fundamental para a distin¢cdo entre linguagem e
realidade, que se traduz em perceber que, antes de partirmos para a interpretagéo de algo
por meio da palavra, tomando o signo pelo significado, seria necessario despirmo-nos das
roupas conceituais da linguagem, que tendem a tornar tudo igual (WITTGENSTEIN,
1994).

Somente por meio da analise dos signos e das mensagens, evitando vé-los da forma
habitual, ou seja, no seu sentido gramatical meramente descritivo, seria possivel
superarmos 0 engano concernente ao uso ingénuo dos signos. Esta atitude nos permitiria
entender a defasagem da linguagem no alcance da realidade, sendo parte da regra o fato de
ser limitada.

Para Wittgenstein, apenas a partir desta tomada de consciéncia poderiamos adquirir
uma nova Vvisdo de gramatica, experimentando uma percepcao panoramica que permitiria
ver as conexdes e jogos do sujeito com a linguagem, dando as mesmas palavras sentidos

diversos:

Uma fonte principal de nossa incompreensdo é que ndo temos uma Visdo
panoramica do uso de nossas palavras. Falta carater panoramico a nossa
gramatica. A representacdo panoramica permite a compreensdo, que consiste
justamente em “ver as conexdes”. Dai a importincia de encontrar e inventar
articulagdes intermediarias. O conceito de representacdo panoramica é para nés
de importancia fundamental. Designa nossa forma de representagdo, 0 modo pelo
qual vemos as coisas. (WITTGENSTEIN, 1994, p.122)

Com isto, 0 autor realiza uma constatacéo crucial para a compreensédo da linguagem,
sinalizando que, a rigor,a palavra recebe vida no seu uso, sendo esta possibilidade de usos
distintos de uma mesma palavra o que denomina jogo de linguagem. Com a perda de
sentido universal, passivel da categorizacdo gramatical, a palavra passaria a ser seu uso na
linguagem: “Todo signo sozinho parece morto. O que lhe da vida? No uso ele vive.”
(WITTGENSTEIN, 1994, p.129).

Na linguagem, as regras que se aplicam num jogo ndo se aplicam em outro. As
regras do xadrez ndo sdo definidas pela sua histéria, mas sdo inflexiveis, enquanto, na
linguagem, o que se aprende no jogo anterior altera as regras do proximo. Verifica-se uma
constante criagdo de novos jogos linglisticos que, uma vez aprendidos, permanecem

conservados na memoria, podendo vir sempre a ser repetidos, reeducando nossa forma de
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utilizar a linguagem. Wittgenstein (1994) chama a atencdo para a importancia de a
compreendermos como um conjunto de jogos de linguagem, nos quais o significado da
palavra € inerente ao seu uso, sendo este uso determinado por regras especificas em cada
jogo, algo que funcionaria como um adestramento do individuo.

O autor passa, portanto, a compreender a linguagem como um conjunto de codigos e
signos que estard relacionado apenas com cada contexto singular em que sejam
empregados. Na medida em que deixe de se identificar com a realidade, a linguagem torna-
se 0 meio pelo qual damos sentido as coisas do mundo, sem que este sentido possa ser
fixado em definicdes. Desse modo, 0 que se entende por realidade numa determinada
cultura serd reflexo de seus jogos de linguagem que, de modo ilusério, forjam o
entendimento do que esta cultura toma como tal.

Esta ideia de linguagem como nédo definidora do mundo provoca uma mudanca no
entendimento, de forma que o ato de nomear deixa de ser compreendido na perspectiva da
definicdo da realidade das coisas, passando tdo somente a representar coisas-para-o-
homem. Por exemplo, um mesmo signo, como “rio”, pode ter diferentes significados para
diferentes sujeitos e culturas. Assim, para um investidor, o rio podera representar uma fonte
de lucro; para um pescador, seu modo de sobrevivéncia; para um indigena, a morada dos
deuses. Enquanto signo, o rio passa, consequentemente, a estar sempre relativizado ao
sentido de uso que lhe foi atribuido, evidenciando que as coisas que nomeamos tratam
sempre de um campo significante.

A partir de tais constatacdes, fica evidente a importancia fundamental de se evitar
tomar as ilusdes criadas pela linguagem em lugar da realidade e rejeitar o entendimento do
real como algo tangivel, o que levaria o homem a cair nas “armadilhas da linguagem”, esta
“imensa rede de trilhas falsas” identificada por Wittgenstein (HACKER, 2000, p.17).
Seguindo esta trilha de Wittgenstein, consideramos os efeitos da a¢éo da industria cultural
no intervalo linguagem/realidade, o que nos possibilita apontar para uma condicdo
hegemaénica do uso lingtistico como jogo de dominio.

Numa perspectiva até certo ponto paralela a discussdo proposta por Wittgenstein,
Lacan toma a linguagem como expressdao maior da ordem simbdlica. No centro da teoria
lacaniana encontra-se a nocao de cisdo psiquica inaugurada por Freud gque, em Lacan, passa

a ser concebida a partir de trés registros: o real, o simbolico e o imaginario.
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Por real, Lacan denomina o impossivel, o inominavel, isto €, algo que escapa a
qualquer possibilidade de simbolizagdo. Expulso da realidade a partir da inser¢do do sujeito
na linguagem, o real somente poderia ser definido — mas nunca diretamente abordado — e
em relacdo ao simbdlico e ao imaginario. De saida, a nocao de real pressupde, portanto,
certo antagonismo a de realidade, esta sim ordenada a partir de uma captura simbdlica e
imaginaria.

O autor compreende a centralidade do papel do simbodlico na prépria constitui¢do do
sujeito que, imerso na linguagem, encontrar-se-ia, ele proprio, alienado ao discurso do
Outro, tesouro de significantes que o precede. Assim, compreendemos que seja insuficiente
apontar a distincdo entre realidade e linguagem apenas considerando a ultima como
limitadora da primeira, foco da problematizacdo de Wittgenstein.

Ao propor seu famoso retorno a Freud, Lacan parte da sua premissa bésica, extraida
da sua leitura de Ferdinand de Saussure, de que “o inconsciente € estruturado como uma
linguagem” (1985, p.193). Na medida em que 0 sujeito emerge por meio do acesso ao
simbolico, sendo atravessado na linguagem pelo inconsciente, ele proprio deve ser
entendido como estruturado por ela. Nesse caso, a linguagem passa a ser compreendida a
um s6 tempo como limite e condi¢do de possibilidade para o sujeito, que somente alcanca
esse estatuto por meio de um assujeitamento ao préprio registro do simbdlico, que Ihe da
consisténcia.

A discussdo em Lacan ndo mais restringe o problema da linguagem a relacdo do
homem com a nomeacdo da realidade, mas se caracteriza por uma teoria que compreende
sua importancia na organizacdo do proprio mundo subjetivo por meio do acesso aos
elementos da cultura. Ao definir o simbolico como estruturante do sujeito, Lacan demonstra
que este ja nasce inserido num universo discursivo que o precede na forma de uma rede.

Assim, a partir do imaginario parental, ganha curso o preparo de seu lugar na
dindmica familiar por meio do discurso dos pais sobre como seré aquela crianga para a qual
escolhem determinado nome, dando inicio a sua inscricdo na rede simbolica. A atribuicéo
de significantes pelos pais da o pontapé inicial para que o bebé se identifique
primeiramente com seu nome proprio e, posteriormente, com todo um conjunto de

mensagens e expectativas formuladas sobre si, vindas do campo do Outro. Assim, antes de
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nascer, 0 sujeito ja est atravessado pelo Outro da linguagem, que lhe garante a estrutura

para seu universo simbolico:

O Outro é o lugar em que se situa a cadeia do significante que comanda tudo que
vai poder presentificar-se do sujeito, é o campo desse vivo, onde o0 sujeito tem
que aparecer. E eu disse — é do lado desse vivo, chamado a subjetividade, que se
manifesta essencialmente a pulsdo. (LACAN, 1985, p.193-194)

Para Lacan, é importante lembrar, ndo ha um verdadeiro self ou uma esséncia
humana, a menos que, a rigor, compreendéssemos essa esséncia como um buraco, uma
falta. E a esta falta constitucional que o simboélico, por meio da linguagem, vem recobrir,
ainda que parcialmente. Ha uma relacdo da palavra com o inconsciente que, em Lacan,
resulta de uma operacdo simbolica, logo, linguistica.

Portanto, se para Wittgenstein os jogos de linguagem compdem a percepcdo da
realidade, para Lacan, mais do que isto, ela engendra o proprio ser, na medida em que dela
emerge o sujeito.

A partir desta rapida imersdo nas teorias de ambos 0s autores sobre a complexa
relacdo entre linguagem e realidade, constatamos que o alcance da acdo ideoldgica torna-a
ainda mais complexa do que havia considerado Marx ao cunhar o conceito como inversao
da relacdo entre as ideias e o real. Ao tomarmos consciéncia de que existe uma natural
separacdo entre realidade e linguagem, evidencia-se que, na verdade, a acdo da ideologia
ndo constitui mera tapeacdo da primeira, mas, pelo contrario, exerce seu efeito sobre os
sujeitos justamente pela existéncia desta abertura entre as palavras e as coisas. Esta
distancia abre caminho para a influéncia ideoldgica, que sofistica a producao de percepgdes
dadas coisas do mundo.

E justamente a impossibilidade de nomeacéo da realidade que garante a ideologia a
consolidacdo de sua versdo dela. A ideologia aproveita-se da instabilidade inerente ao
processo de compreensdo do mundo pelo sujeito para criar novas significagdes, garantindo
a impressdo de maior solidez para 0 que se passa a entende por realidade. Por meio da
indastria cultural, como vimos em Adorno e Horkheimer, as mesmas idéias e conceitos
adquirem um maior alcance, o que contribui para o reforco de uma visdo de mundo
universalizada e a edificacdo de novas definicdes emparelhadas com a ideologia, visdo que,

conseqiientemente, acarreta novas formas de cultura: “Cada filme ¢ um trailer do filme
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seguinte, que promete reunir mais uma vez sob o mesmo sol exético o mesmo par de herdis
(...)” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.135).

Com o que foi visto até aqui, podemos compreender, portanto, que a perspicacia da
industria cultural ndo estd em ocultar dos sujeitos a realidade, mas em desenvolver
determinados formas de defini-la de modo cada vez mais enganoso e que obstaculiza
justamente a critica sobre ela, oferecendo por meio de seus produtos de entretenimento uma
visdo do mundo que aliena o sujeito desta critica, impedindo a emancipacdo do pensar.

Com isto, podemos intuir que o problema da ideologia se insere ainda numa nova
dimensdo, ou seja, aquela do problema de que h4, da parte do sujeito, uma demanda de
significacdo. Na base do hiato entre linguagem/realidade encontra-se uma inconsisténcia
cujo efeito é disparar, nos sujeitos, a busca de meios para ordenar a realidade e nomear-se
frente a ela. Como vimos em Lacan, o real € aquilo que ndo se pode nomear, escapando,
portanto, a linguagem. Isto ndo significa que o sujeito ndo possa pretendé-lo. De fato, é esta
mesma falta que pbe em causa o desejo inconsciente, mola do sujeito em direcdo a
realidade. Importa que, ao reconhecer este furo da ordem do inominavel e do intangivel, a
ideologia utiliza-o a seu favor. Assim, busca preencher esta incbmoda lacuna subjetiva e

causar, ao individuo, um alivio por meio de um:

(...) certeiro pseudo-realismo que, sob o aspecto da exterioridade proporciona
uma imagem permanentemente exata e fiel da realidade empirica. (...) Para
resumir numa so frase a tendéncia inata da ideologia da cultura de massa, seria
necessario representa-la numa parodia da frase: “Converte-te naquilo que és”,
como duplicagdo e super-ratificacdo da situacdo ja existente, 0 que destruiria toda
a perspectiva de transcendéncia e de critica. (ADORNO; HORKHEMER, 1978,
p.202)

Na perspectiva do imaginario, em sua funcdo de amortecer o impacto direto com a
realidade, a fantasia surge oferecendo novas ferramentas ao sujeito (NOBRE, 2014). Nesta
direcdo, a ideologia encontra facil acolhimento no registro do imaginario, registro do
engodo, campo da alienagdo por exceléncia, conforme Lacan (ZIMERMAN, 2008, p.209).
A industria cultural, portanto, triunfa ndo simplesmente por enganar 0s sujeitos, mas por
Ihes oferecer estimulos que, aos poucos, passam a se tornar necessarios, 0 que nos auxilia
no entendimento da adesao positiva a ideologia.

Nesta trilha, ao oferecer novos meios de significacdo para a realidade, a ideologia

avanca ainda mais sorrateira, moldando-se na forma de uma fantasia ideoldgica, conceito
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pelo qual Zizek (1992) se refere & propria ideologia. O autor constata que o grande truque
do capitalismo foi tomé-la como um modo de tapar o vazio do sujeito com relacdo a
nomeacao de si e da realidade, ao utilizar-se da fantasia como um meio de acesso direto ao
psiquismo.

Para melhor situarmo-nos no ambito conceitual da fantasia, precisamos recorrer a
expressdo realidade psiquica, que aparece nos primeiros escritos de Freud, sempre atrelada
aos processos primarios, portanto concernente ao inconsciente. Na definicdo de Laplanche
e Pontalis, a realidade psiquica “trata-se fundamentalmente do desejo inconsciente e das
fantasias conexas” (1996, p.426). No tocante a relacdo do sujeito com a realidade, em A

interpretacdo dos sonhos (1900) Freud ja se preocupa em delimitar esta relacéo:

Se olharmos para os desejos inconscientes, reduzidos a sua expressdo mais
fundamental e verdadeira, teremos de concluir, sem dudvida, que a realidade
psiquica é uma forma especial de existéncia que ndo dever ser confundida com a
realidade material. (FREUD, 1996, v.5, p.644)

Desse modo, tendo em seu cerne o desejo e a fantasia, elementos garantidores da
consisténcia subjetiva, a realidade psiquica parece constituir-se como um plano autbnomo
de realidade. Entretanto, este plano, que pressupde a existéncia de um nivel ndo
compartilhavel na compreensdo da realidade, conserva como uma de suas caracteristicas
enorme capacidade plastica, favorecedora do entendimento social: “Mas essa capacidade
possibilitaria ao sujeito lancar méo de diferentes dimensGes do pensamento imagético ou
proposicional, permitindo maior margem de entendimento entre os homens na linguagem”
(NOBRE, 2010, p.58).

Neste sentido, compreendemos a pertinéncia do ponto de vista de Zizek ao defender
a existéncia no capitalismo avancado de um nivel ideol6égico que se estrutura a partir do
recurso a dimensao fantasistica subjetiva e que, fazendo uso da linguagem, produz novas
versOes da realidade, indo na direcdo do desejo inconsciente (ZIZEK; DALY, 2006). Nessa
representacdo falsa da realidade, o sujeito encontra um escape contra a angustia
desencadeada pelo vazio constitucional, ficando o verdadeiro estado de coisas mascarado
pela fantasia. Assim, a nocdo de fantasia ideologica proposta por Zizek destina-se a

inscrever o proprio coletivo num mesmo mundo fantasistico.
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No cruzamento entre a realidade psiquica e fantasia ideoldgica, a ideologia exerce
sua influéncia, vindo a complementar o ato de significacdo da realidade. Ambas funcionam
como meio de evitacdo do vazio, com a diferenca de que a segunda tem fins precisamente
ideologicos (ZIZEK; DALY, 2006).

Assim, o problema da travessia da ideologia torna-se evidentemente mais complexo
do que a mera demonstracdo do hiato entre linguagem e realidade, pois exige que nos
debrucemos sobre a compreensdo dos mecanismos inconscientes que se interpdem entre o
sujeito e a realidade, por meio da prépria linguagem. Compreendemos, portanto, a partir da
psicanalise, que ndo mais podemos tratar a questdo da linguagem a ndo ser que
consideremos também 0s atravessamentos inconscientes concernentes ao sujeito e sua
realidade.

No intuito de compreendermos o papel dos diferentes jogos linguisticos para a
veiculacdo de conteldos midiatizados na composicdo da fantasia ideoldgica, buscaremos
apontar para o carater essencial da apresentacdo do discurso cientifico-tecnoldégico como
um dos principais elementos na composicdo dessa fantasia. A partir da crescente
importancia deste discurso para a industria cultural, buscaremos aborda-lo na perspectiva

de sua conversdo em mito, pelo rito.

4. O RITO MIDIATICO E A CONSTRUCAO DO MITO
CIENTIFICO-TECNOLOGICO

Sdo0 muitos os indicios que apontam para a conversdo do discurso cientifico-
tecnoldgico em mito para o implemento de conteudos ideoldgicos. Na programacao
midiatizada, a industria cultural faz uso desta mitificacdo para o fomento daquilo que
Horkheimer (2002) denominou racionalidade instrumental. Este conceito refere-se a
promo¢do de uma ideia de racionalidade que se reduza um olhar puramente técnico e
objetivo da realidade, o que impossibilita ao individuo uma percepcdo ampla e

emancipatoria.
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Horkheimer utiliza-se deste conceito para denunciar que a grande cilada que esta
modalidade de uso da razdo implementa baseia-se justamente no fato de operar de modo
inverso daquilo a que se propde. Esta operacdo culmina na obstrucéo da razao por meio de
sua conversdao numa racionalidade instrumental, que passa a estar colada a um carater
estritamente utilitario, técnico, mercantil e destinado a fins. A partir deste conceito, a razéo
assume um sentido que orienta o individuo a um uso estritamente pratico de suas
capacidades intelectuais, restringindo sua capacidade de pensar e reprimindo as demais
dimensGes de sua sensibilidade (HORKHEIMER, 2002).

Através da divulgacdo massiva do discurso da ciéncia e da tecnologia sustentado
pela industria cultural por meio da televisdo — principal retransmissora de conteudos —
observamos que a constancia de seu emprego vem reforcar positivamente a racionalidade
instrumental, o que pode ser percebido nos mais diversos estilos de programacdo. Este
engessamento da razdo pode ser percebido nos programas voltados para o publico infantil,
em novelas, filmes, programas de auditdrio e, sobretudo, no telejornalismo. Vale ressaltar
que este Ultimo género, ao transmitir pretensas informacdes sobre fatos e acontecimentos,
autoproclama-se como retransmissor da verdade sobre a realidade.

Tal mecanismo manipulatério pode ser detectado notadamente no modo como as
programacfes midiaticas abrem mao do carater localizado, restrito e, de certa forma,
rigoroso do fazer cientifico na afirmacdo de suas teses. Este uso converte resultados de
pesquisas cientificas, sobretudo aqueles que priorizam procedimentos e inventos
tecnoldgicos, em convites para que o receptor navegue num mundo de possibilidades
(SIQUEIRA, 1999). Neste oceano de novidades, oferecem-se toda sorte de especulagdes

sobre os temas mais polémicos e paradigmaticos da realidade. Como assinala Siqueira:

(...) quando se trabalha com matérias televisivas sobre chuva acida, poder
nuclear, fertilizacdo de mulheres idosas, dietas, medicina alternativa etc., esta se
tratando desses assuntos em um contexto cultural e ndo como conhecimento
cientifico propriamente dito. Entende-se que a tarefa dessas matérias, desses
fragmentos discursivos talvez seja familiarizar ou, como diz Bourdieu, criar
“habitus”, que “ajudem” o individuo a compreender como usar € consumir novas
tecnologias e produtos. Para que se efetue hd o depoimento de especialistas sobre
0s assuntos tratados nos programas televisivos. (SIQUEIRA, 1999, p.53)

Os exemplos dessa transformacdo do discurso cientifico-tecnolégico em mito
podem ser facilmente visualizados, por exemplo, em programas voltados para o publico
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infanto-juvenil,onde observamos que a abordagem deste binémio vincula-se regularmente a
forte apelo emotivo e fantasistico. Habitualmente vemos surgir a figura do cientista no
estereotipo do homem do laboratdrio, sempre com respostas inusitadas para os problemas.
Em outros momentos, a representacao da tecnologia e da ciéncia surge a servico dos herdis
que utilizam de seus diversos recursos para salvar o planeta, mesclando-os com elementos
de magias e/ou superpoderes (SIQUEIRA, 1999).

A manipulacdo mitica do discurso tecnolégico ndo é muito diferente no jornalismo.
Como lembra Siqueira (1999), € habitual no meio jornalistico a divulgacao de informacdes
tendenciosas e ficcionais sobre a tecnologia, 0 que se reafirma até mesmo na atualizacao
permanente dos cendrios, cada vez mais ancorados na tecnologia. Observamos, nesse caso,
0 uso constante de computadores e recursos audiovisuais sofisticados que auxiliam, assim,
a criar a ilusdo de uma ininterrupta revolucdo tecnoldgica em favor do progresso da
humanidade.

Para Siqueira (1999), um dos exemplos mais caracteristicos deste acontecimento é a
tele-revista semanal da TV Globo, exibida aos domingos, o programa Fantastico, o Show
da Vida. O programa intenciona parecer tecnoldgico e progressista desde sua vinheta de
abertura, fazendo uso indiscriminado de imagens computadorizadas em seus conteudos,
sempre abordando temas sobre tecnologia e ciéncia por meio de reportagens breves e
superficiais. O proprio nome ja deixa implicito sua busca pelo elemento curioso da noticia,
0 que se explicita, por exemplo, em matérias como “a mochila voadora”, que apresenta um
meio de transporte individual nos moldes de uma invengéo sensacional, mas nada funcional
e sem qualquer aplicabilidade. Tal uso da ciéncia e da tecnologia sintetiza bem o
descompromisso do programa com o rigor cientifico e o apelo a fantasia de suas matérias
(SIQUEIRA, 1999).

Como também assinalam Ribeiro e Botelho, em referéncia ao programa Fantastico:

E realmente ‘fantistica® a capacidade desse programa em abordar
permanentemente noticias que ndo sdo noticias, isto é, coisas que aconteceram de
fato, mas sem importancia relativa no contexto dos acontecimentos sociais, é a
presenca do fait-divers, que na televisdo torna-se o proprio modelo de
interpretacdo dos fatos. (RIBEIRO; BOTELHO, 1979, p.76)
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Desta forma, é possivel compreender porque a racionalidade instrumental segue
sendo reafirmada por meio deste modelo de divulgacdo do discurso cientifico-tecnoldgico
que, de modo intencional, reforca a conexao entre racionalidade e técnica, dando a entender
que o progresso técnico seja “o” caminho de acesso ao desvelamento da realidade.

A apresentacdo da tecnologia nestes moldes pauta-sena definicdo de progresso
técnico que, conforme descrito por Horkheimer ao cunhar o termo racionalidade
instrumental, associa 0 saber da ciéncia e do cientista como o que detém as chaves que
tiram o enigma do mundo. Tal no¢do de progresso e sua supervalorizacdo surgem como
premissa béasica do ideario positivista, nascendo, portanto, com a prépria Modernidade e

convertendo-se rapidamente num de seus principais pilares:

Nesse momento, a nogdo de progresso encontra-se em nascimento e nada pode
prever 0 moto-continuo dai disparado, que serd a locomotiva ndo apenas para as
conquistas futuras, mas também estara na base de toda a escala de valores a ser
cultuada pela civilizagdo (...). A perda da autoridade e do carater modelar do
passado perante presente e futuro constitui o corolério da valorizagdo crescente da
ideia de progresso. (NOBRE, 2014, p.25)

Assim, a notavel inversdo da figura do cientista em mito no ambito da televisdo tem
como recurso usual fazé-la aparecer em locais representativos e simbdlicos, como
laboratérios de experiéncias, consultorios e escritorios com grandes quantidades de livros
ou aparatos tecnoldgicos. Este cenario contribui para fortalecer a ideia de que os cientistas
seriam uma categoria de homens que, por “dominarem 0 conhecimento” sobre as coisas da
realidade, sdo aqueles que pensam da “maneira correta” e tornam possivel o progresso e o
desenvolvimento da humanidade (SIQUEIRA, 1999).

Para Rubem Alves, as figuras da ciéncia e do cientista na televisdo tém por funcao
especifica o desencadeamento de decisdes e comportamentos. Para auferir este resultado, o
aparato de marketing e propaganda lanca méo de tais imagens para anunciar desde

remédios a novas marcas de pasta de dente. Em suas palavras:

O cientista virou um mito. E todo mito é perigoso, porque ele induz o
comportamento e inibe o pensamento. Este é um dos resultados engracados (e
tragicos) da ciéncia. Se existe uma classe especializada em pensar de maneira
correta (os cientistas), 0s outros individuos séo liberados da obrigacdo de pensar e
podem simplesmente fazer o que os cientistas mandam. (ALVES, 1981, p.11)
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Porém, a alianca entre mito e o par ciéncia-tecnologia na industria cultural possui
ainda outro fator de fundamental importancia a se levar em consideracdo. N&o é apenas
pela conversdo deste bindmio em mito que, operando como uma metafora, faz com que
representacdes sejam afirmadas e inconscientemente assimiladas em lugar da realidade ou
coladas as ela. Ha outro elemento indiscernivel e complementar a esta elaboragdo mitica
observada no aparato da televiséo e que diz respeito a pratica do mito: trata-se do rito.

Funcionando em uma estrutura ciclica, o rito tem por funcéo precipua a atualizacao
do mito que, por meio da repeticdo, opera na obstrucdo de um entendimento panoramico,
conforme proposto por Wittgenstein (1994), ou preenchendo as lacunas do simbolico com
recurso a fantasia (ZIZEK, 1992). O artificio ininterrupto, repetitivo e, portanto, ritualizado,
através do qual a televisdo fragmenta a nocdo do tempo mantém uma percep¢do de
continuidade estrutural por meio de sua programacdo (SIQUEIRA, 1999). Deste ponto de
vista, poderiamos pensar o rito como a metonimia do discurso da racionalidade
instrumental que, por meio da repeticdo, termina por tornar verdade aquilo que se naturaliza
para o individuo, assumindo, inconscientemente, valor de realidade.

O rito € flagrante na forma como a televisdo estrutura seus programas em matutinos,
vespertinos e noturnos, divididos em blocos, capitulos, edi¢cdes, demarcados por vinhetas de
abertura, de entrada e de saida dos intervalos e de encerramento. Tais aspectos apontam
para a existéncia de uma ldgica fundamentalmente invisivel, que se caracteriza pelo fato
deste aparelho seguir, ele proprio, uma linha de producdo, com um tempo de duracédo
previsto para 0s programas e um mesmo agendamento diario ou semanal.

Esta légica cadenciada em métrica e rima transforma os programas em um texto
rotineiro e ritualizado, destinado a fazer com que, apesar da superficial aparéncia de
mudanca, o fundo ideoldgico permaneca inalterado no correr dos anos. Nas palavras de

Adorno e Horkheimer:

Nao somente os tipos de cangdes de sucesso, 0s astros, as novelas ressurgem
ciclicamente como invariantes fixos, mas o conteldo especifico do espetaculo é
ele proprio derivado deles e s6 varia na aparéncia. (ADORNO; HORKHEIMER,
1985, p.103)

As séries ou novelas terminam, mas o horario permanece a ser preenchido pela

proxima novela que, por sua vez, trabalhard os mesmos estere6tipos. Ha que se mencionar
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que existem ainda aqueles programas que ndo envelhecem, como Jornal Nacional,
Domingdo do Faustdo e Fantastico, o Show da Vida que, h4 décadas, terminam sempre
com o mesmo “boa noite”, assemelhando-se a despedida dos familiares antes de dormir e
que, no caso, acaba auxiliando a solidificara ilusdo de haver uma relacdo (SIQUEIRA,
1999).

Este mecanismo ilusério, ao empregar uma expressdo linguageira, uma mera
convencdo de linguagem, encontra sua via de acesso ao telespectador por meio da fantasia:
a fantasia de poder dormir tranqilo, de fechar o ciclo da semana e retoméa-lo na segunda-
feira, de se identificar com as aflicdes da personagem, enfim, de encontrar a garantia de que
“tudo funciona na mais perfeita ordem”. Ao que parece, no capitalismo tardio a televiséo
torna-se um eletrodoméstico onipresente em escala global, passando a ditar ndo somente o
contetido, mas também o ritmo da vida social.

Para a compreensdo deste processo em sua vinculagdo com a dimensdo subjetiva
inconsciente, parece mostrar-se fecunda a relacdo estabelecida por Lacan entre as figuras

gramaticais da metéfora e da metonimia®, em seu emprego naturalizado na linguagem:

A centelha criadora da met&fora ndo brota da presentificacdo de duas imagens,
isto é, de dois significantes igualmente atualizados. Ele brota entre dois
significantes dos quais um substituiu o outro, assumindo seu lugar na cadeia
significante, enquanto o significante oculto permanece presente em sua conexao
(metonimica) com o resto da cadeia. (LACAN, 1998, p.510)

Assim, por meio da estrutura simbdlica inconsciente e da constituicdo de um
vinculo fantasistico dos individuos com a televisdo, vislumbramos o surgimento e a
consolidacdo desse dispositivo ao qual Zizek (1992) denomina fantasia ideologica.A nocéo
de falta-a-ser tem lugar central neste pensamento: a mesma operacao que aliena o sujeito na
linguagem e lhe retira o acesso imediato ao real causa o furo inaugural que engendra o
desejo. Tendo o furo como motor, o desejo pde-se em marcha em seu incessante
deslizamento metonimico, encontrando em seu caminho uma sorte de objetos que, como
metaforas do objeto perdido, visam satisfazé-lo. Assim, a constante repeticdo do mesmao,

veiculada pelo marketing e pela propaganda na industria cultural, faz com que contetdos

*Lacan relaciona os dois recursos lingiiisticos, respectivamente aos mecanismos da condensagdo e
deslocamento, descritos por Freud em A interpretacdo dos sonhos (1900) como os principais operadores no
processo de formacéo onirica.
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com substrato ideoldgico penetrem todos os poros da sociedade, conduzindo ao
enfraquecimento da prdpria percepcao da ideologia pelo sujeito. As coisas ficam tdo opacas
que possibilitam a instalagdo de um campo obscuro em que realidade e ideologia tornaram-
se indiscerniveis.

Ao fazer franco uso da aptiddo subjetiva aos eixos metaforicos e metonimicos
inconscientes, a industria cultural pde em acdo seus conteudos ideoldgicos pelo recurso
estratégico do mito e do rito. Posto em acdo, este ciclo corrobora a sustentacdo desse
vinculo, na medida em que fornece elementos apaziguadores da angustia frente ao vazio
inaugural do sujeito. Neste contexto, fica fortalecido o laco do sujeito com a ideologia, o
que faz dele perene refém de uma ldgica cada vez mais incapacitante no tocante ao
discernimento sobre a realidade. Esta ldgica encontra sua forca na aparéncia de constante
mudanca que, a rigor, trata-sede uma diversificacdo metonimica dos meios de dizer sempre
mais sobre 0 mesmo.

Assim, na associacdo dos recursos linglisticos da metafora e da metonimia as
categorias mito e rito, a grade da ideologia efetiva-se também em termos simbolicos,
assegurando a permanéncia do que deve conservar-se imutavel, resguardada pela producéo
da aparéncia de mudanca. A transmissao do mito no rito configura-se como uma mentira
destinada a tornar o discurso cientifico-tecnolégico um meio de inscricdo dos sujeitos na
fantasia ideoldgica. A fantasia de eterna mudanca e de progresso, sustentada pelo avanco
tecnoldgico ininterrupto, oculta seu inverso e “nos cega para o que permanece idéntico no
interior dessa disseminagdo de multiplicidade” (SAFATLE, 2008, p.25).

Ao ser convertido como modalidade de discurso, evidencia-se porque a propagagéo
do bindbmio ciéncia-tecnologia nos meios mididticos revela-se eficaz no reforgo da
ideologia, ao invés de favorecer o esclarecimento. Afinal,o apelo mitico e estético com que
estes temas sdo investidos tem por finalidade favorecer o encobrimento da realidade,
impedindo o uso da raz&o de forma mais imediata.

No cerne de toda esta operacdo encontra-se o fortalecimento de um ideal de razéo
que, transformado por meio do aparato midiatico, converte-se numa racionalidade
instrumental tornada mito em sua propria esséncia. Agora mitificada, esta razdo passa a ser
utilizada como simples forma de espoliacdo util e gratuita do mundo. Por meio de sua

conversao, ocorre algo como uma asfixia da propria razdo (HORKHEIMER, 2002).
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A consequéncia ultima do uso do discurso cientifico-tecnolégico como
racionalidade instrumental €, portanto, a prdpria perda da autonomia no uso da razéo, o que
caracteriza a ideia de racionalidade como um modo de aliena¢éo e inscri¢do dos sujeitos na
ideologia pela via da linguagem. A racionalizacdo da técnica disseminada pela industria
cultural reforca uma fantasistica do mundo cientifico-tecnolégico, que dificulta
possibilidades alternativas de compreenséo da realidade.

O telespectador-consumidor torna-se prisioneiro da racionalidade instrumental
que,ao invés de favorecé-lo no uso da razdo, estimula-o a indoléncia, a inatividade e a
delegacdo da capacidade de pensar. Ao invés do progresso, a estagnacao ou 0 retrocesso;
em lugar do esclarecimento, a alienagéo.

Tal situacdo leva a emergéncia de uma civilizacdo que, como descreve Horkheimer
(2002), chegou a uma dialética sem sintese, que vive da eterna contradicdo entre
produtividade e destruicdo, dominacdo e progresso, prazer e infelicidade, racionalidade e
ignorancia. Com sua obstrucdo, a prépria racionalidade converte-se em ideologia, perdendo
a capacidade de oportunizar a sintese libertadora, que viabilizaria a passagem para uma
sociedade esclarecida e emancipada. Como afirmam Adorno e Horkheimer (1985),
evidencia-se, assim, a existéncia de uma cultura administrada que converte o

esclarecimento em um modo de mistificacdo das massas.

Mas enquanto na realidade este colosso inconsciente que é o capitalismo sem
sujeito leva a cabo cegamente a destrui¢do, o desvario do sujeito rebelde espera
dessa destruicdo sua realizacdo e assim irradia para os homens tratados como
coisas ao mesmo tempo sua frieza glacial e o amor pervertido que, no mundo das
coisas, tomou o lugar do amor espontaneo. (ADORNO; HORKHEIMER, 1985,
p.94)

Uma vez que, ao invés da emancipacdo da razdo este processo aponta para um
crescente declinio da civilizagdo, observamos passivamente sua entrada numa nova espécie
de barbarie, em que se entende por razdo uma razdo que foge de si prépria, de sua
autoconsciéncia (HORKHEIMER, 2002). Ao demitirmo-nos da tarefa de buscar
compreender a realidade, somos capturados pelo que Horkheimer denomina eclipse da
razdo, em que “a maquina expeliu o maquinista; estd correndo cegamente no espago”
(2002, p.139).
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Esta limitacdo das possibilidades do pensamento emancipatorio por meio da
linguagem ¢é caracteristica, por exemplo, da constante restri¢do, no capitalismo, ao acesso a
bens culturais e educacionais ndo administrados, como aqueles préprios aos campos da
filosofia, da poesia e da arte. Como aponta Badiou (2002), a linguagem do poema possui a
peculiaridade de ser um exercicio intransigente da lingua, que sussurra uma verdade no
mundo, um discurso independente das leis da gramatica que, por si s6, fura a ideologia e
possibilita o livre pensar, tendo como caracteristica auxiliar o desenvolvimento de uma
percepcdo mais panoramica da linguagem e da realidade. Esclarecendo sobre este potencial

da poesia em formular diretrizes elevadas para o pensamento, assinala Badiou:

Todo sujeito é passivel de ser atravessado pela letra, todo sujeito é transliteravel.
Essa seria minha definicdo da liberdade no pensamento, liberdade que é
igualitaria: um pensamento é livre quando é transliterado pelas letrinhas do
matema, pelas letras misteriosas do poema, pelo levar as coisas ao pé da letra da
politica, e pelas letras da carta de amor. Para ser livre com respeito ao mistério
nas letras, que é o poema, basta o leitor se dispor as operagfes do poema, dispor-
se a elas literalmente. E preciso querer sua propria transliteracdo. (BADIOU,
2002, p.50)

Desse modo, operando pela linguagem a industria cultural dissemina um falso otimismo
que mascara o declinio da razdo critica e os sintomas de colapso da formacédo cultural, o
que contribui sobremaneira para o avan¢o do dominio da logica econémica sobre a
totalidade da vida e favorece a incessante neutralizacdo das formas alternativas de

organizacdo humana.

5. CONCLUSAO

A lbogica do mito e do rito, adaptada como meio de amenizar as frustracGes
cotidianas ligadas as péssimas condicdes sociais, politicas, econdmicas e, especialmente,
educacionais do sistema obscurece o fato de que se generaliza velozmente um modelo de
educacdo cada vez mais danificado, destinado a produzir e reproduzir os efeitos contrarios

daquilo que o discurso cientifico-tecnoldgico sustenta e mimetiza.
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A obtencdo de uma visdo panoramica que garanta um entendimento ndo positivado
e ndo normativo da linguagem, que restaure e instaure a capacidade critica da razdo em um
lugar mais préximo do vazio parece favorecer o sujeito no rumo da travessia da fantasia
ideologica.

Resulta que ndo basta tentar-se realizar qualquer critica aos aparatos do capitalismo
sem antes recriar 0 acesso a discursos que permitam uma tomada de distancia segura da
ideologia por meio da problematizacdo dos usos da linguagem como veiculo do

inconsciente e de seus desdobramentos no campo da fantasia.
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