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RESUMO

No presente artigo proponho uma analise de teorias marxistas em cotejo com
teorias de Walter Benjamin. Tento comparar teses de Manuscritos Econdmico-
Filoséficos de Marx com os escritos filosoficos de Passagens de Walter
Benjamin. Os temas em Benjamin sobre o fetiche, feitico, enfeiticamento
propiciam técnicas conceituais aptas a revelarem origens histricas das
passagens parisienses no século XI1X. Por meio de tais tdpicos, Benjamin torna
evidentes os modos de controle da contemporaneidade mascarados de
liberdade.
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ABSTRACT

In this article | propose an analysis of Marxist theories in comparison with
theories of Walter Benjamin. | try to compare theses of Economic and
Philosophical Manuscripts of Marx with the philosophical writings of Walter
Benjamin The Arcades Project (Das Passagen-Werk). The themes in Benjamin
on fetish, spell, and bewitchment provide conceptual techniques able to reveal
historical origins of Parisian passages in the nineteenth century. Through these
topics, Benjamin makes evident the control modes of contemporary masked as
freedom.
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I. INTRODUCAO

Em carta a Gershom Scholem, de 20 de maio de 1935, Benjamin escreveu que
estava novamente trabalhando na obra das Passagens, iniciada na década de 1920, cujo
ponto central seria "o desenvolvimento de um conceito classico™: o carater de fetiche da
mercadoria. Benjamin considerava que a ideia de fetiche, feitico, enfeiticamento fornecia a
ferramenta conceitual capaz de revelar a origem historica das passagens parisienses, e da
efusiva imagerie produzida no século XIX, o que lhe interessava por perceber nestes
fendmenos a génese do que viriam a ser os modos de controle no seculo XX.

O fetichismo da mercadoria é apresentado, por Benjamin na inacabada obra das
Passagens, a partir do fendmeno descrito por Marx, nos Manuscritos Econdmico-
Filosoficos de 1844, sob o termo de “alienagdo de si”. O processo de escavagdo de sentido,
que atinge o apice ao transformar quase tudo em mercadoria, comeca através da alienagédo

do individuo em relagdo a seu trabalho e culmina na reificacdo do homem e do mundo.

Il. OS MANUSCRITOS DE 1844 E OS MOVIMENTOS DE
PASSAGENS

Nos Manuscritos de 1844 pode-se ler que “a esséncia subjetiva da propriedade
privada [...] é o trabalho” (MARX, 1978, p.10). Embora também Adam Smith tenha
reconhecido o trabalho como o principio da economia politica, Marx observa que, sob a
aparéncia de reconhecimento do homem — ao converté-lo em sujeito, em esséncia da
propriedade privada —, a teoria de Smith esta, na verdade, negando-o ao harmonizar o que
na pratica permanece tenso: transforma teoricamente o0 homem em esséncia de algo que lhe
é estranho. Uma esséncia contraditoria, porque excluida de sua objetivacao.

O jovem Marx mostrou cruamente que a propriedade privada é criada pelo
trabalhador alienado de sua forca de trabalho, é a relacdo desenvolvida da contradigédo
entre esséncia subjetiva e expressdo objetiva, isto €, entre trabalho e riqueza. Nos
Manuscritos de 1844, a alienagdo produzida pelo sistema capitalista é analisada sob quatro

aspectos. Primeiro, a alienacédo do trabalhador em relacéo ao produto do seu trabalho: (1) a
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alienacdo de seu objeto - o sujeito, despossuido de sua forca de trabalho, também ndo €
dono daquilo que produz. O segundo aspecto € a (2) alienagdo de si préprio: submetido as
regras da producdo, o homem precisa esquecer-se de si como sujeito. Tal alienagdo torna-
se extrema com a divis&o do trabalho.

Tornando-se estranho ao homem, o trabalho torna-o estranho a si mesmo
produzindo-se, com isso, a (3) alienacdo do género, posto que, para Marx, o0 modo de
existéncia individual faz parte do coletivo e o trabalho alienado reduz o homem a sua
individualidade. O filésofo percebe que, com tal redugdo, “em lugar de todos os sentidos
fisicos e espirituais apareceu assim a simples alienagdo de todos esses sentidos no sentido
do ter” (MARX, 1978, p.16). Tal trecho é também citado em Passagens por Benjamin
(1993, [H3a,7], p.278). Impossibilitado de desenvolver suas préprias potencialidades, o
sujeito vai preencher as lacunas deixadas por este ndo-desenvolvimento, se puder fazé-lo,
através do movimento de posse, um movimento de reificacdo onde homem e coisa
confundem-se, num processo mediado pelo dinheiro. Tal movimento produz o modo de
relacdo na sociedade capitalista que € a (4) alienacdo dos homens entre si: além da
separacdo radical entre trabalhadores e capitalistas, existe a competicdo entre 0s proprios
trabalhadores. Se para uns a alienacdo desenvolve um refinamento das necessidades, outros
sdo reduzidos a um estado ainda pior que o do selvagem natural, ao estado de serem
obrigados a viver sem nenhum tipo de necessidade. Conforme observa Marx em
Manuscritos Econdmico-Filoséficos, com trecho também citado por Benjamin em
Passagens (1993 [H 3a, 7], p.278) :

Mesmo a necessidade de ar livre deixa de ser no operario um carecimento; o
homem retorna & caverna, envenenada agora pela pestiléncia mefitica da
civilizacdo, e ele a habita apenas precariamente, como um poder estranho, que
pode escapar dele a cada dia, e da qual pode a cada dia ser expulso se ndo pagar.
[...] N&o s6 o homem ndo tem nenhuma necessidade humana, como inclusive as
necessidades animais acabam. O irlandés ndo conhece outra necessidade sendo a
de comer, e mais precisamente, a de comer batatas, e para sermos mais exatos, a
de comer batatas estragadas, a pior espécie de batatas (MARX, 1978, p.23).

Quando as necessidades humanas séo postas pelo dinheiro, na realidade apenas se
pode necessitar daquilo que se pode pagar. A necessidade de dinheiro € a Unica que a

alienacdo produz, adverte Marx. O dinheiro € condicdo necessaria e suficiente: transforma
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tudo para quem o possui, sobretudo seu préprio possuidor. Causticamente, o fildsofo

coloca esse modo de relacionar-se com 0 mundo na seguinte passagem:

Aquilo que mediante o dinheiro é para mim, o que posso pagar, isto é, 0 que o
dinheiro pode comprar, isso sou eu, o possuidor do préprio dinheiro. As
qualidades do dinheiro - qualidades e forcas essenciais - sdo minhas, de seu
possuidor. O que eu sou € 0 que eu posso ndo sdo de modo algum determinados
por minha individualidade. Sou feio, mas posso comprar a mais bela mulher.
Portanto, ndo sou feio, pois o efeito da feilra, sua forca afugentadora, é
aniquilado pelo dinheiro. [...] O dinheiro é o bem supremo, logo, é bom o seu
possuidor; o dinheiro poupa-me, além disso, o trabalho de ser desonesto, logo,
presume-se gue sou honesto; sou estipido, mas o dinheiro é o espirito real de
todas as coisas, como poderia seu possuidor ser um estlpido? Além disso, seu
possuidor pode comprar as pessoas inteligentes e quem tem o poder sobre os
inteligentes ndo é mais inteligente do que o inteligente? Eu, que mediante o
dinheiro posso tudo a que o coragdo humano aspira, ndo possuo todas as
capacidades humanas? Nao transforma meu dinheiro, entdo, todas as minhas
incapacidades em seu contrario? (MARX, 1978, p.36).

Tal texto dispensa comentarios. Marx revela como, dentro do sistema capitalista, a
riqueza das necessidades humanas é manipulada por cada produtor, com a intencdo de criar
um consumo para seus produtos. Percebendo como o ser humano alienado torna-se objeto,
presa facil nas maos dos produtos industriais enfeiticadores agora convertidos em sujeitos,

o filésofo escreveu que

0 aumento da producdo e das necessidades se converte no escravo engenhoso e
sempre calculador de apetites desumanos, refinados, antinaturais e imaginarios
[...] nenhum eunuco adula mais baixamente seu déspota ou procura com 0s meios
mais infames estimular sua capacidade embotada de gozo, a fim de obter um
favor, do que o eunuco industrial, o produto, para granjear para si mais moedas
de prata e para fazer sair ovos de ouro do bolso de seus proximos, cristimente
amados.( MARX, 1978, p.22-23).
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I1l. PRODUCAO E CONSUMO

A relacdo entre produgdo e consumo € articulada novamente no texto de Introducéo a
Critica da Economia Politica (Die Grundrisse, de 1857-58), onde Marx retoma a
proposicdo de Spinoza, determinatio est negatio. Porque, segundo o filésofo materialista, o
ato de producdo consome imediatamente as forcas nele gastas, enquanto o ato de consumir
produz novas forcas produtivas, pode-se dizer que producdo é imediatamente consumo, e
que consumo € imediatamente producdo, i.e., cada qual é imediatamente seu contrario.
Entretanto, cada um é mediador do outro, pois a produc¢éo cria objetos para 0 consumo e 0
consumo cria 0s sujeitos para os produtos. A producdo fornece um objeto material a
necessidade e uma necessidade ao objeto material, porque o consumo é mediado pelo
objeto, na medida em que a percepcéo do objeto cria sua necessidade. A producao cria o
consumo fornecendo-lhe material, determinando o modo de consumo (como por exemplo,
0 uso de talheres para comer), e criando a necessidade dos produtos e o impulso para
consumi-los (como por exemplo, a moda). O consumo cria a producdo porque o produto s6
é efetivo quando consumido, e 0 seu consumo cria a necessidade de nova producédo, sendo
assim o consumo é o pressuposto que move a producdo. Seguindo o pensamento de Marx,
pode-se pensar entdo uma tripla identidade entre producdo e consumo: a identidade
imediata - producdo é consumo; a mediacdo - ambos aparecem como meio e existem por
mediacdo do outro; e a criacdo - a producdo ndo é imediatamente consumo e nem somente
um meio para ele, mas, ao realizar-se, cria 0 consumo, e vice-versa. Cada um fornece ao
outro seu objeto: a producdo da o objeto do consumo e este o objeto idealizado da
producéo.

Marx alerta para um erro que decorre dessa identidade triplice é o de considerar-se
producdo e consumo apenas como imediatamente idénticos. A tripla identidade significa
que eles ndo sdo absolutamente idénticos, pois o individuo que consome o objeto que
produziu retorna a si-mesmo como produtor e como auto-reprodutor. O individuo que
produz para a sociedade, entretanto, passa a ter um relacionamento exterior com seu
produto: a apropria¢do ndo e imediata. A producdo industrial consome forcas de individuos
que ndo podem consumir os produtos gerados, e consome outras forgcas naturais que nao

pode repor.
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Concretamente, producdo e consumo realizam-se nas mercadorias. Mercadoria €
um produto qualquer destinado a troca, que tem valor uma vez que foi despendido
determinado esforco para produzi-lo. A utilidade confere valor de uso ao produto, mas
quando o objeto util € transformado em mercadoria, em algo destinado ao comércio, seu
valor ndo mais sera medido pela utilidade. Para que a troca seja possivel é necessario entdo
encontrar algo comum aos produtos a serem trocados que permita a avaliacdo. Quem
primeiramente analisou a forma de valor, conforme observa Marx, foi Aristoteles. O
filésofo grego atribuiu a dificuldade de expressar o valor de um objeto em outro objeto
(quantos sapatos vale uma casa, por exemplo) a necessidade de estabelecer uma medida de
comum acordo: o dinheiro (vouioua), que existe por lei (vouol). Para que se descubra a
relacdo proporcional entre os bens, é preciso que eles sejam iguais de alguma maneira, que
sejam medidos por uma s6 e mesma coisa. A troca ndo poderia existir sem a igualdade e
“nem a igualdade se ndo houvesse a comensurabilidade” (ARISTOTELES, Et. a Nic.
1133b, apud MARX, 1983, p.62). Aristételes ndo segue adiante com sua analise sobre a
forma de valor, porque lhe falta justamente o conceito de valor, a percep¢do do que seja
realmente a esséncia dos objetos a serem trocados.

O que os produtos tém em comum, segundo Marx, é que sua producdo exigiu o
dispéndio de determinada quantidade de trabalho humano. E isso que vai medi-los. O
trabalho despendido na producdo do objeto é propriedade objetiva do mesmo: seu valor.
Transformar “trabalho” em unidade de valor exige que se considerem os trabalhos
indiferenciadamente e reduzidos a trabalho abstrato. Em outras palavras: equiparar
trabalhos distintos implica em abstrair as diferencas existentes entre eles e em reduzir os
diversos tipos de trabalho ao carater comum que eles possuem como dispéndio de forca de
trabalho humano.

A grandeza do valor sera medida pelo “tempo de trabalho socialmente necessario
para a producio da mercadoria” (MARX, 1983, p.48)". O valor é a cristalizacdo da
substancia social comum a todas as mercadorias, ressalta Marx. Mercadorias séo trabalho
sedimentado, e o0 mundo das mercadorias transforma trabalho em quantidade, substrato

igualizante, igualdade que identifica o valor de troca dos produtos. “O valor transforma

! para Marx, "Tempo de trabalho socialmente necessério é aquele requerido para produzir um valor de uso
qualquer, nas condi¢Ges dadas de produgdo socialmente normais, e com grau social médio de habilidade e de
intensidade de trabalho."”
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cada produto do trabalho em um hieroglifo social”, afirma Marx, e as “pessoas tentam
entdo decodificar o sentido do hierdglifo para penetrar no segredo do seu proprio trabalho
social” (MARX, 1983, p.72.), continua o filosofo. Em Passagens, escreve Benjamin, que
“Um inferno ruge na alma da mercadoria” (BENJAMIN. 1993, [J 80a, 1], p.466).

O valor da forgca de trabalho é uma grandeza objetiva: é a soma do que o
trabalhador precisa para repor sua forca de trabalho. Entretanto, hd uma dupla face na
questdo, o proprio Aristoteles ja perguntara: “quem fixard o valor do servigo: o que se
sacrifica ou o que alcanga a vantagem?” (ARISTOTELES. Et. a Nic. IX, 11643),2. O preco
pago ao operéario por seu tempo de trabalho é inferior ao preco daquilo que foi produzido
durante esse tempo: o valor da forca de trabalho confunde-se com o valor do trabalho,
criando a ilusdo de que o trabalho foi pago em sua totalidade, adverte Marx. E mais sério:
o trabalho alienado consome um tempo de vida que ndo pode ser reposto.

Duas medidas sinalizam o territério ambivalente onde sdo resolvidas as questdes de
atribuicdo de valor. A maior valoracdo da mercadoria em relacdo ao que foi pago a forca
que a produziu é a mais-valia do proprietario. A ambiguidade é o lucro do patrdo. Segundo
Benjamin, so sustentamos a ideia de que vivemos em uma sociedade de homens livres se
permanecemos inconscientes da real relacdo entre assalariados e patrdes. “So6 podemos
falar em igualdade e liberdade se considerarmos que as trocas sao justas” (BENJAMIN,
1993 [X 8a,l1], p.814) e ignorarmos a exploracdo velada, a forma mais refinada e dificil de
desmascarar.

O mundo do trabalho desaparece na enfeiticada mercadoria. O trabalho transforma-
se em valor e as mercadorias adquirem vida propria, uma vez que sua origem torna-se

segredo. Marx descreve esse fendmeno dizendo que:

O misterioso da forma mercadoria consiste, portanto, simplesmente no fato de
que ela reflete aos homens as caracteristicas sociais de seu proprio trabalho como
caracteristicas objetivas dos proprios produtos do trabalho, como propriedades
naturais dessas coisas e, por isso, também reflete a relacdo social dos produtores
com o trabalho total como uma relacdo social existente fora deles, entre objetos
(MARX, 1983, p.71).

2 Vale notar que o exemplo dado pelo estagirita é a mUsica, a mais imaterial das mercadorias. Quem decide o
valor, pergunta Aristdteles: quem toca ou quem paga?
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IV. FANTASMAGORIAS E MASCARAMENTOS

Produto do trabalho humano, a mercadoria ndo mostra que o é; aparece, ao
contrario, como fruto fatidico de uma natureza reificada. Através deste quid pro quo, o ser
humano — estranho ao mundo que criou com seu trabalho alienado — ndo se reconhece na
sua producdo, que também ndo o reconhece como produtor: encontra-se perdido entre
fantasmagorias, que sdo o produto do mascaramento da génese do objeto, levando-o a
aparecer como que derivado de “fontes naturais” (JAY, 1973, p.193-194)°. Marx compara
esses produtos, que aparecem no mercado e enfeiticam a humanidade como se fossem
dotados de vida propria, com os deuses criados pela mente humana que aparecem como
senhores soberanos dela, no mundo da religido. O mundo capitalista dissimula o fato de
que o carater de mercadoria do produto do trabalho humano é a expressdo das relacdes
econdmicas entre 0s homens. Tais relacfes tornam-se, assim, indecifraveis: ndo ha acesso
imediato aos fenémenos originarios que permitiriam desvendar o processo de reificacao
por elas sofrido. A humanidade torna-se incapaz de perceber outra racionalidade além
dessa — na qual as mercadorias sdo sujeito e ela 0 objeto — que vai transforma-la, e a todos

0s seus desejos e sentimentos, também em mercadoria. Segundo Benjamin:

E somente sob a forma mercadoria que a coisa exerce sua influéncia alienante
sobre os homens que ela torna estranhos uns aos outros. Essa influéncia ela
exerce por seu preco. A identificacdo ao valor de troca da mercadoria, com seu
substrato igualizante, é o elemento decisivo. (A igualdade qualitativa absoluta do
tempo, no qual se desenvolve o trabalho que produz o valor de troca, é o fundo
opaco contra 0 qual se ressaltam as cores escandalosas da sensacdo).
(BENJAMIN, 1993 [J 92, 4], p.488).

Quando a coisa € uma mercadoria — que esconde as relacBes de trabalho nela
impressas, através das quais chegou a ser um objeto e depois mercadoria — ela aparece
como algo inanimado portador de (ocultas) relagdes vivas: aparece como vindo do nada,
como fantasmagoria. Seu carater fetichista tem origem no ocultamento do carater social do
trabalho que a produz, o segredo que ela esconde € sua realidade como objetivacdo da
igualdade abstrata do trabalho alienado, que se desenvolve numa “igualdade qualitativa”

do tempo. Contra este fundo opaco, a mercadoria aparece com um fragor que fascina e que

® O conceito de "fantasmagoria” é central nas Passagens, mas, como o livro de Martin Jay é anterior &
publicacdo desta obra de Benjamin, o autor norte-americano registra que ele aparece, originalmente, no ensaio
de Adorno sobre Wagner, escrito em 1939, e, portanto, posterior a obra das Passagens.
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esconde as desigualdades sociais envolvidas em sua producgéo, devido ao brilho misterioso
que dela emana. Quando entra no mercado, separada dos trabalhadores que a produziram, a
mercadoria adquire uma “objetividade espectral”, uma vida autdbnoma, cheia de “sutileza
metafisica e manhas teoldgicas”, escreve Marx em O Capital (MARX, 1983, p.70). Nas
Passagens, Benjamin descreve a cena de uma Exposi¢do Universal, que bem ilustra este
enfeiticamento, onde maquinas de fiar e tecer “trabalhavam como loucas, enquanto
milhares de pessoas ficavam 4, sentadas, olhando tranquilamente, encasacadas e
enchapeladas, passivamente e sem pressentir que o reino do homem sobre este planeta
havia terminado” (BENJAMIN, 1993 [G 10, 2], p.255).

Sobre a subjetividade alienada e reificada, as coisas estabelecem o seu dominio
como uma segunda natureza. Confrontada com um mundo criado que funciona segundo
suas proéprias leis, como se fosse a verdadeira natureza, a humanidade que o criou, mas ndo
é sua senhora, vé-se forcada a conhecer esse mundo, tal como uma vez na histéria precisou
dedicar-se ao conhecimento da natureza primeira. Sob o enfeiticamento, a capacidade de
experiéncia fica distorcida, a alienacdo mascarada e a subordinacdo do ser humano
permanecem dissimuladas, ao contrario do que acontecia em regimes escravagistas ou
feudais, por exemplo. Base do processo social de dominagdo, as mercadorias sdo o
instrumento através do qual o capital mantém sua hegemonia, apresentando-as como se
estivessem num livre mercado. Mas a prépria mercadoria detém o seu segredo, sendo,
simultaneamente, enigma e chave para decifra-lo. Marx ja assinalara que a verdadeira
natureza das mercadorias era imperceptivel e que para compreendé-la precisar-se-ia
analisar as relacbes e as forcas de producdo que por detrds delas se ocultam. Na
ambiguidade da mercadoria, Benjamin busca a origem da ambivaléncia dos fendBmenos no
século XIX:

No seu Capital, Marx mostrou, no capitulo sobre o fetichismo da mercadoria, até
que ponto 0 mundo do capitalismo é ambiguo - ambiguidade que tem sido
consideravelmente aumentada pela intensificacdo do capitalismo. Isso é muito
claramente perceptivel, por exemplo, nas maquinas que intensificam a exploracéo
em vez de aliviar o destino dos homens. N&o é preciso ver ai, de uma maneira
geral, uma correlagdo com a ambivaléncia dos fenémenos com que nos
defrontamos no século XIX? Uma significacdo, até o presente desconhecida, da
embriaguez para a percepcdo, da ficcdo para o pensamento? (BENJAMIN, 1993
[K 3, 5], p.499).
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Nas Passagens, também é forte, e confessa, a influéncia de Historia e Consciéncia
de Classe. Conforme se sabe, nesta obra, Lukacs retoma as raizes hegelianas da filosofia
marxista e, em oposi¢ao ao chamado “marxismo vulgar” (dominante na II Internacional),
prefere apresenta-la como um método no qual a dialética é o “centro vital” (LUKACS,
1989, p.9-11)*. Se 0 mundo do capitalismo é ambiguo, ambigiiidades estar&o presentes em
todas as relagdes, adverte Luké&cs. Elipses e deslocamentos — que permitem, nas relagdes
econémicas, que algo signifique o contrario do seu sentido — vao aparecer também na
esfera cultural, na superestrutura. Segundo o filésofo hungaro, os tedricos modernos nao
conseguiram resolver as contradicBes teoricamente porque a realidade é em si
contraditéria. Em outras palavras, as antinomias ndo eram devidas a inadequacfes da
razdo, mas a inadequacbes da realidade na qual a razdo tentava encontrar-se. Os
pensadores burgueses encontraram uma barreira de irracionalismo que ndo foram capazes
de atravessar porgue seu ponto de partida e o seu fim eram, sempre, a apologia da ordem
existente das coisas ou pelo menos a demonstracdo de sua imutabilidade, salienta o
pensador. A barreira que faz da consciéncia burguesa uma “falsa” consciéncia é objetiva:
“é a propria situagdo de classe” (LUKACS, 1989, p.68). A solugdo das contradigdes esta
para além da sociedade burguesa. Como ressalta Lukécs, para dominar a sociedade, a
burguesia precisa possuir uma visdo de mundo (Weltanschauung) prépria. Mas se por um
lado, ela precisa ter, sobre cada questdo particular, uma consciéncia clara de seus interesses
de classe; por outro lado, essa consciéncia clara ndo pode ser estendida a totalidade: porque
a dominagdo ¢ exercida por uma minoria € com o interesse voltado para si, “¢ condicao
inelutavel do regime burgués que as outras classes se iludam” (LUKACS, 1989, p.81).
Lukécs observa que duas escolhas estdo abertas aos partidarios de tal dominacéo classista:
ou fechar-se a essa compreensdo; ou desconsiderar seus impulsos morais e aprovar a
ordem social em virtude apenas dos interesses proprios de sua classe dominadora.

Consciente de tal processo ilusionista, Benjamin revela, nas Passagens, que o
elemento original no processo de dominagéo é o fetichismo da mercadoria. As imagens dos
primeiros produtos industriais avangavam sobre as fungdes as quais estavam determinados,

em busca de uma forma capaz de expressar uma harmonica completude inexistente na

* O autor assinala a importancia do método dialético para 0 marxismo, ressaltando a necessidade de “salvar,
enquanto forga intelectual viva para o presente, o que ha de metodologicamente fecundo” no pensamento de
Hegel, mas ndo mais "sob a forma de um sistema fechado", tal como adverte o fildsofo hingaro.
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realidade. Imagens enfeiticadoras se encarregaram de dissimular a tenséo entre o desejo de
nédo ser mercadoria — por parte do proletariado — e o desejo de levar adiante a dominagdo -
por parte da burguesia. A nocdo de fetichismo € uma tentativa radical de explicar o poder
das mercadorias no capitalismo. Para falar desse “sex appeal do inorganico” (BENJAMIN,
1993, [B 9, 2], p.130). Benjamin encontra na moda, que “prescreve o rito segundo o qual o
fetiche que é a mercadoria quer ser adorado” (BENJAMIN, 1993, "Exposé de 39", p.66), a
expressao adequada. A moda possui um concreto motivo social: o desejo das classes
superiores de distinguirem-se das inferiores, dai suas rapidas mudangas ¢ sua tirania, “a
duracdo de uma moda é inversamente proporcional a rapidez de sua difusdo” (BENJAMIN,
1993, [B 6a, 1], p.124). Ela fornece o critério exterior que revela, num piscar de olhos, a
classe social do individuo. “A moda determina a cada instante a ultima norma de
identificagdo” (BENJAMIN, 1993, [J 75, 3], p.456). E revela a ligagdo entre o fetichismo
da mercadoria e o fetiche erotico. Nos dois casos, o enfeiticamento € provocado por uma
relacdo de presencga-auséncia: hd um significado ausente que a presenca sensivel exclui
porém testemunha. Na mercadoria, o carater de exclusdo sobrepbe-se ao testemunho, no
fetiche sexual sucede o contrario. Supremo produto da reificacdo, a moda € uma tentativa
de prender 0s vivos ao mundo inorganico, e, para atrair a vida ao mundo das coisas mortas,
sua condicdo sine qua non é a atracdo inerente a novidade. O nascimento de algo novo
entre coisas antigas ¢ o seu “verdadeiro espetaculo dialético” (BENJAMIN, 1993 [B 1a, 2],
p.112). Ao lado da estimulacdo erética produzida pela novidade ligada ao corpo, que atrai
imediatamente o olhar, esta a satisfacdo provocada pela sensacdo de ser atual, em um jogo
cujo adversario mortal é o tempo.

E sem histéria e sem passado que a mercadoria apresenta-se no mercado. Sua
significacdo social, o preco, é a expressao contingente do valor. Vazia de significado e
precisando ser possuida, ela se oferece astuciosa as fantasias coletivas. A capacidade de
atrair consumo liga-se muito mais a poténcia de prometer significacdes do que a uma real
utilidade. Os enfeiticados consumidores desejam mais e mais novos produtos, em um
abismo infinito, sujeitos a um tempo pautado pela Gltima novidade, a um circulo que se
inaugura e se encerra a cada novo produto. E ndo basta revelar o mecanismo para destrui-lo

ou pelo menos escapar a seu feitico. Apenas uma racionalidade materializada no mundo dos
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fendmenos poderia interromper esse circulo mitico, salienta Benjamin: “enquanto houver

um unico mendigo havera mitos” (BENJAMIN, 1993 [K 6, 4], p.505).
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