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Resumo

Este artigo tem como objetivo responder a algumas das indagagdes acerca da presenga
puiblica da Igreja Catélica no campo da comunicagio, especificamente no jornalismo
impresso. Presenga entendida como iniciativas que a Instituigdo elege e adota como
estratégia para exercer seu oficio e sua influéncia no campo da produgao da culturae da

comunicacio, como, de resto, em toda e qualquer esfera da sociedade.
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Por que a escolha pelos campos
da cultura e da comunicacao?

Meios de comunicacdo de massa ou de qualquer outro tipo somente
podem ser bem compreendidos e analisados quando considerados como fato
de cultura, ou seja, circunscritos a um universo histérico e cultural. Os meios
de comunicagio da Igreja Catolica, mais que sinais de presenga social da Igre-
ja, sdo estratégias por onde circulam objetivos, proposi¢des ¢ posi¢des,

! Este artigo é resultado de pesquisa sobre o Jornal de Opinido, que, por sua vez, é parte de um trabalho mais
abrangente, intitulado “Igreja, cultura e comunicagdo: uma leitura comparativa dos processos de produgao
cultural e de comunicacio entre duas comunidades de base e um jornal catélico”. O projeto foi realizado
de marco de 1994 a marco de 1995, sob os auspicios do CNPq e da Pontificia Universidade Catélica de
Minas Gerais. Contou com a participacio das estudantes Alexia Ballesteros e Luciana Guerra como bolsis-
tas e auxiliares de pesquisa, que tiveram, durante o trabalho, um desempenho profissional excelente,
acompanhado de uma relagio de afcto ¢ de compromisso.
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disputas, conflitos e modos de enraizamento dessa Instituigao junto a determi-
nados grupos oua sociedade em geral. Nesses espagos travam-se didlogos cons-
tantes em torno da Igreja, de seu idedrio, sua cultura e de formas como essa
cultura pode circular ampla e constantemente pelas malhas sociais.

A midia, seja da Igreja ou ndo, é, sem divida, um aparato tecnoldgico
institucionalizado, que produz e dissemina contetidos simbélicos estrutura-
dos e estruturantes em conjunturas determinadas. No caso da Igreja Catélica,
e revendo sua presenga na sociedade brasileira, a midia tem atuado com o
intuito de nela se posicionar e intervir, respondendo aos desafios colocados
por essas conjunturas, como também a questdes internas da propria Institui-
¢ao0. Desse modo, a midia ¢ disseminadora de cultura e de informago, agin-
do como ampla formadora de opinido e pautando-se pelos seus interesses,
mas também tentando concilid-los com interesses mais gerais. Por outro lado,
0 campo da comunicagao passa por mudancas constantes de formato, de téc-
nica e ou de contetido, que evidenciam a necessidade de a Igreja se reposicio-
nar e se atualizar na sociedade na qual se insere. A midia catdlica, mergulhada
nesse mundo em constante e veloz mutagio, também vem passando por re-
formulagdes e mudangas, lentas ou mais aceleradas. O Jornal de Opinido teve
seu inicio quando da edigao do A Biissola, em 1912, na cidade mineira de Juiz
de Fora. Sem pretender abragar tantos anos de histéria do jornalismo cat6li-
co, sabemos que mudangas, continuidades e descontinuidades sio pistas pre-
ciosas para o entendimento do jornal como é publicado hoje.

E que importancia tem essa hist6ria para a histéria de Belo Horizonte?

Como bem expressou Wirth (1982), Minas é o Estado mais catélico do
Brasil. Se essa premissa continua plausivel na atualidade, importa pensar, en-
tdo, como a religido catélica, através de sua hierarquia, procurou ter uma
presenca histérica de articula¢io com o Estado e com setores da sociedade
civil, na defesa de seus interesses e dos interesses de “seu povo”.

Nessa articulacdo, os meios de comunicagdo de massa foram sempre
importantes para difundir sua ideologia, seja combatendo as idéias que se
contrapunham as da doutrina catélica ou afirmando seu poder nas esferas de
decisdo da sociedade. Portanto, entender um pouco mais da histéria de Belo
Horizonte requer, necessariamente, a compreensio dos movimentos que a
Igreja engendra em favor de suas finalidades religiosas e sociais.
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A lgreja Catélica e os meios de comunicacdo de massa:
a imprensa como fato

Aspectos histéricos da relagdo entre Igreja Catélica e midia

Para compreender a importincia e os significados atribuidos pela Igreja
Catdlica aos meios de comunica¢do de massa em sua relacdo com a sociedade
brasileira, como fato da cultura contemporénea, torna-se necessario abordar
as preocupagoes da Instituicao nessa drea. Tais questdes sdo analisadas na Ins-
trugao Communio et Progressio, editada pelo Vaticano em 1971 e voltada es-
pecialmente para os meios de comunicacio de massa. Entretanto, como mostra
a historia, essa preocupagio nio é recente. O confronto da Igreja com discur-
sos, crengas e representagdes por ela considerados ofensivos e heréticos a sua
moral data de seus primdrdios. As tentativas de controlar a producio, a difu-
sdo e a recep¢do desses discursos fazem parte de importantes capitulos da
histéria da Instituigao.

Nao ¢, porém, nossa pretensao recuar tanto no tempo e no espago para
empreender tal andlise. Em primeiro lugar pela limitagao dos objetivos deste
artigo e, em segundo, porque outros pesquisadores jd o fizeram, entre eles
Dale (1973), Soares (1988), Montero e Della Cava (1991), Tosta (2005). En-
fim, se quisermos entender a atua¢do e os posicionamentos da hierarquia
catélica no campo das comunicagdes, nio basta analisar estratégias e avaliar a
presenca de recursos, atores e posi¢des nesse processo; € necessario compre-
endé-los no contexto da missdo evangelizadora da Igreja Catélica no mundo.

Historicamente, pode-se distinguir pelo menos trés momentos que mar-
cam o posicionamento da Igreja frente aos meios de comunicagio. O primei-
ro, com a invengéo dos tipos méveis, pode ser caracterizado pela resisténcia e
defesa rigorosa diante dos meios. Essa posicio prevalece até o advento das
revolugdes burguesa e industrial e, conseqiientemente, dos meios modernos
de comunicagdo. O segundo situa-se mais especificamente no pontificado de
Ledo XIII, marcado ainda pela desconfianga frente aos meios, porém reco-
nhecendo sua existéncia e a¢do na sociedade, no campo nao s6 da préopria
informagao, mas também da cultura e da educagio. Num terceiro momento,
nao basta a Igreja reconhecer a existéncia dos meios, mas possuir seus proprios
instrumentos e influir na capacitacio e acdo do profissional. Na verdade, sdo
trés momentos continuos, intricados, que devem ser compreendidos nas di-
namicas histéricas da Institui¢do catdlica em sua relacio com a sociedade.
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Assim, compreender uma possivel concepgao catélica da comunica¢io social
é, primeiro, entender uma Instituigdo que se proclama como sociedade juri-
dicamente perfeita, autbnoma e superior ao Estado civil, dotada por Deus de
uma missdo universal que confere ao clero amplos e irrestritos poderes sobre
o mundo dos homens. Essa concepgio de poder absoluto do papado por toda
a sociedade lhe confere poder e controle sobre a produgdo das idéias orienta-
doras do saber e do fazer e, portanto, controle sobre os sistemas de comunica-
¢do enquanto difusores do conhecimento (TOSTA, 2005).

E nessa perspectiva que passaremos, entdo, a examinar a histéria do Jor-
nal de Opinido, semandario da diocese de Belo Horizonte, na qual busco in-
vestigar como se processa a comunica¢ao num veiculo com uma caracteristica
bem marcada, que é 0 seu pertencimento a Igreja Catélica e, por isso, trans-
missor de uma “visao crista da realidade”, meta e adjetivacdo com as quais
pretende diferenciar-se da midia em geral e reafirmar essa sua identidade. O
jornal é resultado da trajetéria de quase cem anos da imprensa catdlica em
Minas e ja teve a pretensdo de ser um veiculo oficial da Igreja-no Brasil, como
porta-voz da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil - CNBB, quando de
sua criagdo, em 1989, ao ocupar o lugar do quase centenario Lar Catdlico.?

Sobre a metodologia

A metodologia utilizada foia pesquisa histérica através da imprensa com
aapuracao e interpretagdo do jornal como documento, associada a entrevistas
e a andlise de contetido de edi¢bes dos jornais que antecederam o Jornal de
Opinido. As entrevistas nos permitiram coletar depoimentos de editores do
jornal em sua Gltima fase, como esclarecimento e complemento de informa-
¢Oes relevantes para uma compreensdo mais abrangente da histéria do jor-
nalismo catdlico em Belo Horizonte.

* A titulo de contribuigdo, indico o livro Pedagogia e comunicagdo no registro da liberdade, em que fago um
resgate do discurso catélico acerca da midia e da criagdo da Faculdade de Comunicagio da PUC, em 1970,
como um projeto pelo qual a Igreja em Minas busca estar sintonizada com a evolugio da comunicagio de
massa no cendrio contemporaneo, entre outros objetivos.

* Podem nos perguntar por que o jornal O Didrio, da Diocese de Belo Horizonte, nao foi contemplado
nesta pesquisa, na medida em que, no jornalismo catélico, teve um papel pioneiro e inovador, Por duas
razoes. Uma por ele nao passar pela trajetoria do Jornal de Opinido. Sua histéria é diferente. Outra
porque nio ¢ mais editado € o Opinido ndo foi pensado para substitui-lo. De qualquer modo, o livro
acima indicado faz uma rdpida passagem pelo O Didrio, e, para uma leitura mais aprofundada, a
dissertagdo de José Raimundo Lisboa (FAE/UFMG) aborda nio s6 esse jornal, como a publicacio que o
antecedeu, de nome O Horizonte.
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A tarefa de reconstituir detalhadamente a hist6ria desses produtos cultu-
rais juntamos o oficio de jornalistas investigadores que, como bem expressa
Alberto Dines, tém o compromisso de fazer informagao cultural de qualida-
de. Isso quer dizer que cada noticia, cada informacéo foi circunstanciada e
referenciada, para que o leitor possa dela se servir para elevar o nivel de com-
preensdo do mundo ao qual pertence e de si préprio.

Lidar com as fontes documentais revelou aspectos curiosos e preciosos,
dada alongevidade de algumas delas, como no caso dos jornais que antecede-
ram o Jornal de Opinido. Nas paginas ji quase marrons, frigeis, puidas pelo
tempo, pelo abrigo (curiosamente, do tempo e de suas intempéries) desses
impressos transpiram mais de cem anos de histdria por onde se pode vislum-
brar muito do pensamento catdlico e dos acontecimentos sociais e culturais.
Como, por exemplo, a evolucio da publicidade.

Foi com a utilizagio cuidadosa desse acervo (Unico, original e, a época,
ndo existiam cépias microfilmadas) que iniciei essas buscas. A Biissola, o Sa-
crdrio do Amor e o Lar Catélico foram conhecidos através da leitura de seus
primeiros exemplares. Os jornais parecem ser a fonte, senao tnica, principal
de si mesmos, pois ndo foi encontrado qualquer outro documento acerca
dessas publica¢bes. Obviamente, as fontes orais nao seriam mais possiveis,
pelo tempo de existéncia dos periddicos. Como o numero de edigdes era
muito grande e 0 tempo para a pesquisa nem tanto, escolhemos fazer a leitura
das quatro primeiras e das quatro ultimas edi¢oes desses jornais.

Os exemplares se encontravam guardados na biblioteca da Fundacio
Mariana Resende Costa — Fumarec, sede do Jornal de Opinido, e nao houve
nenhuma dificuldade de acesso a esse material. A Biissola comeca a ser edita-
do em 1912, mas, lamentavelmente, as edi¢des desse ano estavam todas in-
completas e faltava o pé de pagina da edicio n° 1. Mais adiante, pesquisando
as edigoes de 1916, foi possivel constatar que o pé de pagina era ocupado por
um folhetim que trazia hist6rias relacionadas a religido. Provavelmente fo-
ram retiradas por algum leitor interessado em coleciond-las. A terceira edigdo
desse mesmo ano também estava incompleta, faltando em todas elas a pri-
meira folha do jornal. A folha que restou correspondia as paginas 3 e 4, onde
eram publicados os antincios. Isso dificultou um levantamento mais preciso
do contetido.

Na leitura desses documentos, vérios aspectos chamaram a atengao, en-
tre eles a escrita das palavras e os textos sobre a “boa” e a “md imprensa” nas
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primeiras edi¢Ges, sobre a guerra nas edi¢des finais e o relato dos aconteci-
mentos no pais e no exterior. Vejamos alguns exemplos da grafia das palavras:
apello, collaboragdo, redaccio, summariado, prompto e anecdotas.

Quanto ao contetido das matérias, jd fica clara a preocupagio da Igreja
em associar a imagem da imprensa catélica  “boa imprensa” e em combater
a “mé imprensa”. E a constante cobertura jornalistica da Primeira Guerra
Mundial, desde o inicio do evento, enseja um estudo especifico sobre os sen-
tidos que a Igreja atribuiu & guerra e como se posicionava diante dela.

Sobre A Biissola, ¢ a exemplo dos outros jornais pesquisados, foi preciso
fazer uma leitura técnica minuciosa de seus exemplares para poder identificar
suas caracteristicas mais relevantes, pois ndo havia nenhum projeto editorial
disponivel para consulta, sequer foi possivel saber se tal documento existiu.
Essa leitura incluiu anotagdes dos trechos mais imiportantes, listagem das co-
lunas, dos anunciantes, leitura de todas as matérias e observagoes a respeito
destas, atencdo as datas, anos das edi¢des, valores das assinaturas e nomes dos
colaboradores mais freqiientes.

Diferentemente dos jornais que o antecederam, o critério de leitura ado-
tado para o Opinido foi o de ler as primeiras paginas de cada uma das edicoes
das duas fases do jornal, com anotagoes sistematicas das observaces. O mes-
mo foi feito com a segunda pégina e todas as outras, até completar quatro
edi¢des. A pesquisa limitou-se as quatro edi¢des iniciais, as intermedidrias,
que marcam mudangas no periédico, e as suas tltimas edigdes.

Nesse caso foi possivel acessar o projeto editorial do jornal, que nos per-
mitiu uma andlise mais abrangente da publicagdo. Dessa feita nao houve pro-
blemas com edi¢des incompletas, paginas arrancadas etc. Mas foi uma leitura
demorada, ja que o Opinido, em relacdo aos anteriores, tinha um ntimero
bem superior de pdginas. Como o periodo investigado ultrapassava 80 anos
de jornalismo catdlico, tempo no qual mudangas significativas ocorreram, a
preocupagio foi preservar a qualidade da observacdo em termos de: fidelida-
de a0 material em questdo; selegdo de informacoes relevantes ao tema central
do projeto; levantamento de dados previstos e observacdes sistematicas e de-
talhadas das edi¢es selecionadas.

Para isso, 0 jornal foi dividido de acordo com o seu desenvolvimento e his-
tdria, que se estende de 1912 a 1994; de seus quatro titulos, dois sofreram transfor-
magOes que marcaram certas mudangas e permanéncias no jornalismo catélico,
especialmente no caso de O Lar Catdlico e Jornal de Opiniio, fases I e I1.
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A cada nova fase foi mantida a pesquisa das quatro primeiras edigdes e
das quatro tdltimas, observando-se minuciosamente as caracteristicas de cada
periodo que revelassem as diferencas entre um e outro momento dos jornais.
No comeco da andlise, houve também a preocupacao de relacionar os assun-
tos abordados e sua forma de distribui¢do nas pdginas ou editoriais. Feito
iss0, passamos a enumeracao das manchetes das edi¢des pesquisadas e das
outras matérias destacadas pela primeira pagina. Ap6s esse levantamento fo-
ram iniciadas a leitura dos textos e as anotagdes sobre eles.

Chamam a aten¢do no Jornal de Opinido as matérias relacionadas a temas
da atualidade e de interesse geral, como alcoolismo, ecologia, politica, impu-
nidade, Plano Verao (1989), reprodugao humana, direitos do consumidor e
outros. O jornal ndo se restringia aos assuntos da Igreja ou de interesse mais
imediato e direto da Instituicao. Ainda que essa fosse sua Otica, anunciada no
alto do jornal, a abordagem era mais eclética.

Contudo, a leitura da imprensa cat6lica em Belo Horizonte foi a “leitura
possivel”. Ela deixa muitas janelas para outros estudos e reflexdes. As mudan-
cas editoriais realizadas e os seus registros revelaram-se como sinais para o
entendimento de decisdes da Igreja local no campo da comunicagao e da cul-
tura, as alternativas que se ofereceram, as escolhas feitas, os projetos ou agdes
concretizadas.

Os documentos consultados nao apresentaram muita clareza quanto as
questdes de mercado, defini¢do de publico, perfil do leitor, estratégias de
marketing etc. Entretanto, sabe-se que essas preocupagdes se fizeram presen-
tes junto ao grupo de leigos e religiosos que debateu as mudancas no jornal.
Como reza a boa investigagdo, insistimos em aprofundar essas informacoes,
pois eram importantes para a compreensao das dindmicas pelas quais passou
o jornalismo catdlico em Minas Gerais, especificamente na capital. Os resul-
tados obtidos evidenciam, por um lado, dificuldades da Igreja em lidar com
mais desenvoltura com as questdes mercadoldgicas e, portanto, com a pro-
pria midia; por outro, ensejam investigacdes e outras angulacoes sobre a te-
matica sociedade, Igreja e midia.

A imprensa catélica em Belo Horizonte -
o caso do Jornal de Opinido

A histéria do jornal, editado pela diocese de Belo Horizonte, que a épo-
ca da pesquisa circulava semanalmente com o nome de Jornal de Opinido,
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comega em 1912, com a fundagio do A Biissola, na cidade mineira de Juiz de
Fora. A esse jornal seguiram-se o Sacrdrio do Amorem 1917, e O Lar Catdlico,
a partir de 1919, que circulou até 1988, seguido, entéo, pelo Jornal de Opi-
nido, que, nesta investigacdo, foi analisado em duas fases: 1989 2 1994 e a
partir de 1994.

A Bussola

A criagdo desse peri6dico foi antecedida de forte mobilizacao da Igreja
Catélica em favor do que ela chamaria de “boa imprensa” (TOSTA, 2005),
repercutindo um movimento nacional. Fundaram-no, em 1912, os padres da
Congregagido do Verbo Divino, em Juiz de Fora, trés anos depois que o “Frei
Pedro Sinzig, OFM, redator da Revista Vozes, langou um apelo para a funda-
¢ao no Brasil de um Centro da Boa Imprensa” (SOARES, 1989, p. 186).

Ap6s a fundagio do Centro da Boa Imprensa (CBI), no Rio de Janeiro,
foi criada a Liga da Boa Imprensa, que funcionava como brago direito do
Centro e tinha como finalidade agrupar pessoas favoraveis 4 causa catélica
oriundas de classes sociais distintas, implantar em todas as dioceses do terri-
tério nacional o jornalismo impresso e arregimentar recursos para o Centro.
Este, por sua vez, “funcionava como pélo articulador das iniciativas jornalis-
ticas dos catélicos de todo o pais” (SOARES, 1989, p. 187).

Essa preocupagao da Igreja Catélica com a imprensa remonta ao pontifi-
cado de Ledo XIII (1878-1903), época em que a Instituicdo adotou a politica
de ter suas préprias publicagdes, para se contrapor A imprensa leiga, que con-
siderava “md imprensa”, e tentar fazer frente aos veiculos que difundiam idéi-
as contrdrias e diferentes das emanadas pela Igreja e que a ameacavam em sua
condi¢do de mater et magistra da sociedade, atribuida historicamente pela
propria Organizagio a si mesma.

Os papas seguintes, Pio X (1903-1914), Bento XV (1914-1922) e Pio XI
(1922-1939), prosseguiram nesse posicionamento, que passard por mudan-
cas mais significativas a partir do pontificado de Pio XII (1939-1958), com o
surgimento, crescimento e consolidacdo de outros veiculos de difusio coleti-
va, como o radio, o cinema e, mais tarde, a televisdo, que assentaram de modo
definitivo as bases da industria cultural contemporanea. Mudancas ocorre-
ram também por pressdes da propria sociedade, que, num ambiente com
maiores possibilidades de livre expressdo, abrigava grupos que tinham e tor-
navam publicas as suas opinides (TOSTA, 1989).
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A Bussola surge, entdo, como um jornal dirigido aos catdlicos e empe-
nhado no combate a “ma imprensa” e no uso indiscriminado que esta fazia
da “liberdade de imprensa”, de acordo com o ponto de vista da Igreja. Essa
disposicio fica clara logo na primeira edicao, em 7/1/1912, p. 1, em que se
aborda a questo e se frisa a necessidade de os catélicos prestigiarem as suas
publicacaes:

A Bissola é um jornal catholico. Assim como o jornal ¢ uma necessidade social-
moderna, assim o jornal catholico é uma necessidade social catholica. Este faz o
officio de verdadeiro missiondrio, a nos pregar as verdades que temos obrigagdo de
saber. O catholico que néo assigna, que ndo 1¢ uma folha catholica, ndo preza, nao
cultiva as suas crengas; ndo concorre para a defesa destas. E réo delesa fé todo aquele
que contribue com o seu dinheiro para a sustentacio da impia, anti-clerical, a-
catholica. E o cumulo do absurdo contribuir efficazmente para a manutencdo da
imprensa que insulta, injuria, persegue, calumnéa e mata o que de mais caro conser-

va e venera no fundo d’alma: a sua ¢, a sua religido!... P. Pcanongara. (A Biissola,
1912,p.1)

O jornal, como seu nome indica, propde-se a ser um guia para as familias
cristds e uma luz para as ndo cristas.

A Igreja Catdlica e o jornal sao mostrados como os depositdrios da ver-
dade e a publicagio de textos apostélicos, destacados nos boxes, reforga essa
postura. Leiamos um deles, traducio das palavras de Pio X ao episcopado
brasileiro:

Aproveitando-vos de todos os meios e de todas as formas que estejam ao vosso
alcance, séde constante em admoestar e exhortar os fieis para que se afastem destes
abysmos de corrup¢io (os maus escritos) e para que recorram mananciaes. Serd
cousa utilissima para isso, que, por vosso zelo e sob a vossa direccdo, se publiquem
jornaes que ao veneno, espalhado por toda parte, oponham a opportuna triaga,
saindo em campo em defesa da verdade, da virtude, da religiao.

(Palavras de Ledo XIII aos bispos de todo o mundo, na encyclica Pergrata Nobis. A
Bussola, 7/1/1912,p. 1)

... Assim serd que, procurando o reino de Deus e sua justiga, poremos ao servico do
bem, essa arma moderna da imprensa. (A Bussola, 14/1/1912, p. 1)

A Biissolatinha quatro pdginas, mas apenas as paginas 1 e 2 eram ocupa-
das por textos. As paginas 3 e 4 eram destinadas aos antincios, como pdde ser
constatado até a terceira edicio. A partir da quarta edi¢ao, metade da pagina 3
passou a trazer a se¢do de “Noticidrio nacional e internacional”. Com excegdo
das pdginas 1 e 2 da terceira edi¢ao, que foram arrancadas, em todos os ni-
meros consultados foram publicados pelo menos um texto e um box abor-
dando e comparando a “boa e a méd imprensa”. Um espago consideravel, ja
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que apenas duas paginas eram de textos. Isso refor¢a a preocupacio do jornal
em difundir e criar entre seus leitores uma visdo negativa e um espirito pre-
ventivo em relacdo a imprensa leiga.

No inicio do século, o jornalismo impresso j4 se consolidara como capaz
de atingir um grande ptiblico, em lugares diferentes, e a Igreja demonstrava
consciéncia desse alcance, Tanto € assim que se explica a sua decisio de opor
escrito a escrito indicadores que lhe sdo favordveis. Um texto publicado na
segunda edigdo do jornal ilustra bem esse fato. Intitulado “A imprensa e os
catholicos Il - o poder da imprensa”, o autor compara o alcance de um jornal
com o nimero de pessoas que um missiondrio, uma escola cristd, uma uni-
versidade, por exemplo, conseguem atingir. Para ilustrar sua comparacio,
exp0e 0 seguinte raciocinio: se um jornal com mil assinantes tiver dez leito-
res/exemplar, alcanga 10 mil pessoas. Assim, a imprensa catélica passa a ser
uma arma poderosa e uma exigéncia indiscutivel para a Igreja divulgar suas
mensagens.

A Biissolando questionava apenas o noticiario nacional, mas também o
internacional. Nesse caso, a imprensa brasileira é vista pela Igreja como mera
reprodutora das noticias do exterior, sem nenhum posicionamento critico
ou andlise dos prejuizos trazidos as institui¢des sociais do pais. O noticidrio
internacional incluia, além de uma coluna informativa, matérias que analisa-
vam minuciosamente o quadro politico exterior, usando o recurso do flash-
back. Outras vezes, a anélise apoiava-se em textos de religiosos que cotejavam
aqueles temas. Exemplo disso é uma matéria intitulada “A revolucao na Chi-
na” como parte de um texto sobre as resolucdes dos bispos do Sul que se
haviam reunido em Sao Paulo e tratado desse assunto, entre outros.

O jornal utilizava vérios artificios para cativar o leitor. Um deles era a
divulgacdo de “produgoes literrias”, desde que compativeis com a ideologia
do jornal. Outro era insistir na necessidade de os catélicos lerem com assidui-
dade os jornais avalizados pela Igreja, ou enviar mensagens com votos de
“Feliz Ano Novo” em sua primeira edigio.

Embora a preocupagio fosse conquistar novos leitores, independente-
mente daidade, a juventude era, sem dtvida, o publico-alvo. A nota do expe-
diente que circula na primeira e segunda edicdes deixa claro esse objetivo:

Aceitamos com alto prazer a collaboracio dos quantos queiram contribuir com as

suas produgdes intellectuaes para a boa causa que defendemos, em particular
dirigimos 0 nosso apello 2 mocidade academica, agora descansando em privilegiada
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ociosidade dos torneios escolares, a mocidade que por tantos titulos nos é cara... (A
Biissola, 7 e 14/1/1912, p. 1)

O restante dos textos tratava de amenidades ou fait divers, como etiqueta,
estatisticas sobre o nimero de universitarios e analfabetos na Europa, arit-
mética muculmana, calenddrio gregoriano etc, assuntos que podiam interes-
sar como curiosidades e ter alguma relacdo com o cotidiano do leitor.

Os ultimos acontecimentos sobre a guerra foram destaque das colunas
“Exterior” e “Conflagracdo Européia”. As demais matérias cobriam assuntos
da Igreja ou das dioceses através das colunas de amenidades denominadas
“Miscellanea” e “Folhetim”.

Esse é, possivelmente, um dos tinicos periodos do jornal em que a maté-
ria Igreja e religido fica em segundo plano, quando comparada com a cober-
tura da Primeira Guerra. Nesse noticidrio pode-se notar maior preocupagio
com a mensagem do que com a forma e as normas jornalisticas. Na tltima
edi¢do, por exemplo, a coluna “Conflagragdo Européia” publica a matéria
“Proposta de paz”, sobre a proposta apresentada pela Alemanha aos aliados e
sobre sua aprovacio ou nio. Apés um texto de quase trés colunas, uma nota
a0 final da matéria: “Ultimas noticias desvirtuam por parte estas considera-
¢Oes, porque os aliados rejeitaram a proposta de paz” (23 de dezembro de
1916). Ou seja, alonga-se uma matéria cujo desfecho ja era dado, sem que isso
fosse informado de primeira. Também nota-se o descuido com a checagem
da informagio e com a precisio dos dados:

Deve ter se realisado hontem, em Sdo Paulo, o cerimonial e collagio de grau aos
bacharelandos da Faculdade de Direito. Os jovens advogados tiveram a gentileza de
convidar o exmo. sr. arcebispo para celebrar, nesse dia uma missa, em ac¢io de

gracas e para pedir as bengdos de Deus para sua nova e nobilitante carreira futura. (A
Biissola, 23/12/1916; grifo nosso)

Contudo, no geral, a mensagem religiosa e institucional prevalece e se
imp6e na linha do jornal, que difunde o catolicismo e combate com veemén-
cia opiniGes contrarias, sem esclarecer, entretanto, nem fornecer ao leitor da-
dos sobre em que medida correspondem a realidade e/ou servem apenas aos
propésitos da Instituicdo. Um espago considerdvel, de aproximadamente 1/2
pégina, é utilizado pela coluna “Miscellanea”, que publica anedotas, estérias e
fatos pitorescos.

Na outra coluna, “O Folhetim” era um espago criado no pé da primeira
pdgina para a publicagdo de estérias e textos que tinham como objetivo
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motivar uma reflexdo do leitor sobre os assuntos que abordava. Por coinci-
déncia ou ndo, nas quatro tltimas edicdes de 1916, o tema da coluna tratava
da vida ap6s a morte, apesar de serem de autorias diferentes. As edicoes de
numeros 9, 16 € 23/12 de 1916 — “O céu e a terra nova” — eram assinadas por
“Schneider”, e a edi¢do de 30/12 por “Pérola”, com o texto “A rosa do paraizo”.

Nao é possivel afirmar, entretanto, se esse tema era uma constante no “Fo-
lhetim”, pois as edigées de 1912 estavam incompletas e os folhetins haviam
sido recortados. A publicagdo dos textos era seriada — o que talvez explique o
recorte daqueles textos referidos. “O céu e a terra nova”, de Schneider, foi pu-
blicado em nove edi¢des, nem sempre seguidas, j4 que o primeiro texto data de
28/10/1916 € 56 foi concluido em 23/12/1916, apesar de o jornal ser semanal.

O jornal ja lidava com a estratégia de persuasao e fidelidade do leitor,
que, interessado em acompanhar as estrias, comprasse o jornal semanalmente,
na esperanga de que o préximo capitulo fosse publicado naquela edicdo. Nas
tltimas edigdes o jornal comega a apresentar certas caracteristicas que estardo
presentes em seu sucessor — O Sacrdrio do Amor. Sdo elas: maior incidéncia de
matérias ligadas a Igreja Cat6lica, eventos, discursos e comemoracoes, estorias,
anedotas e regras de comportamento. A tltima edigdo de A Bissola foi publi-
cada em 23 de dezembro de 1916. Era o tempo da Primeira Grande Guerra e
as noticias do exterior ocupavam grande espaco no jornal. O debate sobre a
boa e a md imprensa, que marcara a publicacdo em seus primeiros anos, d4
lugar ao noticirio sobre o conflito mundial.

O Sacrario do Amor

O jornal-revista catdlico O Sacrdrio do Amorinicia sua publicacio em 28
de abril de 1917, deixando, dessa forma, uma lacuna de cerca de quatro meses,
ja que o dltimo ntimero de A Biissola data de 13 de dezembro de 1916. As
indica¢des “anno I” e “nimero 1” ndo deixam duvidas quanto ao inicio da
circulagdo de O Sacrdrio do Amor, distribuido em oito paginas tamanho ta-
bléide, enquanto seu antecessor era standard.

Surgindo confiante e esperangoso no jd dilatado campo da heroica imprensa catho-
lica brasileira, temos o dever de, obedecendo ao estilo commummente adoptado,
tragarmos a nossa directriz, como parte minima ¢ obscura destes abnegados paladi-
nos, da nobre e sacrosanta cauda do Fundador do Christianismo. (...) Nosso tnico
objetivo serd pois a propagagio da fidelidade segundo os principios eternos e immu-
taveis da religido christd, sem nos desviarmos jamais dessa trajectéria luminosa,
delineada nos effluvios ternos afectuosos do Coragio de Jesus, recepticulo unico de
todas as venturas imaginadas. (12 edicdo, 1° de abril de 1917)
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Alinha do jornal manifestava-se nos editoriais, que ocupavam a primei-
ra pagina. Sem assinaturas, ¢ um espa¢o destinado a assuntos biblicos que
enfatizam a necessidade e o papel social da religido. Todo editorial comega
com letras desenhadas, tipo gético, que se destacam do restante do texto. Al-

» «

guns titulos: “A nossa jornada”, “A religiao”, “O Magnificat”, “O descanso
dominical”, “A mie e vocagdo eclesidstica”.

Poucas eram as colunas fixas e mesmo essas nao obedeciam a regras for-
mais de diagramacio, podendo estar em diferentes paginas a cada nova edi-
¢A0. Verticais ou horizontais, ndo apresentavam linearidade, nem certa harmonia.
“Maria Del Pilar”, “Folhetim”, “Fungdes religiosas” e “Noticidrios” sio exem-
plos de colunas permanentes, assim como os antincios publicitirios, sempre
estampados na dltima pédgina, ocupando-a por completo, sem organizagio
grafica. Os anuncios, que se repetem em vdrias edi¢oes do jornal, sao coloca-
dos em diversas posi¢oes, exigindo do leitor o manuseio por inteiro do perié-
dico, se quisesse encontrar um determinado produto.

Os principais anunciantes eram: Moinho Répido, Grande Fabrica de
Telhas, Collegio Diocesano, Collegio Stella Matutina, Elixir de Absinto, Elixir
de Inhame, Elixir de Absinto Composto, entre outros. O uso de depoimentos
e testemunhos para reforcar a credibilidade do produto, recurso usual na pu-
blicidade, ja era encontrado no veiculo.

“Maria Del Pilar” e “Folhetim” eram espacos ocupados com histérias
reguladas por principios morais. A maioria sugeria acontecimentos reais, cor-
riqueiros, historias de pessoas comuns, de variadas classes e niveis de educa-
¢a0, como verdadeiras pardbolas. O “Folhetim” era assinado por um certo
Kummel. Outra coluna, “As fungdes religiosas”, indicava hordrios de missas,
rezas e ter¢os. “Os Noticidrios”, com destaque para os nacionais, estavam
relacionados a vida religiosa do pais, em especial de Minas. Assuntos polémi-
cos e politicos, sem referéncia a religido, pareciam ser evitados nas edigdes
pesquisadas do Sacrdrio do Amor. Os noticidrios abordavam temas como agri-
cultura, inauguracio de templos, festividades religiosas, celebragées sacerdo-
tais, entre outros.

Cerca de 90% do jornal era composto de hist6rias que resgatavam a mo-
ral e os principios religiosos, insistindo no debate de idéias pautadas pelo
pensamento maniqueista do tipo bondade x maldade, pecado xsalvagao, cari-
dade x indiferenca etc. O apelo aos santos era usual. Ja4 5% do contetido do
jornal tratava da vida social catélica, das fungdes sacerdotais como casamentos,

Cadernos de Histéria, Belo Horizonte, v. 9, n. 12, p. 119-149, 20 sem. 2007

131



aniversarios de padres, jubileu sacerdotal, falecimento, boas a¢des. Cerca de
4% noticiavam fatos cientificos do tipo novas descobertas, trabalhos famo-
sos. E o restante 1% era composto por antincios publicitérios.

Lar Catholico: o veiculo de maior longevidade
no jornalismo catélico em Minas Gerais

1919 € 0 sétimo ano do jornalismo catélico e anuncia uma nova fase com

o numero I do Lar Catholico, publicado em 14 de junho, que substitui O

Sacrdrio do Amor. Logo na primeira edi¢do, a vocagio religiosa do jornal,
seguindo alinha de seus antecessores, é reiterada:

Ha sete annos, quando ao cahir da tarde do domingo e segunda feira nosso coragio

se mostrava arfante de jibilo ao ouvir ao longe nas campinas o silvado da locomo-

tiva, conduzindo-nos essas folhas de nés muito amadas, pelo que nos contavam da

Religido, da pétria e do mundo inteirol... De outra maneira nio podia ser o nosso

proceder, porque nosso espirito encontrava nessas paginas adamantinas o nectar da

doutrina alma. Factos excepcionaes privaram-nos de tio salutar mana espiritual,

mas agora, gragas a Deus, apparecem essas folhas de ouro, trazendo no seu frontis-
picio o encantador nome ‘Lar Catholico’ ... (junho/1919)

O jornal, planejado graficamente em tamanho standard, com uma lin-
guagem bastante formal, propunha um vasto programa de exposicao do evan-
gelho, de contos “morais”, dos movimentos religiosos no Brasil e no mundo
¢ de romances. Seu programa é apresentado na primeira edigio e acompanha o
estilo caracteristico de O Sacrdrio do Amor. “Como parte principal de seo vasto
programma fazer semanalmente uma bem ordenada exposicao do Evangelho”,
o que significa que o jornal devera fazer as vezes de um sacerdote e pregar os
ensinamentos da Biblia numa linguagem acessivel a todos os leitores.

Numa outra linha mais combativa, o jornal prosseguia abordando temas
da atualidade e que preocupavam a Igreja, como o socialismo: “Ornario as
paginas do Lar Catholico contos moraes adaptados para todas as classes (...)
um resumo bem preciso do movimento religioso do Brasil e do mundo in-
teiro fechard a tltima pagina”. Um dado que chama a atenciio nas primeiras
edi¢des, por estar ausente nas publica¢des anteriores, ¢ o apelo constante aos
leitores, convocados a assinarem o jornal, cujo “lucro material é destinado 2
educagio de candidatos ao sacerd6cio” (n. 1, junho/1919).

Para que a assinatura do jornal se tornasse mais atraente, a publicacdo
garantia aos assinantes a celebragao de missas em a¢do de gracas e divulgacio
dos nomes dos falecidos. Ou seja, trocava-se a assinatura pela mercadoria maior
da Igreja: a prece. Bem ao gosto do moderno mercado jornalistico atual, em
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que se troca de tudo pela assinatura de um jornal ou revista: mdquinas digi-
tais, DVDs e outros produtos. Nao seria demais afirmar que o jornal catélico
se antecipou quase um século nessa estratégia de vendas no mercado das co-
municagdes, sinal de que ndo era tio alheio, como pode parecer, as técnicas
de marketing tio em voga na atualidade!

» o«

“O calenddrio da semana”, “Folhetim”, “Cenas da vida”, “Jardim litera-
rio” e o “Evangelho” sdo as colunas fixas do Lar Catholico e, como em O
Sacrdrio do Amor, ndo tém péaginas definidas. O jornal inova em sua apresen-
tacdo gréfica trazendo imagens de criangas brincando, mées lendo para sua
prole, entre outras do género. A evocagio do cristianismo é o tema principal
das primeiras edi¢des do Lar Catholico, que dedica muito pouco de seu espa-
¢o a assuntos mundanos. Economia, politica, noticias internacionais estavam
praticamente ausentes. Os titulos de algumas matérias sao sugestivos: “Visi-

» K

nhos reconciliados”, “O coragdo humano”, “O trabalho”, “O segredo da tar-
de”, “Ao coragao divino”, “O sonho da rosa”, “Uma amiguinha de Jesus”.
Com essas marcas o jornal é publicado até meados dos anos 1980, quando

inicia sua passagem de Juiz de Fora para a capital de Minas.

O periodo de transicao: de Juiz de Fora para Belo Horizonte

O semandrio renovado, com seu jeito de jornal-revista, ainda com o nome
de Lar Catélico, nasce de um projeto mais arrojado para a imprensa catdlica,
com uma preocupagao social clara, atento aos assuntos internacionais, eco-
némicos e culturais. E um periédico que se quer sintonizado com a moder-
nidade, em busca de um jornalismo mais dindmico, com uma linguagem
menos rebuscada e mais leve. Espelhava-se no modelo dos grandes jornais de
circulacdo nacional. Apesar de pregar a continuidade do Lar Catélico, é bem
diverso deste.

As diferencas come¢am no formato, que volta a ser tabléide, com 16
paginas. Em 1984, quando foi iniciado o projeto de modernizagdo, o Lar
Catdlico estava sob a responsabilidade da Regional Leste Il da CNBB — Con-
feréncia Nacional dos Bispos do Brasil, formada pelos Estados de Minas Ge-
rais e Espirito Santo, através de convénio assinado com a Congregacio do
Verbo Divino, a proprietéria do jornal.*

* Sobre a fei¢do progressista e de engajamento nas lutas sociais que parte da Igreja no Brasil assumiu,
repercutindo debates e decisdes do Concilio Vaticano I, ver Tosta, 2005; Montero e Della Cava, 1991;
Beozzo, 1984; Bruineau, 1974; Mainwaring, 1989 e Serbin, 2001.
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Em fins dos anos 1970, o jornal jd assumira novos contornos, com uso da

fotografia em larga escala. S6 na primeira edigao de 1979, sdo quatro fotos na

primeira pdgina e outras 13 no interior do jornal. O Lar Catélico foi dividido

nas seguintes secoes:

»Opinido: equivalendo a um editorial, trazia textos sobre questdes de
conjuntura nacional, notadamente politicos e sociais, e outros de inte-

b ) B 44

resse da Igreja no mundo, como “Em defesa do povo Yanoméami”,
b B € 4

sonho nao acabou”, “Direitos humanos: negros, a luta continua” etc.
Trazia também a coluna “Palavra do Papa” e 0 expediente.

« Noticias: mais de 1/4 de pdgina era ocupado por andncios voltados a
obtengdo de assinaturas e noticias do tipo: “Uma reflexdo pastoral so-
bre a Aids”; “CSN: CNBB soliddria com a Igreja em Volta Redonda”
(sobre a greve nessa cidade carioca, que resultou em invasio do exérci-
to e morte de trés operarios); “Paz e ecologia sdo as prioridades paraa
Unesco: entidades se unem em defesa das criangas e adolescentes”.

« Momento: comentarios politicos feitos pelo jornalista mineiro Tilden
Santiago, sobre temas como Constitui¢o, racismo, defesa do consu-
midor, inflacdo, custo de vida, saldrio minimo etc.

« Igreja: espago destinado a assuntos como espiritualidade, Natal, assem-
bléias de igrejas locais e nacionais, beatificagdo de religiosos etc., ao
lado de antincios publicitdrios de produtos alimenticios, fabricagio de
produtos religiosos, livros de interesse cristdo etc.

«[déias e Debates: matérias assinadas sobre diversos assuntos, entre eles o
combate ao alcoolismo, as drogas e a Aids, pelo Pe. José Fernandes de
Oliveira; Pastoral Operdria, por Dom Luciano Mendes de Almeida;
América Latina e meio ambiente, por Luiz Fernando K. Merico.

» Painel: pagina inteira reservada a entrevistas com pesquisadores, auto-
ridades religiosas, liderangas politicas, entre outras, sobre questdes de
interesse social e da Igreja.

«Lazer: pardbolas, trechos de teatro, histérias curtas, jogos e charadas,
poesias infantis, cruzadas, mosaicos e outros.

o Servigos: dicas domésticas, satide, hdbitos do brasileiro, almanaques,
direitos e deveres de trabalhadores etc.

« Liturgia: mensagens do Evangelho referentes aos dias da semana, textos
de animacio litdrgica e uma pédgina assinada por Dom Jodo de Resende
Costa.
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« IntercAmbio: respostas ao leitor por Maria Madalena R. de Oliveira (co-
laboradora decana do jornal desde sua sede em Juiz de Fora e 14 resi-
dente), informes sobre casamentos, falecimentos, gracas alcangadas,
bodas em destaque. Havia, ainda, mensagens evangélicas de amor, ami-
zade e outras numa coluna intitulada “Do cotidiano”. Outra colabora-
dora do jornal, Beatriz Alves Horta Barbosa, assinava a coluna “Gotas
esparsas”, falando sobre Deus, os mandamentos e assuntos similares.

o Atualidade: temas diversos sob a responsabilidade dos jornalistas Desi-
rée Cipriano, Mozhair Salomao e Vania Queiroz >

O Lar Catdlico circularia com esse perfil até o final dos anos 1980, quan-
do mudancas significativas o substituem pelo Jornal de Opinido.

Jornal de Opinido, o novo Lar Catélico

Recriando o jornal: o projeto do Opinido - |

O convénio entre a congregacdo do Verbo Divino e a Regional Leste da
CNBB durou até 30 de novembro de 1988, quando foi rescindido. A empresa
jornalistica Mensagem seria a responsavel pela produgio e comercializagdo
do novo Lar Catdélico, o Jornal de Opinido.

A nova editora possuia, numa primeira fase, 21 sécios, entre os quais a
Arquidiocese de Belo Horizonte e outras de Minas e de outros Estados, a
CNBB, a Congregacio do Verbo Divino, a Sociedade Mineira de Cultura
(mantenedora da rede de ensino da Arquidiocese de Belo Horizonte) e fun-
dagdes educacionais ligadas 2 Arquidiocese. Eram s6cios, ainda, os bispos de
Sdo Jodo Del Rei-MG, Dom Antonio Carlos Mesquita e Dom Lauro Lino, e
de Vitéria-ES, Dom Silvestre Luiz Scandian.

De acordo com documento distribuido a setores do empresariado e da
imprensa pela Diocese de Belo Horizonte, intitulado “Jornal de Opinido: um
semandrio que nasce grande”, a linha editorial destaca trés objetivos basicos:
formar a opinido publica, esclarecendo fatos do cotidiano a partir dos ensina-
mentos cristaos; informar sobre as atividades da Igreja no Brasil e no mundo
e sobre outros temas diretamente ligados & sua agdo pastoral; promover a
unidade da Igreja no Brasil através da informagao confidvel e da troca de ex-
periéncias entre as dioceses, movimentos pastorais e comunidades eclesiais.

* O jornal ja contava em seus quadros com profissionais como esses, todos formados em jornalismo.
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O objetivo de promogdo da unidade da Igreja certamente estava vinculado ao
de tornar o semandario um porta-voz, isto ¢, um 6rgao de informacio “oficial
da CNBB”.

Tanto € assim que na reuniao anual de Itaici, promovida pela CNBB em
1990, o assunto esteve em pauta, mas nao conseguiu a adesdo desejada. Ao
contrdrio, provocou resisténcias de setores do bispado, que nio concorda-
vam com a existéncia de um 6rgio oficial da Igreja, de um porta-voz que
emitisse um discurso em nome de toda a Instituicao.

No projeto, o jornal pretendia avangar em propostas mais participativas e
democraticas de gestdo do processo comunicacional e, claro, era necessario as-
segurar a delicada fase de transi¢ao de um jornal ja quase centendrio para outro
com projeto mais profissional e competitivo em termos do mercado editorial.
Uma das estratégias adotada foi a criacdo de “um Conselho Editorial, indicado
pelos s6cios, que cuidard do cumprimento de seu projeto editorial e das mu-
dangas necessdrias”, conforme o citado documento. Tal medida, segundo in-
formagoes dos editores a época da pesquisa, também no foi viabilizada.

Insistindo na proposta de um jornal da CNBB, o projeto editorial in-
formava o caumprimento de “orienta¢es da Igreja do Brasil estipuladas no
objetivo geral da agdo pastoral, aprovado pelo episcopado brasileiro a cada
quatro anos”.

No dia 5 de fevereiro de 1989 comegou a circular o Jornal de Opinico em
continuidade aos 77 anos do Lar Catdlico e como “um gesto concreto da
Igreja no Brasil” no ano em que a Campanha da Fraternidade teve como tema
a comunicagao social e como lema “Comunicagdo paraa Verdade e a Paz”.

Alids, esse foi o pretexto que justificou a mudanca do jornal, segundo
seus editores. E a prépria expressdo “um gesto concreto da Igreja no Brasil” ja
anunciava um projeto muito mais ambicioso, que se tentaria empreender a
partir de Belo Horizonte com o apoio de Dom Serafim Fernandes de Aratjo,
titular da Diocese e secretdrio de comunicagio social da CNBB, 4 época. O
projeto de circulagdo do jornal diz: “Sera ‘nacional’, com crescimento a partir
de Belo Horizonte, depois Minas Gerais e em seguida outros Estados, segun-
do consta de seu projeto editorial”.

De acordo com o projeto, o jornal tetia 12 paginas e formato standard,
com distribuigdo pelo correio e, mais tarde, diretamente, quando alcancasse
um numero significativo de assinantes em outras cidades. Sua linha editorial
seria baseada nos objetivos propostos na agdo pastoral da CNBB e “ndo serd
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uma publica¢ido voltada para dentro da Igreja, mas para todos aqueles que
desejam uma opinido sobre a realidade a partir dos ensinamentos cristaos”.
Pretendia ter um papel de vanguarda na imprensa cat6lica nacional, alcangar
uma tiragem grande e a participacao expressiva de leigos, influir junto a opi-
nido publica, assentar-se em estratégias empresariais modernas e no trabalho
de profissionais como os de marketinge publicidade, tornar-se uma referén-
cia permanente no mercado de comunicagio como um empreendimento s6-
lido, de inovagdes tecnolégicas, de posicionamento agressivo, garantindo assim
a “seriedade do projeto”, além de servir de luz e espelho para o ptiblico, apre-
sentando andlises criticas ou de opinido com base nos ensinamentos da Igre-
ja, manifestadas através de editoriais, artigos de colaboradores, desde que em
consonancia com as posi¢des institucionais do jornal, comentdrios de analis-
tas ou especialistas, cronicas, pontos de vista etc.; promover a unidade da
Igreja, transformando-se num veiculo de credibilidade e de lcitura indispen-
savel ao publico interno; adotar uma linguagem simples, clara e diddtica, usando
sempre imagens, graficos e uma diagramacao leve e atraente.

Temas de interesse seriam definidos a partir de pesquisas de opinido
ptiblica. No aprofundamento de temas teoldgicos era preciso levar em conta
a compreensdo do leitor e nao se tornar uma publicagio especializada, de
interesse de puiblicos especificos. Enfim, a idéia era ser um vefculo alternativo
no mercado editorial por sua posi¢do cristd critica e um jornal de “leitura, e
nio apenas de informacdes rapidas e noticias do momento”.

Por fim, o jornal teria a assessoria de equipes especializadas em literatura,
psicologia, teologia etc., com agilidade especial no tratamento dos assuntos
da Instituicio catélica, fazendo o que nenhum meio de comunicagao faz, nem
mesmo a grande imprensa, que é estabelecer uma ponte noticiosa direta com
o Vaticano, anunciava o projeto.

O jornal seria composto de:

« Primeira pdgina, como as da imprensa em geral, com chamadas, fotos,
ilustragdes e textos, manchetes das matérias principais e pequenas no-
ticias, além do roteiro dos temas abordados naquela edig3o.

«Opinido, com editoriais claramente posicionados e coerentes com 0s
ensinamentos da Igreja.

« Noticias sobre a Igreja Cat6lica e outras sobre temas ligados as priori-
dades da agdo pastoral. Espaco coberto por matérias maiores e mais
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analiticas, ilustradas e com fotos, podendo ter um box opinativo, e
outras médias e menores em colunas e com informacées diversas.

« Momento, com matérias analiticas de autoria de especialistas em assun-

tos nacionais e internacionais, que nio sdo “uma opinido, mas uma
avaliagdo técnica, com as implica¢cdes do tema no cotidiano dos leito-
res”. Temas de economia com indicadores politicos e internacionais,
além da coluna “Sem censura”, com notas de politica e economia num
tom mais critico, acompanhadas de charges ou Ilustracées. Notas de
bastidores, em off; entre outras.

» Painel, com entrevistas ou debates para aprofundar conhecimentos so-

bre certos assuntos. O confronto de opinides e posicoes oferece ao lei-
tor elementos para uma melhor compreensio da realidade. Quanto as
opinides contrarias as do jornal, este poderia explicitar sua divergéncia
ou emitir o seu ponto de vista através de box ou editorial.

«Cidade, pdgina aberta a assuntos variados (educagio, cultura, turismo,

esportes, familia etc.), reportagens e colunas fixas, refletindo o cotidia-
no das cidades de forma critica. Retrato de experiéncias bem-sucedidas
e uma coluna assinada sobre a midia, teatro, cinema, literatura etc, Idéias
e debates ocupam metade da pagina com artigos sobre um tema ou um
conjunto de temas. O servigo estaria presente com noticias de utilidade
nas dreas de satide, educagio, consumo, leis etc. Correio com respostas
as duvidas dos leitores, opinido de especialistas e dicas da semana com
informagdes de culindria etc.

»Liturgia é a pdgina destinada a sustentar e difundir os ensinamentos da

Igreja numa linguagem aberta e de ficil entendimento, para nio afastar
o leitor. O Evangelho e as leituras da semana sao acompanhadas de um
comentdrio curto de textos biblicos. Se¢do de perguntas e respostas e
uma coluna sobre catequese.

«Intercambio, destinada a estabelecer uma comunicagio direta com o

leitor, dando tratamento diferenciado s suas preocupacées e incutin-
do-lhe o sentimento de ser participante do jornal. Mantém-se a coluna
de Dona Madalena na conversa e troca de experiéncias com os leitores
e 0s temas de servigos ocupam a pdgina 9. Abre espago para cronistas
com estilo leve sobre o cotidiano, informe com noticiario curto, notas,
avisos e lazer destinado ao puiblico infanto-juvenil. Pretendiam motivar
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o leitor para participar de concursos as colunas palavra-vida e brejativa
(j4 existentes) e a criagao de outros recursos.

o Atualidade, com matérias de fundo sobre temas atuais, suas repercus-
s6es no dia-a-dia das pessoas e o posicionamento do jornal diante de-
les. Reportagens aprofundadas, ricas e ampliadas, ja que os temas seriam
os mesmos tratados pela imprensa diaria.

Na mesma época da implantagio do novo jornal, Belo Horizonte sediou
o “Encontro Latino-americano sobre Igreja e Opinido Publica”, que, sob nos-
sa coordenacio,’ reuniu bispos e padres, além de alguns leigos e pesquisado-
res de diversas regides do pais, demonstrando como a Diocese da capital estava
mobilizada para a questdo da comunicagio. Nesse encontro, o jornalista Pe-
dro Ernani Goulart, assessor de comunicagdo da Arquidiocese a época, €x-
pressava sua preocupagio com uma Igreja que tinha dificuldades em formar
opinido ptiblica e ndo conseguia ter seus préprios meios para isso. A Igreja
era noticia através da midia externa, que formava opinido sobre a Instituigao,
mas ela prépria nao tinha insercdo suficiente para marcar sua presenga e a de
seu pensamento na sociedade. O jornalista referia-se & questdo de a Igreja
possuir uma identidade construida pela midia, de modo mais ou menos inte-
ressado, e que nao refletia necessariamente seu pensamento. Ou seja, & Igreja
caberia tomar a frente e viabilizar, através da comunicacio de massa, a identi-
dade que pretendia para si ou, pelo menos, os modos como gostaria de ser
vista e compreendida pela sociedade em geral e ndo apenas pelos fiéis.

Era preciso, entdo, uma postura mais arrojada e decisiva, para organizar
profissionalmente seus servicos de comunicagdo, isto é, implementar estru-
turas que trabalhassem a informacdo do ponto de vista catdlico, mas de forma
profissional e ndo apenas clerical.

O projeto do Jornal de Opinido, como visto acima, acaba sendo um in-
dicador desse posicionamento, tanto em termos de sua forma como de seu
contetido, sustentados por uma dire¢do profissional e leiga, com a efetiva
participacdo de jornalistas, de assessores e articulistas. Entretanto, até que
ponto o projeto refletia uma posigao mais ampla da Institui¢do, local ou

6 O Encontro reuniu os bispos da Conferéncia Episcopal Latino-americana — Celam, padres e especialistas
leigos de todo o Brasil, que debateram durante quatro dias 0s rumos da comunicagdo na Igreja do conti-
nente e propostas de agiio, como a de as Igrejas disporem urgentemente de veiculos dgeis e profissionaliza-
dos. O tema da “profissionaliza¢ao” foi reiterado por representantes da Igreja e assessores como um
problema a ser enfrentado e como condigdo para o sucesso de empreendimentos catlicos no campo da
midia.
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mais geral, até onde se estendeu, quais foram os seus limites e avangos ainda
sao questoes pouco claras. Esta pesquisa, possivelmente, conseguira jogar
apenas um facho de luz sobre esse quadro que, por sua origem institucional,
ndo permite simplificagdes.

A execucao do projeto: “incidentes” de percurso

Em sustenta¢do ao projeto editorial, anunciava-se um projeto de marke-
ting com vistas a aquisi¢io de recursos para a empresa Mensagem através de
captacdo de antincios e patrocinadores e da ampliacdo da rede de assinantes.
Desde a vinda do Lar Catdlico para Belo Horizonte, e na mudanca da linha
editorial para o Jornal de Opinido, verificou-se uma evasio dos tradicionais
assinantes e a necessidade de uma nova estratégia para defini¢io do publico
leitor, pois o jornal contava com uma lista de assinantes desatualizada, en-
velhecida pelo tempo, com assinantes que j4 nem existiam mais. Um reno-
vado quadro de assinaturas deveria ser antecedido de uma pesquisa de
opinido e de mercado.

A evasdo de leitores, de assinantes e de patrocinadores nesse periodo de
transi¢ao e de implementagdo de um novo jornal foi confirmada por jornalis-
tas ouvidos na pesquisa. Mas ao se buscar as evidéncias dessa afirmacio, nio
foram encontrados dados mais precisos, como também nio foi possivel exa-
minar o projeto de pesquisa e marketing do novo periédico.

Da mesma forma, ndo se pdde precisar o perfil do leitor do Lar Catélico,
sendo genericamente: um publico de idade avangada, como o préprio jornal,
€ que certamente acompanhou o periddico em sua longevidade. Concentra-
va-se em Juiz de Fora e no sul do interior de Sao Paulo, dada a presenca dos
padres Verbitas na regido.

Segundo as jornalistas Vania Queiroz e Graziela Cruz, editoras do Opi-
nido a época da pesquisa, em entrevista realizada em dezembro de 1994, o
ptblico do Lar Catélico “era formado por pessoas de uma faixa etdria mais
elevada, prevalecendo as familias tradicionais”. Com a mudanca, o Opinido
n3o atingiria mais esse ptiblico; pretendia agora falar aos mais jovens.”

7O segmento jovem era notoriamente objeto de preocupacio da Igreja em Belo Horizonte e Regido Metro-
politana. As pesquisas sobre “juventude e praticas religiosas” realizadas pela Diocese da capital, no 4mbito
do projeto evangelizador “Construir a Esperanca”, revelaram que o jovem era descrente da Igreja e que uma
das formas de se chegar até ele era através da familia.
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De fato, em 1989, o jornal conseguiu emplacar um nimero significativo
de assinaturas e chegou a ser vendido em pelo menos 12 bancas da cidade. Mas
ndo se conseguiu montar uma estrutura administrativa agil e eficiente para for-
necer a indispensavel retaguarda a producio do jornal. E o f6lego inicial parece
ter se esvaido num tempo breve, que coincide com a morte do jornalista Pedro
Ernani Goulart, editor do jornal, a época licenciado de seu trabalho e prestando
servigos a campanha presidencial de Fernando Collor de Melo. Foi uma morte
tragica, com tragicas conseqiiéncias para o projeto do Opinido.

As dificuldades ganharam maior visibilidade no ano seguinte, 1990:

... porque foi nessa ocasido que ocorreu a morte do Pedro. Com isso, vieram traba-
Thar no jornal pessoas que ndo tinham nada a ver com o projeto inicial, af foiaquela
tempestade! Comegaram os problemas de falta de dinheiro. A id€éia era que o jornal

se tornasse grande, que tivesse sucursais, anuncios... mas os andncios nio chega-

ram e o jornal entdo passou a enfrentar uma dificuldade financeira muito grande.
(QUEIRQZ, 1994)

A morte do Pedro foi decisiva, porque o pessoal ficou perdido e ndo houve depois
um esforco de divulgacdo para chegar nesse publico, que era o ptiblico-alvo. (CRUZ,
1994)

Nio s6 o objetivo de atingir o publico, mas também outros objetivos
anteriormente delineados tiveram de ser revistos ou abandonados. Primeira-
mente, a meta de transformar o Jornal de Opinido num veiculo da CNBB,
levada a discussio e votacio na Assembléia Geral de Ttaici, em 1989, foi rejei-
tada pelos bispos. Restou a alternativa de a Regional Leste IT assumir o proje-
to com cerca de 40 s6cios. Segundo conversas de bastidores, os chamados
bispos “conservadores” acharam absurda e por demais ousada a idéia de um
jornal nacional da Igreja, no Brasil. E os chamados “progressistas” teriam de-
monstrado temor em deixar um jornal com esse alcance nas maos da Igreja de
Belo Horizonte. O jornal passou, entfo, a responsabilidade da Regional Leste II
— Minas e Espirito Santo, mas essa foi uma decisao

meramente formal, porque quem realmente sempre assumiu o jornal foi a Arquidi-
ocese de Belo Horizonte. Dom Serafim o assumiu como um projeto pessoal, deu

muita forca e se 0 jornal estd ai é porque ele acreditou e acredita, mas em novembro
de 89 0 Pedro morreu, ele era mesmo o baluarte das mudancas. (CRUZ, 1994)

A partir dai o jornal comecou a atravessar uma crise financeira e editorial,
com redugdo de funciondrios, do nimero de assinantes e de antincios. Che-
gou a circular com apenas quatro paginas. Constatava-se a inoperancia de
um departamento comercial e de publicidade, que “existiam no nome e no
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expediente do jornal, apenas”, segundo as entrevistadas. A estrutura era in-
chada e ineficaz: '

Um jornal de oito paginas semanais, com 40 e tantos funcionérios, coisa absurda...
¢ os jornalistas nunca foram muitos... cinco... era uma estrutura enorme de empresa
para ter um jornal pequeno, entao a gente até brincava que ndo era uma empresa que
tinha um jornal, era um jornal que tinha uma empresa. (QUEIRQZ, 1994)

Ao lado da crise operacional e de apoio logistico, observa-se que a linha
editorial de “um jornal para a familia cristd” ndo vingou. Essa proposta, se-
gundo Cruz, desconheceu, de certa maneira, a existéncia de outra publicacio
catélica ja consolidada no mercado, a revista Familia Cristd.

(..) uma revista voltada especialmente para a familia cat6lica e que publica desde
dicas caseiras até matéria de comportamento, matérias sobre criangas, jovens, tem
tudo ali. Depois, se vocé quer uma revista de arte culindria, vocé compra uma exce-
lente revista, competente nisso, se vocé quer uma revista de moda vocé tem af no
mercado... (CRUZ, 1994)

Além desse, existiam no mercado varios outros veiculos voltados paraa
familia, com contetido, servigos, apelo visual, enfim, projetos grafico-edito-
riais muito competentes e ji consolidados. Nessa faixa, o Opinido, com certe-
za, Nao conseguiria concorrer.

O fato é que o jornal emergiu com uma fei¢do pouco clara e um ptiblico
também pouco definido. O leitor principal ji nao era mais o do tradicional e
consolidado Lar Catdlico, mas, em relacio ao novo, nio se tinha tanta certeza.
Quem seria?

Concordando com sua colega Graziela Cruz, Vania Queiroz acrescenta:

Se a pessoa que elaborou o projeto tivesse continuado a frente, a gente teria conse-
guido, pelo menos, fazer aquele jornalismo mais ousado que era a proposta, suprin-
do a defasagem... mas assumiram outras pessoas que nio participaram da elaboracio
do projeto. Entdo a idéia de criar sucursais, de fazer um jornalismo catélico mais
ousado, de realmente fazer a diferenga nao foi concretizada. A gente falava que o
jornal seria oficioso, mas a gente pretendia sair em primeira mao com as noticias da
CNBB, com as noticias de Igreja. A idéia era fazer um jornalismo realmente ttil para
as pessoas, mas isso também ficou perdido. (QUEIROZ, 1994)

O nicho de mercado a ser conquistado pelo Jornal de Opinido com seu
projeto gréfico e editorial dependia, na verdade, de um cenério que se vis-
lumbrou e nao se concretizou. Pretendia ser o jornal da Igreja no Brasil, mo-
bilizando recursos politicos, humanos e financeiros de muito maior vulto;
ser um jornal articulado com todas as dioceses, de modo a manter sucursais
regionais que agilmente produzissem e fizessem circular informacio; ser um
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veiculo cristdo, grande diferencial em relagdo aos veiculos da imprensa con-
vencional ou laica do mesmo porte; obter, em primeira mio, todas as infor-
magdes relativas a Igreja no mundo; manter linha direta com o Estado do
Vaticano. Por tudo isso, seria um ponto de referéncia e de pesquisa (serviria
de pauta e para pautar reportagens, por exemplo) no mercado editorial, tor-
nando-se, ele préprio, sempre noticia.

A recusa da CNBB em assumir o jornal e outras perdas de ordem mais
local e interna inviabilizaram o projeto, que acabou ficando a meio caminho.

Jornal de Opinido -1l

Na sua primeira fase, o nome Jornal de Opinido era acompanhado pelos
dizeres O novo Lar Catdlico durante todo o ano de 1989, marcando a passa-
gem de um jornal para outro. O Opinido iniciou sua segunda fase com a edi-
¢d0 de 21a 27 de abril de 1994 e algumas novidades: nome, formato, ntimero de
paginas, editoriais e enfoque. A publicacio tinha, agora, abaixo de seu titulo, a
expressdo “Visdo cristd da atualidade”. Ou seja, as mudangas feitas pareciam
refletir uma op¢do clara de jornalismo: fazer umaleitura formativa e informati-
va de temas atuais e de interesse do puiblico em geral, sob a dtica crista.

Se antes o jornal tentou tratar de uma misceldnea de assuntos, nesta se-
gunda etapa sua abordagem seria mais focalizada em temas do cotidiano dos
leitores: violéncia, satide, com destaque para a Aids,® economia, direitos etc.
As manchetes e matérias anunciadas na primeira pagina das primeiras edi-
¢oes do Opinido, em sua primeira e segunda fase, sao indiciais da mudanca.

A edi¢do do Opinido (fase II) de 5 a 11/5/94 teve tratamento gréfico-
editorial especial e noticiou a realizagao da Assembléia Geral dos Bispos do
Brasil em Itaici-SP, justamente aquela que vetou o projeto de um jornal nacio-
nal, e os assuntos ai discutidos. O formato do jornal passa de standard a ta-
bloide e o ntimero de pdginas aumenta de 12 para 20. Volta a ter o perfil de
jornal-revista. Como se pode verificar nos quadros abaixo, as mudangas no
jornal foram considerédveis: da composi¢do da primeira pagina a todo o jornal.
Na verdade, e como sugerem as editoras entrevistadas, o Opinido continuava a
procura de sua cara definitiva e de seu espago na imprensa mineira. Nessa se-
gunda fase, o Opinido compds um conselho editorial de leigos e religiosos e
que acumulava as funcdes de uma espécie de ouvidoria e avaliagdo permanen-
tes do desempenho do jornal junto ao prblico leitor: fiéis e ndo fidis.

8 A época, a Aids era a epidemia do século, ainda pouco conhecida cientificamente, mas jd difundida como
a doenga dos gays.
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Alguns eram colaboradores permanentes, como o Pe. Jodo Batista Li-
bénio, responsivel pela coluna “O olhar do te6logo”, onde acontecimen-
tos variados eram cotejados com a perspectiva cristd. Seus textos
procuravam transmitir a “visao crista da atualidade” inscrita no cabecalho
do jornal e que buscava remeter a sua identidade. Outro indicador dessa
pertenca € que as matérias ligadas a religiao e a instituicao catolica preva-
leciam sobre as outras.’

QUADROI
12 FASE

1 - Manchete

2 - Leitor, opinido (artigos), Igreja

3 - Atualidade: um artigo

4 - Sem censura: Momento (politico, econémico e internacional) com os tltimos acontecimentos

5 - Noticias: matérias variadas

6 - Noticias: coluna imprensa catélica; matéria

7 - Cidade: duas matérias, ndo necessariamente sobre temas ligados a cidade

8 - Cidade: coluna de leitura critica de livros, filmes, TV etc. Coluna idéias / debate, com textos
muito adjetivados, fugindo ao padrdo jornalistico e com a defesa clara de valores morais.

9 - Servico: uma coluna com dicas da semana, correio, assuntos diversos

10 - Liturgia: temas religiosos, uma coluna de catequese; coluna com trechos da Biblia.

11 - Intercambio: coluna de Maria Madalena Ribeiro de Oliveira; conversa com o leitor sobre
assuntos variados; Em tempo, assuntos variados relacionados a religido, fé e vida; Lazer,
espaco dedicado as criangas, com estérias, dicas de brinquedos e de brincadeiras; Chico dos
Bonecos; Palavras cruzadas,

12 - Painel

Fonte; observagdo direta dos jornais.

? De acordo com a jornalista Vania Queiroz, de 1994 a 2006 o jornal seguiu o seu propésito de apresentar aos
leitores uma visao crista dos temas da atualidade. A linha editorial esteve voltada principalmente para a
formacao dos catélicos, especialmente os engajados na vida da Igreja (agentes de pastoral, gruposde fé e
politica, circulos biblicos, catequistas etc.), além dos formadores de opinido e educadores de maneira geral
(professores de ensino religioso, filosofia, ética, pais de familia etc). Nesse periodo o jornal conquistou
credibilidade no interior da Igreja Catélica, sendo citado por diversos padres e bispos como referéncia de
comunicagdo catdlica para a Igreja no Brasil. Apesar disso, o niimero de assinantes nio ultrapassou sete
mil, e 0 jornal continua enfrentando dificuldade para sobreviver. Em 2006, o atual arcebispo metropoli-
tano, Dom Walmor Oliveira de Azevedo, criou a Rede Catedral de Comunicagio Catélica, que congrega
todos os meios de comunicacio da Arquidiocese de Belo Horizonte: ridios América e Cultura, TV
Horizonte e Jornal de Opinifio.'l'odos funcionam hoje em um mesmo local. O jornal, ainda administra-
do pela Fumarc, devera ser administrado também pela Fundagio Jodo Paulo II, que ja administra os
outros meios. Com essa unificagao, estudam-se algumas mudangas no seu projeto grifico e editorial, a fim
de tornd-lo mais leve, visualmente mais moderno, com matérias e artigos mais dgeis, para leituras mais
atraentes e rapidas.
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22 FASE

O JORNAL HOJE

1 - Manchete: anunciando normalmente a ma-
téria principal da edicdo. A capa é variada, po-
dendo vir com mais de uma manchete, mas
sempre com uma foto.

2 - Opinido: expediente; perguntas e respostas;
cartas.

3 - Espiritualidade: matéria de cunho religioso
escrita por um padre.

4 e5 - Atualidade.

6 e 7 - Comportamento: matérias educativas
sobre satide, educagdo, psicologia, familia, ca-
samento etc.

8 - Arte e cultura, ocupando também a 9. Na 8,
coluna de critica de arte. Na 9, matéria mais opi-
nativa relacionada a questdes da medernidade,

9 - Vida urbana.

10 e 11 - Sociedade: matérias de conjuntura, tra-
zendo 20 lado a coluna “O olhar do teélogo”,
assinada pelo Pe. Jodo Batista Libanio.

12 e 13 - Mundo: vdrios assuntos.

14 - Noticias: varios assuntos.

15 - Igreja: matérias relativas a assuntos da Igreja.
16 - Liturgia e Animando a Liturgia.

17 - Formagdo e Coluna de Catequese.

18 - Debate e Saiu na Imprensa.

19- Painel.

2 - Editorial.

4 ¢ 5—1déias: matérias variadas.

7 - Vida urbana: lutas e experiéncias sociais.
12e13 - Igreja.

15 - Debates e Saiu na Imprensa.

18 - Painel.

Fonte: observacgio direta dos jornais

QUADROII
JORNAL DE OPINIAO

12 FASE

22FASE

29/1 a 4/2/89

Reacdo e impunidade.

Video agora é arma da Igreja.

Alcoolismo, a pura verdade.

Futuro incerto do Plano Verao.

Estude Inglés em Cambridge.

Miisica faz sua independéncia.

Ginéstica vai as fibricas.

Evangelizagio das culturas preocupa bispos —
Celam prepara 42 assembléia do episcopado.

21 a 27/4/94

A construg¢io da democracia.

Pacote sobre a violéncia: 6 um aceno de mu-
danga.

A educagdo sexual chega as escolas.

Sinodo: A Igreja africana quer encontrar seu pro-
prio rosto.

Cresce o niimero de padres no mundo.
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QUADROII (continuagio)
JORNAL DE OPINIAO

'1*FASE

22 FASE

5a 11/2/89

Alcool, um dos caminhos para a degradagao.
Plano Verdo ainda confuso.

Cardeal vé a Igreja cubana.

Mortos em 88 mais 36 indios.

Inicio e fim do carnaval.

Papa orienta sobre leigos.

Lupus, a doenga pouco divulgada.
Hansenianos pedem apoio.

Dom Sales é contra jogos

Fraternidade: Dom Arns exige comunicacio res-
ponsével - para o cardeal, a divulgacao tem que
atingir todos os segmentos.

28/4 a 4/5/94

Dia do Trabalho - que nédo seja s6 1° de maio.
A ética e os protagonistas populares que cons-
troem o pais.

O drama de quem deixa a 4rea rural pela cidade
grande.

Semana social: o Brasil visto a partir do Nordeste.

O individuo ¢ as grandes manifestagdes coletivas.

12 a 18/2/89
Ecologia exige respeito.

CF/89 alerta comunicadores.Governo busca cre-
dibilidade.

Esperanga maior para o aposentado.

Cinto garante sua seguranca.

O controle da arma quimica.

Religiosidade marca quaresma.

Moda agora é a aerdbica.

Conjuntivite, mal do verio.

Papa pede atuacao dos leigos para nova evange-
lizagdo — documento mostra missdo dos leigos.

12 a 18/5/94

A informag3o domina o mundo.

A era da informagdo: o mundo é uma aldeia glo-
bal?

Na produgio da noticia, os riscos de uma im-
prensa livre.

Africa do Sul: a volta por cima de um pais mar-
cado pela dor.

A experiéncia de Deus vivida no dia-a-dia

19 a 25/2/89

Pesquisa aponta perfil do novo presidente.
Igreja condena todo racismo.

Doméstico busca paz com o patrio.

O duro inicio dos escritores,

Hora de uma nova Igreja de Fatima.
Angtstias do mundo moderno.

Turismo vive com ecologia.

Deficientes em luta por espago.Reproducio hu-
mana: comportamento ético deve limitar os
avancos da ciéncia.

19 a 25/5/94

Aids: sem rosto e sem foco.

Os cdrceres do Brasil e a realidade dos detentos.
Idolos e fas: um casamento perfeito?

Dom Aloisio Lorscheider: o preso, nosso irmio.

Os problemas da vida na favela.

Fonte: observagio direta dos jornais
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Observagio: os titulos em negrito correspondem as manchetes das edi-
coes e as outras matérias veiculadas. Como se pode observar, o Opznido, tanto
em sua primeira fase, quanto na segunda, empreende o desafio de se consti-
tuir como um jornal da Igreja, porém trazendo as caracteristicas e exigéncias
editoriais e graficas da imprensa em geral. Busca posicionar-se no mercado
através de um trajeto profissional amparado na atuagio de jornalistas e na
opinido de intelectuais vinculados a Institui¢do catélica, como articulistas.
Também conta com o apoio e a participa¢do de clérigos reconhecidos publi-
camente por suas atuagdes pastorais e intelectuais.

Algumas consideracoes

Procurei olhar uma midia da Igreja — o Jornal de Opinido — a fim de
compreender sua producio e a produgio de sentidos em sua condigao de
imprensa catdlica. Como o jornal constréi essa identidade catdlica e se isso 0
diferencia da imprensa em geral. Acabei por fazer, também, uma répida ava-
liacdo de suas possibilidades em termos mercadolégicos, pois isso emergiu
como questdo central durante o percurso da pesquisa.

Fazer jornalismo e construir elos simbélicos de interagdo e identificagdo
entre o veiculo e os seus leitores é um propédsito da imprensa catolica que os
jornais aqui abordados assumiram historicamente ao longo de quase cem
anos. Essaidentidade era marcada, primeiramente, por um puiblico de catdli-
cos praticantes, progressistas e/ou conservadores, mobilizados em torno de
acoes da Igreja, engajados em movimentos sociais, retransmissores, enfim, da
informacao e do ideério veiculados pelo jornal e por outros meios da Igreja,
como o rédio, ja nos anos 1940, os jornais Horizontese O Didrioe arede de
escolas catolicas.

A substituicao do Lar Catélico significou ndo apenas uma mudanga ter-
ritorial, mas também a quebra da prépria identidade do jornal, conforme esta
pesquisa demonstrou. Dentre os vrios problemas enfrentados pelo Jornal de
Opinido, a indefini¢do de seu puiblico é sem divida decisiva. Mas nao s isso,
evidentemente.

Como parte de um fenémeno religioso complexo, o jornalismo catélico
¢ marcado pelas mudangas da Igreja. Esta ndo é a mesma ao longo dos tem-
pos, a expressao religiosa adquire multiplas e variadas facetas, torna-se um fe-
némeno tio complexo quanto a sociedade em que se insere. Modelos de atuacao
pastoral mais diversificados colocam novas exigéncias para a Institui¢do, que se
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vé atravessada pelos efeitos da “sociedade da informagio generalizada”, cujo
mercado editorial é cada vez mais competitivo e concorrencial.

Essa sociedade exige velocidade e decisoes pautadas quase exclusivamen-
te pelo mercado. E, nessa arena, o jornalismo catélico se vé confrontado com
marcas histéricas da hierarquia catélica, cuja cultura pauta-se em valores mais
tradicionais, que encontram dificuldades em aderir 3 modernidade.

O Jornal de Opinido mantém-se fiel ao discurso catélico, sua proposta
editorial, como ocorreu com os jornais que o antecederam. A linguagem pre-
dominante é religiosa, ndo apenas nos textos que se referem diretamente ao
sagrado (liturgia, oracoes, leituras biblicas etc.), como também na cobertura
de matérias mundanas.

Os demais jornais atualizaram sua linguagem, sua proposta editorial e
grafica, e ndo ficaram imunes as inovagdes tecnolégicas. O jornal da Igreja
tentou acompanhar essa dinamica, é verdade. Contudo, as mudangas no Opi-
nido eram de outro teor, muito mais complexas, pois ndo envolviam somen-
te discussdes relativas a projeto grafico, formato ou linguagens, mas também
as dindmicas de sua redagdo e de sua forma de administragio, cuja meta mai-
or era seu alcance geogréfico e editorial.

Com um jornalismo local, feito quase apenas pelo clero, o Opinido alme-
jou o profissionalismo e a mesma agilidade de tempo e espago da imprensa
comum. Mais ainda, pretendeu ser uma publicacdo assumida pela Igreja do
Brasil. “Um jornal catélico feito com profissionalismo, por jornalistas profis-
sionais”, na expressdo de seu primeiro editor.

Contudo, tal pretensdo, que certamente tornaria seu projeto mais facti-
vel, esbarrou em entraves de ordem institucional, religiosa, politica e ideol-
gica. Seu publico-alvo, que a principio seria mais amplo, ficou muito
indefinido, mesmo localmente. Dai, talvez, a razio de tantas mudancgas em
tao pouco tempo em seu projeto grafico-editorial, objetivando, acima de tudo,
acertar e se firmar como uma alternativa de leitura, de informac@o e de refe-
réncia para interpretagao dos acontecimentos cotidianos ja cobertos pela mi-
dia convencional.

Questdes mercadoldgicas, de delimitagdo de um priblico mais bem seg-
mentado continuaram pendentes. Essas dificuldades se deveram, entre outros
fatores, ao fato de a Igreja ter publicos muito diversos, situados em diferentes
camadas sociais, com perfis e interesses muitas vezes conflitantes. E ao fato de
ela se auto-identificar como uma Instituicdo universal e universalizante, ou
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seja, de ter a pretensao de dialogar em todos os idiomas sem abrir mao de sua
prépria linguagem, com todos os limites que ela, ideologicamente, impde.°

Abstract

This article aims at answering some of the questions concerning the public presence of
the Catholic Church in the field of communication, specifically the printed press. That
presence is translated into the institution’s initiatives adopted as strategies to carry out
its work and influence on the production of culture and communication, as well as on
every social sphere.

Key words: History; Identity; Jornal de Opinido; Catholic press; Belo Horizonte.
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10 Em entrevista com Dom Serafim Fernandes de Aratijo, arcebispo metropolitano & época da pesquisa, ele
disse estar firmemente empenhado em transformar o Opinido em um jornal didrio e de circulagio nacio-
nal, a exemplo do antigo O Didrio. E tamhém em criar as condi¢es necessérias para que a Diocese livesse
seu proprio canal de televisao. Se com o jornal sua expectativa ndo se concretizou, a TV Horizonte estd no
ar desde 13 de agosto de 1998.
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