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Resumo
O Centro de Apoio a Terapia Racional pela Informacdo sobre Medicamentos (CEATRIM) é um projeto de
extensdo em atividade ha 23 anos. A partir de 2021, passou-se a utilizar o Instagram como veiculo de divulgacao
de informagéo sobre medicamentos. Assim, este trabalho visa apresentar os resultados da experiéncia adquirida
através do perfil @CEATRIM.UFF no Instagram no periodo de 01/07/2021 a 30/06/2023, e discutir o impacto
dessa ferramenta na divulgacéo da informacéo sobre saude pelo projeto. Foi empregada, como método, a pesquisa
exploratoria das principais métricas associadas a conta, a partir da ferramenta Insights, disponibilizada pelo proprio
Instagram. A conta tinha 743 seguidores ao final de junho de 2023, a maioria (44%) residente na cidade do Rio de
Janeiro. A principal parcela do publico (65%) é composta por jovens, entre 18 e 34 anos, e do género feminino
(82%). Foram publicados 80 posts que obtiveram, no total, 3786 curtidas e um alcance de 24505 contas (média de

47,3 e 306 respectivamente). O post com maior relevancia nas métricas apresentou 100 curtidas, alcangando 599
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contas diferentes. O total de compartilhamentos nos posts foi de 1072 (média de 13). Foram criados 5 videos
(reels), que alcangaram 7269 contas no Instagram com 7782 reproducfes no total. Pelo chat do perfil, o projeto
também recebeu uma solicitacdo de informacdo de medicamentos, que foi respondida pela equipe. Os resultados
sugerem que a adog¢do do Instagram como um veiculo de comunicagdo com a populagdo permitiu ampliar o alcance
da informacdo em salde produzida pelo projeto de extensdo CEATRIM. Assim, a iniciativa tera continuidade
visando auxiliar o processo de educacdo em saude, ao trazer de forma lddica e ativa a informacao para o cotidiano
do individuo.

Palavras-chave: Servicos de informagdo sobre medicamentos; Instagram; uso racional de medicamentos;

CEATRIM; comunicacdo em salde.

ANALYSIS OF THE INSTAGRAM PROFILE OF THE UNIVERSITY EXTENSION
PROJECT:
The Rational Therapy Support Center for Medication Information after
2 years on social media. (CEATRIM/UFF)

Abstract

Objectives: The Center for Support Rational Therapy through Information on Medicines (CEATRIM) is an
extension project that has been active for 23 years. As of 2021, Instagram began to be used as a vehicle for
disseminating information about medicines. Thus, this work aims to present the results of the experience acquired
through the “@CEATRIM/UFF” profile on Instagram from 07/01/2021 to 06/30/2023, and to discuss the impact
of this tool on the dissemination of health information by the project . Method: Exploratory research of the main
metrics associated with the account, using the “Insights” tool, provided by Instagram itself. Results: The account
had 743 followers at the end of June 2023, the majority (44%) residing in the city of Rio de Janeiro. The main
portion of the public (65%) is made up of young people, between 18 and 34 years old, and females (82%). 80
“posts” were published which obtained a total of 3786 likes and a reach of 24505 accounts (average of 47.3 and
306 respectively). The post with the most relevance in the metrics had 100 likes, reaching 599 different accounts.
The total number of shares on the posts was 1072 (average 13). 5 Reels videos were created, which reached 7269
Instagram accounts with 7782 total plays. Through the profile chat, the project also received a request for
medication information, which was answered by the team. Conclusion: The results suggest that the adoption of
Instagram as a communication vehicle with the population allowed to expand the reach of health information
produced by the CEATRIM extension project. Thus, the initiative will continue with the aim of helping the health

education process, by bringing information into the individual's daily life in a playful and active way.
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communication.

Introducgéo

O primeiro Centro de Informagéo sobre Medicamentos (CIM) foi criado em 1962, na
Universidade do Kentucky, nos Estados Unidos. Ele nasceu da busca de sintetizar para 0s
profissionais de salde a grande quantidade de informacdo sobre medicamentos existentes ainda
naquela época, funcionando como um servigo integrado a farmécia do Centro Médico daquela
universidade (Vidotti; Silva; Hoefler, 2000).

Segundo a Organizacdo Pan-Americana de Salde (OPAS), um CIM constitui uma
estratégia importante a ser utilizada na promocao do Uso Racional de Medicamentos (URM),
uma vez que disponibiliza informacdes seguras baseadas nas melhores evidéncias possiveis,
avaliadas previamente por um profissional treinado e livre de interesses comerciais ou politicos.
Dessa forma, promove-se 0 aumento da qualidade da informacédo no momento de tomadas de
decisdes, favorecendo a acessibilidade dessas informagdes aos profissionais de saude

(Organizacion Panamericana de la Salud, 1995).

Com o passar das décadas, houve um aumento consideravel do nimero de CIM em
diversos locais do mundo, dentro e fora de unidades hospitalares, verificando-se o éxito e a
importancia da experiéncia iniciada no comec¢o dos anos 60 (Bonati; Tognoni, 1995; Gallo;
Werterheimer, 1985).

Uma das contribui¢des oriundas do surgimento dos CIM foi a abertura de novos campos
de atuacdo para o profissional farmacéutico. Dentre eles, podemos destacar a producdo de
boletins informativos sobre medicamentos, o inicio de uma participacdo mais direta nos
problemas relativos a farmacoterapia diaria e finalmente o apoio em programas de seguranca

no uso de medicamentos (Clinard, 2021).

No Brasil, o primeiro CIM foi criado em 1979, no Hospital Professor Onofre Filho,
pertencente a Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN). Esse CIM tinha como
principal atividade contribuir para o uso adequado dos medicamentos ao avaliar esquemas
terapéuticos e possiveis reacfes adversas. No entanto, ele teve suas atividades precocemente
encerradas em dezembro de 1986 (Vidotti, 1999).

O Centro de Apoio a Terapia Racional pela Informacdo (CEATRIM) foi inaugurado na
faculdade de Farmécia da Universidade Federal Fluminense (UFF), no estado do Rio de Janeiro,

em julho de 1999. Desde entdo, vem atendendo as solicitacbes de informacgéo sobre
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medicamentos provenientes de profissionais de salde ou da populagdo em geral. Além disso,
desenvolve atividades de educagdo continuada com a comunidade, sendo um dos projetos de
extensdo universitarios mais longevos da UFF (Castilho et al., 2007). Atualmente, a equipe do
projeto é composta por professores da faculdade de Farmécia e do Instituto de Computacdo da
UFF, estudantes de pds-graduacéo stricto sensu, uma aluna de graduacdo contemplada com

uma bolsa de extensdo universitaria, servidores técnico-administrativos e outros voluntarios.

A principio, as atividades exercidas pelos CIM eram realizadas in loco ou por meio de
ligacdo telefonica. A partir da criacdo da Internet, nos anos 60, contudo, viu-se a possibilidade
de utilizar as ferramentas disponibilizadas por esse novo meio para atendimento as davidas
relacionadas a medicamentos e ampliacéo da atuacdo em favor do URM. Entretanto, foi apenas
em 1994, que esse recurso até entdo restrito ao meio académico, passou a alcancar a populacao
brasileira, tornando-se, em poucas decadas, o ambiente virtual diario completamente

indispensavel para troca de informagdes que conhecemos atualmente (Lins, 2013).

No inicio de 2023 existiam mais de 180 milh&es de usuarios de Internet no Brasil (84.3%
da populagdo). Destes, cerca de 152 milhdes possuiam perfis em redes sociais (70,6 % da
populacdo). Vale destacar que o nimero de smartphones ja € maior que o da populacdo
brasileira, sendo o principal dispositivo utilizado para acessar a internet (We are social;
Meltwater, 2023).

A rede social Instagram surgiu em 2010, inicialmente como uma rede voltada
principalmente para a publicacdo de fotos pelos seus usuérios. Com o passar dos anos, ela
passou por modificacbes, quando foram adicionadas novas ferramentas, como a inclusdo dos
chamados stories (recurso em que a publicacdo permanece apenas por 24 horas); em 2016, a
possibilidade de fazer lives (transmissdes ao vivo) para os seguidores do perfil (ainda em 2016);
e 0 lancamento dos videos do tipo reels (videos de entretenimento com recursos mais
elaborados que os stories), em 2019. Vale destacar que a inclusdo dos reels acabou alterando
radicalmente o perfil da rede social, favorecendo contetdos em video em detrimento das fotos,
com o objetivo de competir com plataformas de entretenimento concorrentes (Instagram, 2020;
Volpato, 2022).

Em outubro de 2022, o grupo Meta, responsavel pelo Instagram, revelou que a rede
social atingiu a expressiva marca de 2 bilhGes de usuarios ativos mensais, consolidando-se
como a segunda maior rede do grupo, e se aproximando do Facebook, que atualmente é a 12
colocada com quase 3 bilhGes de usuarios. No Brasil, o Instagram contava com cerca de 113

milhdes de usuarios ativos em 2022, ocupando a terceira posi¢cdo no ranking global de paises
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com maior ndmero de usuarios da plataforma (Globo, 2022). J& em setembro de 2023,
observou-se um crescimento adicional de 500 mil usuérios no pais, demonstrando uma continua

expansdo desta rede social no cenario brasileiro (Negécios SC, 2023).

Em abril de 2021, o CEATRIM criou uma conta na rede social Instagram, visando a
uma comunica¢do mais rapida, eficiente e alinhada com as novas Tecnologias da Informacéo e
Comunicagéo (TIC). Nesses dois anos, 0 CEATRIM tem realizado publicagdes principalmente
nos formatos de posts e reels, para a divulgagcdo da conhecida Informacdo Ativa (1A) sobre
salde e medicamentos. A intencdo principal desse perfil é buscar uma reaproximacao do projeto
com a comunidade, promovendo o Uso Racional de Medicamento (URM). Nesse cenério, 0
objetivo deste estudo é apresentar os resultados alcancados pelo perfil do CEATRIM no
Instagram, por meio de suas métricas, em um periodo de dois anos de atuagdo, demonstrando o
impacto dessa ferramenta na divulgacdo de informacgdes em salde e acdes do projeto de

extensdo.

Procedimentos metodologicos

Trata-se de uma pesquisa exploratoria retrospectiva referente aos resultados alcancados
pelo perfil do CEATRIM no Instagram, no espaco de tempo de dois anos (01/07/2021 a
30/06/2023) de atuacao, observando-se o impacto das postagens na divulgacao da informacao
sobre saude por meio das métricas disponibilizadas pela ferramenta Insights, disponibilizada
pela prépria plataforma.

As publicacdes apresentadas por meio do perfil do projeto sdo formuladas a partir da
identificacdo da necessidade de 1A sobre determinado tema relacionado a saude pela equipe.

A partir da primeira publicacdo, ocorrida em julho de 2021, foram extraidas as seguintes
métricas: curtidas (likes), alcance, compartilhamentos, interacdes e o nimero de seguidores,
sempre apos 24 horas da referida publicacdo. Posteriormente, as publicacGes realizadas foram
separadas em 4 categorias de conteudo diferentes (uso racional de medicamentos, campanha
informativa, farmacologia e anincio de novo medicamento), com o objetivo de compreender
qual conteudo teve maior aceitabilidade pelos seguidores. Para essa caracterizacdo foram
considerados o0s aspectos mencionados nas publicacdes. Os temas ndo foram excludentes,
podendo uma mesma postagem abordar mais de uma categoria.

Quanto aos videos (reels), as seguintes métricas foram coletadas: Curtidas (likes),
alcance, interacfes e nimero de reprodugdes. Com a inten¢do de conhecer melhor o publico

que segue a pagina, foram reunidos dados que informassem sobre as cidades de origem, o

354



género e a faixa etaria dos seguidores. Essas informacdes também foram coletadas por meio da
ferramenta Insights. Esta ndo envolve a participagdo direta dos seguidores do perfil, guardando
0 seu anonimato de acordo com o Art. 7° da Lei n°® 13.709, de 14 agosto de 2018. Portanto, ndo
houve necessidade de submeté-la ao comité de Conselho de ética (Brasil, 2018).

A partir de 2022, o perfil no Instagram passou a estimular seu uso para iniciar contato
com a equipe do projeto. Assim, foi acompanhada também a ocorréncia desses contatos.

Todos os pesquisadores sdao administradores do referido perfil, possuindo autorizagao
da coordenacéo do projeto de extensdo universitaria CEATRIM/UFF para administrar a pagina
sob supervisdo da coordenacdo. Todos os dados foram tabulados em planilhas de Microsoft
Excel para posterior anélise. Foram utilizados os métodos de estatistica descritiva, tais como,
média e mediana. Finalmente, as metricas relacionadas aos seguidores e ao tipo de contetdo

foram acrescidas de média percentual.

Resultados

A proposta do CEATRIM em criar um canal, pela rede social Instagram, teve por
finalidade aproximar usuarios dessas redes da tematica da satde por meio de informacdes de
qualidade, a partir da busca da melhor evidéncia e da imparcialidade. Os resultados desse

projeto sdo apresentados a seguir.

Caracterizacao do perfil de seguidores

O perfil @ CEATRIM.UFF foi criado em abril de 2021 e, aproximadamente 3 meses depois,
contava 382 seguidores. Durante todo o periodo estudado, a pagina apresentou crescimento
constante. Apesar disso, o crescimento do nimero de seguidores da pagina foi maior (n= +176
sequidores; 46%) no primeiro semestre (01/07/2021 a 30/11/2021) de atividades, do que nos
outros 3 semestres subsequentes (n= +21 seguidores; 3.7%, n= +64 seguidores; 9.9% e n=+99
seguidores e 13.3% respectivamente). O Grafico 1 mostra a evolu¢do do nimero de seguidores

em 4 periodos de 6 meses durante esses 2 anos.
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Gréfico 1 — Evolugdo do ndmero de seguidores da pagina a cada 6 meses
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Fonte: Elaborado pelos autores com base no Instagram insights.

No dia 30 de junho de 2023, o numero total de seguidores da pagina alcancava 743,
todos brasileiros, e localizados em 3 principais cidades pertencentes ao estado do Rio de
Janeiro: Rio de Janeiro (n=325; 44%), Niteroi (n=177; 24%) e Sdo Goncalo (n=139; 23%).
Outras cidades metropolitanas do Estado como Nova Iguagu e Queimados também apareceram
no relatério, porém em menores numeros (n=79; 11% e n=13; 3% respectivamente).

Em relacdo a distribuicdo do género identificada pelos seguidores em seus perfis, 0
primeiro género masculino representou 133 seguidores (18%) e género feminino, 610
seguidores (82%). A maioria dos seguidores tem entre 25 e 34 anos (40,5%) (Quadro 1). Ainda,
individuos entre 18 e 24 anos e 35 a 44 anos representam 46% dos seguidores do perfil. Esse
dado pode ser relevante para direcionar o contedo da pagina, por meio de campanhas futuras

dirigidas exclusivamente ao publico jovem que parece mais familiarizado com essa rede social.
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Tabela 1 — Faixas etarias dos seguidores no Instagram, em nimeros absolutos e percentual

Faixa etaria Numero de seguidores % de seguidores
18 a 24 anos 182 24,5%
25 a 34 anos 301 40,5%
35 a 44 anos 160 21,5%
45 a 54 anos 63 8,5%
55 a 64 37 5%

Fonte: Elaborada pelos autores.

Publicacdes

No periodo pesquisado, foram realizadas 80 publicacGes no perfil do Instagram. De
forma geral, as postagens tiveram em média 47 curtidas, alcancando 306 contas e apresentando
67 interacdes e 13 compartilhamentos. A Tabela 2 mostra as 10 principais publica¢des do perfil
em termos de métricas ap0s 24 horas da publicacdo e a data de postagem.

A publicacdo que apresentou 0s maiores nimeros em relacéo a suas métricas teve como
tema a interacao entre bebidas alcodlicas e o uso de antibidticos, sendo postado no dia 28 de
fevereiro de 2022. Esta contou com 100 curtidas, alcancou 599 contas e obteve 77
compartilhamentos.

Nota-se que as duas primeiras publicacGes foram realizadas em periodo proximo ao
Carnaval, e possuiam tematica similar, a primeira tinha por finalidade orientar a populacéo
sobre o0 uso de alcool enquanto administrado um antimicrobiano, enquanto a segunda falava
sobre intoxicacdo aguda pelo alcool (popularmente conhecida como ressaca) e 0 uso do

medicamento Engov®.

Tabela 2 — As 10 publicaces do perfil @ CEATRIM/UFF no Instagram mais acessadas, Niterdi, 2023
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Post Likes | Seguidores | Alcance | InteracBes | Compartilhamento Tipo de Data
Contetdo
Antibiotico | 100 570 599 196 77 Uso 28/02/22
e alcool racional
Ressacae | 94 675 551 143 38 Uso 28/02/22
Engov® racional
Paxlovid® | 89 644 507 124 23 Novo | 08/12/22
Medica
mento
Janela 87 656 454 117 14 Farmac | 30/01/23
terapéutica ologia
explicad
a
Cafeina 86 733 403 120 21 Farmac | 18/05/23
ologia
explicad
a
Artigo 86 402 377 100 1 Uso 12/08/21
Qualidade racional
da
informacao
Tipos de 85 440 498 115 8 Farmac | 25/10/21
medicame ologia
nto explicad
a
Saxenda® | 81 656 581 117 25 Novo | 06/02/23
Medica
mento
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Wegovy® | 80

Tratament | 78

os diabetes

tipo 1

Média 86,5
Mediana 86

656

686

612,8

656

538

415

492,3

502,5

Fonte: Elaborada pelos autores.

101

90

122,3

117

14

22,3

17.5

Novo | 19/01/23
Medica
mento
Farmac | 10/04/23
ologia
explicad
a
NA NA
NA NA

A Tabela 3 apresenta a categorizacdo das postagens, bem como a quantidade e o

percentual representativo. Nota-se que as postagens referentes a campanhas informativas como

outubro Rosa, novembro Azul, Fotoprotecéo, entre outras, representaram, percentualmente, o

maior numero de publicagdes.

Tabela 3 — Categoria dos temas na pagina do Instagram

Tipo de conteudo N Percentual
Uso Racional 23 28,80%
Campanha Informativa 34 42,50%
Farmacologia explicada 18 22,50%
Novo medicamento 5 6,20%
Total 80 100%

Fonte: Elaborada pelos autores com base no Instagram insights

Reels

A pagina do projeto produziu 5 videos educativos do tipo reels nesse periodo. O video que

tratava sobre o Dia Mundial da Lavagem de Maos foi 0 que apresentou maior alcance, interagéo

e numero de reproducdes. Contudo, o reels denominado “Como utilizar o protetor solar”

359



apresentou um ndmero um pouco maior de curtidas. Em contrapartida, o video que abordou o
assunto de resisténcia bacteriana obteve maior nimero de reprodugdes.

Os cinco reels tiveram conjuntamente um alcance total de 7269 contas, com uma média
de 1452 e mediana de 671 contas alcangadas no Instagram. A quantidade de vezes em que esses
videos reels foram reproduzidos foi de 7782, com uma média de 1556 e mediana de 2062

reproducdes. A Tabela 4 apresenta os temas dos reels e suas respectivas métricas.

Tabela 4 — Dados sobre os videos reels agrupados a partir do maior alcance, N=5, 2023

Tema Alcance Likes Interacéo Reproducéo
1) Dia mundial
de lavar as
~ 3920 76 148 4110
maos
2) Principais
causas de
resisténcia
. 1842 69 85 2062
bacteriana
3) Como usar o
671 79 142 744
protetor solar
4) Néao caia em
546 32 39 561
fake news
5) Como fazer a
solicitacdo de
. N 290 18 22 341
informacao?
Total 7269 274 436 7782
Média 1452 54 87 1556
Mediana 671 69 85 2062

Fonte: Elaborada pelos autores com base no Instagram insights.
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Solicitagéo de informag&o sobre medicamentos

Até 0 momento, apenas uma solicitacdo de informacao ocorreu por meio do perfil do
Instagram. O solicitante era um profissional farmacéutico, e a duvida era se havia medicamento
aprovado pela ANVISA para o tratamento da intoxicagdo por metanol que pudesse substituir o

Fomepizol. A solicitacéo foi respondida nas 24 horas subsequentes pelo correio eletronico.

DISCUSSAO

O CEATRIM iniciou as publicacdes nas redes sociais durante o periodo de pandemia
da Covid-19 ao perceber a importancia de se aproximar dos usuarios das redes sociais que
estavam em busca de informacdes sobre salde e, especialmente, sobre medicamentos. Essa
demanda tem sido descrita em diversos estudos, caracterizando a Internet como uma das
principais fontes de pesquisa sobre saude (Basnet et al., 2019; Ramos ; Castilho, 2021). Pinto,
Antunes e Almeida (2020) mapearam trabalhos sobre publica¢des do Instagram voltadas para
a saude e identificaram poucos agentes de satde publica envolvidos nesses perfis, 0 que torna
importante a presenca dos CIM nessa rede social.

Ap0s dois anos de atividades, 0 nimero de seguidores se assemelha com o obtido por
outro CIM (Mattos et al., 2023) que menciona 799 seguidores em dois anos de atividades do
centro de informacGes no Instagram. Em contrapartida, o Instituto Federal Sertdo de
Pernambuco angariou mais de 3 mil seguidores na mesma rede social digital (Silva; Silva,
2021). Entretanto, vale ressaltar que nessa publicacdo os autores ndo informam o tempo de
coleta da informacao. Além disso, em ambas as publicacdes o inicio das atividades no Instagram
se deu durante a pandemia da Covid-19, tal como ocorreu com 0 CEATRIM. Nota-se que,
naquele periodo, as TIC tiveram importante papel na educacdo em salde, e espacos foram
abertos para a continuidade desse processo educativo por meio das redes sociais digitais (Silva
et al., 2020).

Ainda em relacdo aos seguidores, hd que se pontuar o fato de que os CIM, tanto para
conseguir seguidores quanto para aumentar o alcance das publicacGes, ndo dispendem verba de
impulsionamento. Portanto, o que € obtido é por meio do impulsionamento natural do
algoritmo. Essa estratégia é adotada pelas redes sociais digitais na tentativa de selecionar a
abundante producdo de contetdo de acordo com os interesses do usuario. 1sso significa dizer
que a escolha sobre 0 que consumir, antes feita por atores sociais, passou a ser influenciada por

algoritmos (Freitas; Borges; Rios, 2016). Atualmente, as publica¢des que conseguem chegar na
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aba explorar do Instagram tendem a ter melhores resultados de alcance e angariam, por
consequéncia, mais seguidores. Para que o algoritmo reconheca a postagem como interessante,
os produtores de contetdo precisam entendé-la e produzir publicagdes que possam chamar
atencdo do algoritmo. Isso é obtido pelo bom uso de um conjunto de ferramentas ofertadas pela
plataforma como perfil pablico, engajamento do contetido por meio de comentarios e curtidas,
0 uso de tags (hashtags) de identificacdo do perfil e do contetdo, a descricdo adequada no
campo Bio (que identifica qual o propdsito do perfil), programacdo e agendamento de
publicacbes (mantendo constancia), entre outros (Luca; Galeazzi, 2019). Outro aspecto
relevante é o fato de que os CIM ndo necessariamente dispdem de uma equipe profissional em
midias sociais, de forma que o aprendizado em torno do uso da plataforma pode dificultar o
crescimento dos perfis nas redes sociais.

Ha que se observar as mudancas ocorridas em relacdo ao tipo de publicacdo que o
algoritmo entende como mais suscetivel ao engajamento. Durante um periodo, as publicacdes
em formato carrossel foram a ferramenta de escolha para promocéao do aumento do alcance das
publicacbes e ainda tem relevancia dentro do contexto da rede (Torres, 2023). Entretanto,
conforme o Instagram modificou suas ferramentas para poder competir com outras redes sociais
digitais, como o TikTok, os videos passaram a ter mais espa¢o na plataforma (Masiero, 2020).
O que se percebe é que a producdo de contetdo para o Instagram que proporciona um
crescimento mais abundante depende de recursos humanos, tecnologicos e financeiros.

Essa limitacdo relacionada ao alcance de usuarios também foi discutida por Carmo et
al. (2021) na publicacdo de materiais educativos sobre a Covid-19 durante o periodo da
pandemia. Como solucdo desse problema, foram realizadas estratégias de marketing digital,
como a publicacdo em horarios de maior alcance e parcerias com os perfis de universidades e
da prefeitura.

Ainda assim, dentro da realidade e dos recursos do CEATRIM e, considerando o
aprendizado empirico da equipe tanto para a producao quanto para a publicacdo do contetdo,
os resultados alcancados em se tratando de numero de seguidores foram considerados
satisfatorios.

Outro aspecto de importancia considerado nessa pesquisa foi o género e a faixa etaria
dos seguidores, uma vez que estes podem ser norteadores das publicacdes produzidas para o
perfil no Instagram. O fato de o género feminino representar quase que a totalidade dos
seguidores estd de acordo com o que aponta a literatura. As mulheres tém tendéncia maior a
buscar informac@es de saude na internet (Nikoloudakis et al., 2018). Além disso, pessoas do

género feminino sdo maioria no Instagram (We are social; Meltwater, 2023). Portanto, a partir
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dessas consideracOes, entende-se ser interessante a aplicagdo de outros métodos que possam
alcancar o conhecimento sobre as raz6es que levam as pessoas do género masculino a buscarem
menos informagdes online.

No que diz respeito a faixa etéria, o Instagram conta 32% de usuérios no intervalo entre
18 e 24 anos, além de 29% entre 25 e 34 anos (We are social; Meltwater, 2023), o0 que esta de
acordo com o perfil dos seguidores do CEATRIM. Entretanto, ha que se pensar na mobilidade
entre as redes sociais digitais desses usuarios que, geralmente, flutuam entre elas, usufruindo
as particularidades ofertadas por cada uma. Além disso, o TikTok vem, desde 2020, em
crescimento, especialmente entre 0s usuarios jovens, o que pode explicar um movimento menor
de seguidores na faixa etaria dos 18 a 24 anos (Comp; Dyer; Gottlieb, 2020; We are social;
Meltwater, 2023). J& nas faixas etarias superiores, a busca de informacdes online parece
diminuir de acordo com o aumento da idade (Nikoloudakis et al., 2018).

Nesse sentido, considerando a necessidade de ampliar o nimero de seguidores, as
estratégias pensadas diante dos resultados apresentados envolvem produzir mais conteddos em
video, de acordo com o que se tem observado no TikTok, e abordar temas com que 0s jovens
adultos possam se relacionar.

A maior concentracdo de seguidores no estado do Rio de Janeiro € justificada tanto por
estar o0 CEATRIM vinculado a uma universidade federal deste Estado, quanto por ser a
divulgacédo do perfil realizada pelos membros da equipe que também sdo dessa regido. Além
disso, como dito anteriormente, para a saida dessa bolha sdo necessarios outros esforcos que
estdo relacionados intrinsecamente ao funcionamento do algoritmo.

O numero de postagens produzidas € levemente superior ao de outras publicagdes
semelhantes, que contaram aproximadamente 60 postagens (Faustino et al., 2023; Silva; Silva,
2021). Entretanto, chama atencdo o fato de que um dos perfis demonstra resultado maior em
numero de seguidores (mais de mil seguidores no periodo) que os autores descrevem ter
conseguido organicamente, ou seja, sem publicidade da pagina (Faustino et al., 2023). O que
se observa primordialmente nas publicacbes deste CIM €é o uso de uma linguagem
extremamente simples, o que pode justificar esse alcance maior de seguidores. A linguagem
acessivel ao publico que se pretende educar em saude é um dos principais parametros a serem
observados (Carmo et al., 2021).

A analise da perspectiva do conteudo produzido se mostrou essencial para o
prosseguimento das atividades e também oferece um norte sobre o que desperta interesse dos
seus seguidores e, possivelmente, de outros usuarios da rede que ainda ndo seguem o perfil.

Nesse contexto, 0s numeros oriundos da ferramenta Insights levam a reflexdo sobre, talvez, a
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necessidade de maior expansdao de temas ou, ainda, da forma como aborda-los, visto que a
média de alcance das postagens ndo chega a metade do nimero de seguidores.

Diante do exposto, as métricas de algumas publicacbes chamaram a atencdo por se
destacaram frente a outras postagens. A principal delas aborda o tema do uso de antibidticos e
bebida alcodlica. Nota-se que a publicagdo foi realizada em periodo préximo ao Carnaval, o
que pode ter favorecido para o aumento do alcance da publicacdo em relagdo ao algoritmo. Essa
parece ser uma davida recorrente e, de acordo com a literatura, ndo € uma associa¢do que deve
ser realizada e que pode, por consequéncia, trazer resultados negativos ao tratamento (Souza,
2023).

CONCLUSAO

Este estudo identificou as principais contribui¢bes no campo das informagdes sobre
satde na Internet produzidas por um Centro de Informacg6es sobre Medicamentos. Pensando na
crescente importancia das redes sociais na vida da populacdo e como elas apresentam papel
importante na tomada de deciséo da salde dos individuos, torna-se necessario que instituicoes
publicas de ensino contribuam com contetdo de qualidade e baseado em evidéncias cientificas.

Além disso, deve-se pensar que a ocupacao de tais espacos nas redes sociais digitais
pode fazer contrapartida a quantidade exorbitante de informac6es disponibilizadas pelas
plataformas digitais sem qualquer filtro de qualidade.

Ainda assim, notam-se alguns desafios que devem ser encarados na continuidade do
projeto de extensdo. A producdo de conteudo que integre pessoas do género masculino e o
aprendizado sobre o algoritmo séo duas possibilidades que podem ser citadas. Vale ressaltar
que a identificacdo de publico-alvo aliada a escolha de temas relevantes para a satde publica e
que tenham a atencdo da populacdo favorece o processo de educacdo em saude, ao trazer de
forma ludica e ativa a informacdo para o cotidiano do individuo. Esse, certamente, sera 0 mote

do CEATRIM para o futuro préximo.
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