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Um estudo sobre a argumentaciao no Facebook da Paroquia Nossa Senhora da Divina

Providéncia

Barbara Amaral da Silva'
Graciele Martins Lourengo®

RESUMO

Na sociedade atual, marcada pela cultura da velocidade da informacdo e das tecnologias digitais, reflexdes
aprofundadas sobre os mais variados temas tém sido substituidas pela superficialidade ¢ fugacidade das relagoes
propostas pela era digital. Diante disso, questiona-se: como se da a adaptagdo e veiculacido do discurso da Igreja
Catdlica na era digital? Levando em conta os trabalhos de Michel Meyer sobre a triade ethos, pathos e logos,
objetivamos analisar a constitui¢do retérica do discurso religioso catdlico, mais especificamente da Paroquia
Nossa Senhora da Divina Providéncia, localizada em Belo Horizonte. Para tanto, recorreremos ao seu perfil no
facebook, a fim de verificar possiveis efeitos gerados pela empreitada retorica.

Palavras-chave: Facebook. Retorica. Paréquia Nossa Senhora da Providéncia.

Introducio

O desenvolvimento das atividades humanas sempre esteve ligado as formas de
Comunicagao. O ser humano ¢ social, constitui-se e perpetua-se por meio da sua relagdo com
o outro, seguindo o principio da alteridade destacado por Bakhtin, que dizia que o “outro ¢
condi¢do sine qua non para a existéncia do eu”. (BRAIT, 2008, p. 22). Esta necessidade de
estar com o outro, construindo e reconstruindo sentidos através dos tempos, ¢ demonstrada
pela breve contextualizacdo historica acerca dos meios de comunicagdo apresentada neste
trabalho.

O surgimento dos meios de comunicacdo de massa foi responsavel por uma nova
organizagdo social. A evolucdo da internet como ferramenta alterou os padrdes desta
comunicac¢do de massa, no sentido de aceitar manifestacoes individuais e coletivas de forma
mais democratica, além de permitir o acesso a informagdes, individuos e culturas de forma
veloz e independente. Segundo Castells (2006), neste escopo de possibilidades, a vivéncia da

fé e da religiosidade também tem seu espaco. Sendo assim, a Igreja Catdlica se viu obrigada a
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reconhecer a importancia desta nova instancia de relacionamentos, admitindo, ndo sem
resisténcia, a necessidade de um posicionamento a respeito da evangelizagdo na esfera virtual.

Nesse sentido, este trabalho intenciona apresentar as ideias desta institui¢do religiosa
sobre a evangelizagdo na internet. Além disso, com foco no perfil do Facebook’, da Pardquia
Nossa Senhora da Divina Providéncia, localizada em Belo Horizonte, objetivamos analisar se
sua evangelizacao tem sido feita com a utilizacao de estratégias retdricas explicitas ou se tem
se construido de maneira aleatéria dentro do universo discursivo, assim como possiveis
efeitos gerados. Para tanto, retomaremos os trabalhos de Michel Meyer a respeito da triade

ethos, pathos ¢ logos, a fim de verificar a constitui¢ao retorica do discurso em foco.

Meios de Comunicacio situados historicamente

A comunicagdo acompanha os seres humanos desde o nascimento. Segundo Fiorin
(2008, p. 1), “a linguagem ¢ onipresente na vida de todos os homens. Cerca-nos desde o
despertar da consciéncia, ainda no bergo, segue-nos durante toda a nossa vida, em todos os
nossos atos, € acompanha-nos até a hora da morte.” Manifestando-se nao s6 por palavras, mas
também por gestos, desenhos etc., 0 homem sempre buscou se comunicar com 0 outro € se
relacionar por meio do uso da linguagem. Do inicio da existéncia humana até os dias atuais,
tanto os canais de comunicacao quanto a propria linguagem utilizada sofreram modificagdes e
se desenvolveram, crescendo em importancia em todas as culturas. Dessa maneira, a
comunicagao foi consagrada, neste século, como o centro da vida social individual e coletiva.

Sobre os meios de comunicacgdo, o primeiro marco se deu com as formas primitivas de
papel e impressao que remontam a China por volta do século III, chegando a Europa no
século VIII e XIV, respectivamente. Nessa época, Gutemberg teve papel importante ao
desenvolver uma técnica que possibilitou a expansdo do mercado de impressao.
Posteriormente, outro importante marco historico na constituicdo dos meios de comunicagdo
foi a criagdo do telégrafo, na primeira metade do século XIX, a partir do qual foi possivel
enviar mensagens para outros continentes, tornando mais pratica a negociagdo € o
relacionamento entre as poténcias deste periodo. De forma réapida, vieram a reboque do
telégrafo, o radio e a televisao que, segundo Walton (2003, p. 15), “estiveram relacionados

com o triunfo do individualismo e da democracia de massa.”.

3 Disponivel em: https://www.facebook.com/divinaprovidenciabh. Acesso em 08 Fev. 2015.
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A internet surge, por sua vez, como resultado de pesquisas com incentivo dos 6rgaos
de seguranca nacional dos Estados Unidos, por volta de 1960. Castells (2006) explicita que,
em meio a tensoes politicas com a antiga Unido Soviética, os EUA financiaram pesquisas para
o desenvolvimento de um sistema de comunicagdo que sobrevivesse a um possivel ataque
nuclear. Por volta de 1983, a ARPANET * era compreendida apenas como uma rede de
compartilhamento de informagdes, sendo explorada comercialmente apenas a partir de 1979.

Um “divisor de dguas” teve inicio em 1989-1990 com a extingdo da ARPANET e com
a criagdo do WWW. Segundo Abreu (2009), o pesquisador inglés Tim Berners-Lee criou o
World Wide Web (Teia do tamanho do mundo), que possibilitava a ligagdao entre
computadores geograficamente distantes, em um mesmo sistema € com acesso gratuito.
“Berners-Lee imaginava a possibilidade de integrar seu computador numa rede mundial em
que cada computador fosse um arquivo desta mesma rede, podendo ser acessado por qualquer
computador ligado a Net.” (ABREU, 2009, p. 3).

A partir deste momento, sua expansao se inicia amplamente apoiada por empresas que
viram neste novo sistema uma boa oportunidade de comercializagdo nao s6 de informagoes,
mas também de produtos. Silveira e Dias (2007) e Sbardelotto (2012) afirmam em suas obras
que nao ha uma mudanga social percebida no homem, ele continua 0 mesmo, mesmos desejos
basicos: relacionar-se, comunicar-se e aprender. O que muda ¢ sua forma de interacao social,
a percep¢ao de como pode ser este relacionamento entre os individuos e a facilidade de

difusdo de suas ideias e ideais.

A relagao da Igreja Catolica com os meios de comunicacio

Desde o surgimento da imprensa, a Igreja Catélica entendeu a importancia e o poder
da comunicagdo. Com a evolu¢ao dos meios de comunicagdo, tais como radio, televisao e,
mais recentemente, internet, a instituicdo religiosa reconhece ainda mais a grandiosidade desta
atividade e sua forte influéncia na vida humana. Em um documento elaborado ap6s o Concilio
Ecuménico II do Vaticano, realizado em 1971, a Igreja declarou “A Igreja encara estes meios
de comunicacdao social como "dons de Deus", na medida em que, segundo intengdo
providencial, criam lacos de solidariedade entre os homens, pondo-se assim ao servico da Sua

vontade salvifica”. (CONCILIO ECUMENICO 1II, 1971).

* Advanced Research and Projects Agency. Em portugués, Agéncia de Pesquisas em Projetos Avancados. Nome
da internet em homenagem ao grupo que a criou.
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Reconhecida esta importancia, o documento apresenta orientagdes aos membros da
Igreja Catolica para que estes meios sejam usados com parcimoOnia e sempre objetivando a
evangelizagdo. O documento também ressalta a necessidade de se conhecer os meios de
comunicag¢do, uma vez que evoluem rapidamente, sendo necessario acompanhar as mudangas
para adaptar a mensagem divina aos povos e suas culturas. Sendo assim, a Igreja mantém
pastorais responsaveis por trabalhar a comunicagdo da instituicdo com suas unidades e seus
fiéis.

A adesdo a internet pela Igreja Catolica se deu no ano de 1995, com o primeiro site da
Santa S¢, orgdo maximo da Igreja. Segundo Sbardelotto (2012), o sife inicialmente
apresentava apenas uma mensagem natalina do Papa Joao Paulo II, tendo adquirido outras
funcionalidades, como arquivos, perfil do Papa e informagdes gerais, apenas dois anos mais
tarde, em 1997. Neste intervalo de quase vinte anos, o site da Santa Sé° se modernizou,
estando hoje disponivel em oito idiomas e apresentando aos interessados varios documentos e
atualidades sobre a vida da Igreja Catolica.

Ja no ano de 2002, conforme afirma Sbardelotto (2012, p. 40), o Papa Jodao Paulo II
responsabiliza a internet pela “revolucdo das comunicac¢des”. Apesar de reconhecer a
ferramenta como mola propulsora de uma revolugdo no campo da Comunicagao, a Igreja ndo
se apropria dela para promover vivéncias espirituais online, ao contrario, ela evidencia que a
experiéncia cristd sO6 pode ser completa na presenca da Igreja fisica e de outros fi¢is em

comunidades presenciais.

as relagdes mantidas electronicamente (sic) jamais podem substituir o contacto
humano directo (sic), necessario para uma evangelizagdo auténtica, porque a
evangelizacdo depende sempre do testemunho pessoal daquele que é enviado para
evangelizar (cf. Rm 10, 14-15). (36° DIA DAS COMUNICACOES SOCIAIS, 2012)

A Leitura do documento apresenta uma Igreja que caminha a passos lentos rumo ao
uso da tecnologia a favor da evangelizagao.

Uma mudancga perceptivel na visdo da instituicdo ocorreu no 45° Dia Mundial das
Comunicagdes, em 2011, quando o Papa Bento XVI reconheceu que houve uma mudanca
cultural que resignificou a ‘“consciéncia intelectual e espiritual” e também a nocdo de
comunhdo entre povos e culturas. Neste documento, o Papa compara o advento da Internet a

Revolucao Industrial, periodo em que profundas mudancas no modo de organizacdo da

5 Disponivel em: http://w2.vatican.va/. Acesso em: 08 Fev. 2015.
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sociedade ocorreram. Apesar desse avanco, a Igreja vé como desafio esta vivéncia de
evangelizagdo no mundo virtual, tendo em vista as superficialidades ali presentes

frequentemente.

Comunicar o Evangelho através das novas midias significa ndo sé inserir conteudos
declaradamente religiosos nas plataformas dos diversos meios, mas também
testemunhar com coeréncia, no proprio perfil digital ¢ no modo de comunicar,
escolhas, preferéncias, juizos que sejam profundamente coerentes com o Evangelho,
mesmo quando ndo se fala explicitamente dele. (VATICANO, 2011).

Tendo em vista o fendmeno das Redes Sociais Online® e o grande numero de
paroquias catdlicas em todo o mundo, este trabalho tera como corpus de analise o perfil da
Paroquia Nossa Senhora da Divina Providéncia/BH, no Facebook. A interagao da Igreja
Catolica na internet, especificamente na Rede Social Online abordada, permite uma analise
das trés provas retoricas da ordem da técnica propostas por Aristoteles em sua Retorica. Sao
elas: “a prova logica ou pelo proprio logos (discurso); a prova pelo ethos (carater) do orador e
a prova pelo pathos (emogio) do ouvinte.” (FRANCISCO, 2000, p. 1)’. Estas categorias ou
meios de persuasdo sao descritas por Meyer (2007) como fontes de respostas que podem ser
argumentos ou espacos para argumentagdo. A questdo do logos pode ser analisada pela
construgdo do “didlogo virtual”, a escolha das palavras e argumentos, bem como pelo uso de
saberes compartilhados como estratégia para promover a troca entre orador e auditdrio.

E necessario ainda salientar que as Redes Sociais online permitem a manifestagio do
auditério, segundo a qual ¢ possivel avaliar o tipo de emogao gerada. Nesse sentido, por meio
das respostas as postagens, as curtidas e os compartilhamentos, pode-se presumir uma

provavel adesdo aquele discurso e uma possivel emocao suscitada.

Pardoquia da Divina Providéncia

6 «As redes sociais existem em todos os lugares ¢ podem ser formadas por pessoas ou organizacdes que
partilham valores e objetivos comuns. Nao sdo limitadas a uma estrutura hierarquica ou meio e podem estar na
escola, no trabalho, na musica, na politica e até mesmo na familia”. (CIRIBELI e PAIVA, 2011, p. 59). O
simples fato de um grupo se reunir para tratar de determinado assunto ja pode ser considerado uma rede social.
Escolas, Igrejas, Associagdes e até mesmo a familia sdo redes sociais. Para que a relagdo social aconteca, €
necessario o uso de uma midia, um veiculo que vai promover esta interacdo. Com o avango da internet estas
redes ganharam também o espaco virtual. As Redes Sociais Online sdo, assim, comunidades virtuais “que
retinem as pessoas online ao redor de valores e interesses em comum.” (CASTELLS, 2006, p. 442).

" Devido as dimensdes do artigo, ndo proporemos distingdo entre os termos pathos e emo¢do. Da mesma forma,
ndo problematizaremos a questao.
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Situada no bairro S3ao Luiz, regido da Pampulha, a pardquia foi criada em Belo
Horizonte no ano de 1949, e hoje estd sob a responsabilidade do Padre Erli Lopes Cardoso.
Nao foi identificado um site da Igreja. Ela utiliza desde abril de 2013 o Facebook como forma
de comunicacdo com seus paroquianos. A Fan Page da Igreja conta com 1473 curtidas®, ou
seja, numero referente as pessoas que recebem as informacgdes postadas pela parodquia, e mais
de 2.000 visitas registradas’, o que significa que suas postagens ja foram visualizadas e sua
pagina visitada por mais de duas mil pessoas. A pagina mantém postagens diarias, variando
em volume entre duas e trés entradas por dia.

Pelas escolhas lexicais e imagéticas feitas pela Igreja em sua pagina, ¢ possivel inferir
que hd um desejo de aproximacao entre a institui¢ao religiosa e seu publico, uma tentativa de
negociagao da distancia. Meyer (2007, p. 26) afirma que o que se negocia por meio da retdrica
¢ a “identidade e diferenca, a propria e a dos outros; o social que as enrijece, o politico que as
legitima e por vezes as sacode, o psicologico e o moral em que elas flutuam.” Neste caso, o
estatuto social consagra uma distancia entre o representante da Igreja Catolica e o homem
“comum”. Por meio de vestes caracteristicas, do uso de manuais de cerimonial e de rituais
especificos, fica instalada claramente a distancia. Entretanto, como afirma Sbardelotto (2012),
as Paroquias comecam, a passos lentos, a se apropriarem da internet para buscar esta
aproximacao, despindo-se destes simbolos distanciadores.

A caracteristica predominante nas mensagens postadas ¢ a divulgagdo das agdes da
Igreja, os eventos que serdo realizados e agdes envolvendo o paroco, tais como missas
realizadas, prémios recebidos, missdes e viagens. Além disso, a pagina também difunde
mensagens do padre italiano Luis Orione, fundador da Congregagao Internacional Orionitas,

da qual a Paroquia faz parte (o que pode ser observado na Figura 1).

¥ Numero verificado segundo acesso feito em 05 Fev. 2015.
9
Idem.
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Sa&o Luis Orione

sopeindo sempee!

Fotos da linha Marcar foto Opgdes | Compartilhar Enviar Curtir

Figura 1: Padre Luis Orione: “servir sorrindo sempre”'’

Sao mensagens curtas, que evocam valores universais, tais como amor, bondade,
solidariedade etc. Ao apresentar estas postagens, a Igreja parte do pressuposto de que seu
auditério compartilha esses mesmos valores, o que criara uma identificacdo imediata com a
Paroquia. Ao retomar o nome e a figura do Padre Luis Orione, um sacerdote italiano
declarado santo pelo Papa Jodo Paulo II, em 2004, a Pardquia faz uso do ethos de santo do
Padre para constituir seu proprio ethos. Meyer (2007, p. 35) se refere ao ethos como sendo
“uma exceléncia que ndo tem objeto proprio, mas se liga & pessoa, a imagem que o orador
passa de si mesmo, € que o torna exemplar aos olhos do auditério, que entdo se dispde a ouvi-
lo ¢ a segui-lo.” E um meio de persuasdo determinante, pois sua falha compromete todo o
projeto persuasivo, uma vez que sem confiar no orador a adesdo ao discurso proposto nao
acontece. Como pardquia ligada a congregacao criada pelo sacerdote, a Igreja opera segundo
os preceitos da solidariedade, servigo e amor proclamados pelo Santo Luis Orione, o que a
tornaria digna de ser acreditada e seguida. Esta constru¢ao do ethos se verifica, entdo, por
meio da propria materialidade discursiva.

Estas mensagens, portanto, sdo inseridas tanto para lembrar a necessidade de voltar o
olhar para a caridade, quanto para trazer a luz novamente a autoridade do Santo que fundou a
congregacao da qual a Igreja faz parte, legitimando o discurso da Paroquia. Sdo registradas na
pagina do facebook curtidas e compartilhamentos das imagens, o que leva a crer que houve
adesdo de uma parcela do publico que ao curtir e compartilhar dissemina a mensagem,

auxiliando em sua propagacao e na divulgacao do trabalho da Paréquia.

' Disponivel em: https://www.facebook.com/divinaprovidenciabh/photos/. Acesso em 05 Fev. 2015.

Revista ContraPonto, v.4 n.6, p.13-26, 2014 19




20 Barbara Amaral da Silva /Graciele Martins Lourengo

So Luis Orione ~ x [l Religido DomTot: x { # Congregacio de ! x ' [ Twitter do papa =/ x / [@ (1) Paréquia Noss x + Arquidiocese dc x ' [J% Outlook.com - co x ' # A Santa Sé x =) e

€ - C |8 nttpsy/www.facebook.com/divinaprovidenciabh/photos/a.188 468 41829.188006834684406,316698011815287/2type= 1&theate
% Aplicativos @ MEGA1% = Popcorn Time down... () Academia Brasileira... & Communi o et Progr... #2 36 Dia Mundial das ... & Etica nainternet [5) MULTIARTES BH: B... www.insite.pro.br/2...

§  Paroquia Nossa Senhora da Divina
“/’2 Providéncia
G Curtiu - 23 de ma

[

Para ajudar, basta adquirir um convite, (R$ 12,00, que

s -
F 5 ! direito a tré dadas do bi &
AR, 07 de junho oz e ovme rener
g/ . vendid: sa das 09h da MATRIZ
Cdpenanca Hordrio: g T s
Das 12h as 17h
Local:

Creche Oasis
da Esperanca

R. Jordania, 300 — Ouro Preto

Venda dos
convites,

— P 5
e ra o - aANnNc a2 Mmicca
Fotos da linha do tempo Marcar foto_Opgdes | Compartilhar _Enviar _Curtir

Figura 2: “Arraia da Esperanca”."!
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BAILE DE Casais, familias, amigos paroquianos, vamos jantar e
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Maiores informacées com os casais do ECC -
Paréquia Nossa Senhora da Divina Providéncia

7 29 de novembro [N

Local: Clube Sirio Libarles
- Pampulha -

Realizagao:

ECC

Encontro de casais com Cristo

7
D Ao

Fotos da linha do tempo Marcar foto  Opgdes | Compartilhar Enviar Curtir

Figura 3: “Baile de casais”."

As imagens (figuras 2 e 3) acima apresentam estratégias de aproximacao com oS
usudrios com apelo as tradi¢des regionais e valores universais. Meyer (2007, p. 198) afirma
que “a argumentagdo se revela como um jogo formal que deve se alimentar de conteudos
aceitaveis e visar os problemas que alimentam o auditorio”. Nesse sentido, para uma
argumentacao eficaz, € necessario utilizar argumentos que sejam considerados validos pelo

auditério visado, ou seja, deve-se buscar apoiar a argumentagdo em saberes partilhados por

"' Disponivel em: https://www.facebook.com/divinaprovidenciabh/photos/. Acesso em 05 Fev. 2015.
"2 Disponivel em: https://www.facebook.com/divinaprovidenciabh/photos/. Acesso em 05 Fev. 2015.
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esse auditorio. Conhecendo a disposi¢do de seu auditdrio, hd maior possibilidade de adesdo
quando se argumenta levando em conta o que alimenta seu publico. No caso das imagens
referidas, a Paroquia faz uso da festa junina (Figura 2), comemorac¢ao do dia de Sao Jodo, que
¢ um costume cultural bastante arraigado. A outra imagem (Figura 3) se apoia no valor que se
da a familia, em que a harmonia do casal pode ser considerada um dos fatores responsaveis
pela estabilidade familiar.

Tendo em vista os dizeres dessas mensagens, ¢ possivel perceber que o objetivo nao ¢
julgar ou impor a pratica religiosa, cobrando participagdo e acao dentro desta paroquia, € sim
provocar um sentimento de pertencimento, evocando as tradigdes do “ser mineiro” e de
acolhimento aqueles que se sentirem a vontade para participar. Como afirma Meyer (2007,
p-39), “encontrar as questdes implicadas no pdthos ¢ tirar partido dos valores do auditorio, da
hierarquia do preferivel, que ¢ a sua.” E se valer daquilo que toca a alma daqueles a quem se
destina a mensagem, no intuito de conquistar sua adesdo, neste caso, em um primeiro
momento, a um evento € em um segundo momento as praticas religiosas da Instituicao.

Algumas pistas sao deixadas pelo orador mostrando a necessidade de se envolver nas
praticas religiosas para participar dos eventos. Exemplo disso ¢ o seguinte dizer: “Venda dos
convites apds a missa”. (Figura 2). Ainda que ndo se mostre de forma explicita, ¢ possivel
identificar uma chamada aqueles que queiram ir a festa junina para que comparecam, também,
a missa com o intuito de comprar os convites. Outra pista perceptivel ¢ a assinatura do convite
para o baile: “ECC — Encontro de Casais com Cristo — Par6quia Nossa Senhora da Divina
Providéncia.” (Figura 3). Esta marca deixa clara a ligagdo de um grupo da Igreja com o
evento, ou seja, quem aceitar o convite, implicitamente se abre a conhecer o trabalho deste
grupo. Além dos likes (curtidas) e compartilhamentos, os comentéarios em tom de aprovagao,

como “Onde posso ter mais informacdes?” (Figura 3) podem indicar adesao ao que foi dito.
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https://wwwfacebook.com/divinaprovidenciabh/photos/.1880505646800:

Figura 4: “Paroco grava mensagem de Natal”."?

A imagem (Figura 4) mostra o paroco gravando uma mensagem de natal para a radio
da Igreja: "Desejo a todos um FELIZ E SANTO NATAL. Em seu Divino Filho, Deus se fez um
de nos para que nos participemos de sua vida. Que a celebragdo do Natal traga muita paz e
amor a todos. E que 2014 venha com muita energia positiva.” (Padre Erli Lopes Cardoso —
Paroco). Além da mensagem que traz uma expressao utilizada por jovens em variados
contextos, “energia positiva”, a propria imagem escolhida para veiculacdo na pagina tem
como objetivo aproximar o publico. O Padre demonstra ser, além de um enviado divino, um
homem comum, e, sobretudo, Belorizontino, que torce por um dos grandes times da cidade. A
exemplo do atual Papa, torcedor fervoroso do time argentino Sao Lorenzo, o Padre Erli
negocia a distancia com seu publico ao se declarar torcedor do Clube Atlético Mineiro.
Segundo Meyer (2007, p. 200), “ao mobilizar os saberes partilhados, as opinides comuns, 0s
valores que eles reunem, o orador anula o efeito de distanciacdo com o auditorio.” Mesmo que
seu publico ndo seja em sua totalidade de torcedores do mesmo time, a distancia foi anulada
pelo simples fato de ficar explicito que o sacerdote ¢ amante de futebol. Este fato garante
aproximacao também com os torcedores adversarios, que trabalhardo sua argumentagdo em

favor do time do coragdao em oportunidades presenciais ou mesmo virtuais de interagao.

13 Disponivel em: https://www.facebook.com/divinaprovidenciabh/photos/. Acesso em 05 Fev. 2015.
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Figura 5: “Jornada Mundial da Juventude — 2013

Novamente, sdo utilizadas imagens nas postagens que, sem nenhum texto orientado
para persuasao, auxiliam no refor¢o do ethos do Paroco e da propria Igreja. Segundo Meyer

(2007, p. 36),

O éthos se refere ao pdthos e ao logos, atestando valor moral em uma relagdo com o
outro, ou em sua gestdo das coisas, mas também no modo de conduzir a propria
vida, pela escolha dos meios (o aspecto social, os costumes, a prudéncia, a coragem,
etc.) e dos fins (a justica, a felicidade, o prazer, etc).

O Sacerdote, “comandante” de uma Igreja, legitimado pela instituicdo catolica para
exercer tal papel, ao assentar-se no chao, juntamente com seus paroquianos, compartilhando
com eles as mesmas condigdes de alimentacdo e estrutura material constréi uma possivel
imagem de homem humilde, que ndo faz diferenciacao entre sua condi¢do e a dos demais. Ele
retoma com esta postura os ensinamentos do Santo fundador da Igreja e do proprio Cristo. A
escolha da imagem que coloca o Sacerdote juntamente com jovens paroquianos em um evento
acontecido no mundo “real”, corrobora e reforga a orientacao passada pelo entdo Papa Bento
XVI no documento publicado em comemoracdo ao 45° Dia Mundial das Comunicagdes
Sociais em 2011, no qual ele afirma a importancia de se lembrar de que o contato virtual nao
substitui o real, ja que relagdes verdadeiramente profundas e duradouras sdo estabelecidas

quando se tem contato face a face entre os individuos.

' Disponivel em: https://www.facebook.com/divinaprovidenciabh/photos/. Acesso em 05 Fev. 2015.
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Conclusao

A revolugdo tecnolodgica alcangou um patamar bastante avangado de desenvolvimento,
deixando de ser apenas um salto em termos de aparatos eletronicos, sendo também uma
transformagao na forma do ser humano se relacionar com o mundo e consigo mesmo. Os
anseios humanos continuam os mesmos, porém sua forma de reivindica-los, de busca-los ¢ a

amplitude desta busca tomaram proporg¢des inimaginaveis. Conforme Wolton, (2003, p. 89),

(...) Se analisado de uma ponta a outra a seducdo exercida pelas novas tecnologias,
seu carater magico, o fato de que a cada cinco anos suas capacidades aumentam e os
precos diminuem, a extensdo das areas de aplicagdo, o carater ludico de suas
utilizagdes, seu carater ‘democratico’, as utopias que elas reativam, compreende-se o
encantamento que elas operam em boa parte dos jovens.

O que ¢ mais evidente, segundo a autora, ¢ o fato de que “protegidos” por tras do
computador, todos podem ser iguais, expressando suas opinides, indignagdes e caréncias, ou
seja, no mundo virtual o individuo pode ser ele mesmo ou quem ele gostaria de ser. As Redes
Sociais online sdo, entdo, bons exemplos disso. Nesse quadro, o Facebook se revela como
uma ferramenta de alto potencial, uma vez que combina imagem, som e palavra escrita. A
Paroquia demonstra ter este conhecimento, estando, portanto, em conformidade com as
palavras do antigo Papa Bento XVI em comemoracao ao 45° Dia Mundial das Comunicagdes
Sociais, celebrado em 2011, uma vez que faz uso do facebook nao apenas para marcar
presencga, mas para levar a conhecimento de seu publico agdes do seu cotidiano, preocupagdes
e interesses da comunidade.

O uso de imagens, como vimos, apresenta-se como um bom caminho para atrair a
atencao do publico, o que fica evidente pelo alto nimero de curtidas e de compartilhamentos
dos conteudos. Entretanto, esta estratégia poderia ser mais bem trabalhada com uma
apropriacao mais consciente da materialidade discursiva e também de elementos patémicos, ja
que em algumas imagens nao hd nada escrito ¢ had pouco apelo a emog¢ao. Esse aparente
desequilibrio entre as provas nos remete a um possivel uso inconsciente de suas propriedades.
Entretanto, ainda que ndo haja uso intencional da retdrica, percebemos nao s6 a presenga da
técnica, mas a arquitetura de certos efeitos decorrentes dela, principalmente no que se refere

ao ethos. Nesse sentido, vimos a constru¢cdo de uma imagem positiva da Paroquia a partir de
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sua relagdo com a figura do Padre Luis Orion e a diminuicao da distancia entre a Paroquia e
os fiéis pela aparente simplicidade de seu Paroco.

O Facebook, como vimos, demonstra ser um campo fértil para o desenvolvimento de
um trabalho de argumentagdo retérica orientado para a ressignificacdo da experiéncia
religiosa e da propria f€, que pode ser vivenciada também no ambiente virtual. Sendo assim,
a pagina social pode funcionar ndo mais apenas como um mediador ou extensor das
capacidades de comunicag¢ao dos individuos, mas como um local em que os fendmenos

comunicacionais e sociais acontecem, engendrando, at¢ mesmo, efeitos persuasivos.

Abstract

In the current society, marked by the culture of the speed of information and digital technologies, deep
reflections on several subjects have been replaced by the superficiality and fugacity of relations proposed by the
digital era. Therefore, we ask: How is the adaptation and propagation of the Catholic Church’s speech in the
digital era? Taking into consideration Michel Meyer’s work on the triad ethos, pathos and logos, we aim to
analyze the rhetorical constitution of the Catholic religious discourse, more specifically of the Parish Nossa
Senhora da Divina Providéncia, located in Belo Horizonte. For this, we will use the profile of this Parish in
facebook in order to verify possible effects generated by the rhetoric endeavor.

Key-Words: Facebook; Rhetoric; Parish Nossa Senhora da Divina Providéncia.
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