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Resumo

O presente artigo se propde a uma analise das reconfiguracdes dos processos jornalisticos a
partir da horizontalizacdo dos meios de comunicacdo nas dindmicas de convergéncia entre a
midia de massa e as midias sociais. Coloca-se a questao, desse ambiente semidtico-discursivo,
a partir dos efeitos de sentido presentes na possivel tentativa de agendamento por parte do
jornal Folha de S. Paulo em relagdo a expectativa de crescimento do Produto Interno Bruto
(PIB) do Brasil.
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Abstract

This article proposes an analysis of the reconfigurations of journalistic processes from the
flattening of the media in the convergence dynamics between the mass media and social
media. It raises the question, in this semiotic-discursive environment, from the effects of
meaning present in the possible attempt of scheduling by the Folha de S. Paulo newspaper in

relation to the expected growth of Gross Domestic Product (GDP) of Brazil.
Keywords: journalism, flattening, analog, digital

Introducao

A perspectiva da centralidade dos meios de comunicacao, objeto da teoria do meio, na
sociedade contemporanea, objeto da teoria dos sistemas de funcdo, é um conhecido debate do
século XX que retoma sua forca instigadora com a emergéncia dos meios digitais. Luhmann
(2005) aponta que o que sabemos sobre o mundo no qual vivemos, sabemos pelos meios de
comunicacdo; e que pelo fato de este sistema comunicar algo distinto de si mesmo, sua
atuacdo é percebida como uma sequéncia de operacGes observadoras. O elevado nivel de
mediagao incrementado pela horizontalizagdo dos processos de comunicagdao midiatica, que faz

parte de nossa existéncia hoje, é promovido, sobretudo, pelo campo do jornalismo.
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Em tese, o ambiente de convergéncia entre os meios de comunicagdo analdgicos e
digitais tenderia a neutralizar a forca da centralidade e o poder de agendamento do sistema
mididtico. A liberdade de manifestacdo e publicacdes nas redes computacionais operaria um
contra-discurso que ofereceria resisténcia e provocaria constrangimento ao desenfreado
agendamento midiatico.

O que se pretende nesta comunicacdo € averiguar 0os impactos dos processos de
producao, circulacao e reconhecimento nas praticas de agendamento e construcdo de espaco
de poder a partir de um evento econdmico e seu tratamento num dos principais jornais do pais
que trabalha com convergéncia de midias. Almeja-se analisar a génese de uma possivel
tentativa de agendamento por parte do jornal Folha de S. Paulo em relacdo a perspectiva de
crescimento do Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil no ano de 2012, sob trés perspectivas:
teoria dos sistemas, esfera publica e agendamento.

Espera-se explorar as nuances de uma relagdo ténue entre comunicagdo, midia e poder
no Brasil, e como estas se contrapdem e/ou influenciam o poder politico tomando com
referéncia a analise de uma matéria de capa e sua respectiva producao.

Diante da crise econ6mica internacional, que ainda recai sobre os paises europeus, e
gue comega a dar sinais de alivio nos Estados Unidos, entre 2012 e 2013 o Brasil passou por
periodo de estagnacdo da economia, com intervencGes do Estado no setor produtivo e
diminuicdo gradual da taxa basica de juros (Selic) a época, culminando naquele momento em
protestos do setor bancario, um dos principais motores do mercado financeiro.

A midia, sabidamente, acompanha cada desdobramento da tensdao produzida pelos
eventuais desgastes do campo econémico e sua relagdo com o campo politico. Como também
noticia a flutuabilidade do crédito de cada um desses sistemas junto a opinido publica. Ora
veicula-se a mensagem de que o modelo capitalista entrou em colapso porque nao se
sustentava; ora o Estado surge como o elemento de equilibrio para apoiar a recuperagao
econOmica; ora o Estado intervém demais.

As nuances desta relagdo interdependente entre o campo econdmico e o politico sdo
mediadas, tanto entre os campos; quanto entre os campos e a esfera publicals. E sobre o
exercicio desta mediacdo que se pretende explorar o papel da midia nas relacdes de poder.
Observa-se que o elevado nivel de mediacdo que faz parte de nossa existéncia é promovido
sobretudo pelo campo do jornalismo, que é pressionado pelo campo econémico (BOURDIEU,
1997) e que pelo fato de o campo do jornalismo ser sujeito as pressdes comerciais, acaba ele

proprio exercendo uma pressdo sobre os demais campos e estruturas de poder.

15 Pensamos esfera publica a partir da ampliagdo do conceito proposta por Habermas. Nas suas retomadas do tema o
autor vai alertar que os canais de comunicagdo promovem interseccdes, vinculos entre o publico e o privado animando
redes de interagdo por meio das quais “estruturas espaciais de interagdo simples sdo ampliadas e abstraidas” (p.98). E
guanto mais ha um afastamento da presenca fisica e a atuagdo em espacos virtuais mediados pela midia observa-se
uma generalizagdo da esfera publica.(p.93) HABERMAS, Jurgen.. Direito e democracia: entre facticidade e validade.
Vol II. 22 ed. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 2003b.
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Sabe-se que um dos principais mecanismos dos meios de comunicagdo, nesse contexto,
esta baseado na sua capacidade de incluir ou excluir temas na esfera publica. E ao incluir um
tema, na sua capacidade de destacar ou suprimir determinados elementos - o que pode
modificar inclusive seu sentido. Este agendamento, ou agenda-setting da pauta costuma

funcionar porque

as pessoas tem tendéncia para incluir ou excluir de seus proprios conhecimentos
aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu préprio conteddo. Além disso, o
publico tende a atribuir aquilo que esse conteldo inclui uma importancia que reflete
de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as
pessoas. (SHAW, 1979 in WOLF, 2009, p. 144).

Quando a imprensa é submetida ao campo econdmico; desde o modelo de negoécio em
si como empresa de comunicacdo, que depende de anunciantes; até as pressdes de entidades
exteriores a administracdo do meio de comunicagdo, o seu produto, noticia, e o seu atributo,
credibilidade, correm sérios riscos, assim como a sociedade. Soma-se a essa realidade a
crescente complexificagdo dos processos comunicacionais, com o ainda recente fen6meno da

midiatizacdo da comunicagdo (SODRE, 2006) em nossa sociedade.

[...] uma ordem de mediagdes socialmente realizadas - um tipo particular de
interacdo, portanto, a que poderiamos chamar de tecnomediacGes - caracterizadas
por uma espécie de protese tecnoldgica e mercadologica da realidade sensivel,
denominada médium. Trata-se de dispositivo cultural historicamente emergente no
momento em que o processo da comunicacdo é técnica e mercadologicamente
redefinido pela informacdo, isto €, por um produto a servigo da lei estrutural do valor,
também conhecida como capital. (SODRE, 2006, p. 20)

Entende-se, assim, que todos os sistemas compartilham um ambiente midiatizado,
cujos impactos dos processos de producdo, circulacdo e reconhecimento nas praticas de
agendamento e construcdo de espacgo de poder seriam observaveis. Sobretudo, pensando a luz
da semiose social, perspectiva indicada por Veron (1993) baseada na premissa de que ndo
existe um sistema discursivo por si, e sim, o discurso em todos os sistemas, evidenciando
assim que é impossivel descrever o processo de produgdao do discurso sem considerar suas
condicdes de producdo.

O estudo diante da referida tentativa de agendamento leva em consideragcao o contexto
em que o veiculo construiu sua intencionalidade discursiva. Neste marco, Verdon (1993) destaca
a operacdo de trés instancias primarias: a instancia e condigGes de producdo, de circulagdo e

de reconhecimento, ou recepcao, sendo que:

O conceito de circulagdo designa precisamente o processo através do qual o sistema
entre condicOes de producdo e condicdes de percepcdo €, por sua vez, produzido
socialmente. ‘Circulacdo’ é pois o0 nome do conjunto de mecanismos que formam parte
do sistema produtivo, que definem as relagdes entre ‘gramatica’ de produgdo e
‘gramatica’ de reconhecimento, para um discurso ou um tipo de discurso dado. [...] A
analise discursiva de um determinado conjunto de texto deveria permitir, por um lado,
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a descricao de um campo de efeitos de sentido, campo determinado pelas operagdes
discursivas que operam no material textual (as que definem o processo de produgao).
(VERON, 1993, p. 20)

Diante desse ambiente semiotico-discursivo possibilitado pela midiatizacdo vamos
analisar os efeitos de sentido presentes na possivel tentativa de agendamento por parte do
jornal Folha de S. Paulo em relagdo a expectativa de crescimento do Produto Interno Bruto
(PIB) do Brasil no ano de 2012.

Observando o observar

Luhmann (2005) alerta sobre a necessidade de se observar o trabalho da imprensa, que
é, em sua esséncia, observar. Historicamente, de acordo com Habermas (2003a), a burguesia
ocupou o espaco entre o poder publico do estado e poder privado do mercado, passando a
organizar-se na forma de sociedade civil e buscando participar ativamente de decisdes politicas
que interferissem de alguma maneira em seus respectivos sistemas de producgao.

Este movimento traz consigo o surgimento de uma esfera social interessada no aspecto
publico e politico do estado e da sociedade representada também por interesses diversos como
artistas, académicos, e religiosos, entre outros, porém, influenciada, e em grande medida,
liderada pela burguesia, que estendia seus interesses aos demais segmentos da sociedade.

Neste contexto, a imprensa surge como um terceiro elemento, capaz de estabelecer
uma intersecdo entre setor publico e privado, institucionalizando teoricamente um canal
permanente de debate. “A refuncionalizacdo do principio da esfera publica baseia-se numa
reestruturagdo da esfera publica enquanto uma esfera que pode ser apreendida na evolucdo de
sua instituicdo por exceléncia: a imprensa” (HABERMAS, 2003a, p. 212).

Entretanto, a propria génese da imprensa estava direcionada a atender interesses
comerciais, servindo como veiculo de informagdes mercadoldgicas. Ainda que o jornalismo
literario e de opinido tenham sido fortalecidos em seguida, prevaleceu o modelo mercadoldgico
dos veiculos de comunicacédo tal como se pode observar hoje.

O jornal Folha de S. Paulo faz parte deste contexto. Quando o veiculo assumiu
publicamente seu posicionamento mercadoldogico, como aponta Novelli (2001), este estava
cercado de contradigbes. Naturalmente o jornalismo critico, pluralista, apartidario e moderno
junto a pratica comercial e publicitaria impossibilitaria oferecer ao leitor um conteldo
imparcial.

Trazendo para os dias atuais, aquela burguesia seria representada pelo setor produtivo
privado, que domina quase a totalidade do sistema econ6mico, e do qual o préprio jornal Folha
de S. Paulo faz parte, na condicdo de empresa de comunicagdo. Portanto, para atingir a esfera
publica, estes sistemas se utilizam de suas caracteristicas entre si, ora de uma maneira, ora de
outra.

Na tentativa de ilustrar a correlacdo entre poder econémico, poder politico e poder

midiatico, esta analise se debruca sobre dois exemplos que tratam o mesmo tema da editoria
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de Economia. O primeiro é da Folha de S. Paulo no qual se registra uma abordagem que
demarca um posicionamento editorial que, como se sabe, balizou o tom das coberturas
subsequentes nas acdes do governo federal, especialmente do campo econdmico. O segundo é
do Estado de Sao Paulo que sempre se posicionou criticamente no tratamento das atividades
do governo. Embora a amostra aqui proposta seja pontual e ndo se reina um largo
contingente de textos disponiveis, observe-se que o que nos ocupa é um exercicio da proposta
de articulacdo analitica entre teoria dos sistemas, esfera publica e agendamento, ja referido.

Um dos exemplos € a matéria veiculada no jornal Folha de S. Paulo no dia 26 de
dezembro de 2012, intitulada “Renda per capita do pais cai com 'pibinho'”. O PIB é a soma
total da riqueza produzida no pais. O PIB per capita representa a distribuicdo desta riqueza
entre a populacao.

O material jornalistico discorre sobre as perspectivas do resultado do Produto Interno
Bruto (PIB) do Brasil em 2012, apresentando um estudo encomendado pelo proprio veiculo a
uma consultoria de economia internacional para analisar o quanto o PIB per capita havia
diminuido nos ultimos anos, em ddlares, a partir das prévias de resultado do PIB dos primeiros

trés trimestres do ano. Trechos da matéria demonstram alguns dos critérios do veiculo?®:

A renda dos brasileiros medida em ddlares devera sofrer o maior recuo em uma
década em 2012 provocada pela expansédo fraca do PIB (Produto Interno Bruto) e pela
desvalorizacdo do real. [...]

Como essa expansao da economia teve ritmo préximo ao do crescimento da
populagdo, a renda per capita ficard estagnada em reais. Mas recuara em délares, ja
gue a moeda brasileira se desvalorizou nesse periodo.

Segundo calculos feitos pela consultoria EIU (Economist Intelligence Unit) a pedido da
Folha, o PIB per capita em dodlares devera sofrer uma contragdo de cerca de 9% este
ano, para US$ 11.670.

Serd a queda mais forte desde 2002, quando houve recuo de 9,6%. Em 2009, o PIB
per capita em dolares também caiu (2,9%) com uma recessao que, no entanto, foi
parcialmente compensada por uma valorizacao do real. (FRAGA, 2012, p. 11)

A producao do referido contelldo acontece em um ambiente midiatizado, do qual todos
os sistemas envolvidos - politico, econdmico e mididtico - comungam. Na versdo digital da
matéria se observa um numero relativamente baixo de engajamento direto do publico nas
midias sociais (ver Figura 1), com 1.300 recomendagdes pelo Facebook e 200 publicacGes na
midia Twitter. Também o nimero de comentarios foi baixo para os padroes da Folha de S.

Paulo, com 268 registros.

16 Matéria completa disponivel no ANEXO A.

// REVISTAS // ESTUDOS DE JORNALISMO, n.° 5, v. 1 // DISPOSITIVA,n.°3,v.1// 64



Figura 1 - Matéria no ambiente digital

Renda per capita dos brasileiros cai
com 'pibinho’ de 2012

ERIC{\\ FRAGA

DE SAO PAULO

13mi| | W Tweetar|{200| | g+1| 14 -

ComentDriOS Ver todos os comentarios (268)

Comentar esta reportagem

Fonte: Folha de S. Paulo

Ainda que nado estejamos avaliando a amplitude da repercussao no universo digital
consequente deste engajamento direto, é possivel evidenciar que estes niumeros destoam da
capacidade instalada que o veiculo possui em seu total de seguidores, que hoje é de 1,16
milhdo de seguidores no Twitter e mais de trés milhGes no Facebook.

Dado o numero baixo de engajamento direto, por uma série de fatores, entre eles o
tema em si, que de fato ndo se mostra como de grande interesse da sociedade em geral, e 0
periodo, que historicamente demonstra diminuicdo do ritmo de atividades das midias sociais, o
gque se percebe é que houve interesse de outros veiculos de comunicacdo que possuem
estatura similar a da Folha de S. Paulo. O fato é que, aparentemente, o propdsito discursivo do
jornal ndo obteve o reconhecimento e a circulacdo desejada no ambiente das redes sociais. O

agendamento sé encontrou repercussdo entre os meios de massa.

Analise

Para fundamentar e validar a pauta que desejava publicar, o veiculo (FOLHA DE SAO
PAULO) recorreu a outro sistema, o econ6mico, por meio da consultoria econdmica
internacional. Neste sentido, é importante justamente analisar as escolhas, critérios e recortes
para a producdo desta noticia a fim de identificar se hd de fato elementos que corroboram a
preponderancia do campo econdémico sobre o campo jornalistico e seu respectivo efeito sobre
os demais campos.

A comecar pela escolha do tema para uma matéria de capa, por que o “PIB per capita”;
em um segundo momento, o recorte de tempo, que polarizou dois governos de partidos
distintos, desde 2002; um terceiro elemento, o critério do enquadramento e a énfase da renda
em dolares; e por ultimo, a data de publicacdo da matéria em um periodo de baixa
repercussao midiatica de uma maneira geral.

A opcao pelo PIB per capita, e nao apenas PIB, faz com que o tema seja melhor
entendido pela maior parte da populacdo, visto que demonstrar o que isto significa

individualmente pode ser mais efetivo. A escolha por uma consultoria internacional para
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analisar os numeros do Brasil parece justificar de alguma forma a escolha por demonstrar os
valores da renda per capita em dolares.

No titulo da capa do jornal, Renda per capita do pais tem queda apds 'pibinho’, isto ndo
esta claro, portanto a chamada principal ndo condiz com o conteido da matéria e ha uma
grande diferenca entre as duas moedas, considerando que em 2012 houve valorizacao do délar
e desvalorizacdo do Real. Isto significa que o “abismo” colocado na matéria é potencializado

por usar uma cifra que ndo é a moeda local.

Figura 2 - Capa do jornal Folha de S. Paulo em 26 de dezembro de 2012

_FOLHA DE S.PAULO

Fonte: Folha de S. Paulo

O Brasil adota ha alguns anos o cdmbio flutuante, de maneira que, qualquer recorte que
se tente fazer sobre o pais utilizando o délar, pode ser totalmente desacreditado no dia
seguinte a depender da taxa do dia — que é construida com base em uma série de fatores que
oscilam. E a analise basica é: se o pais cresce a uma taxa maior que 1% ao ano e o PIB do
corrente ano é de 1%, obviamente a renda per capita fica estagnada. Dessa forma o titulo e a
chamada de capa - o0 que a maior parte das pessoas |é - sé pode direcionar para uma unica
leitura.

Ha uma aparente selecdo de recortes para tornar a informagdo mais impactante do que
realmente &, que poderia ser estendida a propria encomenda do estudo. Depois desta noticia,
o veiculo continuou extraindo manchetes menores a partir do mesmo estudo por trés dias
consecutivos.

No dia 26 de dezembro de 2012, quando a matéria foi publicada, e nos dias
subsequentes, o acompanhamento sobre o tema ndo evidenciou alcance da matéria na esfera

publica. McCombs (2004) empregou pela primeira vez o conceito de agendamento intermidia,
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em que as organizacles noticiosas de maior status definem as agendas de outras organizagoes
noticiosas. N&do parece ter acontecido este movimento em relagdo a matéria analisada.

Dentre os conteldos mais consistentes, destaca-se um comentario da jornalista e
colunista Miriam Leitdo, no jornal matinal da radio CBN e uma matéria publicada no dia
seguinte no jornal O Estado de S. Paulo. O jornal O Globo nao registrou mengao ao tema,
assim como o jornal Valor Econdmico, que pertence ao grupo Folha.

Na televisdo também nao houve acompanhamento do tema, dentre os principais
telejornais do horario nobre do pais: Jornal Nacional, Jornal da Globo, Jornal da Record e
Jornal da Band.

Recorrendo a Internet, as buscas pelo tema ndo demonstram aumento significativo. Os termos

pesquisados foram “PIB per capita” e “Renda per capita”, conforme graficos a seguir:

Figura 3 — Pesquisa pelo termo PIB per capita
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Fonte: Google Trends

Figura 4 - Pesquisa pelo termo “"Renda per capita”

Interesse com o passar do tempo
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Fonte: Google Trends

O comentario da jornalista e colunista Miriam Leitdo foi cético em relagdo as previsoes
de longo prazo, assim como detalhou as escolhas da pesquisa e consequentemente da noticia.
Obviamente a colunista representa um veiculo concorrente e esta informacgdo é relevante.

O jornal O Estado de S. Paulo publicou uma matéria em seu portal digital sobre o tema,
mas com enfoque contrario e fontes distintas da Folha de S. Paulo, o que ndo deixa de ser uma

forma de agendamento também. A matéria, intitulada Estudo: PIB per capita cresce mais de
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50% em 4 &reas, trouxe outro olhar para o mesmo tema econ6mico, usando de estratégias

similares de producdo jornalistical”:

[...] Um dos pontos mais relevantes é o que comprova a descentralizacdo da economia
brasileira nos ultimos anos. "O Produto Interno Bruto (PIB) per capita cresceu pelo
menos 33% em todas as 13 regides metropolitanas, mas em quatro (Grande Vitdria,
Recife, Curitiba e Baixada Santista) a expansdo superou os 50%", afirmou o
pesquisador sénior da Brookings, Jill Wilson, lembrando que os dados comparam a
situacao do Brasil em 1990 e 2012.00[...]

Na avaliagcdo de Wilson, o Brasil ja& pode ser considerado uma poténcia econémica
global. "Ao longo das Uultimas trés décadas, uma série de lideres politicos adotou
medidas para estabilizar o Pais e fundar as bases para uma economia nova e
dinamica."OOApesar da melhora, o pesquisador nota que o Pais precisa avangar mais,
sobretudo em termos de PIB per capita. "A maioria das regides metropolitanas
brasileiras tem uma renda per capita inferior a das regidoes metropolitanas de paises
desenvolvidos, com excecdo de Brasilia", disse. [...] (MODE, 2012)

Dados os interesses dos concorrentes e seus respectivos posicionamentos, parece haver
ocorrido uma batalha discursiva, em que o sistema mididtico, sob uma autorreferéncia,
desencadeia irritagdes mutuas entre os dois principais jornais impressos do pais, assim como a
estacdo de radio mais ouvida no pais entre os formadores de opinido.

Aqui, o processo de reconhecimento e circulacdo demonstrado pelos veiculos parece
estar mais ligado a suas proprias capacidades de analisarem dados e darem sua leitura de
mundo, do que necessariamente um servigo publico. Continuam prevalecendo os interesses
mercadoldgicos, seja por audiéncia, seja por posicionamento no ambiente midiatico.

Percebemos a existéncia de um possivel interagendamento!® entre veiculos, porém nao
parece haver ocorrido agendamento do tema junto ao publico, entendendo como a
intencionalidade discursiva do jornal Folha de S. Paulo, ao encomendar um estudo para compor
uma matéria de capa. O agendamento entre veiculos parece estar mais ligado ao fato de que
os concorrentes ndao poderiam deixar que a Folha de S. Paulo controlasse esta seara de

discussdo do que necessariamente um intuito informativo ou qualitativo.

Conclusao

Com base na noticia analisada, a relagdo que se pode observar entre os campos
econOmico, politico e midiatico, € que, em um primeiro momento, hd uma atuagdo do campo
da imprensa, utilizando-se do sistema econO0mico para atingir de alguma forma o sistema
politico. Porém, voltando a génese da imprensa, a conclusdo é de que o campo econdmico usa
do seu mecanismo imprensa para atingir o campo politico, seja com a finalidade de lograr mais

investimentos, ou qualquer outra.

17 Matéria completa disponivel no ANEXO B.
18 Ocorre interagendamento quando determinado meio de comunicacdo é capaz de agendar um tema junto a outro
meio de comunicagdo, influenciando os temas que o segundo incluird em sua pauta.
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O sistema dos meios de comunicacdo ndo so6 estd a servico do sistema econdmico,
como faz parte do mesmo, de acordo com Luhmann (2005), camuflando-se a medida que é
visto pela sociedade como o “filtro” dos outros sistemas para informar — o que justifica a sua
existéncia.

A leitura de uma noticia requer uma série de conhecimentos e embasamentos que a
educacao brasileira ndo pode oferecer a populacdo. Poucas pessoas tem o acesso a informacao
tal como ela é, e sdo reféns diariamente de uma série de construcdes e producdes, com
objetivos definidos e alvos a serem atingidos.

A capacidade de agendamento de determinados veiculos de comunicacdo no Brasil é
reconhecida. Entretanto, esta realidade, por vezes, ndo é percebida pela maior parte da
populacdo, que muitas vezes toma o tema em discussdes e sequer percebe de onde surgiu
determinada afirmacdo, mas fatalmente ja estd interiorizada. No caso do “pibinho” parece ter
se evidenciado um antidoto, um contra-agendamento, ou simplesmente um exagero na dose
por parte da equipe editorial do jornal.

O poder exercido pela imprensa brasileira € ao mesmo tempo avassalador e sutil. Como
alerta Bourdieu (2006), o uso dos sistemas simbdlicos como instrumentos de dominagdo - as
producdes simbdlicas - servem ao interesse da classe dominante, apresentados como
interesses coletivos.

E uma espécie de violéncia intelectual a qual estamos todos submetidos diariamente,
incapazes ou quase incapacitados de identificar como este poder recai em nosso cotidiano,
nossas relagdes de trabalho, de consumo e até familiares. Por esta razdo é tdo importante o
trabalho dos observatérios de midia entre outras inciativas, sejam académicas ou nao.

Notadamente, o caso estudado nado é suficiente para avaliar se o agendamento foi
eficiente ou ndo, mas a partir da leitura dos outros veiculos de comunicacdo e do
acompanhamento do tema por outros atores que naturalmente se interessariam pelo tema,
pode-se inferir que ndo houve éxito. O agendamento, de fato, ndo ocorreu, especialmente se
consideramos os parametros que o universo digital permite acompanhar.

A série de mecanismos utilizados pode ter sido um fator complicador para que
acontecesse tal agendamento. A primeira vista a noticia tem valor de manchete, mas durante
a leitura é possivel identificar certo excesso de elementos para sustentar o /ead proposto,
fortemente direcionados a demonstrar valor agregado do veiculo na producdo de dados, com
uma intencionalidade discursiva bem definida.

Quando se observa a repercussao nas redes sociais verifica-se que os efeitos de sentido
nao resultaram em um processo de reconhecimento significativo que estimulasse sua
replicacdo e circulagdo. Sequer animou um processo de semiose social mais significativo.
Talvez uma possivel pista de que o processo de horizontalizacao advinda da convergéncia entre

meios analdgicos e digitais tornou mais complexa a estratégia do agendamento. Talvez um
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indicador de que a sofisticagdo nas condigdes de recepcdo requerem novas competéncias das
condicdes de producao.

Naturalmente este artigo ndo pretende esgotar o tema, e sim apresentar mais questodes
As velhas questdes na busca da compreensdo dessas nuances entre comunicacdo, midia e
poder no Brasil. Os veiculos e seus respectivos interesses quando ndo declarados abertamente
tendem a criar - ou imaginam criar - uma percepcao de imparcialidade e objetividade, que

definitivamente, ndo existe.
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ANEXO A
Renda per capita do pais cai com ‘pibinho’

Crescimento fraco da economia e desvalorizacdo do real provocam maior recuo na riqueza em
ddlares desde 2002

PrevisbGes para o futuro também preveem queda relativa do Brasil, que deve passar de 38°
para 39° no mundo até 2022

ERICA FRAGA
DE SAO PAULO

A renda dos brasileiros medida em doélares devera sofrer o maior recuo em uma década em
2012 provocada pela expansao fraca do PIB (Produto Interno Bruto) e pela desvalorizacdo do
real.

O cenario de longo prazo do PIB per capita também mostra uma piora relativa a outros paises
porque as expectativas de expansdao da economia cairam.

Dados compilados pela consultoria Consensus Forecast mostram que as projecdes médias para
0 crescimento do PIB brasileiro no longo prazo recuaram de 4,5% para 3,9%, entre abril de
2010 e outubro deste ano.

A maior parte dos paises teve revisdes para baixo. Houve reducdes grandes para China, zona
do euro e Japao.

Mas, de forma geral, as quedas nas revisdes foram menos significativas que a brasileira. Ha
também casos, como México e Alemanha, para os quais o cendrio econémico melhorou um
pouco.

Como resultado dessas e de outras tendéncias, o Brasil deve recuar, entre 2012 e 2022, do
38° para o 39° lugar (entre 52 paises) no ranking de renda per capita elaborado pela
Consensus Forecast (que coleta projecdes de bancos e consultorias estrangeiros e nacionais).

Além da crise externa, "no Brasil hd uma questdo mais séria que é a incerteza regulatoria. Isso
tem afetado as decisdes de investimento", afirma o economista Marcelo Moura, do Insper.

QUEDA EM 2012

A contragdo dos investimentos € a principal causa do desempenho fraco da economia brasileira
neste ano. Economistas estimam que o PIB crescerd entre 0,8% e 1,2% em 2012 como um
todo.

Como essa expansdo da economia teve ritmo préoximo ao do crescimento da populagdo, a
renda per capita ficard estagnada em reais. Mas recuara em dodlares, ja que a moeda brasileira
se desvalorizou nesse periodo.

Segundo célculos feitos pela consultoria EIU (Economist Intelligence Unit) a pedido da Folha, o
PIB per capita em ddlares devera sofrer uma contracdao de cerca de 9% este ano, para US$
11.670.

Sera a queda mais forte desde 2002, quando houve recuo de 9,6%. Em 2009, o PIB per capita
em dolares também caiu (2,9%) com uma recessdo que, no entanto, foi parcialmente
compensada por uma valorizagdo do real.

A estimativa feita pela EIU para 2012 considera crescimento de 1% da economia e depreciagao
cambial média de cerca de 14% da moeda.

Segundo Robert Wood, analista da EIU, a queda do poder aquisitivo em ddlares tem
consequéncias de curto prazo relacionadas a capacidade de comprar bens importados, que
ficam mais caros, e de viajar para o exterior.

No caso das empresas, o custo mais alto de importar maquinas e equipamentos € um dos
fatores que causa queda dos investimentos.
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Mas, segundo Wood e outros economistas, o movimento do PIB per capita em um ano pode
ndo revelar uma fotografia adequada do avanco da riqueza média da populagao. "Um histérico
longo fornece uma ideia melhor do progresso do pais", diz Wood.

Moura, do Insper, ressalta que a renda per capita do Brasil cresceu a uma média baixa, de
2,4% ao ano, entre 1964 e 2012. Segundo cdlculos do economista, essa taxa saltou para 3,4%
entre 2006 e 2010 -periodo de expansdo mais forte da economia.

"O problema é que esse ritmo mais forte ndo se manteve e ha duvidas de que o pais possa
retoma-lo de forma sustentavel", diz Moura.
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ANEXO B

Estudo: PIB per capita cresce mais de 50% em 4 areas
27 de dezembro de 2012

“«—

LEANDRO MODE - Agéncia Estado

SAO PAULO - O Brasil abriga 13 das 300 principais regides metropolitanas do mundo, segundo
um levantamento realizado pela Brookings Institution, uma entidade sem fins lucrativos com
sede em Washington cuja missdo € a realizacdo de pesquisas independentes. O trabalho,
elaborado em conjunto com o banco americano JP Morgan Chase, foi produzido para ajudar
investidores a tomar suas decisbes quando desejam abrir ou ampliar negoécios no Pais. No fim
de novembro, foi apresentado durante um evento em Sao Paulo.]

Um dos pontos mais relevantes é o que comprova a descentralizacdo da economia brasileira
nos Ultimos anos. "O Produto Interno Bruto (PIB) per capita cresceu pelo menos 33% em
todas as 13 regides metropolitanas, mas em quatro (Grande Vitéria, Recife, Curitiba e Baixada
Santista) a expansdo superou os 50%", afirmou o pesquisador sénior da Brookings, Jill Wilson,
lembrando que os dados comparam a situacdo do Brasil em 1990 e 2012.000 especialista
também observa que, apesar das mudancas dos ultimos anos, a economia brasileira ainda é
altamente concentrada no litoral. "Apenas duas regidoes (Manaus e Brasilia) ndo estdo na
costa", disse.

Na avaliagdo de Wilson, o Brasil ja pode ser considerado uma poténcia econ6mica global. "Ao
longo das ultimas trés décadas, uma série de lideres politicos adotou medidas para estabilizar
o Pais e fundar as bases para uma economia nova e dindamica."OOApesar da melhora, o
pesquisador nota que o Pais precisa avancar mais, sobretudo em termos de PIB per capita. "A
maioria das regides metropolitanas brasileiras tem uma renda per capita inferior a das regides
metropolitanas de paises desenvolvidos, com excegdo de Brasilia", disse. 0O especialista
observa que os dados comparativos devem ser analisados com cuidado. "O PIB per capita da
regido metropolitana de Sao Paulo, por exemplo, é proximo ao de Portugal e supera o da
regido metropolitana do Porto. No entanto, equivale a apenas trés quartos do PIB per capita de
Lisboa", afirmou. Entre outros varios destaques do levantamento, Wilson chama a atencdo
para dois. O primeiro deles é que a pesquisa confirma a perda de espaco da indUstria de
manufatura na economia nacional. "A participagdo desse segmento no PIB do Pais caiu de 20%
em 1990 para 16% em 2012", afirmou. Nesse mesmo periodo, observou, aumentou a fatia de
segmentos como agricultura, mineragao, hotéis, servicos financeiros e servicos de informacao.

Pré-sal e o futuro

Outro ponto interessante, de acordo com o pesquisador, diz respeito aos movimentos
migratérios e imigratorios. Na Baixada Santista, por exemplo, a fatia da Populacdo
Economicamente Ativa (PEA) que nasceu fora do Estado de Sao Paulo passou de 14% em 1990
para 25% em 2012. A regido € uma das mais promissoras do ponto de vista econémico em
razao das descobertas do pré-sal.

Na contramdo, a regido metropolitana de Belo Horizonte viu encolher, no mesmo periodo, a
participacdo dos nao nascidos em Minas Gerais na PEA: de 14% para 5,8%. Em termos de
imigracao, Wilson observa que a Grande Vitéria registrou a maior taxa no censo de 2010 do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE): 5,7 em cada 1.000 habitantes deixaram a
localidade. Ele lembra, ainda, que 30% desses imigrantes foram para Portugal, outros 30%
para os Estados Unidos e 13% se mudaram para a Italia.
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