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Resumo

Esse trabalho analisa as imagens que circularam nos perfis de midia dentro da rede social Twitter du-
rante a epidemia de Zika Virus. Para tanto, coletamos seis milhdes de publicacdes de marco de 2015
a fevereiro de 2016, das quais selecionamos as imagens publicadas pelos principais perfis de midia
do Brasil entre 22/11/2015 e 29/02/2016. As 3.308 imagens resultantes foram estudadas a partir de
método quali-quanti. A analise resultou nas seguintes categorias: Causa/vetor, Vitimas, Autoridades
Oficiais e Cura. Concluimos que 1) a imprensa reforca uma narrativa que culpabiliza a populacao pela
epidemia, ja que o mosquito é o maior vilao, desconsiderando questoes como a falta de saneamento
basico e deficiéncia de politicas publicas, e 2) as principais vitimas - mulheres e bebés - sdo andnimos
resumidos a dor e ao sofrimento enquanto sao explorados pelo foto-choque.

Palavras-chave: midia; twitter; imagem; zika virus

Abstract

This work analyzes the images that circulated during the Zika Virus epidemic in the media profiles
within the social network Twitter. To this end, we collected 6 million publications from March 2015 to
February 2016, of which we collected images published by the main media profiles in Brazil between
11/22/15 and 2/29/16. The 3,308 resulting images were studied using a quali-quanti method. The
analysis resulted in the following categories: Cause / vector, Victims, Official Authorities and Healing.
We conclude that the press reinforces a narrative that blames the population for the epidemic, since
the mosquito is the biggest villain, disregarding issues such as the lack of basic sanitation and the lack
of public policies, and 2) the main victims - women and babies - they are anonymous reduced to pain
and suffering as they are explored by the photo-shock.

Palavras-chave: media; twitter; image; zikavirus

Introducao

A sociedade ocidental contemporanea tem como figura central a presenca do visual
na construcao da cultura (ROSE, 2016). Cultura ndao é apenas um conjunto de coisas, mas um
conjunto de praticas, levando ao “compartilhamento de sentidos” (HALL, 2016).

Estamos cercados por tecnologias que pressupéem a utilizacao do nosso aparelho
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visual ou que produzem conteldo visual, como por exemplo as cameras fotograficas e fil-
madoras, e os displays, como televisores, monitores de computador e celulares. A popula-
rizacao e o barateamento de aparelhos fotograficos juntamente com a facilidade no acesso
a internet e o surgimento dos mais variados sites de redes sociais, contribuiram de forma
significativa para um aumento na quantidade de imagens produzidas (GOVEIA, CARREIRA,
2014). Todas as experiéncias humanas agora sao passiveis de serem registradas e fotogra-
fadas como se houvesse uma necessidade de comprovar que aquilo realmente aconteceu:
viagens, eventos familiares, guerras, atos politicos, epidemias.

Fotografias que antes eram reveladas aos poucos e ficavam limitadas aos albuns fa-
miliares agora possuem mais espaco com a popularizacao das tecnologias digitais de com-
partilhamento de imagens. Elas sao criadas e deletadas em um toque dos dedos, modificadas
e melhoradas como em um passe de magica, armazenadas em “nuvem” e compartilhadas
em perfis virtuais de amplo acesso aos nossos “amigos”, seguidores e até mesmo “haters”
(HONORATO, 2020).

A “virada pictérica” (MITCHELL, 2017, p. 165) nessa cultura visual (ROSE, 2016) pode
ser exemplificada no surgimento de plataformas destinadas unicamente ao compartilhamen-
to de imagens, como o Instagram?, Pinterest* e Flickr®. Mesmo outros sites cujo contetdo nao
é exclusivamente imagético, como Facebook® e Twitter’, a presenca de imagens nas posta-

gens também mostra como ha essa demanda contemporanea por imagens.

Se outrora as fotografias eram apreciadas durante intervalos de tempo pro-
longados, uma ou mais vezes, por um pequeno grupo, mais tarde se torna-
ram quase onipresentes (as midias impressas e eletronicas) para milhdes de
pessoas; hoje podem ser transmitidas ou buscadas online, em escala pla-
netaria, pelos meios eletronicos. Nesse processo, as imagens passaram a
ser apreciadas mais rapidamente e, pelo volume e redundancia, beiram a
saturacao. (KOSSQOY, 2007, p. 135)

Como no universo fotografico mencionado por Flusser (1985, p.36), vivemos e
baseamos nossas relacées sociais em imagens, conhecendo o mundo por meio de uma co-
lagem formada por fotografias vindas dos mais diversos lugares. Por um lado, trocam-se

as experiéncias com o mundo real por experiéncias mediadas por imagens, mas por outro,

3 https://www.instagram.com/
4 https://br.pinterest.com/
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abrem-se possibilidades de novas experiéncias que talvez nunca pudessem ser realizadas
(BASTOS, MERCEA, GOVEIA, 2021).

As imagens hoje sao uma das chaves para se compreender o desenrolar dessa cultu-
ra visual contemporanea e se tornam objeto fundamental no estudo de fenémenos sociais,
econdmicos e historicos. Os tipos de imagens que sao compartilhadas sobre um determinado
evento moldam a nossa concepcao da realidade e a nossa préopria visao de mundo. Isso se
reflete também nas imagens compartilhadas durante a epidemia de Zika, ocorrida entre
2015 e 2016. O presente trabalho investiga as imagens publicadas por perfis de veiculos de
comunicacao no Twitter durante a emergéncia sanitaria que atingiu principalmente o Brasil.

Estudar as informacdes difundidas pela midia se justifica, uma vez que elas atingem
um grande nimero de pessoas e carregam em si um sentido de autoridade, por mais que
haja um movimento de descrédito da instituicao jornalistica (RAMONET 2013; SERRANO,
2013). Ao associar a autoridade da midia, a penetracao que esses perfis midiaticos tém nos
diversos grupos sociais online, a aparente realidade fotografica e os sentidos contidos nas
imagens publicadas pode-se perceber uma combinacao de fatores capazes de estabelecer o
que vemos e consequentemente o que pensamos sobre 0s assuntos veiculados todos os dias.

A epidemia de Zika no Brasil teve inicio em marco de 2015, quando houve o primeiro
relato a OMS de uma doenca caracterizada por erupcao cutanea, com aproximadamente
sete mil casos suspeitos nos estados nordestinos. Em maio de 2015 houve a confirmacao da
presenca do Zika adquirido de modo autoctone, isto é, quando a doenca é contraida no lugar
onde o individuo reside. Em outubro, o governo brasileiro reportou um “aumento incomum
de casos de microcefalia entre recém-nascidos” declarando em novembro uma emergéncia
sanitaria nacional (FORMENTI, 2015).

Em janeiro de 2016, o Centro de Controle e Prevencao de Doencas (CDC) publicou
evidéncias que apontavam a forte relacao entre os casos de microcefalia e a Zika, com tra-
cos do virus sendo encontrados nos fluidos amnioticos e nos cérebros de dois recém-nascidos
(BRANSWELL, 2016). Com diversos casos do virus pela América Latina, o Brasil tornou-se ator
principal da narrativa desse novo surto epidémico, com repercussao nacional e internacional
em todas as midias e redes sociais de alcance global, em especial, no Twitter.

A imprensa teve papel fundamental durante a epidemia, divulgando informacodes,
orientacdes e difundindo conhecimento sobre a doenca. Mas em muitos momentos também
evidenciou preconceito e circulou informacées imprecisas. Isso ficou evidente ao analisar-

mos mais de 3 mil imagens, resultantes de quase 7 mil publicacdes de perfis de midia no
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Twitter entre marco de 2015 e fevereiro de 2016. Apos a categorizacao constatamos que
quase metade das imagens colocavam o vetor da doenca - o mosquito - como figura central,

deixando as cenas de vitimas como tema de 22% das publicacoes.
Metodologia

A metodologia desta pesquisa esta em consonancia com outros estudos que demons-
tram a necessidade de aplicar “métodos digitais” (ROGERS, 2015) para uma abordagem mais
precisa nas investigacoes dos fenomenos sociais da cultura contemporanea (GOVEIA et al,
2014; SOUZA et al, 2014; HONORATO, CARREIRA e GOVEIA, 2014).

Esse trabalho analisou as imagens que circularam no Twitter durante a epidemia de
Zika, a partir de uma base de dados de 6,25 milhdes de tweets com termos relacionados a
epidemia - tais como zika, zikavirus, zika virus, microcefalia -, coletados entre marco de
2015 e fevereiro de 2016. Dessas publicacoes realizamos uma filtragem para obter apenas
aquelas realizadas por perfis de midia com maior nimero de seguidores no fim de 2015

(Tabela 1). Assim, o recorte analisado foi de 6.923 tweets, que publicaram 3.308 imagens.
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Tabela 1 - Lista de Perfis de Midia com maior nimero de seguidores no Twitter em 2015.

Nome Perfil Seguidores
G1 @g1 7.782.926
VEJA @veja 6.873.913
Folha de Sao Paulo @folha 4.418.907
Jornal O Globo @jornaloglobo 4.156.566
Portal R7 @portalr7 4.086.079
Estadao @estadao 3.963.281
TV Record @tvrecord 3.817.208
Globo News @globonews 2.236.670
Revista Epoca @revistaepoca 1.977.825
UOL Noticias @uolnoticias 1.897.403
Exame @exame 1.275.989
Carta Capital @cartacapital 1.155.577
BBC Brasil @bbcbrasil 956.236
Valor Econdmico @valor_economico 877.367
Revista ISTOE @revistaistoe 867.207
Bom Dia Brasil @bomdiabrasil 825.165
uoL @uol 759.474
Zero Hora @zerohora 662.791
Bem Estar @bemestar 514.260
Jornal do Brasil @jornaldobrasil 499.859
Jornal O Dia @jornalodia 415.578
RedeTV @redetv 265.355
SBT Jornalismo @sbtjornalismo 259.059
Diario de Pernambuco @diariope 249.951
Correio Braziliense @correio 189.936
Estado de Minas @em_com 148.406
EBC Na Rede @ebcnarede 42.381

Fonte: HONORATO, 2020
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Resultados

Apos analise quantitativa e qualitativa (MINAYO, 2007; ROSE, 2016) foram identifica-
das as seguintes categorias: a) Causa/Vetor; b) Vitimas; c) Autoridades Oficiais; e d) Cura.
Para chegarmos nestas categorias, aplicamos o método misto, a partir de recomendacoes de
Rogers (2015) e Rose (2016).

A categoria Causa/Vetor engloba majoritariamente conteldos relacionados ao vetor
de transmissdo da doenca (Aedes Aegypti), tanto a imagem do proprio mosquito quanto as
acoes de combate e prevencao. Ja no grupo Vitimas estao os grupos mais afetados pela
epidemia, com um tom fortemente voltado para as gravidas e seus bebés em meio aos
casos relacionando a microcefalia e ao Zika. As imagens que mostram o carater médico e
farmacéutico da doenca estao agrupadas na categoria Cura. Por fim, o conjunto de imagens
com personalidades publicas, lideres e politicos resultou na categoria Autoridades Oficiais.
As imagens cujo sentido em relacao a epidemia nao ficou claro foram consideradas como nao

categorizadas.

Grafico 1 - Quantidade de imagens por categoria

Catagorias
B causaVetor
: Vitimas
Mo . I i
o categorizadas . Autoridades oficiais
- S
307 imagens B |n'.|:gEI'I5 . Kurs

%, 8% B Miocategorizadas

Causa/Vetor

1.589 imagens

48%

Autoridades oficiais
441 imagens
13%

Fonte: autores, a partir de coleta de dados do Twitter
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Das imagens coletadas, 1589 (47,8%) foram rotuladas como Causa/Vetor, seguido de
716 (21,5%) imagens de Vitimas, 453 (13,6%) de “Autoridades oficiais”, 307 (9,3%) de “Cura”
e 255 (7,6%) se enquadraram como “Nao categorizadas”. Para esse artigo, nossa analise
ira focar nos dois primeiros grupos que juntos, atingem cerca de 70% das imagens totais da

epidemia.
Analise e discussao

Apos a coleta e o processamento dos dados, analisamos o discurso visual da midia

brasileira na cobertura da epidemia de Zika entre 2015 e 2016.
Causa/Vetor

A categoria Causa/Vetor foi a maior categoria, com 1589 imagens, compreendendo
quase metade do corpus (48%), e foi caracterizada pelo foco em todas as questdes associadas
ao vetor de transmissao, o Aedes Aegypti. Observamos os seguintes subgrupos: imagens do
mosquito, combate ao inseto, condi¢cbes ambientais e repelente. O mosquito é um dos prota-
gonistas dentro da narrativa imagética da epidemia. Ha variedade de angulos, composicoes e
enquadramentos, com ele aparecendo de diversas formas: sozinho ou em grupo, grudado em
mosquiteiros, em fase larval, contraluz, e close mostrando o inseto com seu corpo listrado

alimentando-se de sangue.

Figura 1 - Montagem com fotos de mosquitos presentes na coleta de dados

Fonte: Twitter

Por mais que ele seja um inseto pequeno, com no maximo 1 centimetro de compri-
mento, os perfis de midia buscam utilizar sempre a sua imagem ampliada, rompendo com

a escala real. Isso pode ser entendido como um duplo movimento: serve para manter as
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caracteristicas do mosquito na mente das pessoas, mas também para equipara-lo ao tama-

nho do perigo que ele representa.

Figura 2 - Exemplos de imagens que retratam o mosquito em close

Fonte: Twitter

Quando exibido em seu tamanho real, raramente esta sozinho. Assim, o sentido
buscado é a quantidade: os mosquitos existem aos milhares, e quanto mais insetos, maior a
possibilidade de espalhamento da doenca. Reforca a narrativa da necessidade de luta conti-

nua contra o vetor, mostrando que apesar de pequenos, ha muitos deles circulando pelo pais.

Figura 3 - Exemplos de imagens que retratam grupos de mosquitos

Fonte: Twitter

0O mosquito entao se revela como a personificacao da enfermidade, o vilao que faz
com que a populacao adoeca. A “luta” contra a doenca acaba sendo distribuida igualmente
entre os cidadaos, colocando em segundo plano questdes como a universalizacao do acesso
ao saneamento basico, por exemplo.

Todas as propagandas de combate ao Aedes aegypti, vocé vé um foco muito impor-
tante nas pessoas, as pessoas sao responsaveis por isso. Nao se fala do fracasso de todas as
politicas publicas dos Ultimos 40 anos no Brasil (TODO, 2018. 9min24s - 10min22s)
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Figura 4 - Exemplos de imagens que trazem o sentido de combate ao mosquito

UM MOSQUITO NAD
E MAIS FORTE QUE
UM PAIS INTEIRO.
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Fonte: Twitter

Observamos também a presenca dos agentes responsaveis pela fiscalizacao dos focos
do mosquito, trazendo em forma imagética a propria metafora militar criticada por Sontag
(2007). Entra-se em um verdadeiro modus operandi de guerra contra o Aedes, no qual os
agentes de saude uniformizados, e até mesmo o Exército de fato, sao “convocados” para

essa luta, fiscalizando a populacao.

Figura 5 - Exemplos de imagens de soldados do exército e agentes uniformizados
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Fonte: Twitter

A atribuicdo de culpa fica ainda mais evidente nas imagens que mostram os possiveis
focos do mosquito: lixo em lugares indevidos; montes de entulho. O sentido de causa e con-
sequéncia parece ser costurado nas imagens da midia: os moradores, geralmente de bairros
periféricos e sem infraestrutura, jogam o lixo em lugares proibidos, sendo eles mesmos os
proprios causadores das enfermidades que os acometem. Em nUmero menor aparecem ima-
gens que retratam o sentido de descaso dos 6rgaos publicos, em bairros periféricos e lotes
publicos, mostrando a falta do acesso dos moradores ao saneamento basico, com exemplos

de esgotos a céu aberto.
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Figura 6 - Exemplos de imagens de possiveis focos do mosquito
e da falta de saneamento basico

Fonte: Twitter

Em relacdo as acdes de contencao da epidemia e combate ao mosquito, a que é
mais destacada dentre as imagens € a nebulizacao quimica, chamado popularmente de “fu-
macé”. Essa é uma pratica que visa a eliminacao dos mosquitos adultos, nao agindo sobre
criadouros, sendo uma medida que deve ser utilizada em conjunto com o monitoramento de
resisténcia do mosquito ao inseticida, a reducao de focos do inseto, o controle bioldgico e a
educacao publica (ROSE, 2001).

Figura 7 - Exemplos de imagens que retratam o uso do “fumacé”

Fonte: Twitter

Também observamos a presenca de imagens de repelentes. O uso de produtos para
repelir os mosquitos acaba novamente atribuindo a responsabilidade aos cidadaos. Funciona
também como uma forma de comunicar a existéncia de um tratamento preventivo contra a

Zika: evitar a picada do mosquito.
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Figura 8 - Exemplos de imagens de repelentes
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Fonte: Twitter
Vitimas

A segunda categoria com maior quantidade de imagens (716 imagens) retrata o grupo
de risco da epidemia de Zika, com destaque a dois sujeitos: mulheres gestantes e recém-nas-
cidos. Sao imagens fortes que evidenciam a consequéncia mais cruel da exposicao a doenca:
ao infectar mulheres gravidas, termina por atingir o feto causando ma formacao cerebral
(microcefalia). A partir do contetdo das imagens e da forma padronizada na qual esses dois
tipos - mulher/mae/gestante e bebé - sao retratados, pode-se perceber os sentidos construi-
dos e veiculados pela midia.

Essa categoria € marcada pela presenca da figura feminina, mais especificamente a
mulher gestante, que é retratada de diferentes maneiras. Apesar de ser um dos sujeitos prin-
cipais dentro da epidemia de Zika, a mulher é invisibilizada nas imagens publicadas e, con-
sequentemente, no processo complicado da gravidez durante a epidemia. Das 143 imagens
que trazem as mulheres em periodo gestacional, 113 (aproximadamente 80%) deixam o rosto

das mulheres fora do enquadramento, concentrando-se apenas na barriga que abriga o feto.

Figura 9 - Exemplos de imagens de "gravidas sem rosto"
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Fonte: Twitter
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Por serem imagens publicadas por perfis de midia, ha de se levar em consideracao
a possibilidade da falta de identificacao das mulheres como um meio de preservar suas
identidades e nao as expor a uma estigmatizacao em relacao a doenca. Porém, quando lhes
convém, os perfis publicam imagens das mulheres identificando-as. Ao escolherem mostrar
apenas a gravidez, o sentido automaticamente se desloca da complexidade de um sujeito
mulher em um estado de gravidez para uma barriga anénima e com potencial de estar en-

ferma.

Figura 10 - Exemplos de imagens de bancos de imagens

Fonte: Twitter

Enquanto isso, em apenas 30 imagens de gestantes (aproximadamente 21%), conse-
gue-se visualizar seus rostos ou, no minimo, ter um vislumbre de seus corpos para além da
gravidez. Atribui-se os rostos aquelas que sao, junto de seus filhos, as protagonistas desse

lado da epidemia.

Figura 11 - Exemplos de imagens de gravidas cujos rostos sdo mostrados

Fonte: Twitter
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Além dos elementos presentes nas fotos, percebe-se também a prépria questao do
nucleo familiar. Somente em 33 fotos dessa categoria (aproximadamente 5%) ha a presenca
da figura masculina junto ou da mulher gravida, ou da mae com o bebé ou somente com o

bebé. Ja as maes com recém-nascidos aparecem em 209 imagens (aproximadamente 30%).

Figura 12 - Exemplos de imagens com a presenca da figura masculina

Fonte: Twitter

Figura 13 - Exemplos de imagens que retratam mulheres/maes com os bebés

Fonte: Twitter.

Os recém-nascidos sao as vitimas mais simbolicas da epidemia de Zika. Enquanto
fetos, sua gestacao é cercada pelo medo da possibilidade de serem afetados pela doenca e
das consequéncias que ela representa. A idealizacao do “filho perfeito” é quebrada (FELIX;
FARIAS, 2018) e ha um luto dos pais pelo “bebé imaginario” (FELIX; FARIAS, 2018) quando se
da confirmacao da Sindrome Congénita do Zika (SCZ). Quando nascidos, a marca mais em-
blematica se da no formato menor da cabeca, mas também ha imagens com um apelo mais

estético que retratam outras partes do corpo como bracos, pernas e maos.
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Figura 14 - Exemplos de imagens de bebés com microcefalia

Fonte: Twitter
Autoridades oficiais

O Estado aparece majoritariamente representado na imagem da ex-presidenta Dilma
Rousseff e na de seu ministro da Saide, Marcelo Castro. Ambos sao sujeitos que aparecem

em momentos de declaracao publica, como coletivas de imprensa.

Figura 15 - Exemplos de imagens da ex-presidenta Dilma Rousseff
e do ministro Marcelo Castro

Fonte: Twitter
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Outra autoridade que ressalta dentre as imagens coletadas € a da Diretora Geral da
Organizacao Mundial da Saude (OMS) Margaret Chan. A OMS se configura como uma das au-
toridades no ambito da salde, juntamente ao Ministério da Salude, sendo reconhecida pela

imagem de sua diretora-geral e de outros representantes, junto ao simbolo da agéncia.

Figura 16 - Exemplos de imagens que retratam a presenca
da Organizacdo Mundial da Saude

Fonte: Twitter

O ambiente de tomada de decisao, lugar das autoridades, em nenhuma maneira se
assemelha visualmente ao ambiente no qual a epidemia se alastra. Com tracos classicos de
cobertura jornalistica de politica, os sujeitos politicos ja tém, nas imagens, seus espacos
delimitados (coletivas de imprensa, entrevistas, salas de reunides) inclusive com uma indu-
mentaria sobria (terno e gravata) que é a que culturalmente se espera de alguém que ocupe
um cargo de importancia. Ha um descolamento entre a estética imagética escolhida para o

povo e para o governante.

Figura 17 - Exemplos de imagens de cobertura jornalistica das autoridades oficiais

Cura

E a categoria que apresenta menor diversidade tematica, concentrando-se na pre-

senca dos profissionais da area da salide em um ambiente visivelmente clinico (laboratorios,
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consultdrios, salas de exames) e com ferramentas préprias do ambiente laboratorial (tubos
de ensaio, amostras de sangue, béqueres e seringas. No total, foram 307 imagens no con-
junto “cura” (aproximadamente 9%). Ha predominancia de imagens de cérebros, tipicos de
diagndsticos, em consonancia com uma das consequéncias mais graves da Zika que é a ocor-

réncia de microcefalia.

Figura 18 - Exemplos de imagens da categoria Cura

Fonte: Twitter
Discussao

Utilizando a metafora teatral de Rosemberg (1992), as imagens mostraram que os
perfis de midia construiram uma narrativa durante a emergéncia sanitaria do Zika Virus na
qual o grande protagonista foi o Aedes Aegypti. Se o mosquito é o vildao, que transmite o
virus, a propria populacao se vé culpabilizada pelo seu adoecimento ao julgar pelas imagens
das cidades e seus lixdes, das ruas com entulhos e com caixas d’agua destampadas.

As campanhas de combate ao mosquito aparecem com muita frequéncia nas imagens
inferindo, além da dualidade do “nds -- pais -- contra o mosquito”, que o inseto so se repro-
duz porque a prépria populacdo nao se preocupa. Em contraposicao, pouco se é retratado
em relacao a falta de saneamento basico na maioria das regides mais afetadas ou até mesmo
imagens que mostrem as acdes dos governos nesse tema. A sujeira dos bairros acaba sendo

reproduzida como uma “falta de conscientizacao” dos proprios moradores dos lugares.
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0 uso de imagens do inseto, apesar de ser uma caracteristica, ndo € uma marca ex-
clusiva da epidemia de Zika. O Aedes Aegypti € um vetor bastante conhecido nos noticiarios
brasileiros, sendo responsavel pela transmissao de diversas outras doencas, como a Febre
Amarela, a Dengue e a Chikungunya. Logo, ao evocar a imagem do mosquito, o que a im-
prensa mostra nao € apenas um inseto que transmite uma determinada doenca. Ela traz a
memodria um histérico de lutas e problemas de longa data em todo o territorio brasileiro. Ha
um acumulo de significados no mosquito que nao sao esquecidos, e que afloram dependendo
de qual doenca a midia busca se referir.

O Estado aparece nas imagens dos agentes de salde e de soldados do Exército na fis-
calizacao das residéncias. Ao enquadrar elementos militares nas imagens divulgadas, a midia
legitima a necessidade de uma mobilizacao excessiva, contribuindo para a culpabilizacao do
aumento do niUmero dos mosquitos a falta de cuidado da populacao, além da estigmatizacao
daquele que acaba adoecendo (SONTAG, 2007). Mesmo que isso signifique a falta do Estado
em garantir a limpeza urbana, o sentido dado acaba por recair sobre as praticas da popu-
lacdo. O cidadao que vive em condicoes adversas acaba, assim, duplamente punido: é alvo
privilegiado das doencas e ainda acaba sendo culpado pela epidemia.

O Estado também pode ser implicitamente referenciado com as imagens de pulve-
rizacdo de inseticida por meio do “fumacé”. Por mais que essa seja uma medida paliativa
(ROSE, 2001), seu papel de destaque na luta contra o mosquito acaba inflado, se fixando
também no imaginario da populacao.

O aparecimento das imagens do fumacé revela o sentido de essa ser a acao mais
facilmente rememorada pela populacao como parte da luta contra o mosquito. Entretanto,
o seu destaque, em detrimento da visibilidade de outras acées de longo prazo por parte da
midia como obras de saneamento ou mesmo cartilhas educativas, auxilia na transmissao de
um falso sentido de seguranca e de solucao do problema.

A atribuicao de responsabilidades aos cidadaos também é percebida com a circulacao
de imagens dos repelentes. A imagem do repelente atribui mais uma camada de culpa aos
brasileiros que, além de serem os préprios responsaveis pelo surgimento de focos do mosqui-
to, ndo adotaram as protecdes necessarias para nao serem contaminados. Novamente uma
dupla penalizacao.

Um conjunto de imagens que contrasta com a triade mosquito-combate-sujeira é o
bloco de imagens que ilustram as autoridades e os pesquisadores da cura. Enquanto os pri-

meiros se exibem em campo, em cenas urbanas e no campo de confronto ao vetor, os outros
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sdo pessoas que sempre estdao bem vestidas, com direito a fala e merecem reveréncia da
imprensa. A midia confirma a diferenca de tratamento visual dos diferentes atores envolvi-
dos na epidemia. Nessas imagens ha um descolamento da realidade da doenca e a realidade
clinica da medicina.

Os sujeitos que aparecem sao responsaveis pelo Ministério da Saude, pela Organi-
zacao Mundial da Saude, e também médicos e pesquisadores da area da saude, “experts”
(LAGE, 2001, p.30). Estes sao consultados pelas midias para explicar de forma técnica como
a doenca se desenvolve e os efeitos que ela traz ao corpo humano, apresentar os planos de
combate e as estratégias das entidades sanitarias, bem como mostrar o andamento dos tes-
tes e das pesquisas para o desenvolvimento de uma vacina.

Por fim, o bloco mais sensivel de imagens que circularam pelos veiculos de imprensa
no Brasil mostram os dois grupos mais vulneraveis ao Zika Virus: maes e bebés. O padrao
imagético que expde muitas vezes a barriga gravida como metonimia para mulher, acaba
reforcando a sobreposicao do ser mae em relacao ao ser mulher e, de certa forma, estabele-
cendo um padrao nas gravidezes mostradas. Reserva-se um lugar sacralizado as maes (LARA,
2016), mas ignora-se a complexidade de cada mulher com seus medos, defeitos, problemas,
historias. Enquanto isso, a figura paterna, ausente nas imagens que coletamos, também se
vé ignorada nessa nova dinamica familiar.\

Vé-se o papel da mae, do lar e provedora, que acompanha a crianca e sacrifica sua
vida por seu filho, e ndo se enxerga o pai, que implicitamente nao aparece nas imagens pois
tem a funcao de prover o sustento da familia. Ou por ter abandonado essa mesma familia
por conta do diagnodstico de Zika: A “auséncia marcante” da figura masculina perpetua o
modus operandi de uma sociedade patriarcal que ainda entrega a mulher a funcédo do lar e
da criacao dos filhos.

As mulheres-maes se resumem as suas barrigas gravidas enquanto seus rostos sao
deixados para fora do enquadramento das imagens. Toda importancia esta em sua gestacao
e no risco de seu filho nascer com microcefalia. Exclui-se o sentimento da expressao de cada
mulher, padronizam-se todas em uma mesma condicao.

Junto de sua mae, o bebé também é protagonista-vitima da epidemia, com a doenca
mostrando sua face mais cruel. E um bebé. E os bebés choram. Mas tudo se torna mais dra-
matico com a medicao do diametro de suas cabecas. Eles sao o simbolo da dor e da injustica
de uma doenca que nao poupa 0s pequenos.

A quantidade de imagens de bebés com a Sindrome Congénita de Zika publicadas pe-
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los perfis busca atrair a atencao na linha do foto-choque (MACHADO, 1984; SONTAG, 1981).
Apesar dos perfis de midia terem um papel importante na construcao imagética da epidemia,
o fazem sem se esquecer dos critérios de noticiabilidade. Podemos evidenciar que a imagem
que representa a epidemia e que explicita o valor-noticia da situacao € a do recém-nascido

microcefalico e seu sofrimento.
Consideracoes finais

Em meio a cultura visual de uma sociedade em rede interconectada, como dito por
Rose (2016) e Castells (2018), essas imagens publicadas nas redes sociais fazem parte da
construcao das narrativas e dos sentidos dos acontecimentos. Os veiculos de comunicacao
também usam seus perfis nas redes sociais na tentativa de recuperarem o protagonismo.
Resgatando e decifrando as imagens que foram publicadas nos perfis de midia no Twitter em
relacao a epidemia de Zika, foi possivel compreender quais os sentidos que foram construi-
dos e disseminados.

Percebe-se que ha uma certa padronizacao nas narrativas visuais sobre a epidemia.
A condicdo de algumas imagens, oriundas de banco de imagens, também indica uma certa
aceitacao por imagens que sejam constantemente recicladas e recontextualizadas. Essas
“proteses fotograficas” sao esvaziadas de seus conteldos originais, suas historias, criando
“ficcdes documentais” (KOSSOY, 2007, p.136-137). Aimagem do mosquito esvaziada se torna
coringa e se encaixa nos mais variados tipos de noticias e o mesmo acontece com as barrigas
anonimas das gestantes.

As publicacoes de imagens com variacoes do mosquito, assim como as formas de
combate e as acoes de enfrentamento, terminam por atestar que os veiculos nao responsabi-
lizam o Estado diante da emergéncia sanitaria. As condicoes de vida em situacoes precarias,
a falta de saneamento basico e um planejamento com medidas eficazes de tratamento da
nova doenca nao se consolidam no imaginario social.

Por outro lado, os dois principais personagens da epidemia - as gravidas e os bebés
com microcefalia - vivem dramas. E € justamente essa situacao que os veiculos de imprensa
potencializam. Contudo, isso termina por criar um certo tipo de anestesiamento diante da
tragédia. Ao publicarem essas imagens, os perfis midiaticos estao construindo a historia e
a memoria da epidemia de Zika. E como alertou Sontag (2003): “O problema nao é que as

pessoas lembrem por meio de fotos, mas que sé se lembrem das fotos” (p.75).
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A divulgacao de imagens da epidemia de Zika na imprensa brasileira nos permite
entender o percurso da circulacao de representacoes visuais de momentos criticos. Por um
lado, ha o interesse pelo fato jornalistico, pela divulgacdo de informacoes relevantes. Por
outro, verificamos a replicacao de padroes que expdoem arquétipos pictoricos (MACHADO,
1984) que reforcam padroes sociais, provocam exclusao e invisibilidade de populacées vul-
neraveis, estimulam a pasteurizacao do olhar e reduzem a capacidade critica dos especta-
dores. O risco do anestesiamento diante das imagens da epidemia de Zika é um alerta que

fica mais evidente com os resultados obtidos por este trabalho.
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