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Resumo

O artigo analisa as estratégias de divulgacéo do filme Quarteto Fantéstico: Primeiros Passos no Insta-
gram. A pesquisa parte da compreensao de que a campanha aciona referéncias associadas ao imagina-
rio estadunidense do pds-guerra e ao modelo de familia nuclear tradicional, articulando afeto, consumo
e membria cultural. Metodologicamente, o estudo adota a Andlise de Conteldo proposta por Bardin
(2011), a partir da observagao de postagens publicadas no perfil oficial do filme no Instagram. A analise
evidencia o uso estratégico de visualidades retro, referéncias ao american way of life e narrativas afetivas
voltadas a humanizagao dos personagens. Além disso, observa-se que a campanha mobiliza processos
de midiatizagdo e convergéncia midiatica para ampliar a circulagdo simbdlica da franquia. Conclui-se
que a divulgacao do filme ultrapassa a dimensao promocional e atua na produgéo de vinculos afetivos e
identificacdes culturais mediadas por légicas contemporéneas de visibilidade digital.
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Abstract

The article analyzes the promotional strategies employed on Instagram for the film The Fantastic Four:
First Steps. The research is based on the understanding that the campaign activates references asso-
ciated with the postwar American imaginary and the traditional nuclear family model, articulating affect,
consumption, and cultural memory. Methodologically, the study adopts Bardin's (2011) Content Analysis
approach through the observation of posts published on the film's official Instagram profile. The analysis
highlights the strategic use of retro visualities, references to the American way of life, and affective nar-
ratives aimed at humanizing the characters. Furthermore, the campaign mobilizes processes of mediati-
zation and media convergence to expand the symbolic circulation of the franchise. The study concludes
that the film's promotional campaign goes beyond a merely advertising function, operating in the produc-
tion of affective bonds and cultural identifications mediated by contemporary logics of digital visibility.
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Introducéao

“O Quarteto Fantastico nunca foi pensado para ser apenas mais um
grupo de super-herdis. Ele foi concebido como uma familia, com todos
os problemas, conflitos e afetos que caracterizam as relagdes familia-
res!” (Lee; Mair, 2002).

Criado em 1961, o Quarteto Fantastico introduziu um importante viés de huma-
nizagdo no universo dos super-herdis. Formado por Reed Richards (Sr. Fantastico),
Sue Storm (Mulher Invisivel), Johnny Storm (Tocha Humana) e Ben Grimm (O Coisa),
o grupo foi concebido a partir de uma I6gica narrativa que se afasta da idealizagéo de
figuras heroicas distantes do cotidiano. Segundo Stan Lee, o criador do referido grupo,
a proposta era apresentar personagens atravessados por conflitos comuns a uma fa-
milia e relagdes interpessoais complexas, em vez de “endeusar” individuos dotados de
superpoderes.

Nesse sentido, o Quarteto Fantastico foi criado sob o emblema de “a primeira fa-
milia da Marvel’, o que conferiu maior complexidade as suas narrativas. Além de atuarem
juntos, como super-herdis, seus integrantes compartilham lagos afetivos e familiares,
o que faz com que os conflitos enfrentados pelo grupo vao além de batalhas externas,
perpassando, também, no dmbito das relagdes internas. Essa abordagem contribuiu
para aproximar os personagens de experiéncias afetivas e relacionais mais cotidianas,
favorecendo processos de identificagdo junto a determinados publicos. Entretanto, é
importante considerar que a nogao de familia mobilizada historicamente pelo Quar-
teto Fantastico esta associada, em grande medida, ao modelo nuclear estadunidense
do pds-guerra, marcado por valores heteronormativos, patriarcais e de classe média.
Assim, a ideia de “familia” acionada pela franquia ndo deve ser compreendida como
universal, mas como uma construcgao cultural e histérica atravessada por disputas de
representagao, de género, de raga e de pertencimento.

Essas caracteristicas narrativas e simbdlicas também atravessam as diferentes
adaptacdes audiovisuais da equipe ao longo das décadas. Na contemporaneidade, as
adaptacgdes cinematograficas de histérias em quadrinhos (HQs) consolidaram-se como
um importante campo de produgéo cultural e de investigacdo académica, articulando
debates sobre convergéncia miditica, franquias transnacionais e circulagdo transmidia
de narrativas (Jenkins, 2009; Burke, 2015).

Para Aumont e Marie (2007), a adaptacdo consiste na transposicdo de perso-
nagens, temporalidades e estruturas narrativas entre diferentes linguagens, enquanto
Field (2001) compreende esse processo como uma adequagao entre formas e meios
distintos. Nesse contexto, adaptacdes cinematograficas de super-herdis ndo operam
necessariamente sob a Idgica da fidelidade absoluta, mas da reconfiguragédo narrativa
e estética dos personagens em novos ambientes midiaticos (Burke, 2015). No caso do
Universo Cinematografico Marvel (MCU), os filmes ultrapassam a |6gica de adaptagdes
isoladas e passam a operar como ecossistemas narrativos integrados, nos quais per-
sonagens, plataformas e estratégias de comunicagao sao constantemente reconfigura-
dos para manutencgéo do engajamento do publico.
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Nas produgoes da Marvel Studios, observa-se uma légica de expanséao transmi-
diatica na qual personagens e universos ficcionais passam a operar simultaneamente
como narrativas audiovisuais, marcas culturais e dispositivos de engajamento digital.
Diferentemente de adaptacdes anteriores da equipe, Quarteto Fantastico: Primeiros
Passos? busca recuperar elementos visuais e narrativos mais préximos das represen-
tacoes classicas dos personagens nas histérias em quadrinhos, retomando caracteris-
ticas estéticas associadas as primeiras versoes da equipe criadas por Stan Lee e Jack
Kirby nos anos 1960. Tal movimento pode ser observado na composigéo visual dos per-
sonagens, nos figurinos, na ambientacgao retro6-futurista e até mesmo na caracterizagao
fisica do elenco, aproximando-se do imaginario tradicionalmente associado ao grupo
nas HQs, conforme ilustrado na figura 1.

Figura 1 - Representagao do Quarteto Fantastico nas HQs e na adaptacao
cinematografica Quarteto Fantastico: Primeiros Passos

Fonte: Elaborado pela autora, 2026.

Entretanto, ndo € sobre as primeiras adaptagdes cinematograficas que este
artigo se debruca. O objeto de andlise desta pesquisa recai sobre o filme Quarteto
Fantastico: Primeiros Passos, escolhido por se tratar da primeira produgao da franquia
desenvolvida pela Marvel Studios, marco significativo no processo de reconfiguragao
narrativa e estética do grupo.

A divulgacao do filme mencionado retoma de forma explicita o conceito de fami-
lia nuclear que marcou a criagdo do Quarteto Fantastico, acionando-o como elemento
central de sua estratégia comunicacional. Tal abordagem manifesta-se tanto nos car-
tazes promocionais quanto, de modo mais expressivo, nas postagens publicadas no
Instagram?® (plataforma assumida como principal ferramenta de divulgacao do filme e,
conseguentemente, como eixo empirico desta pesquisa). Ao mobilizar a ideia de familia
nuclear em articulagdo com uma estética visual especifica, a campanha atualiza simbo-
licamente a memoéria do Quarteto Fantastico, estabelecendo um dialogo entre passado
e presente que sera analisado ao longo deste trabalho.

A estética adotada na divulgacao de Quarteto Fantastico: Primeiros Passos re-
cupera visualidades associadas ao imagindrio do american way of life das décadas de
1950 e 1960, acionando referéncias ao consumo doméstico, a familia nuclear suburbana

2 Quarteto Fantéstico: Primeiros Passos (The Fantastic Four: First Steps). Diregao: Matt Shakman. Produgédo: Marvel Studios.
Estados Unidos, 2025. Duragdo aproximada: 130 min. Classificagdo indicativa no Brasil: 12 anos. Elenco principal: Pedro Pascal,
Vanessa Kirby, Joseph Quinn e Ebon Moss-Bachrach. Disponivel em: Disney+ Brasil. Acesso em: 25 maio 2026.

3 Link perfil do Quarteto Fantastico no Instagram: https://www.instagram.com/fantasticfour/?hl=pt-br. Acesso em: 25 de maio de
2026.
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e a idealizagao da vida cotidiana estadunidense no contexto pds-guerra. Tal mobiliza-
¢ao nostalgica néo se restringe a recuperacao estética do passado, mas reativa valores
culturais especificos relacionados a domesticidade, aos papéis tradicionais de género
e a légica de consumo caracteristica daquele periodo histérico.

Diante desse contexto, este artigo parte do seguinte problema de pesquisa: de
qgque modo a nostalgia e a ideia de familia sdo mobilizadas, por meio de estratégias
de midiatizagéo, na divulgacao do filme Quarteto Fantastico: Primeiros Passos no Ins-
tagram? Com base nessa questao, o objetivo geral da pesquisa consiste em analisar
como a nostalgia e a nogdo de familia sdo acionadas na divulgacao do referido filme
na plataforma Instagram, a partir de estratégias discursivas e estéticas. Como objetivos
especificos, busca-se: (i) identificar elementos visuais e textuais que evocam a ideia de
familia e afeto nas postagens analisadas; (ii) examinar o uso de uma estética nostalgica
e retrd na construcao da identidade visual da campanha; (iii) compreender como a nos-
talgia € mobilizada enquanto estratégia discursiva na divulgagéo do filme; e (iv) discutir
o papel do Instagram como ambiente de midiatiza¢do na circulagdo desses sentidos.

Entre o passado e o agora: nostalgia, midia e afetos

A era digital tem transformado a maneira como a comunicagao € organizada,
consumida e disseminada. Tais mudancas podem ser estudadas mediante o conceito
da Cultura da Convergéncia. Jenkins (2009) entende que a cultura da convergéncia é a
palavra que define transformagdes tecnoldgicas, industriais, culturais e sociais no modo
como as midias circulam na sociedade. Nesta mesma perspectiva, Santaella (2004)
aborda que a convergéncia dos meios alterou a forma de produzir, veicular e consumir
informacoes, uma vez que, segundo Jenkins (2009), os velhos meios de comunicacao
sa0 passivos e 0s novos sao interativos.

A presenca da midia na sociedade contemporanea sai de uma posi¢édo de me-
diacdo para assumir um papel “na cultura e na sociedade, em que os meios de comu-
nicacdo adquirem maior autoridade para definir os padroes de interagoes” (Hjarvad,
2014, p. 15), que é possivel considera-la como uma instituicdo com linguagem que se
propaga principalmente no meio digital, articulando interacdes, discursos e contextos.
Hjarvard (2014, p. 16) alega que “a mediacdo tem seu foco demasiadamente limitado
ao processo de comunicagao’, enquanto a midiatizagdo “denota uma transformacao
estrutural de longo prazo e larga escala das relagcdes entre os meios de comunicacao,
a cultura e a sociedade”.

A nostalgia tem sido compreendida, nas ultimas décadas, como uma categoria
central para a andlise da cultura contemporanea, especialmente no que diz respeito as
mediagdes simbdlicas do passado. Boym (2001) define a nostalgia como “um anseio
por um lar que ja nao existe — ou que talvez nunca tenha existido’; caracterizando-a
como uma emocao historicamente situada, acionada em contextos de transformacao
social, cultural e tecnolégica. Longe de se restringir a um sentimento individual, a nos-
talgia opera como uma construcao coletiva, atravessada por memdrias compartilhadas
e por narrativas midiaticas.
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Boym (2001) propde ainda a distingdo entre nostalgia restauradora e nostalgia
reflexiva: enquanto a primeira busca reconstruir o passado de forma idealizada e to-
talizante, a nostalgia reflexiva assume a fragmentacao e a impossibilidade de retorno,
operando a partir da ambiguidade, da ironia e da reinterpretagédo. No contexto da cultu-
ra midiatica contemporanea, essa segunda forma revela-se particularmente relevante,
uma vez que o passado é constantemente reencenado, atualizado e ressignificado em
didlogo com o presente.

A relagéo entre nostalgia e memodria € profundamente mediada pelas midias,
que atuam como dispositivos de preservacao, reativagéo e circulagdo de lembrancas
coletivas. Para Pickering e Keightley (2006), a nostalgia ndo deve ser compreendida
apenas como um desejo regressivo, mas como uma pratica cultural capaz de produzir
sentidos criticos e criativos sobre o passado. Nesse sentido, a nostalgia pode funcionar
como uma forma de mediagéo temporal, articulando experiéncias pretéritas a deman-
das contemporaneas.

No ambito da cultura midiatica, a memoria deixa de ser apenas um arquivo esta-
tico e passa a operar como um repertdrio constantemente mobilizado por produtos cul-
turais, campanhas publicitarias e estratégias de comunicagao. Séries, filmes e franquias
de longa duracao recorrem a referéncias do passado como forma de gerar reconheci-
mento, identificagcdo e engajamento afetivo, uma vez que a nostalgia funciona como
um recurso motivacional que fortalece vinculos simbdlicos entre individuos e objetos
culturais (Sedikides; Wildschut, 2020). Assim, a nostalgia atua como um recurso sim-
bdlico que conecta publicos a universos ficcionais ja conhecidos, ativando memdrias
culturais compartilhadas.

A materializagcdo da nostalgia nas midias ocorre, frequentemente, por meio de
escolhas estéticas que remetem a estilos, linguagens e visualidades do passado. A cha-
mada estética retrd ou vintage, conforme aponta Guffey (2006), nao se limita a simples
reproducao de formas antigas, mas envolve uma reapropriagéo estilizada que combina
passado e presente. Trata-se de uma estética que opera na tensao entre memoria e
atualizacao, conferindo novos sentidos a referéncias temporais anteriores.

No contexto da industria cultural, a estética nostalgica assume também uma
dimensao estratégica, associada a producao de valor simbdlico e afetivo. Ao acionar
visualidades reconheciveis, a midia cria pontes emocionais com o publico, favorecendo
processos de identificacdo e pertencimento, pois a nostalgia nas midias opera como
um dispositivo que “articula passado e presente para produzir sentido cultural e en-
gajamento emocional no contemporaneo” (Niemeyer, 2020, traducdo da autora). Tal
dindmica é especialmente visivel em franquias consolidadas, nas quais a memdria acu-
mulada ao longo do tempo se converte em capital cultural, constantemente reativado
por meio de novas narrativas e suportes midiaticos.

A nostalgia mobilizada contemporaneamente pela inddstria cultural nao se li-
mita a recuperacdo estética do passado, mas envolve também a circulagdo de valores
sociais e modelos de organizacao da vida cotidiana. No caso das representag¢oes fami-
liares associadas ao imaginario estadunidense do pds-guerra, observa-se a recorréncia
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de um ideal de familia nuclear branca, heterossexual e patriarcal, amplamente difundi-
do pela publicidade, pelo cinema e pela televisdao das décadas de 1950 e 1960.

Esse modelo articulava-se ao chamado american way of life, projeto cultural e
econdmico que associava felicidade, estabilidade e progresso ao consumo doméstico,
a suburbanizagao e a divisao tradicional dos papéis de género. A figura da dona de casa
idealizada, frequentemente representada como esposa dedicada e responsdvel pela
organizacgao do lar, ocupava posi¢ao central nesse imaginario.

Nesse contexto, a nostalgia pode operar ndo apenas como mecanismo afetivo
de reconexao com o passado, mas também como reativacgao seletiva de valores cultu-
rais especificos. Assim, ao mobilizar referéncias visuais associadas a domesticidade,
ao consumo familiar e a estética suburbana do pds-guerra, a campanha de Quarteto
Fantastico: Primeiros Passos aciona um repertdrio simbdélico historicamente associado
a familia nuclear tradicional.

Essas aproximacoes tedricas permitem compreender a nostalgia ndo apenas
como sentimento individual, mas como um fen6meno mediado, estético e discursivo,
fundamental para a andlise das estratégias de divulgacao do filme Quarteto Fantastico
no Instagram. Ao articular memoria, afetos e visualidades do passado, a campanha in-
sere-se em um contexto mais amplo de reconfiguragao nostalgica da cultura midiatica
contemporanea.

O Quarteto Fantastico e a midiatizacao na divulgacao

Desde sua criacao, o Quarteto Fantastico ocupa um lugar singular no universo
narrativo da Marvel ao ser constituido ndao apenas como um grupo de super-herdis,
mas como uma familia. Essa dimensao familiar, destacada por Stan Lee ao afirmar que
o grupo foi concebido a partir de conflitos, afetos e relagoes cotidianas, tornou-se um
dos principais elementos distintivos da franquia. A no¢do de “primeira familia da Mar-
vel" ndo opera apenas como um rétulo promocional, mas como um eixo simbdlico que
estrutura as narrativas do grupo, atravessando diferentes midias e temporalidades.

Ao longo de suas reconfiguracdes, essa identidade familiar foi constantemente
atualizada, funcionando como um elemento de continuidade em meio as transforma-
¢Oes estéticas e narrativas da franquia. Tal caracteristica busca favorecer processos de
identificacao por parte do publico, uma vez que os conflitos enfrentados pelos persona-
gens extrapolam o ambito das batalhas heroicas e se inserem no campo das relagées
interpessoais, do pertencimento e do afeto. Essa construgdo simbdlica torna-se par-
ticularmente relevante quando observada no contexto contemporaneo, em que fran-
quias de longa duragdao mobilizam memdrias culturais como estratégia de permanéncia
e renovagao.

A divulgacao do filme Quarteto Fantastico: Primeiros Passos insere-se em um
contexto marcado pela centralidade das redes sociais digitais nas estratégias comuni-
cacionais da industria cultural. Nesse cenario, o Instagram nao é utilizado apenas como
um meio de divulgagdo complementar, mas como um ambiente comunicacional no
qual os sentidos sao produzidos, negociados e circulam de forma continua. Tal pers-
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pectiva aproxima-se da compreensao de midiatizacdo proposta por Hjarvard (2012),
segundo a qual a midia passa a estruturar praticas sociais e culturais, influenciando
modos de producéo, circulagado e recepgao dos conteudos.

Ao adotar o Instagram como principal plataforma de divulgacdo, a Marvel de-
monstra compreender as especificidades da comunicagdo em rede, adaptando forma-
tos, linguagens e narrativas as dindmicas proprias da plataforma. A campanha nao se
limita a simples reprodugcédo de materiais promocionais tradicionais, mas explora re-
cursos visuais, legendas e temporalidades de publicagdo que favorecem a construcgao
de uma narrativa afetiva e simbdlica em torno do filme. Dessa forma, o Instagram atua
como espaco privilegiado para a mobilizacdo de afetos, memdrias e expectativas do
publico.

Um dos aspectos centrais da divulgacao do filme Quarteto Fantastico: Primeiros
Passos é a construgdo de uma identidade visual marcada por referéncias nostalgicas
e por uma estética retrd. Tal escolha dialoga diretamente com a trajetdria histérica da
franquia e com a memdria cultural associada ao grupo, especialmente no que diz res-
peito a sua origem nos quadrinhos da década de 1960. A utilizacdo de elementos vi-
suais que remetem a temporalidades passadas — como tipografias, paletas de cores e
composicoes especificas — opera como um recurso simbdlico capaz de evocar reco-
nhecimento e familiaridade.

Essa estética ndo se configura como uma simples reproduc¢édo do passado, mas
como uma reinterpretagdo que articula memdria e atualizagado, caracteristica daquilo
qgue Boym (2001) denomina nostalgia reflexiva. Ao acionar visualidades nostalgicas em
um ambiente digital contemporéaneo, a campanha promove um didlogo entre passado
e presente, reforcando a ideia de continuidade da franquia e atualizando seus sentidos
para novos publicos. Assim, a identidade visual nostalgica funciona como um elo entre
a memoria do Quarteto Fantastico e sua reintrodu¢do no imaginario midiatico atual.

Esse contexto — que articula a centralidade da ideia de familia, a escolha do
Instagram como ambiente de divulgacdo e a adocdo de uma estética visual nostalgica
— prepara o terreno para a andlise empirica das postagens selecionadas, discutidas a
seguir a partir das categorias analiticas estabelecidas.

Metodologia

A presente pesquisa adota a Analise de Conteudo, conforme proposta por Bar-
din (2011), por tratar-se de um método que possibilita a descrigcdo sistematica e a inter-
pretagdo dos sentidos presentes em mensagens midiaticas, considerando tanto seus
conteddos manifestos quanto latentes. Segundo a autora, a Andlise de Conteudo con-
siste em “um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens, in-
dicadores que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢oes de pro-
ducéo/recepgao dessas mensagens” (Bardin, 2011, p. 47).

A operacionalizagdo do método ocorreu em trés etapas principais: pré-analise,
exploracdo do material e tratamento dos resultados e interpretacao, conforme sistema-

// REVISTA DISPOSITIVA, BELO HORIZONTE, V. 15, JAN-DEZ (2026), PUBLICAGAO CONTINUA, P.1-18 //

// 1SSN: 2237-9967 // DOI: https://doi.org/10.5752/P.2237-9967.2026v15e37746



https://doi.org/10.5752/P.2237-9967.2026v15e37746

DO LABORATORIO PARA O FEED

// SECAO: DOSSIE //

tizacdo classica da autora. Na fase de pré-analise, realizou-se a definicdo do corpus e a
leitura flutuante das postagens publicadas no perfil oficial do filme Quarteto Fantastico
no Instagram, no periodo inicial de divulgacao da obra. Essa etapa permitiu um primeiro
contato com o material empirico e a identificagdo de recorréncias tematicas relaciona-
das a familia, a nostalgia e a estética visual adotada na campanha.

O corpus foi delimitado a partir da sele¢cdo de quatro postagens, consideradas
representativas da estratégia de divulgacao do filme, contemplando diferentes forma-
tos e momentos da campanha. Essa delimitacdo atende ao que Bardin (2011) define
como critério de pertinéncia, segundo o qual os documentos analisados devem ser
adequados aos objetivos da pesquisa e permitir a exploracdo aprofundada dos senti-
dos produzidos.

No que se refere as unidades de registro, foram considerados elementos visuais
e textuais presentes nas postagens, tais como imagens, legendas, expressoes verbais
recorrentes (a exemplo do uso do termo “familia”), composi¢do dos personagens, es-
tética visual e articulacdo entre texto e imagem. Esses elementos constituem os frag-
mentos significativos do conteudo a partir dos quais se realizou a codificagdo. Além
dos elementos imagéticos, foram analisadas legendas, chamadas promocionais e ex-
pressdes verbais recorrentes presentes nas publicagdes, considerando sua funcdo na
construgdo discursiva dos sentidos de pertencimento, afeto e familiaridade mobilizados
pela campanha.

A partir desse procedimento, foram estabelecidas as categorias de andlise, defi-
nidas de maneira mista, combinando referéncias tedricas prévias e recorréncias empiri-
cas observadas no corpus. As categorias elencadas foram: familia e afeto, estética nos-
talgica, nostalgia e midiatizagao da divulgacao no Instagram. Para Bardin, as categorias
devem funcionar como “rubricas ou classes que reiinem um grupo de elementos sob
um titulo genérico, em razao de caracteristicas comuns” (Bardin, 2011, p. 117), permitin-
do organizar e interpretar o material analisado.

Para fins analiticos, diferenciou-se “estética nostalgica” de “nostalgia” A primei-
ra refere-se aos elementos visuais e formais que remetem a temporalidades passadas,
como paletas cromaticas, tipografias, figurinos e composig¢oes inspiradas nas décadas
de 1950 e 1960. Ja a nostalgia é compreendida como efeito simbdlico e afetivo produ-
zido pela articulagdo desses elementos com memdrias culturais e imaginarios sociais
compartilhados.

Cada categoria foi mobilizada de modo a atender aos objetivos especificos da
pesquisa. A identificagdo de elementos visuais e textuais que evocam a ideia de familia
e afeto ocorreu por meio da analise das representacdes afetivas entre os personagens e
do uso de expressoes que remetem ao pertencimento e a unido familiar. Esse procedi-
mento dialoga com a compreensao de que os afetos operam como elementos centrais
na cultura midiatica contemporanea, sendo mobilizados estrategicamente para engaja-
mento e identificacdo do publico.

O exame da estética nostalgica e retr6 na construgcao da identidade visual da
campanha baseou-se na observacgao de cores, tipografias, enquadramentos e referén-
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cias visuais associadas a temporalidades passadas. Tal abordagem fundamenta-se na
nogao de nostalgia enquanto “uma emocéo histdrica, uma resposta afetiva a um pas-
sado percebido como mais estavel ou significativo” (Boym, 2001, p. 16). No caso ana-
lisado, a nostalgia ndo se apresenta como um simples desejo de retorno ao passado,
mas como uma reconstru¢do simbdlica que dialoga com o presente, aproximando-se
do que Boym (2001) denomina de nostalgia reflexiva.

A compreensao da nostalgia enquanto estratégia discursiva foi alcangada por
meio da interpretacdo dos sentidos explicitos e latentes das postagens, considerando
a articulacdo entre imagem, texto e contexto de circulagédo. A nostalgia pode operar
como um recurso de reinterpretacao cultural que reorganiza memdrias midiaticas para
produzir novos sentidos no presente, especialmente em universos ficcionais serializa-
dos que dependem da ativagéo continua de seu passado (Hills, 2020). Esse aspecto foi
observado na campanha analisada ao atualizar visualmente a ideia de “primeira fami-
lia" da Marvel.

Por fim, a discussao sobre o papel do Instagram como ambiente de midiatiza-
¢ao da divulgacao considerou ndo apenas a plataforma como meio de veiculagdo, mas
como um ambiente comunicacional que condiciona formatos, linguagens e estratégias
narrativas. Nesse sentido, dialoga-se com Hjarvard (2012), para quem a midiatizacdo
diz respeito aos processos pelos quais a midia passa a estruturar praticas sociais e cul-
turais, influenciando a forma como conteldos sao produzidos e consumidos.

O tratamento e a interpretacdo dos resultados buscaram, portanto, articular os
achados empiricos as referéncias tedricas mobilizadas, permitindo compreender como
a campanha de divulgacao do filme Quarteto Fantastico no Instagram aciona a nostal-
gia e os afetos familiares como estratégias de comunicagéao, inseridas em um contexto
mais amplo de midiatizagdo da cultura e da industria do entretenimento. O quadro 1
sintetiza as etapas, o conceito e a aplicacdo na pesquisa.

Quadro 1 - Etapas, Conceito e aplicacao

Etapa Conceito em Bardin Aplicacao na pesquisa
Pré-analise Fase de organizagéo do Selegéo das postagens
material, leitura flutuante e publicadas no perfil oficial do
definicdo do corpus filme Quarteto Fantdstico no

Instagram, no periodo inicial

de divulgacao. Realizou-se
leitura exploratéria das imagens,
legendas e formatos para
identificacdo de recorréncias

tematicas.
Defini¢ao do corpus Delimitagdo dos documentos Foram selecionadas quatro
que serdo analisados postagens representativas

da campanha de divulgacao,
considerando diferentes
formatos (posts estaticos,
reels e postagens em datas
comemorativas).
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Unidades de registro Elementos significativos do Imagens, legendas, expressoes
contelido a serem analisados textuais recorrentes (como
“familia” e “The First Family"),
paletas cromaticas, composigao
visual dos personagens,
referéncias estéticas retr6 e
contexto das postagens.

Categorias de Classes que agrupam Familia e representagdes
anélise elementos com caracteristicas afetivas; Estética nostélgica;
comuns Nostalgia e meméria cultural;
Midiatizag3o e circulagao digital.
Codificacao Processo de classificagado dos As postagens foram analisadas
elementos nas categorias a partir da identificagéo de

sentidos explicitos e implicitos
relacionados as categorias
definidas, considerando
articulagdes entre imagem,
texto e referéncias culturais
associadas a nostalgia e a
representacgao familiar.

Tratamento e Analise inferencial e Os resultados foram
interpretagao dos interpretagao dos dados interpretados a luz dos estudos
resultados sobre nostalgia, meméria

cultural, midiatizagdo e cultura
das franquias midiaticas,
buscando compreender como
a campanha mobiliza afetos,
imaginarios familiares e
referéncias ao american way of
life na divulgacéo do filme.

Fonte: Elaborado pela autora, 2026.

Elementos Visuais e Processos de Midiatizacao na Divulgagao de
Quarteto Fantastico

A escolha do objeto de pesquisa justifica-se por dois motivos principais. O pri-
meiro diz respeito a estratégia de divulgacao adotada pela Marvel, que se diferencia
de campanhas anteriores ao compreender o Instagram nao apenas como um meio de
divulgagéo, mas como um ambiente comunicacional estruturante. Nesse contexto, a
campanha do Quarteto Fantastico foi a primeira da Marvel a apresentar uma identida-
de visual propria desde o inicio da divulgagao, marcada por uma estética vintage/ re-
tr6, capaz de mobilizar sentidos nostalgicos. Tal pratica foge ao padrao tradicional das
campanhas promocionais de filmes de super-heréis, especialmente das produgdes da
Marvel Studios.

O segundo motivo refere-se a centralidade da nogao de familia como eixo nar-
rativo da campanha, que se manifesta tanto nas imagens quanto nas legendas e nas
acdes promocionais. Ao construir o Quarteto Fantastico como uma familia, a comunica-
¢ao ativa memodrias afetivas associadas a franquia e reforga estratégias de aproximacgao
com o publico, articulando nostalgia, afeto e midiatizagdo nas redes sociais. A asso-
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ciacao da divulgacao do filme a datas comemorativas, como o Valentine’s Day, reforca
a construcao da “Primeira Familia da Marvel” a partir de valores afetivos e cotidianos,
mobilizando uma estética nostalgica que remete aos quadrinhos classicos e aproxima
os personagens da experiéncia emocional do publico.

Assim, o primeiro post analisado, representado pela figura 2, traz a peca visual
publicada no dia 14 de fevereiro de 2024, no contexto do Valentine's Day, a peca foi a
primeira postagem no Instagram do perfil do Quarteto Fantastico, também, foi a apre-
sentacgéo oficial do elenco. A legenda do primeiro post divulgado na campanha do filme
traz o titulo “A Primeira Familia', expressao que ndo apenas apresenta o elenco, mas
aciona sentidos relacionados ao afeto, a convivéncia e as relagdes familiares. Ao no-
mear o grupo dessa forma, a campanha desloca o foco do heroismo individual para uma
dimensao relacional, aproximando os personagens de valores cotidianos e afetivos.

Embora a expressao “Primeira Familia” funcione como estratégia de aproxima-
¢ao afetiva, ela também mobiliza um ideal especifico de organiza¢ao familiar, associa-
do ao imaginario estadunidense branco, heteronormativo e patriarcal das décadas de
1950 e 1960. Assim, a campanha nao apenas promove 0s personagens como figuras
préximas do cotidiano, mas reativa simbolicamente valores culturais relacionados a do-
mesticidade, a estabilidade familiar e a idealizagdo da vida suburbana. A campanha
recupera visualidades associadas ao modelo de familia nuclear tradicional estaduni-
dense, historicamente difundido pelas midias do pds-guerra e articulado ao imaginario
do american way of life (Hall, 2006; Jameson, 1996).

Figura 2 - Primeiro post de divulga¢cédo do Quarteto Fantastico

Fonte: PrintScrenn elaborado pela autora, 2026.
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A acado mobiliza uma estratégia de midiatizacédo afetiva ancorada em escolhas
cromaticas e tipograficas que produzem proximidade emocional e enquadram o he-
roismo no registro da intimidade. A predominancia dos tons pastéis de rosa e vermelho
produz associagoes culturalmente relacionadas ao afeto, ao cuidado e a intimidade. En-
tretanto, tais escolhas cromaticas também dialogam com convengdes de género histo-
ricamente consolidadas pela publicidade estadunidense do pds-guerra, especialmente
no contexto do american way of life, no qual cores e visualidades eram frequentemente
utilizadas para demarcar simbolicamente feminilidade e masculinidade. Nesse sentido,
a oposigao entre rosa e azul presente na composicgao visual reforga um imaginario bi-
nario associado aos papéis tradicionais de género e a estrutura familiar nuclear mobi-
lizada pela campanha.

A leve dessaturagao da paleta e a cenografia doméstica evocam uma atmosfera
retr6 que aciona a nostalgia como emocao histdrica e culturalmente mediada, contri-
buindo para a domesticagado simbdlica do extraordindrio e para a reconfiguragcdo do
espetaculo em experiéncia afetiva compartilhavel (Boym, 2001). No plano tipografico,
a coexisténcia entre o lettering manuscrito do cumprimento festivo e a tipografia geo-
métrica do logotipo institui um regime comunicacional hibrido, no qual pessoalidade e
institucionalidade se articulam para humanizar a marca e favorecer processos de iden-
tificagcdo (Lupton, 2010). Tal composicao refor¢ca dinamicas de engajamento proprias
da cultura participativa e da circulagdo emocional nas plataformas digitais, nas quais
as audiéncias coproduzem sentidos e pertencimento em torno de narrativas midiaticas
(Jenkins, 2009; Hjarvard, 2013).

Na peca alusiva ao Dia dos Namorados, observa-se um deslocamento signifi-
cativo dos cdodigos tradicionais de promog¢ao cinematografica. A visualidade privilegia
gestos de intimidade, convivéncia e afeto, construindo uma atmosfera que se aproxima
mais de uma representacdo de vida familiar do que de uma estratégia promocional
convencional. Nesse enquadramento, o extraordinario é simbolicamente domesticado,
e o0 heroismo é apresentado sob a légica da proximidade emocional e do pertenci-
mento. Tal construcao reforga a estratégia comunicacional da Marvel Studios, na qual
a visibilidade midiatica se organiza em torno de vinculos afetivos e das identificagdes
cotidianas, contribuindo para a produgédo de vinculos afetivos junto a determinados
publicos.

Observa-se que a nogao de familia atravessa a comunicagado do Quarteto Fan-
tastico no Instagram como eixo estruturante da narrativa. Em diferentes postagens, os
personagens sao apresentados ndao apenas como herdis, mas como um grupo unido
por lagos afetivos, reforgados tanto pela proximidade visual quanto pela associacdo a
datas comemorativas. Essa construgcéo desloca o imaginario tradicional do super-heréi
individualizado para uma representacao coletiva, aproximando a franquia do cotidiano
e da experiéncia emocional dos fas.

Em sequéncia, a figura 3 refere-se ao segundo post analisado, que é a publica-
cao feita em comemoracgéo ao Natal.

// REVISTA DISPOSITIVA, BELO HORIZONTE, V. 15, JAN-DEZ (2026), PUBLICAGAO CONTINUA, P.1-18 //

// ISSN: 2237-9967 // DOI: https://doi.org/10.5752/P.2237-9967.2026v15e37746



https://doi.org/10.5752/P.2237-9967.2026v15e37746

DO LABORATORIO PARA O FEED

// SECAO: DOSSIE //

Figura 3 - Post de divulgacao do Quarteto Fantastico, no Natal

Fonte: PrintScrenn elaborado pela autora, 2026.

Novamente, o post é feito numa data comemorativa, o post apresenta tons frios,
foge do padrao de “clima de guerra’. Os cartazes promocionais analisados deslocam
o imaginario épico tradicional dos filmes de super-herdis ao priorizar representagoes
de convivéncia, acolhimento e familiaridade, reforcando a nostalgia como estratégia
de mediagao afetiva. A associagdo do grupo ao Natal reforca ainda mais a dimenséo
doméstica e afetiva da campanha, aproximando os personagens de representacoes
classicas da familia nuclear estadunidense. A atmosfera acolhedora, os tons suaves e a
auséncia de elementos ligados ao conflito heroico deslocam o foco da a¢ao para a con-
vivéncia familiar e para o consumo emocional caracteristico das festividades natalinas.

A Figura 4 apresenta a divulgagao do primeiro trailer de Quarteto Fantastico: Pri-
meiros Passos, cuja construcdo comunicacional revela multiplas camadas de sentido.
Em primeiro lugar, o evento de langamento ocorreu na NASA, escolha simbdlica que
reforca a identidade cientifica dos personagens, reposicionando o heroismo como pro-
duto do conhecimento e da experimentacao tecnoldgica. Tal enquadramento contribui
para a constru¢ao de verossimilhanga e de autoridade simbdlica, ao associar a narrati-
va ficcional a uma institui¢cdo socialmente legitimada pela ciéncia. A escolha da NASA
como espago simbdlico para o langamento do trailer também mobiliza referéncias ao
imagindrio tecnoldgico e cientifico caracteristico da corrida espacial das décadas de
1950 e 1960. Tal estética retrofuturista reforca a proposta visual do filme ao recuperar
uma visao otimista do progresso cientifico tipica do contexto histérico que inspira a
campanha.

Outro aspecto relevante diz respeito a estratégia transmidiatica adotada pela
Marvel Studios: embora o anuncio tenha sido veiculado no Instagram, a transmissao
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ocorreu ao vivo no YouTube, evidenciando a articulacdo entre diferentes plataformas
digitais para ampliar o alcance e estimular a participagdo do publico. Essa circulagao
integrada de conteudos pode ser compreendida como manifestagcdo de processos de
convergéncia midiatica, nos quais narrativas e experiéncias se expandem por multiplos
meios, incentivando o engajamento ativo das audiéncias (Jenkins, 2009).

Figura 4 - Post langcamento do trailer

Fonte: PrintScrenn elaborado pela autora, 2026.

Adicionalmente, observa-se que a composic¢édo visual do material promocional
remete diretamente a estética cldssica dos quadrinhos, mobilizando elementos icono-
graficos e estilisticos que acionam a nostalgia como emocéao culturalmente mediada.
Ao recuperar referéncias visuais associadas as origens dos personagens, a peca ati-
va memodrias afetivas e fortalece vinculos simbdlicos entre marca e publico, operando
no campo da midiatizagao dos afetos e da construgao de pertencimento (Boym, 2001;
Hjarvard, 2013).

Na sequéncia, observa-se uma estratégia de divulgacao baseada na colaboracgao
entre Marvel Studios e a People, evidenciada por um post conjunto nas redes sociais
que simula a capa de uma revista impressa. Tal recurso demonstra um deslocamento
midiatico, no qual formatos tradicionalmente associados a cultura editorial sdo reapro-
priados e recontextualizados no ambiente digital. Ao incorporar a estética de capa de
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revista — com hierarquia tipografica, enquadramento fotografico e chamada principal
centrada na nocao de familia — a comunicagdo promove a circulagdo simbdlica entre
midias distintas, reforcando processos de convergéncia e hibridizagdo comunicacional
(Jenkins, 2009).

Esse movimento torna-se ainda mais evidente quando a capa da Entertainment
Weekly é apresentada em articulacado visual com a da People, reunindo, em um mes-
mo enquadramento, dois regimes editoriais distintos. Enquanto a People enfatiza a di-
mensao afetiva e a cultura de celebridades por meio do enquadramento familiar e da
proximidade simbdlica dos personagens, a Entertainment Weekly mobiliza uma estéti-
ca tecnoldgica e orientada a agado, associada ao espetaculo e a expectativa narrativa.
A justaposicao dessas capas evidencia uma dupla legitimagédo simbdlica — afetiva e
espetacular — que amplia a presenca cultural dos personagens ao integra-los simulta-
neamente a ldgica do entretenimento midiatico e ao imaginario da vida cotidiana.

A construgao visual enfatiza, assim, o enquadramento do grupo como unidade
familiar, sintetizado na chamada “Making time for family’, reiterando a estratégia de hu-
manizacao do heroismo ja observada em outras pecas promocionais. Nesse sentido, a
visualidade articula afetos, pertencimento e reconhecimento cultural por meio de uma
estética que aproxima os personagens de figuras publicas midiaticas, deslocando-os
do campo do extraordindrio para o da vida cotidiana. Tal operagao pode ser compreen-
dida a luz do conceito de midiatizagdo, entendido como o processo pelo qual institui-
¢oes, praticas e representacgdes sociais passam a ser estruturadas segundo légicas mi-
diaticas e formatos de visibilidade proprios dos meios de comunicagéao (Hjarvard, 2013).

Ao simular capas editoriais centradas na intimidade e na convivéncia familiar, a
campanha aproxima os personagens de regimes contemporaneos de celebrizacdo, nos
quais figuras publicas sdao constantemente apresentadas sob enquadramentos domés-
ticos e afetivos. Dessa forma, a familia deixa de operar apenas como elemento narrativo
da franquia e passa a funcionar também como dispositivo de visibilidade midiatica e
engajamento emocional. Tal dindmica dialoga com processos de midiatizagéo da cultura
e com regimes contemporaneos de celebridade, nos quais a intimidade e a vida cotidiana
tornam-se elementos centrais da circulagdo midiatica (Hjarvard, 2013; Turner, 2014).

Além disso, a simulagdo de capas editoriais mobiliza uma estética de legitima-
¢ao simbdlica ao associar os personagens a regimes de visibilidade caracteristicos da
cultura de celebridades e da midia de entretenimento. Essa estratégia, ilustrada pela
figura 5, amplia a circulagédo narrativa e favorece a construcao de vinculos afetivos, ao
mesmo tempo em que evidencia a légica transmidiatica de expansao de contetdos por
multiplos suportes e linguagens (Jenkins, 2009).
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Figura 5 - Colaboracodes

Fonte: PrintScrenn elaborado pela autora, 2026.

A justaposicao das capas da Entertainment Weekly e da People, apresentada em
formato de interface de redes sociais, evidencia um movimento estratégico de circula-
¢ao simbolica entre diferentes regimes midiaticos. Ao reunir, em um mesmo enquadra-
mento visual, duas publicagdes tradicionalmente associadas a cultura editorial impres-
sa, a comunicagdo promove a recontextualizacdo de formatos jornalistico-editoriais no
ambiente digital, reforcando processos de convergéncia e hibridizagao de linguagens
(Jenkins, 2009).

A capa da Entertainment Weekly, com estética mais tecnoldgica e orientada a
acao, e a capa da People, centrada na ideia de familia e na cultura de celebridades,
operam conjuntamente na construcao de uma dupla legitimacao simbodlica: cientifica e
afetiva. Tal articulagdo amplia a visibilidade da narrativa e reposiciona os personagens
simultaneamente como icones culturais e figuras de proximidade cotidiana, eviden-
ciando a midiatizacdo como processo estruturante das formas contemporaneas de re-
presentacao e de circulagao cultural (Hjarvard, 2013).

Em sintese, as estratégias de divulgacado analisadas evidenciam uma légica co-
municacional integrada, na qual diferentes regimes de visibilidade — institucional, di-
gital e editorial — operam de forma articulada para expandir a presenca simbdlica da
narrativa e intensificar o engajamento do publico. Ao mobilizar a autoridade cientifica,
a circulagdo multiplataforma e a estética da cultura de celebridades, a comunicagao
desloca o heroismo do campo do espetaculo para o da intimidade e do pertencimento,
promovendo uma humanizacao dos personagens mediada por afetos e referéncias cul-
turais compartilhadas. Desse modo, observa-se que a divulgagdo ndo apenas informa
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sobre o produto audiovisual, mas participa ativamente da constru¢éo de sentidos e de
vinculos, evidenciando a midiatizagdo como processo estruturante das formas contem-
poraneas de visibilidade e interacdo cultural (Jenkins, 2009; Hjarvard, 2013).

Consideracoes Finais

A anélise das estratégias visuais e discursivas evidencia que a divulgacdo de
Quarteto Fantastico: Primeiros Passos ultrapassa a fungdo promocional e configura-
-se como pratica estruturante de producao de sentidos. Observa-se uma comunicagao
orientada pela integracdo entre suportes, linguagens e regimes de visibilidade, na qual
diferentes formatos — institucionais, editoriais e digitais — operam de maneira articu-
lada para ampliar a presenga simbdlica da narrativa no ecossistema midiatico. Nesse
contexto, a atuacao de Marvel Studios revela um modelo comunicacional baseado na
convergéncia de midias e na circulacdo expandida de conteudos, caracteristico das
dindmicas contemporaneas de comunicagao cultural.

Os resultados evidenciam que a divulgagao de Quarteto Fantastico: Primeiros
Passos mobiliza a nostalgia ndo apenas como recurso estético, mas também como
estratégia simbdlica de reativacdo de imaginarios culturais associados ao modelo de
familia nuclear estadunidense do pds-guerra. Ao articular visualidades retrd, afetos fa-
miliares e referéncias ao cotidiano doméstico, a campanha produz sentidos de proximi-
dade e de pertencimento voltados a determinados repertérios culturais e emocionais.

Entretanto, tais representagdes ndo devem ser compreendidas como universais
ou neutras. A ideia de familia acionada pela campanha esta atravessada por valores
histéricos relacionados a heteronormatividade, aos papéis tradicionais de género e ao
imaginario do american way of life. Nesse sentido, a nostalgia mobilizada pela divulga-
cao opera simultaneamente como estratégia de engajamento afetivo e como reatuali-
zacao de modelos culturais especificos.

Conclui-se, portanto, que as estratégias de divulgacdo analisadas evidenciam
a centralidade da midiatizagdo nas formas contemporaneas de circulagéo cultural, de-
monstrando como franquias midiaticas articulam memoria, afetos e plataformas digi-
tais para fortalecer vinculos simbdlicos com o publico e ampliar sua presenga no ecos-
sistema comunicacional contemporaneo.
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