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RESUMO

O objetivo deste trabalho foi verificar a relacdo entre variaveis sociodemogréaficas e o capital
cultural das familias nucleares brasileiras com as despesas relacionadas ao consumo de bens e
servigos culturais. A base de dados utilizada foi a Pesquisa de Orcamentos Familiares —
periodo de 2008/2009, realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
sendo a amostra de 27.479 domicilios selecionados com base na estrutura familiar nuclear
com presenca de filhos em idade escolar. Para analise dos dados, utilizaram-se anélise de
regressdo multipla e coeficiente de correlagdo. Os resultados evidenciaram relacdo positiva
entre a renda per capita familiar, 0 nimero de pessoas na familia, o capital cultural e a idade
do cbnjuge com os gastos com bens e servigos culturais. De acordo com o0 modelo proposto, a
renda per capita e o capital cultural foram as principais variaveis explicativas dos gastos com
bens e servicos culturais das familias.

Palavras-chave: Consumo. Familias nucleares. Capital cultural. Bens culturais.

ABSTRACT

The objective of this study was to determine the relationship between sociodemographic
variables and the cultural capital of Brazilian nuclear families with their expenditure on the
consumption of cultural goods and services. The Consumer Expenditure Survey (2008/2009)
conducted by the Brazilian Institute of Geography and Statistics (IBGE) was used as database.
The sample consisted of 27,479 households that were selected based on the nuclear family
structure with school-age children. Data was analyzed using multiple regression analysis and
correlation coefficient. The results showed a positive relationship between income per capita,
number of people in the family, cultural capital and age of the spouse/husband with the
expenditure on cultural goods and services. According to the model, income per capita and
cultural capital were the main explanatory variables of the expenses with cultural goods and
services in the households.

Keywords: Consumption. Nuclear families. Cultural capital. Cultural goods.

E&G Economia e Gestéo, Belo Horizonte, v. 18, n. 51, Set./Dez. 2018 63



PUC Minas ]_j&,m & oot ISSN 1984-6606

1 INTRODUCAO

O consumo de bens e servigos culturais pode ser considerado importante elemento
para o desenvolvimento socioeconémico & medida que amplia as capacidades criativas e
expressivas do individuo e estimula a coesdo social, sendo uma das formas pelas quais a
cidadania se expressa (PAGLIOTO; MACHADO, 2012). Segundo Bourdieu (1998, p. 67), o
“capital cultural € um conjunto de recursos atuais ou potenciais que estdo ligados a posse de uma rede
duradoura de relagbes mais ou menos institucionalizadas de interconhecimento e inter-
reconhecimento” ou, em outros termos, estdo vinculados a um grupo, como um conjunto de agentes
unidos por ligacdes permanentes e Uteis.

Existem evidéncias de que 0 maior acesso a bens culturais melhora a qualidade de vida
dos membros de uma coletividade, tal que uma politica cultural que se limita a fomentar o
consumo de bens culturais importados tende a ser inibidora de atividades criativas e a impor
barreiras a inovagcdo. Em uma época de intensa comercializagdo de todas as dimensfes da vida
social, o objetivo central de uma politica cultural deve ser a liberacdo das forcas criativas da
sociedade. Ndo se trata de monitorar a atividade criativa e, sim, abrir espago para que ela
floresca (ARBIX; ZILBOVICUS; ABRAMOVAY, 2001).

Os atos de consumo fazem parte da constituicdo do individuo e daquilo que ele
pretende projetar a respeito de si mesmo, gerando padrdes de consumo. Esses padrdes, de
acordo com Ponte e Mattoso (2014), podem variar em funcdo do capital cultural de cada
individuo, por meio de uma variedade de dimensdes. Holt (1998) destacou o capital cultural,
em todos 0s campos sociais, como importante recurso na vida das pessoas; no campo de
consumo, ele atua de forma a converter esse recurso em gostos e praticas de consumo. Os
produtos funcionam, portanto, como representacdes das praticas de consumo, gerando a
distingdo e evidenciando a posicédo social do consumidor. Dessa forma, o capital cultural é um
dos elementos relevantes para auxiliar no estudo do consumo particular de produtos e servicos
culturais.

Segundo Silva, Araljo e Souza (2007), analisando os dados da Pesquisa de Orcamento
Familiar (POF) 2002/2003, os gastos culturais foram de R$ 31,9 bilhGes, perfazendo um total
de 3% dos gastos anuais das familias brasileiras e cerca de 2,4% do PIB nacional. Desses 3%
totais, 82% referiam-se ao consumo de bens e servi¢os culturais dentro do domicilio, ou seja,
televisdo, video, musica e leitura. O consumo que pressupde a saida do domicilio (cinema,
teatro, shows) correspondeu a 17,8%. As despesas culturais demandam equipamentos e uso de
bens duraveis, correspondendo a 45,8% do total.

Na pesquisa sobre o tema consumo de bens culturais pelas familias brasileiras, pode-se
verificar que pouco se tem dedicado ao estudo desse tipo de consumo, principalmente quando
relacionado com o capital cultural das familias. Os trabalhos tém enfoque em questdes
demogréaficas e econémicas (Diniz e Machado, 2011; Silva, Aradjo e Souza, 2007; Seiblitz,
Bonifécio e Ayres, 2013) ou em consumidores individuais (Paglioto e Machado, 2012; Ponte
e Mattoso, 2014). Nesse contexto, este trabalho tem como objetivo verificar a relacdo entre
variaveis sociodemogréficas e o capital cultural das familias nucleares brasileiras com as
despesas ligadas ao consumo de bens e servicos culturais. Por familia nuclear, entende-se o
grupo familiar composto por esposa e esposo, com ou sem filhos.

Entender as variaveis que influenciam os gastos das familias ndo € tarefa facil, devido
a multiplicidade de elementos que devem ser considerados. Dessa forma, o estudo do
consumo de bens culturais pelas familias brasileiras e de suas variaveis sociodemogréaficas e
de como o capital cultural da familia influencia esse consumo ¢ de grande importancia para o
entendimento da sua influéncia no cotidiano familiar. Isso porque, conforme descrito por
Silva, Araujo e Souza (2007), o consumo de bens culturais tem grande impacto na economia
brasileira, bem como perfaz percentual significativo dos gastos das familias.
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2 TEORIA DO CAPITAL CULTURAL

O termo capital cultural foi cunhado por Pierre Bourdieu e formalizado, inicialmente,
com a colaboracdo de Jean-Claude Passeron na obra Leshéritiers, publicada em 1964. A
Teoria do Capital Cultural foi desenvolvida a partir de suas observacdes acerca dos
mecanismos responsaveis pelas desigualdades no aproveitamento e rendimento de estudantes
pertencentes a diferentes grupos sociais. Assim, o capital cultural constitui o elemento da
heranca familiar que teria 0 maior impacto na definicdo do destino escolar (ALMEIDA
CUNHA, 2007).

Conforme descreveu Bourdieu (1998), ha trés tipos de capital: 0 econémico, o social e
o cultural. O capital cultural difere do capital econdmico (recursos financeiros) e do capital
social (relacionamentos, filiagdes a instituicdes e rede de relacionamentos). O capital cultural
é produto das aprendizagens sem intencdo, tornando possivel uma disposi¢do adquirida por
meio da aquisi¢do familiar da cultura legitima. Em relacdo a obtencdo junto com a familia,
isso se da pelo nivel educacional ou pelo trabalho exercido pelos pais em interagcdo com
familias semelhantes, estimulando o pensamento, a constru¢cdo do senso critico e o
desenvolvimento de habilidades de comunicacdo que viabilizam a aquisi¢do constante de
novos conhecimentos e habilidades, com énfase na producdo simbdlica (HOLT, 2010).

Royal (2012) definiu o capital cultural como as normas e valores que as pessoas vao
levar inconscientemente por toda a vida. Sdo, muitas vezes, 0s valores incorporados ao longo
da infancia e da educagdo que formam a compreensdo e comportamentos ao longo da vida.
Esse autor argumentou que a educacdo continua sob a influéncia dos pais, que imbuem em
cada individuo o conhecimento de seu lugar na sociedade e que papéis ele pode desempenhar
e que atividades, tanto de lazer quanto de trabalho, ele pode realizar. O capital cultural
consiste na familiaridade com a cultura dominante em uma sociedade e, especialmente, a
capacidade de compreender e utilizar a linguagem polida. A posse de capital cultural varia de
acordo com a classe social, no entanto o sistema de ensino assume a posse de capital cultural
(SULLIVAN, 2001).

O ensaio mais famoso de Bourdieu que trata sobre o Capital Cultural, “The Forms of
Capital”, concentra-se no habitus e indica que o capital cultural pode ser encontrado em trés
formas diferentes: (a) como um estado encarnado, com base em disposi¢des duradouras da
mente e do corpo. Mas isso se refere ao habitus como um conjunto de gostos e competéncias
de julgamento. Esta forma de capital cultural é, em grande parte, herdada ou, mais
precisamente, adquirida através da educacao refinada em uma casa. (b) O Capital Cultural
pode ser medido também como atitudes, preferéncias e competéncias. Tem um estado
objetivado, sob a forma de bens culturais — O que poderia ser cole¢bes de livros ou
instrumentos musicais? Esses produtos irdo refletir o habitus e podem ser observados ou
relatados em pesquisas. (¢) O capital cultural também existe em um estado institucionalizado
(por exemplo: escolas, universidades, escolas técnicas), que em primeiro lugar diz respeito a
qualificacdes educacionais dos individuos (PRIEUR; SAVAGE, 2011).

O capital cultural enquanto habitus ndo vai muito além da ideia da existéncia de uma
subcultura de classe que auxilia o0 processo de reproducdo social. Seu conceito também é
utilizado numa acepgdo um pouco diferente. Capital cultural indica acesso a conhecimento e
informacdes ligados a uma cultura especifica, aquela que é considerada como a mais legitima
ou superior pela sociedade como um todo. Assim, aqueles que tém acesso a esse capital
cultural, a essas informacdes, terdo maior valor, mais "distin¢gdo", assim como acesso
facilitado a outros recursos escassos. Nessa acepcdo, o conceito de capital cultural deixa de
ser apenas uma subcultura de classe e passa a ser uma estratégia, um instrumento de poder
(BOURDIEU, 1998).
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Nessa mesma perspectiva, destaca-se que o capital cultural pode ser apresentado de
trés formas: incorporado, via conhecimentos implicitos, habilidades e disposi¢des; objetivado,
como um produto cultural; e institucionalizado, através de certificados e diplomas oficiais que
comprovem a sua existéncia. Dessa maneira, o capital cultural incorpora o papel de distingédo
em diversos campos e ndo somente nas artes, visto que opera nos multiplos campos de
consumo, como comida, decora¢do, moda, cultura popular e esportes (BOURDIEU, 1998;
HOLT, 1998). Em relacdo a essas trés formas, 0s recursos que compdem o capital cultural
podem ser acumulados por trés tipos primérios de aculturacdo: Educacdo familiar —
mensurada pela educacdo e ocupacdo do pai, uma vez que o status da familia tem o dominio
do pai; Educacdo formal — retrata o nivel de educacdo do préprio consumidor; e Cultura
ocupacional — apresenta a ocupagdo do consumidor (BOURDIEU, 2011; HOLT, 1998;
SILVA, 2008).

A educacdo € um componente importante do capital cultural, uma vez que contribui
para a capacidade do individuo para o processamento e aquisicdo de informacgdes. A
escolaridade dos pais também é fator relevante, pois pode ser considerada uma proxy para a
exposicdo aos bens culturais na infancia e na adolescéncia. Espera-se que o efeito desse tipo
de educacdo sobre o consumo de bens culturais seja maior do que o impacto da educacao
formal, pois indica uma escolha voluntaria do individuo para a acumulacdo de capital cultural
especifico (DINIZ; MACHADO, 2011).

O conceito de capital cultural configura-se como tentativa de desenvolver uma
estrutura tedrica para examinar o padrao social do consumo no crescente e mistificado mundo
social (HOLT, 1998; SILVA, 2008). Isso porque a classificacdo do consumidor, conforme o
recurso do capital cultural, permite explicar fatores do consumo cultural de forma mais
acentuada. A compreensao de quais ordenamentos regem suas escolhas de consumo € muito
importante para o entendimento do comportamento de consumo. Um desses ordenamentos é a
busca de status que intermedeia a construcao de identidades e a ocupagdo de posigéo social.
Em relacdo a esse status, o capital cultural atua como fator determinante, convertendo-se em
gostos e praticas de consumo. Interessante “¢ perceber que, entre as fontes de formacao de
capital cultural, estd a ascendéncia, estabelecendo, assim, uma espécie de heranca cultural dos
individuos que molda seus gostos e praticas de consumo” (PONTE; MATTOSO, 2014, p. 30).

3 CONSUMO DE BENS CULTURAIS

Diniz e Machado (2011), estudando os determinantes do consumo de bens artistico-
culturais e servicos no Brasil, constataram que o consumo cultural-artistico é desigualmente
distribuido na populacdo, sendo determinado, principalmente, pela educacdo e pela renda.
Essas variaveis indicam a posicdo social dos individuos, em que aqueles com ensino superior
e renda maior tendem a apresentar maior exposicdo a bens artistico-culturais, devido a
praticas individuais e, ou, familiares, razdo por que esses grupos sociais ttm melhor acesso a
esses bens. Por sua vez, as divergéncias regionais parecem afetar as despesas de forma mais
intensa entre as familias que gastam mais. Segundo esses autores, 0s resultados sugerem que
as variaveis geograficas influenciam mais o consumo do que caracteristicas individuais do
consumidor.

Silva, Araujo e Souza (2007) verificaram que ha heterogeneidade de consumo cultural
no Brasil. Nesse tipo de consumo, os individuos valorizam a cultura como elemento que
organiza informacdes e interacdes sociais. Observou-se que a televisdo € o produto mais
consumido em relacdo ao lazer, com presenca quase universal nos domicilios. Nas grandes
regides metropolitanas do Brasil, cerca de 50% do montante dos gastos culturais é feito pelos
dois decis mais ricos em renda. No entanto, a proporcao dos gastos das familias gira em torno
de 3%, com ligeiras oscilagdes para mais ou para menos. Esses mesmos autores relataram que
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as familias cuja pessoa de referéncia € negra, ou mulher, consomem muito menos bens
culturais, num claro reflexo das interagcdes e desigualdades fundadas no género e na etnia
(cor/raca).

Em um recorte entre zonas rural e urbana, Seiblitz, Bonifacio e Ayres (2013)
verificaram que o consumo de bens e servigos culturais e recreativos das familias da zona
urbana foi maior em relacdo ao das familias da zona rural. Os dados indicam também a
existéncia de diferenca significativa no gasto com recreacdo e cultura entre areas urbanas e
rurais, da mesma forma como ocorre entre as regides geogréficas. Os citados autores
concluiram que essa diferenca entre as regides pode estar relacionada, entre outras coisas, a
quantidade disponivel de bens recreativos e culturais e com o nivel de renda de cada regido.

Analisando o perfil dos frequentadores de atividades culturais nas metropoles
brasileiras, Paglioto e Machado (2012) identificaram que no tocante ao consumo de bens
culturais, ainda que exista diversidade cultural, o acesso a cultura foi ampliado nos ultimos
anos, no ambito das atividades culturais privadas desenvolvidas em suas diversas
modalidades, como museus, salas de cinema, teatros, entre outros. Ha4 uma concentra¢do em
determinada parcela da populagdo, caracterizada por um perfil demogréafico, educacional e
econémico, como também pelas condicBes de oferta dentro do contexto regional em que 0s
individuos estdo inseridos.

Segundo Paglioto e Machado (2012), aqueles individuos mais abastados gastam mais
com cultura fora do domicilio e o fazem para aquisicdo de ingressos para cinema, shows e
teatros. As classes mais pobres, quando gastam com cultura fora do domicilio, o fazem com
cinema. Esses mesmos autores identificaram aumento no consumo de bens durdveis —
televisdo, computador — complementares ao dispéndio com cultura dentro do domicilio. Tais
gastos aumentaram em numero de domicilios que passaram a possui-los, como também no
montante gasto dos que ja os tinham. Contudo, esse crescimento aconteceu, especialmente,
entre os domicilios que ndo gastaram com atividades culturais externas.

Em recente estudo, Ponte e Mattoso (2014), analisando a relagdo dos bens culturais
com o capital cultural das mulheres da nova classe C, chegaram a dois grupos distintos: Alto
Capital Cultural (ACC) e Baixo Capital Cultural (BCC). Uma das conclusdes dessas autoras
foi a existéncia de forte relacdo entre o nivel de capital cultural e 0 consumo de produtos
culturais. Dessa maneira, o consumo desses produtos é capital para a constituicdo das
estratégias de consumo de status dessas mulheres, principalmente quando se trata das
categorias audiovisual e microinformatica, que exercem papel primordial nessas estratégias
nos dois grupos de entrevistadas. Além disso, as citadas autoras identificaram que os produtos
férias, leitura e fonografia sdo relevantes apenas para as mulheres do grupo ACC.

Por fim, Segundo Paglioto e Machado (2007), o consumo de bens e servicos artistico-
culturais aumenta as capacidades criativas e expressivas do individuo, estimula a coesdo
social e se torna uma forma de expressar a cidadania. Além do mais, pode servir de base para
o desenvolvimento de politicas publicas que promovam o acesso a bens e servigos culturais
fora do domicilio pelas camadas mais pobres, visto que esse acesso externo (cinema, teatros,
museus), segundo aqueles mesmos autores, € elitizado e inibe o acesso de individuos mais
pobres.

4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este trabalho se caracteriza como uma pesquisa quantitativa descritiva transversal,
visto que busca verificar as relacGes entre varidveis sociodemograficas das familias, o capital
cultural e os gastos das familias com bens culturais; e transversal, devido ao fato de a analise
dos dados ser feita em periodo especifico do tempo. Como base de dados, utilizou-se a
Pesquisa de Orcamento Familiar (POF), realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
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Estatistica (IBGE), referente ao periodo de 2008/2009, que €é publica e pode ser acessada no
site oficial do Instituto. Essa escolha se deu devido ao fato de até o fim de 2017 ndo ter sido
realizada outra POF.

Os dados foram extraidos dos microdados da POF (2008-2009), obtendo-se uma
amostra de 55.970 domicilios. A partir deste quantitativo, foi feita uma verificacdo de
domicilios com falta de dados para variaveis do perfil e dos gastos. Também, foi realizada
uma selecdo dos domicilios, escolhendo-se aqueles com estrutura familiar nuclear com
presenca de filhos em idade escolar e que estavam residindo na unidade familiar. A opgéo de
familias do tipo nuclear foi devida ao fato de 0 modelo de calculo do indice de capital cultural
ser dado pela escolaridade e pela profissdo do pai e da méde. No final, chegou-se a uma
amostra de 27.479 domicilios.

4.1 Variaveis sociodemograficas

As variaveis sociodemograficas utilizadas na analise foram: sexo (pessoa de referéncia
da familia e do conjuge), idade (pessoa de referéncia, conjuge), anos de estudo, pessoa de
referéncia, cbnjuge, numero de pessoas na familia, renda familiar per capita anual e cor da
pele (pessoa de referéncia, conjuge).

4.2 Bens e servigos culturais

Para definigdo dos bens culturais deste trabalho, foi usada a classificacdo adotada no
Brasil, que tem como base a Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF), desenvolvida pelo
IBGE. Segundo Ponte (2012), essa classificacdo considera, para avaliagcdo, produtos culturais
que se relacionem com as necessidades materiais e culturais, Uteis para proporcionarem
informacdes, entretenimento, e que possam posicionar socialmente os consumidores dos
produtos. Dessa maneira, 0s produtos culturais foram classificados de acordo com as
caracteristicas, nas seguintes categorias:

1) Leitura: composto por livros didaticos e ndo didaticos, jornais, revistas e demais
produtos da midia escrita.

2) Fonografia: composto por CDs, discos de vinil, aparelhos e equipamentos.

3) Espetéculo ao vivo e artes: composto por circo, teatro, balé, museu, shows e musica.

4) Audiovisual: composto por cinema, praticas amadoras, TV a cabo, equipamentos e
conteddos.

5) Microinformatica: composto por equipamentos e internet.

6) Outras saidas: boate, danceteria, zooldgico etc.

Além desses, foram considerados o consumo de bens e servigos recreativos e culturais
das familias e as despesas com recreacdo e cultura, delimitados pela POF: despesas com
brinquedos e jogos, celular e acessorios (aparelhos e acessorios de telefonia celular),
recreacbes e esportes (cinema, teatro, futebol, ginastica etc.), instrumentos musicais,
equipamentos esportivos, artigos de acampamento e demais despesas similares.

4.3 Mensuracdo do indice de capital cultural

Para mensuracdo do nivel de capital cultural, foram usadas as proposi¢fes de Holt
(1998) do indice de Capital Cultural, obtido a partir da escolaridade e profissdo dos
individuos em uma familia. Holt (2010), com base em critérios desenvolvidos por Bourdieu,
estabeleceu um ranking de pontuacao especifica para cada nivel de escolaridade e ocupacéo,
como mostrado no Quadro 1. Nessa visdo, entende-se que, quanto maior o grau de
escolaridade das pessoas em uma familia, maior o indice de capital cultural e maior o nimero
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de determinadas profissdes que exigem maior grau de conhecimento e geram capital cultural
maior.

Quadro 1 — Ranking de pontuacéo de capital cultural
ESCOLARIDADE ESCALA
Até o ensino médio

Superior concluido

Pés-graduacéo

Mestrado

Doutorado/Ph.D.
OCUPACAO/PROFISSAO
Trabalho manual

| (W N

Servigo sem qualificacdo/Dona de casa

Vendedor/Técnico/Comerciante

Técnico especializado/Gestor/Professor

g | W N

Produtor cultural
Fonte: HOLT, 2010.

Para obter o indicador parcial da Ocupacgédo/Profisséo, utilizou-se a fung¢ao “SE” do
Microsoft Excel para agrupar as profissdes, com base nos cddigos de ocupacdo descritos no
documento Classificagbes POF 2008-2009. A fungdo “SE” ¢ uma das fungdes logicas para
retornar a um valor se uma condicdo for verdadeira e a outro valor se for falsa.
Posteriormente, fazendo uso dessa mesma fungdo, os agrupamentos de ocupacdes criados
foram enquadrados na escala de Holt (2010). A partir desse enquadramento, aplicaram-se as
notas a cada agrupamento de Ocupacao/Profisséo, conforme a escala constante no Quadro 1.

O Indice de Capital Cultural foi obtido a partir do somatdrio das notas dadas a cada
individuo, seguindo-se o modelo descrito no Quadro 1. O indice de capital cultural foi, entéo,
0 somatorio das notas da escolaridade e da profissdo do chefe da familia e do seu cénjuge.
Para validar o construto Capital Cultural, utilizou-se o coeficiente Alpha de Cronbach, que é a
estatistica empregada para medir o grau de confiabilidade de uma escala. Esse coeficiente
deveré estar acima de 0,6, conforme orientacOes de Hair Junior et al. (2005).

4.4 Analise dos dados

Para resolucdo do objetivo proposto neste trabalho, foi utilizada a técnica estatistica de
regressdo linear mdltipla, que é uma técnica multivariada usada com o objetivo de obter
relacdo matematica entre uma das variaveis estudadas (variavel dependente) e outras que
descrevem o sistema, chamadas de independentes ou explicativas (HAIR JUNIOR et al.,
2005). Neste estudo, pretendeu-se prever uma relacdo funcional entre uma variavel
dependente e 0 gasto com bens culturais, a partir do conhecimento de outras variaveis
independentes. Segundo Hair Junior et al. (2005) e Cunha e Coelho (2011), a regresséo linear
maltipla é ferramenta robusta quando se tem o interesse em verificar a relacdo entre uma
unica variavel dependente e duas ou mais independentes. Segundo Cunha e Coelho (2011) e
Missio e Jacobi (2007), é possivel incluir na analise de regressao variaveis ndo métricas como
varidveis dependentes diretamente no modelo, indicando a presenca de qualidade
influenciadora da variavel dependente. Para esse intuito, é necessario criar variaveis dammy,
tambem chamadas de binarias ou categoricas.
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A variavel dependente nesta pesquisa representa o gasto com bens culturais e sera
mensurada como o0 somatdrio de todas as despesas das familias com esses bens, sendo, assim,
uma variavel métrica. As varidveis independentes métricas foram: idade (pessoa de referéncia,
cbnjuge), nimero de pessoas na familia, renda familiar per capita e capital cultural; e as ndo
métricas (dammy): sexo (pessoa de referéncia da familia e do c6njuge) e cor (pessoa de
referéncia, conjuge).

A fim de chegar a melhor explicacdo para o modelo de regressdo que elucida da
melhor maneira possivel a relacdo entre despesa e as variaveis independentes, utilizou-se o
método Stepwise. Este método foi proposto por Cunha e Coelho (2011), encontrado no
software SPSS 19.0, para fazer a regressdo maltipla passo a passo, em que essas variaveis sdo
incluidas e excluidas até se chegar ao melhor modelo final que explique melhor a relagédo
entre elas.

Stepwise € um método de selecdo passo a passo, em que todas as variaveis do modelo
de regressdo sdo previamente verificadas pelas suas estatisticas F parciais. A regressao
Stepwise requer dois valores de corte: Fi, — de entrada e Fo — de saida. Uma variavel
adicionada ao modelo no passo anterior pode ser redundante por causa do seu relacionamento
com as outras variaveis; se sua estatistica F parcial for menor que Foy, ela sera removida do
modelo (ACTION, 2013).

Os valores de Fi, e de Fou sdo determinados pelo pesquisador a partir do nivel de
significancia (o)) critico. E essa escolha vai depender do rigor que ele deseja para o seu
modelo. Neste trabalho, utilizaram-se Fi, = 0,05 e Foy = 0,10, por entender que a incluséo
deve ser mais rigorosa que a exclusdo, visto que, para fazer parte do modelo, a varivel
independente deve ter boa correlacdo com a variavel dependente.

5 RESULTADOS E DISCUSSAO

Nesta secdo, apresentam-se os resultados das analises feitas a partir dos dados da POF.
Primeiro, é mostrada a caracterizagdo do perfil da amostra pesquisada, logo apds vém os
procedimentos de validagdo indice de Capital Cultural, passando depois para a analise de
Regressdo Linear Multipla e, por ultimo, finaliza com as conclusdes.

5.1 Caracterizacgao geral da amostra

Este estudo englobou 27.479 domicilios, com uma média de 4,25 pessoas em cada um,
sendo 34,5% deles localizados nos Estados da Regido Nordeste e 24,1% na Regido Sudeste. A
renda per capita anual foi de R$7.825,85 e 0 gasto médio anual com bens culturais, de
R$6.752,70. Em relagdo ao perfil da pessoa de referéncia, 88,8% eram homens de cor parda
(50,2%) com idade média de 43,98 anos e 6,81 anos de estudo, tendo a maioria (70,4%) o
ensino fundamental e a grande minoria (1,4%), o mestrado e, ou, o doutorado. Seus c6njuges
(88,8%) eram mulheres de cor parda (59,9%) com idade média de 40,6 anos e 7,5 anos de
estudo, possuindo a maioria (68,4%) o ensino fundamental e uma grande minoria (1,4%), 0
mestrado e, ou, o doutorado.

Quanto a profissdo, as pessoas de referéncia foram, em sua maioria, classificadas,
para fins do célculo do capital social, no grupo Vendedor/Técnico/Comerciante e 0s conjuges,
nos grupos Servico sem qualificacdo/Dona de casa e Vendedor/Técnico/Comerciante.
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5.2 Indice de capital cultural

Seguindo as proposicdes de Holt (2010) descritas na metodologia, foi feito o célculo
do indice capital cultural para a amostra selecionada. Na Tabela 1 é apresentado o indice do
capital cultural da amostra e também de cada regido geografica do pais. Esse indice poderia
variar entre 4 (valor minimo) e 20 (valor maximo).

Nota-se, nessa tabela, um valor muito baixo do indice de capital cultural (6,95). Isso se
deve ao baixo nivel de escolaridade e de profissbes que exigem menos qualificacdo
profissional imputada a amostra selecionada. O capital cultural mostrou-se correlacionado
com a quantidade de anos de estudos da pessoa de referéncia (r = 0,52) e do conjuge (r =
0,51), evidenciando que, quanto maior a quantidade de anos de estudos, maior o capital
cultural do individuo.

Tabela 1 — Comparagéo do indice de Capital Cultural por regido geografica
Intervalo de Confianca

Regi&o N  Média Desvio-padrdo Limite inferior Limite superior Minimo Méaximo
Norte 4099 6,81 3,15 6,71 6,91 4 20
Nordeste 9493 6,41 3,04 6,35 6,47 4 20
Sudeste 6616 7,36 3,49 7,27 7,44 4 20
Sul 3409 7.4 3,54 7,28 7,52 4 20
Centro-Oeste 3862 7,35 3,48 7,24 7,46 4 20
Total 27479 6,95 3,32 6,91 6,99 4 20

Fonte: Dados da pesquisa.

A validade do construto capital cultural foi avaliada por meio do coeficiente Alpha de
Cronbach, a partir da escala de pontuacdo de Holt (2010) para escolaridade e profisséo da
pessoa de referéncia e do seu conjuge. A medida do coeficiente de Alpha foi 0,82, acima do
0,6 estabelecido como limite para uma boa confiabilidade, o que indica a validade da escala
para medir o construto capital cultural.

5.3 Relacdo entre despesa com bens culturais, capital cultural e as variaveis
sociodemograficas

A analise de regressdo foi utilizada com o objetivo de identificar a relacdo funcional
entre a despesa anual com Bens e Servicos Culturais (varidvel dependente) e as variaveis
independentes: o capital cultural e as varidveis sociodemograficas, verificando quais delas
explicam melhor essas despesas e mostrando quais das variaveis exercem maior influéncia
nos gastos com bens e servigos culturais. A partir do modelo Stepwise descrito nos
procedimentos metodoldgicos, chegou-se a quatro modelos de regressao (Tabela 2).

Tabela 2 — Sumario dos modelos de regressdo multipla

Modelo R R2 R2 ajustado  Erro-padréo P-valor
1 0,6 0,36 0,36 11.611,91 0,000
2 0,61 0,37 0,37 11.503,38 0,000
3 0,62 0,38 0,38 11.386,89 0,000
4 0,62 0,38 0,38 11.374,77 0,000

Fonte: Dados da pesquisa.
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Constata-se nos indicadores a superioridade do modelo final (modelo 4) com quatro
variaveis, visto que este modelo apresentou melhor R2 ajustado (0,38), ou seja, 0 conjunto das
quatro variaveis independentes explica 38% da alteracdo da variavel dependente (despesas
com bens e servicos culturais). O teste de F apresentou p-valor 0,000, que € menor que o nivel
de significancia de 0,05%; nesse caso, rejeita-se a hipotese de que 0 R2 é igual a zero (Cunha
e Coelho, 2005), ou seja, pode-se afirmar que pelo menos uma das variaveis independentes
exerce influéncia sobre o consumo de bens e servicos culturais pelas familias nucleares
brasileiras.

Pela anélise do modelo descrito na Tabela 3, foi obtida uma equacdo relacionada a
despesas com bens e servigos culturais, todas elas com coeficientes positivos, indicando que
estdo positivamente relacionadas com a variavel dependente. A constante (intercepto) deu
valor negativo, mostrando que, se a renda familiar per capita, o0 nimero de pessoas no
domicilio, o capital cultural e a idade do cénjuge fossem perto de zero, 0s seus gastos com
consumo dos bens culturais seriam negativos. Na pratica, essa situacdo seria dificil de
acontecer, mas indica alguns questionamentos do tipo “como uma familia com renda muito
baixa e capital cultural baixo tenderia a um desequilibrio nas despesas?”.

Uma boa ideia da importancia do poder das variaveis independentes em explicar a
variavel dependente ¢ verificar o coeficiente padronizado (B = beta). Dessa forma, analisando
a Tabela 3, observa-se, por esse coeficiente, que a variavel Renda Per Capita Anual é a que
mais explica os gastos com bens e servicos culturais, ou seja, tem maior peso (0,54) nas
despesas, seguida do nimero de pessoas no domicilio e do capital cultural. E a que menos
explicou foi a variavel Idade do Conjuge, com beta 0,04. Todavia, todas as quatro variaveis
estdo positiva e significativamente relacionadas aos dispéndios com bens culturais. Assim,
pode-se dizer que essas variaveis influenciam positivamente no aumento dos gastos, em que
maior renda per capita, maior nimero de pessoas no domicilio, maior capital cultural e a
idade do conjuge levam as familias a gastarem mais com bens e servicos culturais.

Tabela 3 — Coeficientes da Equagdo de Regressao Multipla

Coeficientes Colinearidade
Modelo

B Erro-padréo (p) Beta t Sig. Tolerance  VIF
Constante -10,018,1 376,38 -26,6 0,00
Renda per capita anual 0,7 0,01 0,54 95,0 0,00 0,69 1,4
N° de pessoas no domicilio 1,268,5 50,15 0,12 25,3 0,00 0,95 1,1
Capital cultural 624,4 24,95 0,14 25,0 0,00 0,68 1,5
Idade do cbnjuge 42,8 5,54 0,04 7,7 0,00 0,90 1,1

Fonte: Dados da pesquisa.

Outra consideracdo a ser feita é que as quatro variaveis do modelo ndo apresentaram
problemas de multicolinearidade, de modo que cada variavel explicou diferentes parcelas da
variacdo da despesa com bens e servigos culturais. Os testes de Tolerance e Fator de Inflagéo
da Variancia (sigla em inglés — VIF) estdo dentro do aceitavel, conforme as orientacdes de
Hair Junior et al. (2005) e Cunha e Coelho (2011), em que no Tolerance a multicolinearidade
entre 1 e 0,10 é aceitavel e no VIF, entre 1 e 10, que é o caso deste estudo, conforme se
verifica na Tabela 3.
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As outras variaveis incluidas na analise de regressdo ndo foram inseridas no modelo
por ndo apresentarem coeficientes significativos, sendo excluidas do modelo. S&o elas: idade
da pessoa de referéncia, sexo da pessoa de referéncia (Dammy), sexo do conjuge, cor da pele
da pessoa de referéncia e do conjuge e anos de estudo da pessoa de referéncia e do conjuge.

5.4 Discussao dos resultados

Das variaveis demograficas escolhidas neste trabalho, somente a renda per capita
familiar, o nUmero de pessoas no domicilio e a idade do c6njuge, bem como o capital cultural,
obtiveram relacionamento positivo com as despesas. A influéncia da renda no consumo de
bens culturais foi verificada nos estudos de Diniz e Machado (2011) e Seiblitz, Bonifacio e
Ayres (2013). Essa variavel indica que a posicdo social da familia tem impacto nos gastos
com bens e servigos culturais. Diniz e Machado (2011) explicam que familias mais abastadas
tendem a maior exposi¢do a bens artistico-culturais, devido as préaticas individuais e, ou,
familiares, melhorando, assim, 0 acesso a esses bens.

O numero de pessoas no domicilio foi uma variavel ndo encontrada nos estudos
referenciados neste trabalho. Mas ha uma ldgica na relacdo dessa variavel com os gastos,
visto que, quanto mais pessoas ha dentro de um domicilio, 0s gastos tendem a ser maiores.
Dessa maneira, uma familia (com caracteristicas semelhantes) de trés pessoas tende a gastar
menos que uma de cinco. Os dados aqui apresentados confirmam essa légica. Com base nesse
achado, pode-se fazer a seguinte proposi¢do: quanto maior o nimero de pessoas no domicilio,
maior o gasto com bens e servigos culturais pelas familias brasileiras.

Em relacdo a idade do conjuge, verifica-se que ela tem relacdo com o aumento dos
gastos com bens e servigos culturais. Essa informacéo est4 de acordo com a proposicao de
Diniz e Machado (2011) de que as caracteristicas individuais, como a idade, influenciam o
consumo de bens culturais. Com o aumento da idade, a demanda do consumidor pode mudar
ao longo do tempo, devido a acumulacéo de capital humano, o que levaria a maior procura
por bens culturais.

A busca da relacdo do capital cultural da familia com as despesas com bens e servicos
culturais foi um dos objetivos deste trabalho. Essa relagdo mostrou-se positiva e significativa
dentro do modelo de regressdo proposto. Tal verificacdo é semelhante a encontrada por Ponte
e Mattoso (2014), que evidenciaram forte relagdo entre o nivel de capital cultural de mulheres
de classe média do Rio de Janeiro e o0 seu consumo de produtos culturais.

Duas proposigdes da Teoria do Capital Cultural puderam ser evidenciadas neste estudo
e tiveram relacdo com o gasto com bens e servigos culturais pelas familias. Segundo Diniz e
Machado (2011), a educacdo € elemento essencial do capital cultural, uma vez que contribui
para a competéncia de uma pessoa para aquisicdo e processamento de informacdes. Assim,
aqueles que tém maior capital cultural e acessam essas informacdes terdo maior valor e mais
distingdo, assim como acesso facilitado a outros recursos, como bens e servicos culturais.
Sullivan (2001) argumentou que a posse de capital cultural varia de acordo com a classe
social.

Nesse sentido, o fato de a renda e o capital cultural estarem correlacionados
positivamente com as despesas com bens culturais reafirma esses pressupostos. A renda é um
indicador da classe social e a educacdo, um dos componentes para o calculo do indice de
capital cultural. Assim, familias com maior nivel educacional terdo capital cultural maior e
também renda maior, visto que ha correlagdo positiva entre nivel educacional e renda,
conforme relatou Luiz (2008). Essa relagdo foi evidenciada neste estudo, em que se verificou
correlagéo positiva entre capital cultural das familias, renda per capita das familias (r = 0,497)
e anos de estudos da pessoa de referéncia (r = 0,532) e do cdnjuge (r = 0,517), todas essas
variaveis sdo significativas a 0,01 e 99% de confianca.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste trabalho foi verificar a relacdo entre variaveis sociodemogréficas e o
capital cultural das familias nucleares brasileiras com as despesas relacionadas ao consumo de
bens e servicos culturais. Os resultados evidenciaram relagéo positiva entre a renda per capita
familiar, o nimero de pessoas na familia, o capital cultural e a idade do cénjuge com os gastos
na aquisicéo de bens e servigos culturais, conforme o modelo de regressdo proposto. A renda
per capita foi a principal variavel explicativa desses gastos, e a familia com maior renda gasta
mais do que as com renda menor. Concluiu-se, também, que os produtos culturais utilizados
variavam conforme o maior ou menor capital cultural das familias, evidenciando o fator
educacdo como fonte de acesso a informagGes que auxiliam na busca por produtos e servicos
culturais.

O conceito de capital proposto neste trabalho tem como premissa que individuos mais
escolarizados possuem vantagens em relacdo ao acesso aos bens e servicos culturais. O capital
cultural esta ligado aos niveis educacional e de renda da familia e estes, a classe social a qual
essa familia pertence. Assim, o consumo de bens culturais conserva relacdes associadas com
as desigualdades sociais e culturais. O fato de uma familia ndo ser dotada de recursos e de
capital cultural implica maior possibilidade de desapossamento do gosto e do habitus de
consumo de certos bens de cultura.

Reflexdo sobre os resultados é de que estes sdo indicadores de desigualdade do
consumo de bens e servicos culturais no Brasil, visto que familias com renda e capital cultural
mais elevados terdo mais acesso a esse consumo do que as menos abastadas e com menor
nivel educacional. Destarte, politicas com o intuito de aumentar o acesso e viabilizar a oferta
de bens e servicos culturais para as classes sociais mais baixas se fazem importantes para a
diminuicdo dessa desigualdade, principalmente aquelas que ndo geram despesas para as
familias, como shows, teatros, cinema, festivais levados, de forma gratuita, para regides
carentes deste tipo de evento por érgdos competentes do governo, em niveis federal, estadual
e municipal.

Entre as limitacOes deste estudo, ressalta-se o recorte temporal da base utilizada para
analise dos dados (POF, 2008/2009), que reflete um comportamento passado dos
consumidores. Essa limitacdo se deve ao fato de ndo haver até 0 momento uma POF mais
atual. Nesse sentido, sugere-se que um novo estudo seja realizado com o mesmo intuito, ou
seja, verificar as relacbes evidenciadas neste estudo que ainda permanecem, visto que o Brasil
ja passou por varias mudancas que podem ter alterado o comportamento dos consumidores.
Além disso, verificou-se também a existéncia de diferencas entre regides geograficas em
relacdo ao indice de capital cultural.

Assim, seria interessante um estudo buscando relacionar o capital cultural das
familias com o consumo de bens e servicos culturais nas cinco regides brasileiras, para
verificar se o capital cultural é determinante dessas diferengas ou se existem outros fatores
relacionados.
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