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MAPEAMENTO DAS POTENCIALIDADES ESPACIAIS DO
SuL DE MINAS E “ENTORNO” NO ANO DE 1999

José Flavio Morais Castro"
Joao Francisco de Abreu™

RESUMO

Este trabalho pretende aplicar métodos de regionalizagio que
permitem identificar relagbes estruturais complexas, por meio
da investiga¢do de padrées locacionais ou da organizacio de
estruturas espaciais, tais como: hierarquias, potencialidades e
dreas de influéncia, oferecendo subsidios metodolégicos e téc-
nicos no planejamento e gerenciamento de informagoes espaci-
ais no Sul de Minas e “Entorno” no ano de 1999.

Palavras-chave: Anilise espacial, Mercado consumidor, Modelo
potencial, Area de influéncia.

aplicacio de métodos de regionalizagio permite identificar relages
estruturais complexas, por meio da investigacio de padrées locacio-
nais ou da organizagao de estruturas espaciais, tais como: hierarquias,
potencialidades e dreas de influéncia; e oferece subsidios metodolégicos e
técnicos no planejamento e gerenciamento de informacdes espaciais.
Utilizando-se como “recorte” espacial de andlise o Sul de Minas e “En-
torno”,! foram adotadas 37 varidveis socioecondmicas ligadas ao consumo
dos 667 municipios que integram a regido, no ano de 1999. Essas varidveis
foram submetidas a Anilise de Componentes Principais (ACP),? cujos scores
sintetizaram, com alto grau de explicacao, o Mercado Consumidor da re-

" Professor Adjunto I1I do Programa de Pés-graduagao em Geografia — Tratamento da Informagio
Espacial/PUC Minas (joseflavio@pucminas.br).

" Professor Titular do Programa de Pés-graduacio em Geografia — Tratamento da Informacio

Espacial/PUC Minas (infoespa@pucminas.br).

'O “Entorno” do Sul de Minas, constituido pelos municipios e zonas de trifego que integram o
eixo rodovidrio formado pelas Rodovias Fernao Dias, Dutra, Anhanguera, BR 040 ¢ BR 262, nos
Estados de Minas Gerais, de Sao Paulo e do Rio de Janeiro.

* Sobre este assunto, veja mais detalhes em: BERRY & MARBLE (1968); ABREU & BARROSO
(1980); GERARDI & SILVA (1981); DINIZ (1984); ABREU & ALVIM (1986/1987); ABREU
(1999); CASTRO (2000); CASTRO & ABREU (2001), entre outros.
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gido. Os scores foram utilizados como “massa” no modelo potencial, que
permitiram identificar o Potencial de Mercado e delimitar as dreas de influ-
éncia desses mercados.

OBJETIVOS

Sao objetivos deste trabalho:

a) elaborar uma anilise espacial do Sul de Minas e “Entorno”, por po-
tencial, no ano de 1999;

b) oferecer subsidios metodolégicos para o planejamento e o gerencia-
mento do espago e subsidios técnico-operacionais para manipulagio e
representagio de informagdes espaciais;

c) criar bancos de dados cartograficos e alfanuméricos, georreferencia-
dos, de indicadores socioeconémicos ligados ao consumo nos munici-
pios do Sul de Minas e “Entorno” para o ano de 1999;

d) analisar o mercado consumidor a partir da hierarquia dos municipios
do Sul de Minas e “Entorno” no ano de 1999;

e) analisar o potencial de mercado e delimitar dreas de influéncia do Sul
de Minas e “Entorno” no ano de 1999.

MATERIAL E TECNICA

Para a aplicagido dos métodos de Andlise Espacial no Sul de Minas e “En-
torno”, foram utilizados, como base de dados, os seguintes bancos de dados
e documentos:

* Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, Malha Munici-

pal Digital do Brasil de 1994, 1999;
* Departamento de Estradas de Rodagem - DER/MG, Mapa Rodovidrio
do Estado de Minas Gerais, 1997;

* Instituto Geogrifico e Cartogrifico do Estado de Sao Paulo — IGC,
Divisao Politico-Administrativa do Estado de Sao Paulo, 1982;
Instituto de Geociéncias Aplicadas — IGA, Centro Tecnolégico do Esta-
do de Minas Gerais — Cetec, Mapa Geopolitico do Estado de Minas
Gerais, 1994;

Companhia Energética de Minas Gerais — Cemig, Programa de Pés-
graduacdo em Tratamento da Informagio Espacial (PUC Minas — Pro-
jeto Infovias — 587/99) — Banco de dados de Consumo no ano de 1999.

.

1 0 Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 9-22, 12 sem, 2004



IVIAPEAMENTO DAS POTENCIALIDADES ESPACIAIS DO SuL DE Minas € “ENTORNG" NO ANO DE 1999

A base cartogrifica utilizada na realizagao da pesquisa (Fig. 1), em nivel
municipal e respectivas sedes, foi obtida a partir da Malha Municipal Digi-
tal do Brasil de 1994 (IBGE, 1999), originalmente estruturada em ambiente
Autocad. A rede viria foi obtida a partir do Mapa Rodoviario do Estado de
Minas Gerais (DER/MG, 1997).

Na representacio grifica das informagoes espaciais, adotou-se o critério
de analisar a natureza das informagdes, elaborando-se cartogramas coroplé-
ticos para informacio discreta, como é o caso do Mercado Consumidor —
obtido a partir dos scores da ACP — e cartogramas isopléticos para informagio
continua, como ¢é o caso do Potencial de Mercado e sua area de influéncia.

2,

Sede de Zona de Trafego
Principais Eixos Rodovigrios

Limite de Municipio

Limite de Zona de Tréfego
Limite do Sul de Minas

Sede de Municipio
Limite de Estado

- | cO
OCEANO ATLANT

SUL DE MINAS E “ENTORNO”

100 Km

DERMG, Mapa Rodovidrio do Estado de Mines Gerals, 1997,
G, Diviso Polilico-Adminkstrativa do Estado de Sho Paulo, 1582

IBGE, Matha Municipal Digital do Brasil, 1984,

1GA, Mapa Goopolitico do Estado de Minas Garals, 1994,

DRGANIZAGAD: J, F M. Castro

A 0
e [a
FONTE: SEPLANMG, Plano Multimodal da Transportes, 1984,

Figura 1. Mapa de localizagdo dos municipios, das zonas de trafego e dos principais eixos rodoviarios do

Sul de Minas e “Entorno”.
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METODOLOGIA

A abordagem envolveu uma andlise espacial de varidveis socioecon6mi-
cas do Sul de Minas e “Entorno”, embasada na integraciao, por meio de
sistemas digitais, de variados modelos de regionalizacao, evidenciando a
importancia e a eficiéncia desses recursos como instrumentos dinimicos de
tratamento, andlise e sintese de informacdes espaciais.

O roteiro metodolégico proposto (Fig. 2) apresenta, como primeira eta-
pa, a criagdo do banco de dados georreferenciados, alfanuméricos e layers.
A Anilise Espacial foi estruturada, na forma de banco de dados, com 37
varidveis de consumo no ano de 1999, para 667 municipios, e, na forma de
layers dos municipios, georreferenciados e com identificadores (ID).

Dessa forma, foram processados dados alfanuméricos (banco de dados
socioecondmicos), cartogrificos (layers tematicos: cartogramas coropléti-
cos e cartogramas isopléticos) e georreferenciados (projecio/coordenadas/
identificadores), com caracteristicas de ponto (sede de municipio), linha
(rede rodovidria) e drea (municipio e zona de trafego).

Definidas as varidveis socioeconémicas e criado o banco de dados geor-
referenciados, alfanuméricos e layers, a segunda etapa do roteiro metodol6-
gico consistiu na andlise espacial do Sul de Minas e “Entorno”, utilizando-se
37 variaveis socioeconomicas ligadas ao consumo dos municipios no ano de
1999, obtidas no banco de dados do Projeto Infovias da Cemig/PUC Minas,
1999,

Esses dados foram obtidos nas seguintes fontes: Censo de 1991, Conta-
gem da Populacio de 1996, Pesquisa Nacional de Amostra de Domicilios
1996 e 1997, Pesquisa de Orcamentos Familiares 1996, Contas Consolida-
das da Nagdo 1997 e 1998 e das pesquisas intercensitdrias, sobretudo as
realizadas sobre o padrao de consumo da populagio brasileira e estimativas
de populagio de cada municipio brasileiro em 1997 e 1998.

As varidveis foram reduzidas a um componente que sintetizou, com alta
explicacio (82%), o Mercado Consumidor da Regiio. Utilizando-se esse
componente como varidvel “massa” socioeconémica, foi obtido o potencial
de mercado e delimitada a drea de influéncia desse mercado.

Os factor scores obtidos no componente 1 (C 1) foram classificados e
representados através de cartogramas coropléticos, através da técnica de
classificacio de Sturges.’ A andlise desses cartogramas permitiu identificar o

¥ A técnica de classificagio de Sturges estima o niimero de classes (k) a ser utilizada para o ndmero to-
tal (n) de observacées, por meio da férmula, K = 1 + 3,3 log n (GERARDI & SILVA, 1981, p. 138).

1 2 Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 9-22, 12 sem. 2004



MAPEAMENTO DAS POTENCIALIDADES ESPACIAIS DO SuL pE Minas £ “EnTORND” NO Ano DE 1999

-MUNICIPIO ;
LAYER [ -sepEpewmuncipio H
| | -ZONA DE TRAFEGO | | GEOR
y REDE ViARIA
AUTOCAD IDRISI
" : SGUINPE MAPINEQ
2
e CORELDRAW
(o]
[ | =
=
W
s
21-
= 1. Populaciio total - 20, Mobilidrios eanlgosms mmmee us$)
w 2. Situagdo urbana } 21. Eletrodomésti tos (milhGes de USS)
o 3. Situagdo rural : . 22 Vestuario nﬁnt&ccm
=)
0

STATISTICA :
POTEN

T

SURFER
IDRISIH

] : CORELDRAW
- CORELDRAW

ORGANIZACAD: & F M CASTRO

Figura 2. Roteiro metodoldgico para andlise espacial de dados socioecondmicos em siste-
mas digitais.
Fonte: elaborada pelos autores.

Mercado Consumidor e estabelecer a hierarquia dos municipios que inte-
gram a regiao.

Em seguida, foi aplicado o Modelo Potencial, no qual adotaram-se os
factor scores como varidvel “massa” socioecondmica. Os potenciais obtidos
foram calculados no programa Poten, hierarquizados e representados nos

Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 922, 1? sem. 2004 13
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programas Surfer e Corel Draw, por meio-de cartogramas isopléticos e mo-
delos tridimensionais.

O programa Poten, desenvolvido por Abreu (1991), consiste no algorit-
mo que expressa as varidveis que constam na férmula do Modelo Potenci-
al.* A partir de um banco de dados contendo as coordenadas (x,y) das sedes
dos municipios de uma determinada regido, o programa dispoe de recursos
que calculam a matriz de distancia entre os centros urbanos.

RESULTADOS

A andlise do panorama socioeconémico dos municipios do Sul de Minas
e Entorno, a partir dos dados de consumo no ano de 1999, permitiu uma
caracterizagio recente e ofereceu subsidios para a adogao de politicas publi-
cas no planejamento e gerenciamento do espago.

Visando a uma andlise estratégica, o estudo envolveu 37 varidveis de
consumo, obtidas da Cemig/PUC Minas (1999), que foram submetidas a
Anidlise de Componentes Principais (ACP). Dentre as 37 varidveis socioeco-
nomicas analisadas para o ano de 1999, 4 sao ligadas a demografia, 1 a
educacdo, 2 a habitacio, 4 aos ramos de atividades econémicas, 2 a infra-
estrutura urbana e 24 ao consumo. A alta correlagio positiva entre essas
varidveis sintetizou, no componente 1 (C 1), o Mercado Consumidor do Sul
de Minas e “Entorno” e do Sul de Minas no ano de 1999.

Elaboram-se a matriz dos coeficientes de correlacio das varidveis estan-
dartizadas, calculados os factor loadings, e os percentuais das varidncias
totais que explicam as varidveis de consumo do Sul de Minas e “Entorno” e
do Sul de Minas (Tab. 1), extraindo-se 2 componentes (C 1 e C 2).

A anilise das matrizes de correlacoes e dos percentuais das varidncias to-
tais revela alta correlagao entre as varidveis no componente 1, explicando
82% da variancia no Sul de Minas e “Entorno” e 77% no Sul de Minas. As
correlagoes baixas sao identificadas em cinza. O componente 2 nao foi con-
siderado na andlise, por ter apresentado correlagoes muito baixas entre as
variaveis.

Os factor scores obtidos no componente 1 para os municipios foram con-
siderados como varidvel “massa” socioecondmica na aplicagio do modelo

4 Sobre este assunto, veja mais detalhes em: ISARD (1973); RICHARDSON (1973, 1975);
SCHWARTZMAN (1977); ANDRADE (1977); HILHORST (1981); ABREU & ALVIM (1986/
1987); FERREIRA (1989a,b); ABREU (1991); CASTRO (2000); CASTRO & ABREU (2001);
entre outros.

-'[ 4 Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 9-22, 1° sem. 2004



MAPEAMENTO DAS POTENCIALIDADES ESPACIAIS DO SuL DE Minas € “enTorno” NO Ano pE 1999

Tabela 1. Factor loadings (C1 e C 2) e o percentual da variancia das variaveis de
consumo do Sul de Minas e “Entorno” e do Sul de Minas, no ano de 1999.

SUL DE MINAS E "ENTORNO" | SUL DE MINAS
c1 c2 c1 c2
1. Populagéo total 0.49720 0.0037] 0.9669| -0.0669
2. Situagéo urbana 0.97M 0.0357
3. Situagao rural 0.8330 75| -0.6047
4. Crescimento demografico (% / ano) ' -0.0060 | 0.0003
5. Populagéo alfabetizada (%) 0.0729} 0.1144
6. N° de domicilios urbanos 0.9681 0.0398
7. N® de domicilios rurais 0.8317 -0.8189
8, N® de empresas - comércio (.9604 -0.0025
9. N° de empresas - indistria 0.9510 -0,1023
10. N° de empresas - servigos 09725 0.0165
11. N* de empresas - agncuttura 0.9666/ -0.0567
12. Bancos 09718 -0.0901
13. Hospitais 0.1651
14, Consuma per capita urbano (USS/ano) -0.3104
15. Consumn per capita rural (US$/ano) : -0.1392
16, Alimentagdo no domicilio (milhdes de USS) 0.9740 0.0580
17. Bebidas (milhdes de USS) 0.9641 0.0610
18. Manuteng3o do lar (milhdes de USS) 0.9737 0.0647
19. Artigos de limpeza (mithbes de US$) 0.9652 0.0512
20. Mobiligrios e artigos do lar (milhdes de US$) 09727 0.0648)
21, Eletrodomesticos e equipamentos (milhbes de USS) 09731 0.0636
22. Vestuario confeccionado (milhdes de US$) 0.9749 0.0679
23 Calgados (milhdes de USS) 0.9710 0.0663
24, Outras despesas com vestuario (mithdes de USS) 0.9558 0.0?16[
25. Transportes urbanos (mithdes de USS) 0.9704 0.0570
26. Gastos com veiculo proprio (milhdes de USS) 0.9732 0.0909
27. Higiene e cuidados pessoais (milhdes de USS) 0.9746 0.0835
28, Gastos comn medicamentos {milhdes de USS) 0.9744 0.0078f 0.8733] 0.0514
29, Outras despesas com saide (mithdes de USS) 0.9754 0.0113f 08721) 0.0769
30. Livros e material escolar (mithes de USE) 0.9755 0.0103] 05730 00716
31, Matriculas @ mensalidades (milhbes de US3) 0.9586 0.0304] 0.9640| 0.0999
32. Despesas com recreagao e cultura (mithbes de USS) 0.9736 0.0168] 09711} 00792
33. Despesas com viagens (milhbes de USS) 0.9749 00111 09721 0.0775
34. Fumo (milhdes de USS) 0.9739 0.0052| 0.5728| 0.0486
35. Oulras despesas (milhtes de USS$) 0.9755 0.0153] 0.5706] 0.0807
38. Total do consumo urbano (mithdes de USS) 0.9748 0.0135] 0.9734| 0.0685
37. Total do consumo rural (milhdes de USS) 0.8497 -0.0393) .‘SGRGI -0.8175
[Auto valor 30.4012 1.9407| 28.5458| 2.2700
% tla varidncia total 0.8217 0.0525{ 07715 0.0614

potencial. Para efeito de simplificacio, é apresentada, na Tabela 2, a hierar-
quia dos 20 municipios melhor posicionados no ranking.

A Tabela 2 mostra que, no Sul de Minas e “Entorno”, os municipios de
Sdo Paulo e do Rio de Janeiro figuraram como os maiores mercados consu-
midores, seguidos, com indices inferiores, dos municipios de Belo Horizon-
te, Campinas, etc. ] no Sul de Minas, figuraram os municipios de Pogos de
Caldas, Varginha, Pouso Alegre, Passos, Itajubd, etc.

O cartograma coroplético do Mercado Consumidor do Sul de Minas e
“Entorno” (Fig. 3) revela posi¢io de destaque para os municipios de Sio
Paulo e do Rio de Janeiro, apresentando scores elevados (entre 9.01 a2 22.93);
revela também possiveis correlagoes entre os grandes centros que envolvem

Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 922, 12 sem. 2004 15
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SUL DE MINAS E “ENTORNO”
Mercado Consumidor
1999

4.51-9.00
9.01-13.50
B 1351-18.00
B 18.01-2250
M 2251-2293

SUL DE MINAS E “ENTORNO"
Potencial de Mercado
1999

ORGANIZAGAO J F, M GASTRO |

Figura 3. Cartograma coroplético do mercado consumidor; cartograma isoplético e
modelo 3D do potencial de mercado do Sul de Minas e “Entorno”, no ano de 1999.
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guera até o municipio de Franca; na altura do municipio de Limeira, a drea
de influéncia mudou de direc¢io e expandiu-se para o Sul de Minas, atingin-
do, assim, o eixo da rodovia Ferndo Dias na altura do municipio de Vargi-
nha, o circuito das dguas, a Rota Tecnoldégica 459 e o eixo da rodovia Presi-
dente Dutra; o segundo grupo, formado em torno do municipio do Rio de
Janeiro; e o terceiro grupo, a partir do municipio de Belo Horizonte, em di-
re¢do as rodovias BR 040 até o municipio de Juiz de Fora, rodovia Ferndo Dias
até o municipio de Itaguara e BR 262 até o municipio de Bom Despacho.

A polarizagio registrada no municipio de Aguas de Sio Pedro foi decor-
rente da utilizagdo da varidvel drea utilizada pelo modelo potencial; trata-se
de um municipio que, além da tradi¢io para o turismo, mantém uma drea
muito pequena (3.7 Km?) e uma popula¢io dotada de elevada renda per
capita, com altos padrées de qualidade de vida. Uma limitagio do modelo
consiste nas extremidades da drea em estudo, devido a auséncia de parime-
tros da distincia entre os centros limitrofes.

No caso do Sul de Minas (Fig. 4), o cartograma coroplético do Mercado
Consumidor destacou o municipio de Pogos de Caldas, apresentando indi-
ces elevados (acima de 5.4), seguido hierarquicamente dos municipios de
Varginha, Pouso Alegre e Passos (entre 3.6 a 5.4). Em outro nivel hierarqui-
co (1.8 a 3.6), destacaram-se os municipios de Itajubd, Lavras, Alfenas, Trés
Coragdes e Sao Sebastido do Paraiso. A hierarquia formada pelos municipi-
os posicionados no ranking de 10° ao 44° lugar revela municipios cujo mer-
cado consumidor foi fraco (0.1 a 1.8). Neste grupo, enquadram-se, por
exemplo, os municipios do circuito das dguas. Nos municipios restantes (de
45° a 169°), o mercado consumidor foi muito fraco, com indices muito
baixos, principalmente, nos municipios localizados 3 margem direita da ro-
dovia Fernio Dias, sentido Sio Paulo-Belo Horizonte.

Assim, a anilise do cartograma permitiu concluir que o mercado consu-
midor do Sul de Minas, no ano de 1999, esteve fortemente vinculado 4 drea
de influéncia do eixo Fernio Dias, margem esquerda, e do eixo MG 050,
tendo no Municipio de Pogos de Caldas o principal mercado consumidor
da regiio que, por sua vez, esteve fortemente relacionado a irea de influén-
cia do eixo Anhanguera, no Estado de Sao Paulo.

A area de influéncia associada a esse mercado pode ser comprovada na
andlise do cartograma isoplético, que representa o Potencial de Mercado do
Sul de Minas, destacando a funcio polarizadora do municipio de Pocos de
Caldas, no primeiro nivel hierirquico, seguido do municipio de Varginha,
com uma expressiva irea de influéncia envolvendo o municipio de Lavras.
De uma maneira geral, a drea de influéncia do mercado consumidor do Sul
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Figura 4. Cartograma coroplético do mercado consumidor; cartograma
isoplético e modelo 3D do potencial de mercado do Sul de Minas, por muni-
cipio, no ano de 1999.
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de Minas esteve fortemente associada aos municipios que integram os eixos
formados pela rodovia Fernao Dias (Pouso Alegre, Varginha e Lavras), pela
Rota Tecnolégica 459 (Pocos de Caldas, Pauso Alegre e Itajubd), pelo circui-
to das dguas e pelo eixo MG 050.

CONSIDERACOES FINAIS

A metodologia desenvolvida consistiu em uma tentativa de comprovar a
eficiéncia dos métodos quantitativos de classificacao e de regionalizagio na
andlise espacial em sistemas digitais, bem como das técnicas cartograficas
para representar a dinimica da organizagio espacial. Contudo, para a otimi-
zagao da metodologia proposta, deve-se, fundamentalmente, constituir equi-
pe multidisciplinar, dada a complexidade que envolve a temdtica abordada.

E importante salientar que a anlise do panorama atual, através da utili-
zacdo de varidveis ligadas ao consumo, evidenciou as tendéncias mercado-
légicas da regiao, fortemente vinculadas aos centros urbanos que integram
os principais eixos rodovidrios do Sul de Minas e “Entorno”, tais como:
eixo da rodovia Anhanguera, eixo da rodovia Fernao Dias, eixo da rodovia
Presidente Dutra, eixos da BR 040 e da BR 262.

No caso do Sul de Minas, as tendéncias mercadolégicas estiveram forte-
mente influenciadas pela drea de influéncia do municipio de Pogos de Cal-
das e dos municipios que integram a Rota Tecnolégica 459. A dinamica da
organizagao desse mercado esteve fortemente ligada aos principais centros
urbanos que integram a margem esquerda da rodovia Fernio Dias, sentido
Sao Paulo/Belo Horizonte; ja a margem direita, fortemente influenciada pelos
municipios que integram o Circuito das Aguas, mostrou uma certa estagna-
¢do do mercado, com a maioria dos municipios apresentado indices baixos.

Assim, do ponto de vista estratégico, as tendéncias mercadolégicas e as
polarizacdes detectadas poderiam oferecer importantes subsidios para to-
madas de decisdo no planejamento, gerenciamento e investimentos na re-
gido. Nesse sentido, a anilise evidenciou alguns tipos de polarizacbes que
necessitam de informacées adequadas para identifici-las e caracteriza-las,
tais como: polarizagoes tecnoldgicas, técnico-cientificas, turisticas e agroin-
dustriais.
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ABSTRACT

This work intends to apply methods of regionalization that al-
low to identify complex structural relationships, through the in-
vestigation of locacional patterns or of the organization of spa-
tial structures, such as: hierarchies, potentialities and influence
areas, offering methodological and technical subsidies in the plan-
ning and administration of spatial information in the South of
the State of Minas Gerais and surrounding areas in 1999.

Key words: Spatial analysis; Market; Potential model; Influence
area.

Referéncias

ABREU, ] E.; BARROSO, L. C. Proieto software basico para analise espacial em
geo-ciéncias. 1980 Projeto de pesquisa — Universidade Federal de Minas Gerais,
Instituto de Geo-Ciéncias.

ABREU, J. F.;; ALVIM, P. R. ]J. Determinacio de potencialidades a nivel espacial
para o Estado de Minas Gerais: resultados preliminares. Boletim de Geografia Teo-
rética, Rio Claro, v. 16/17, n. 31/34, p. 294-301, 1986/1987.

ABREU, ]. F. Interacao espacial, potencial e potencialidades: um estudo de caso:
0 Estado de Minas Gerais 1970/80. 1991. Tese (Professor Titular) — Universidade
Federal de Minas Gerais, Instituto de Geo-Ciéncias.

ABREU, J. F. Tratamento computacional dos dados. In: AMORIM FILHO, O. B.;
ABREU, J. E. et al. Os eixos de desenvolvimento em Minas Gerais ¢ suas tecnépo-
les. 1999. Projeto de pesquisa — Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais.

'ANDRADE, M. C. Espaco, polariza¢iao ¢ desenvolvimento. Sao Paulo: Grijalbo,
o77.

'BERRY, B. J. L.; MARBLE, D. F. (Ed.). Spatial analysis: a reader in statistical geo-
graphy. New Jersey: Prentice-Hall, 1968. 512p.

CASTRO, J. F. M. Caracterizagio espacial do sul de Minas e “entorno’ utilizan-
do-se o modelo potencial e a anilise de fluxos em sistemas digitais: uma proposta
metodoldgica. 2000. Tese (Doutorado) — Universidade Estadual de Sao Paulo, Ins-
‘tituto de Geo-Ciéncias.

'CASTRO, J. E. M.; Abreu, J. F. Delimitacio de areas de influéncia no sul de Minas
utilizando-se 0 modelo potencial em sistemas digitais. In: GERARDI, L. H. O.;
MENDES, 1. A. (Org.). Teorias, técnicas, espacos e atividades: temas de geografia

contemporanea. Rio Claro: Programa de Pés-graduacao em Geografia, 2001. p.
401-429.

DEPARTAMENTO DE ESTRADAS DE RODAGEM DE MINAS GERAIS. Mapa
rodoviirio do Estado de Minas Gerais. Belo Horizonte: DER, 1997.

DINIZ, ]. A. F. Geografia da agricultura. Sio Paulo: Difel, 1984. 278p.

o de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 922, 12 sem. 2004 21



Castro, J. F. M.; Abreu, J. F.

FERREIRA, C. M. C. Espago, regides e economia regional. In: HADAD, P. R.; FER-
REIRA, C. M. C. et al. Economia regional: teorias e métodos de anilise. Fortale-
za: BNB/Etene, 1989a. p. 45-65.

FERREIRA, C. M. C. Métodos de regionalizac¢ao. In: In: HADAD, P. R.; FERREI-
RA, C. M. C. et al. Economia regional: teorias e métodos de analise. Fortaleza:
BNB/Etene, 1989b p.509-588.

GERARDI, L. H. O.; SILVA, B. C. N. Qualificacio em geografia. Sao Paulo: Difel,
1981. 161p.

HILHORST, ]J. G. M. Planejamento regional: enfoque sobre sistemas. Rio de Ja-
neiro: Zahar, 1981. 189p.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Malha municipal
digital do Brasil de 1994. Rio de Janeiro: IBGE, 1999.

INSTITUTO DE GEOCIENCIAS APLICADAS. Mapa geopolitico do Estado de
Minas Gerais. Belo Horizonte: IGA, 1994.

INSTITUTO GEOGRAFICO E CARTOGRAFICO. Divisio politico-administra-
tica do Estado de Sao Paulo. Siao Paulo: IGC, 1982.

ISARD, W. Métodos de anilisis regional: uma introducién a la ciéncia regional.
Barcelona: Ariel, 1973. 815p.

RICHARDSON, H. W. Elementos de economia regional. Rio de Janeiro: Zahar,
1973.

RICHARDSON, H. W. Economia regional: teoria da localizagao, estrutura urba-
na e crescimento regional. Rio de Janeiro: Zahar, 1975. 421p.

SCHWARTZMAN, J. (Org.). Economia regional: textos escolhidos. Belo Hori-
zonte: Cedeplar, 1977. 480p.

22 Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 9-22, 12 sem. 2004



A COMPLEXIDADE INERENTE AO OLHAR DOS VIAJANTES

Magda Guadalupe dos Santos”

Resumo

Este trabalho investiga, a partir de uma abordagem filoséfica, os
relatos de viajantes europeus do século XIX, em especial Saint
Hilaire, Spix e Martius, que percorreram o interior do Brasil.
Analisa a dualidade neles inerente, enquanto buscam apreender
a geografia do Novo Mundo, ressaltando a interpretacido de sua
abordagem, ao comparar paisagens e costumes. Utiliza um méto- -
do de investigacao e de explicagido do imaginario cultural e geo-
grifico. A logicidade inerente aos propdsitos dos viajantes inibe
a real assimilagio das diferencas culturais que se contrastam na
investigacao do olhar, mas possibilitam a visualizacao da repre-
sentagdo do mundo dos préprios viajantes.

Palavras-chave: Viajantes; Paisagens; Costumes.

olhar sobre o mundo sempre se impds com uma forma de compreen-

sio, de desvelamento e também de dominio; reflete a consciéncia

que o viajante detém sobre a concepg¢io geografica da realidade, as-
sim como a consciéncia que ele deseja ter de si e do outro. Buscando-se no
momento de interrogacdes e determinagdes, o olhar formula-se analoga-
mente a significagao das viagens que se definem pela mudanga de lugar e
pelos registros diversificados de experiéncia do tempo. E no registro do
deslocamento, do distanciamento e da aproximagio que o didlogo do via-
jante com o tempo se estabelece, na perspicicia deslizante do olhar que
percorre 0 mundo. Nessa inter-relacio, o complexo ato de ver do viajante
mostra-se duplamente qualificado para externar a logicidade dos registros
'~ de uma cultura. Vejamos, pois, o que apreendemos de sua peculiaridade.

* Professora de Filosofia do ICH — PUC Minas. Mestre em Filosofia pela UFMG. Doutora em
Direito Civil pela UFMG.

Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 23-35, 12 sem. 2004 2 3



Magda Guadalupe dos Santos

O RELATO DA MEMORIA DESLIZANTE

Em seus relatérios de viagens pelas provincias do Brasil, que ocorreram
em meados do século XIX, o naturalista francés Saint-Hilaire (1975) deixa
registradas consideragbes peculiares sobre a vida social e os costumes na
provincia do Rio de Janeiro:

Descrevendo os lugares que percorri, transportar-me-ei sempre a época da via-
gem, e farei abstragao dos acontecimentos de que a América foi o teatro desde
o meu regresso a Franca. Mas € preciso dizer, apesar da feliz revolugio a cujos
primérdios assisti, € que permite conceber para o futuro dos brasileiros tio be-
las esperancas, nao deve ter havido grandes mudangas no interior do pais. Fal-
tam os elementos para reformas rapidas em regides de populagio tdo pouco
densa e ignorincia ainda tao profunda. Alids, o quadro que aqui esbogo da si-
tuacdo do Brasil, no momento em que esse império proclamou sua indepen-
déncia, mostrard aos habitantes o ponto de onde partiram para entrar no cami-
nho das melhorias; e, se quando essas comegarem a se manifestar de modo efi-
caz, alguns entre os brasileiros da geracio que agora se estd educando langarem
uma vista por este livro, verdo o quanto devem agradecer a seus pais por terem
comegado a tirar o pais de abje¢do tao deploravel. Verdo o quanto devem ser
gratos principalmente ao Principe generoso que identificou seus interesses com
os de seu povo, e que, libertando um imenso império soube, a0 mesmo tempo,
preserva-lo dessa cruel anarquia, cujas devastacoes deixavam tdo profundos
tragos nas belas campinas do Rio da Prata, do Parana e do Uruguai. (v. 4, p. 5-6)

O olhar do viajante mostra-se em observagdes precisas. Nao é sem raziao
que Manuel Bandeira (1970) pode captar a delicadeza e a simplicidade do
estilo de Saint-Hilaire (v. 5, n. 214, p. 4), justamente porque as viagens sao
a expressio de um olhar atento que se projeta como uma experiéncia no
tempo e que visa, sobretudo, a cercar a alteridade do mundo. Elas fazem re-
algar a tentativa humana de compreender e especificar os limites da percep-
cao de si e da realidade que se constréi a seu redor.

O nosso viajante, que tomamos como foco de investiga¢io discursiva,
nos proporciona um exemplo histérico de como o olhar sobre o mundo se
deixa levar pelas “frestas do mundo”, na investigagio dos “obstdculos ou la-
cunas que comprometem a unidade hesitante das significagoes” (CARDO-
SO, 1988, p. 359). Seu olhar é desbravador, pois abre passagens pela obscu-
ridade do tempo e do espago e impde-lhes o sentido de uma logicidade que
lhe é prépria, mas nem sempre coincide com as verdadeiras conexdes vivi-
das nas extensoes que percorre.

Saint-Hilaire, enquanto viajante apaixonado pelo ato de ver e de desco-
brir, através das viagens, o roteiro de abertura de um Novo Mundo, acaba
por retratar a complexidade dos contrastes geogrificos. Tais contrastes res-
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saltam nio apenas o relevo, o clima e a vegetagao dos horizontes investiga-
dos, mas, sobretudo, as diferentes visbes de mundo, que se fazem marcar
pelas fendas de sua prépria identidade. O viajante nao a reconhece mais como
intangivel no momento em que passa a estranhar os contornos de uma nova
realidade. Como defesa prépria, ele busca refiigio na interpretagao valorati-
va do que acredita dever constar nos dois mundos: no que determina seu es-
paco originario — a velha Europa — e no que se lhe revela totalmente diferen-
te pelos contrastes que se apresentam a seu olhar atonito — o Novo Mundo.

Ademais, como se nio bastasse a interagio topica, o viajante estabelece,
nos relatos de viagem, um novo tempo e um novo espago criados a luz de
sua memoria. A memoria lhe proporciona a certeza de que vivera e a descri-
¢ao geografica do Novo Mundo € fruto dessa experiéncia tinica: a vida que
fora possivel edificar a partir das viagens. Suas lembrancas, que alicercam os
relatos descritivos, refazem o caminho que, a qualquer tempo, pode tornar-
se esquecido. A lembranga do que vira torna-se companheira da vida presen-
te, a vida de seus relatos. O que vivenciara nas paisagens oscilantes do Brasil
oitocentista jamais podera voltar a acontecer, mas podera ser por ele vislum-
brado através das descrigbes geogrificas. Como admite o préprio viajante:

E preciso convir, porém, que o viajante nio pode ver tudo com seus préprios
olhos. Passa (pelas paisagens) quando se estd semeando; ja estard longe quando
se fizer acolheita; é, portanto, obrigado a basear-se nas informacées de outrem,
e, por conseguinte, estd sujeito a enganar-se. (SAINT-HILAIRE, v. 4, 1975, p. 4)

NOS FIOS DA MEMORIA GEOGRAFICA

Os relatos estabelecidos pelos fios da meméria do viajante aténito visam
a tecer a dimensio e a complexidade desse novo horizonte, mas ressaltam
os paradoxos da cultura, que se referendam nos valores contrastantes entre
0 que vé e o que é visto. Desse encontro inesperado do viajante com a al-
~ teridade dos relevos da geografia, estabelecem-se os pressupostos para a es-
pecificagdo de uma visao de mundo que se pretendeu plena e consolidada
no tempo, embora fragilizada pelo diapasio hermenéutico da simbologia
inesgotivel do préprio mundo. Lentamente, a histéria vai-se desvelando
ndo apenas nos acontecimentos e descobrimentos, mas na compreensao gra-
dual da variedade de focos que se impdem sobre o espaco percorrido, recri-
ando-o e dando-lhe novos significados a cada gesto de meméria que o via-
jante exibe nos relatos de suas revelag6es e enganos.
- Saint-Hilaire é suficientemente crédulo de suas certezas para ponderar
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sobre as evidéncias da geografia de um Brasil pleno de inusitadas variagoes
e sobre o vaticinio de um futuro que lhe parece insustentavel, pois subversi-
vo tanto com relacio a uma imperatividade de um passado que ele deseja
tanto abolir, por haver relegado o pais a uma “abjecao tao deploravel”, quan-
to repreensivel por ndo reconhecer os méritos de um “Principe generoso”, o
qual soube identificar “seus interesses com os de seu povo, e que, libertando
um imenso império, soube, a0 mesmo tempo, preserva-lo de cruel anar-
quia” (SAINT-HILAIRE, v. 4, 1975, p. §).

O que é surpreendente nos relatos desses viajantes que se permitiram,
através de cada olhar, refazer a cadeia de significantes da temporalidade, é a
exibi¢io de uma racionalidade evidente que desbrava o relevo do mundo,
mas se deixa apreender pela fragilidade dos gestos de meméria. Os relatos
entrecruzam-se nas margens de um universo que se fragmenta a cada nova
descoberta, ao contato com diversificadas vegetacoes e diferentes costumes.
A decifragao desse Novo Mundo corresponde ao projeto do viajante de re-
compor os quadros justapostos da memoria fugidia e tentar resgatar, na
pontuacio valorativa, a credibilidade de uma realidade estabelecida a luz de
uma racionalidade que se quer plena.

Assim, também Spix & Martius (1981), entre os anos de 1817 e 1820,
revelam o deslocamento do olhar instigante e contrastante dos viajantes:

A América, essa nova parte do mundo apenas conhecida de poucos séculos
atrds, tem sido, desde a época de seu descobrimento, objeto da admiragio e
predilegdo da Europa. A feliz situagdo, a fertilidade e diversidade de riquezas
do seu solo atraem tanto colonos e negociantes, como pesquisadores cientifi-
cos. Rapidamente se povoou e assim se desenvolveu a nova terra, pelo ativo co-
mércio com a mae-patria e gragas aos trabalhos dos sabios, que porfiaram em
longinquas viagens ao interior, procurando conhecé-lo. Inolvidaveis sao, nesse
sentido, os méritos de muitos corajosos exploradores dos primeiros tempos,
assim como especialmente dos Gltimos decénios, por meio dos quais se tornou
conhecida a América, mais do que nenhuma das velhas partes do mundo, com
excegao da Europa. (v. 1, p. 25)

Se a viagem se constitui como uma perigosa caminhada em busca do no-
vo, ela também ressalta a exigivel condigao do viajante de s6 ver nos limites
de certo olhar, dominado pela imposi¢io de uma légica articulada sobre as
bases normativas do imperialismo oitocentista. Tal olhar é agugado, mas res-
salta a tessitura lacunar do tempo, do tempo vivido, do tempo percorrido,
assim como do tempo perdido.!

! A titulo de ilustragdo, as gravuras apostas no trabalho, trazendo Martius no Porto dos Miranhas,
ja no norte do pais, acima de Manacaru, préximo 2 regiio do Orinoco, assim como as esculturas
no rochedo por ele identificadas, esbogam o contraste cultural entre o Velho e 0 Novo Mundo.
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De fato, para os viajantes, recuperar nos gestos de meméria o tecido do
tempo, através dos relatos minuciosos de suas observagoes geogrificas e dos
registros e roteiros assinalados nos mapas, equivale 4 tentativa de dar senti-
do a um universo que se pretende dominar pela logicidade evidente dos
argumentos, quando, na verdade, s6 se tém parcelas fragmentadas da reali-
dade. Sem divida, nos deslizes da memoéria, na fugacidade da precisio de
cada momento, o tempo vivido choca-se com o tempo construido e a crenga
na superposic¢io temporal faz articular o entendimento da realidade criada
a partir da compreensio de sua identidade, de seu eu, nomeado na relagio
da descriciao das viagens com a apreensio da complexidade do vivido.

O viajante nao estd, no momento da descri¢io, experimentando deslizar
por entre a topologia heterogénea das provincias brasileiras. Manifesta-se
entdo uma relevante diferenca temporal que ele contorna através dos gestos
de meméria. Saint-Hilaire (1975) observa:

A situagdo em que me encontrava, enquanto redigia esta obra, era, devo ainda
acrescentar, pouco favoravel a esse género de trabalho. Afastado de Paris, nao
pude consultar todos os livros de que tinha necessidade, e, se bem que o estudo
da histéria natural fosse o principal objeto da viagem, vi-me freqiientemente
forcado a deixar muita coisa de lado no que escrevi sobre essa ciéncia, pois que
nio tinha sob as vistas nenhuma colec¢io de plantas e animais da América, esta-
va privado da vantagem de consultar as que formara durante as minhas excur-
soes, e desprovido até das notas que reuni sobre os vegetais do Brasil. (v. 4, p. 6)

Como menciona Licia Castello Branco (1994, p. 18), a dindmica da re-
memoragao faz sobressair um atrito de tempos, ji que, ao presentificar o
passado, torni-lo um registro de leitura, assinala-se a lacuna entre o passado
vivido e o futuro projetado no processo de construcdo da narrativa geogra-
fica. O viajante contrasta, assim, dois tempos, 0 da meméria das viagens e o
da intencio de torni-la objeto de uma experiéncia voltada para o futuro,
mas exibe a distancia e o fosso intransponivel entre o que vivenciara e cap-
tara e o que haveria de projetar nos relatos. Desse tracado fragmentado e
intercalado surge, lentamente, nas entrelinhas da narrativa, a nogio, ainda
que fugaz, da diferenga entre o que se vira e o que se apreendera, entre o
que se registrara e o que, através de interpretagio, se tenta passar a posteri-

Estas gravuras, juntamente com o recorte do mapa por onde trafegaram os viajantes, encontram-
se na obra indicada de SPIX & MARTIUS, Reise in Brasilien in den Jahren 1817 bis 1820 gemacht,
traduzida e publicada no Brasil, como Viagem pelo Brasil, pela editora Itatiaia em convénio com
a Universidade de Sao Paulo, em 1981, conforme bibliografia anexa. O mapa em questio é um
corte do “Grande Mapa da América Meridional” e que se encontra anexo ao Atlas composto pe-
los dois viajantes alemaes. Para o inicio do século XIX, o mapa original era um dos mais comple-
tos, pois constavam nele todas as medicoes e demais dados geogrificos até entdo conhecidos. O
formato do mapa integral é de 154cm por 104cm.
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dade. Torna-se-lhe possivel, gradualmente, apreender a diferenca inerente
aos contextos temporais, mas seu referencial se abre ainda pouco para uma
dinimica das diferencas culturais. O viajante clama pela recepcao da escrita,
para que a centralidade de seu olhar possa ser registrada pelo olhar alheio.

Das lacunas intercaladas entre os registros e as viagens surge, entao, a
recepcio do leitor. Ressalta, assim, Saint-Hilaire (1975): “Permitir-me-ei
poucas reflexdes; direi o que tiver visto, procurando apresentar os fatos sob
o seu aspecto real, deixando, na maioria das vezes, ao leitor, tirar por si as
conseqiiéncias” (v. 4, p. 4).

O texto do viajante mostra-se, pois, admiravel. Abre-se a horizontalida-
de de seu leitor, soprando-lhe ao ouvido apenas o que ele, viajante, se per-
mite ouvir. Mas suas certezas requerem a confirmagio do outro: da socieda-
de, da histéria e, sobretudo, do leitor. Ao se referir as realidades dadas, as
quais pertencem “o repertério social de conduta” de seus possiveis leitores
(ISER, 1987, p. 175), os relatos do viajante habilitam-se para a interpreta-
¢do, possibilitando um encontro entre mundos variados: o que registrara, o
que imaginara e o que relatara. Nesse confronto e percurso, os registros
geogréficos completam-se na constitui¢io de um sentido que deve ser fina-
lizado pelo destinatdrio da leitura.

Processa-se, a partir de entao, como bem ressalta Lejeune (1975, p. 23),
verdadeiro “pacto de leitura”, que faz com que o viajante clame pela intera-
¢do indagativa desse outro, desse leitor-receptor do texto. Nesse universo
interativo, dimensoes inusitadas transpdem os limites da linearidade discur-
siva dos relatos geogréficos para se instaurarem no confronto dialégico do
olhar que domina o texto. O fil6sofo Jean-Paul Sartre (1985, p. 196) identi-
fica esse didlogo como um “momento incompleto”, que faz com que o texto
clame pelo olhar indagador de quem 18, o qual influi como “correlativo dia-
lético” no acontecimento da leitura. Sendo o texto do viajante um “pressu-
posto estruturado” para o leitor (ISER, 1987, p. 176), o cariter dinimico
da leitura integra-se no processo em que os signos adquirem um sentido
proprio a partir da integracdo entre o eu e o outro. Na multiplicidade dos
aspectos descritivos, realga-se a “interpretacao da recepgao” (STIERLE, 1979,
p. 134) como um fator de maior relevo do que “a prépria recepgio em si”,
o que indica que a histéria ndo deve ser jamais descartada, mas que ela nao
se reduz a histéria da descri¢io tomada em seu aspecto discursivo, geografi-
co, cientifico, correspondendo antes a uma hist6ria do imaginirio cultural.

Se o leitor passa a ser o correlativo de sua autoconsciéncia, o viajante to-
ma-o como unico parimetro de alteridade a ser respeitado. As viagens abrem-
lhe as fendas para o espelho da alma, registrando-se nos didrios o que ele es-
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quadrinha em sua meméria. Busca o mundo 14 fora, mas s6 absorve, de for-
ma especular, o que se permite captar e compreender. Seu olhar volta-se pa-
ra a exterioridade de seu eu, mas apenas registra a possibilidade de trazer o
mundo para dentro de si, por estar certo de que a visao e o conhecimento
dele dependem e se originam em seus olhos, expondo, assim, seu interior ao

exterior, insistindo nos olhos como o instrumento de “percepcao da ativi-
dade da alma” (CHAUI, 1989, p. 33).

A IMAGEM DO QUE RELATARA

O viajante retrata apenas aquilo que alcanga ver. Nesse sentido, Saint-Hi-
laire (1975) nos relata:

Na aldeia de Alto dos Bois nao havia no local mais de trés portugueses (...) Um
dia, contou-me um deles que (...) vira chegar trés indios da nagao dos Macunis
(...) Esses nao possuiam a menor idéia de civilizagao; os homens e as mulheres
ignoravam o uso de roupas; um simples cordao bastava para garantir o pudor
dos primeiros, e era unicamente quando ele se desprendia que manifestavam
alguma vergonha. Esses selvagens dirigiram-se 4 Vila do Fanado, e la lhes foram
fornecidas vestes e instrumentos de ferro. (v. 4, p. 210)

O contato com o diferente faz realgar o apego a logicidade européia, cen-
trada em si mesma. Dizer o outro, afirma Hartog (1999) “é enuncii-lo como
diferente” (p. 229). Ademais, continua o historiador francés, “desde quan-
do a diferenca é dita ou transcrita, torna-se significativa” entre os dois ter-
mos: o mesmo que descreve e o outro descrito, levando, assim, o outro ao
préprio, num processo de anulagio do outro como forma de fazer sobressa-
ir o mesmo (p. 230).

As narrativas de viagem, tomando o exemplo de Saint-Hilaire, desenvol-
vem verdadeira “retérica da alteridade”, segundo o mesmo Hartog. Preten-
dem elas estar falando do outro, daquilo que alcangam com a perspicicia do
olhar, mas exibem, enquanto figura privilegiada do discurso, um projeto
inesgotavel de falar sobretudo do préprio, do mundo em que vivera o via-
jante e em que construira sua identidade.

Saint-Hilaire, assim como Spix e Martius, levantam a diferenga, realcam
os contrastes, mas buscam traduzi-los num verdadeiro esquema de inver-
s30. Dessa forma, o “pudor” dos europeus nao suporta a presumida falta de
tal caracteristica nos indios. Seus costumes sio ignorados, mais ainda, sio
descritos e avaliados 4 luz dos cAnones dos viajantes. Ao considerar os indios
como ignorantes da “idéia de civilizacio”, Saint-Hilaire, assim como os demais
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viajantes do passado, ndo buscam o verdadeiro alcance do termo, restrin-
gindo-o ao perfil de civiliza¢io forjado unicamente pela tradicio européia.

Na narrativa de viagem, a inversdo € caracteristica de quem deseja retra-
tar 0 outro, mas s consegue ver-se a si mesmo numa imagem invertida. Os
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relatos de viagem sdo, pois, uma descri¢ao da paisagem e dos costumes —
sobretudo de Minas Gerais no século XIX — mas, de forma simultinea e
eivada de significado, sio a proje¢ao de uma dualidade evidente entre o eu
do viajante € o outro que ele ndo reconhece em sua diferenga. Para poder
dizer esse outro, o viajante faz uso da comparagio e esta, segundo ainda
Hartog (1999, p. 240), é “uma maneira de reunir o mundo que se conta e o
mundo em que se conta”, passando, assim, de um ao outro. Essa dualidade
mostra-se como uma complexa rede que langa o narrador, presumidamen-
te, “nas 4dguas da alteridade”. A descrigao que estabelece, pela comparagio,
semelhancas e diferengas, tem como efeito uma 6tica baseada na nogao de
deveres e desvios. O viajante trafega entre os contrastes culturais, estabele-
cendo comparagdes entre o que estd além e o que estd aquém de seu proces-
so de assimilagio.

Se a narrativa do viajante revela certa alteridade das condutas, acaba
também tornando-as inteligiveis para o leitor que haverd de compartilhar
de seu olhar aturdido e sem folego, o qual somente se dissipard no percurso
gradual do tempo, historicamente construido através das leituras exegéticas
e interdisciplinares, formuladas no final do século XX. Saint-Hilaire, na
esteira dos viajantes europeus oitocentistas, coloca o Novo Mundo diante
dos olhos do leitor, mas s6 vé e faz ver a si préprio a partir dos esquemas de
inversio. Seus relatos, tomados como verdade histérica, tém muito de fic-
¢do, ja que induzem o destinatdrio-leitor a acreditar neles, quando, na ver-
dade, sio mera projecdo dos valores e da cultura de quem os compés. Ele
usa do artificio da comparacdo, mesmo que implicitamente formulada, para
forjar um método de investigagdo, assim como um sistema de explicagio.
Ainda em suas viagens pelas provincias de Minas, ele relata:

Em Capao do Cleto, onde vi o S. Francisco pela primeira vez, podera ele ter a
mesma largura que o Loire na altura de Orleans; mas, se bem que na estagio
seca, em que entao estivamos, esse rio seja vadedvel em virios lugares, nio vi
em seu leito nenhum banco de areia. (SAINT-HILAIRE, v. 4, 1975, p. 338)

O viajante vé-se tio solitirio e distante de seu mundo que precisa recor-
rer a0 método comparativo para fixar suas referéncias cognitivas e permitir
ao leitor que compartilhe de seu horizonte, compactuando com sua preten-
sao de trazer o outro a dimensio do mesmo, de reduzir as diferencas ao tra-
cado de seu proprio cinone interpretativo. As teias da diferenca por ele fa-
bricadas no processo de descri¢io da geografia humana que lhe salta aos olhos,
apenas assinalam o 4mbito do possivel, do mensuravel e do reconhecido, ja-
mais ultrapassando os limites de seus préprios paradigmas culturais.
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De forma alguma tal interpretacio equivale a uma censura ao olhar dos
viajantes, mas apenas lhe atribui caracteristicas especificas e complexas, que
operam de modo inteligivel, servindo de meio de classificagio e ordenacio
dos fatos, e, sobretudo como forma de pensar o mundo a partir das ferra-
mentas logicas que ele traz consigo, de seu velho mundo, do qual jamais se
separa, com receio de perder o que se lhe revela essencial: sua prépria iden-
tidade, ainda que faltosa em relagio ao seu projeto de construgio imagina-
ria daquilo que se pretendera ser.

Lembra ainda Francois Hartog (1999, p. 252), ao comentar a narrativa
de Jean de Léry sobre as terras do Brasil, comparando-as com as de Herédo-
to sobre os Citas, que é preciso investigar a acuidade da traducio dos hibi-
tos, da lingua e dos costumes, para que se viabilize a “equivaléncia semanti-
ca e expressiva de dois encunciados”. Assim, entende o mencionado histo-
riador francés que, “entre o Antigo e o Novo Mundo”, cuja comparagio re-
ferenda as descrigoes de Léry,

A tradugio € o que mantém e reduz a distdncia oceanica, constituindo, ao mes-
mo tempo, a marca sempre presente do corte entre ambos, bem como o signo,
sempre retomado, de sua sutura: corte-sutura, dois tempos de um mesmo movi-
mento que produz o texto. Para que se possa estabelecer teoricamente esse tipo
de economia da traducio, supoe-se que seja possivel fazer referéncia a um con-
junto de problemas, distinguindo-se entre o ser e o aparecer. (p. 253)

Enquanto em Her6doto nao ha qualquer realce de uma “economia da tra-
ducdo”, ou seja, o historiador grego nao se permite estabelecer qualquer “co-
I6quio egipcio-grego, ou persa-grego”, os viajantes europeus do século XIX
procuram reconhecer algo de semelhante nos aspectos culturais do Novo Mun-
do, tentam captar-lhe o significado, mas registram apenas o que o método
comparativo lhes permite, em verdadeiro propésito de inversio de valores.
O relevo da geografia das provincias do Brasil exibe-se-lhes a partir de uma
traducdo possivel, na qual o registro do assimildvel é bem mais relevante do
que o registro da diferenca reconhecida e valorizada enquanto tal.

A representagio que os viajantes fazem do Novo Mundo se constréi en-
tdo pela intermediagao de um c6digo interpretativo que supde a apreciagio
de uma geografia observada e descrita com total interferéncia da geografia
em que se insere sua identidade, a qual lhes proporciona a consciéncia de
seu tempo. Essa duplicidade de organizacio mental faz com que o viajante
mescle descri¢do e ficgao, registrando com fidelidade sua representagio do
mundo e deixando os efeitos do texto percorrerem os relevos da histéria da
cultura. Sua cultura, nossa cultura, uma tnica cultura? Esta é a indagac¢io
que se levanta, quando se trata de compreender as narrativas de viagem,
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que nos levam, como leitores, a indagar qual a nossa prépria referéncia e
identidade. Sobretudo quando deparamos com uma vasta obra que reflete a
leitura do mundo a partir do olhar do viajante, esse produtor de representa-
¢Oes sociais, cujos textos conservam possibilidades variadas de traducao do
mundo, faz-nos refletir sobre aquilo que somos e que projetamos ser.

ABSTRACT

This paper discusses, from a philosophical perspective, the sto-
ries of European travellers of the 19% century, in special Saint
Hilaire, Spix and Martius, who explored the interior of Brazil.
It analyses the inherent duality in them, while they seek to ap-
prehend the geography of the New World, highlighting the in-
terpretative code of approach, that promotes, through the com-
parison of landscapes and customs, a method of inquiry and ex-
planation of its cultural imaginary. The past registered in the
memory and the present vivified in the stories stand out the pro-
cess of complex construction of the geographic narrative, open-
ing it to a reading perspective that only is completed in the sig-
nificant constitution finished by the reader. The inherent logic
of the travelers intentions inhibits the real assimilation of the
cultural differences that contrast in the inquiry of the watching,
but makes possible, in its interpretatives shunting lines, the trav-
eller’s visualization of the world representation.

Key words: Travellers; Landscapes; Customs.
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CLIMA, PAISAGEM E TURISMO

Emanuel Fernando Reis de Jesus”

RESUMO

Este trabalho aborda relagoes entre o clima, a paisagem e o tu-
rismo. O clima representa um dos principais fatores exégenos
responséveis pela dinimica do meio ambiente, influenciando na
estrutura e na fisionomia das paisagens. A paisagem € a expres-
sdo espacial e visual do ambiente, resultado de processos natu-
rais e culturais. O turismo € uma prética social e uma experién-
cia geogrdfica por articular relagdes entre o homem e a natureza.

Palavras-chave: Clima; Paisagem; Atributos naturais; Turismo.

clima é um elemento da paisagem que direta ou indiretamente possui

uma relacio com o turismo de uma determinada regido. Na realida-

de, o clima é um importante componente exégeno da paisagem, res-
ponsavel pela dindmica do meio ambiente. Ao mesmo tempo, constitui-se
num importante recurso natural que interfere em intimeras atividades de-
senvolvidas pelo homem. Ao longo de toda a histéria da humanidade, sem-
pre existiu uma permanente interagao entre o homem e o clima. O interesse
do ser humano para com os fendmenos originados na atmosfera que reper-
cutem no plano do espago geogrifico é tio antigo quanto a sua prépria per-
cepgio do ambiente habitado. Num primeiro momento da Modernidade, o
clima representava um dos componentes fundamentais do meio natural, e
era muito pouco considerado quando se tratava do meio social. As conside-
ragbes outrora realizadas muitas vezes foram balizadas sob a perspectiva de
um chamado determinismo climdtico, concep¢ao que perdurou durante

" Instituto de Geociéncias/UFBA, Departamento de Ciéncias Humanas e Filosofia/UEFS, Departa-
mento de Geografia do Instituto de Filosofia e Ciéncias Humanas/UCSal.
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muitos anos nos trabalhos relativos ao estudo do clima. “As temperaturas
consideradas 6timas variam assim, desde 0° para o esquimé, 18° para o
francés e 30° para o africano [...] o homem produz mais num clima tempera-
do, pois a taxa de combustiao depende da temperatura externa” (SORRE,
1984)

Aquela abordagem climatolégica privilegiava, substancialmente e exage-
radamente, o papel da natureza e, por extensao, do clima, como fator deter-
minante inexordvel da vida e do ambiente. Em linhas gerais, todos os ele-
mentos responsaveis pela dindmica da paisagem exerciam uma influéncia
nas condicoes de adaptabilidade do homem ao meio. O determinismo am-
biental, dentre outros aspectos, gerou o cardter da influéncia do ambiente
dos trépicos na formagio dos povos latino-americanos e africanos, o que
explicaria seu comportamento, sua potencialidade de exploracao econémi-
ca e seus habitos. A concepcao determinista dirigiu-se mais as condigoes
bioldgicas e culturais do homem, contribuindo para justificar comodamen-
te o processo de colonizagdo. Muito tempo se passou para que o homem
percebesse o importante papel desempenhado pelo clima no tocante a orga-
nizagio do espago.

Com o advento da cibernética e mais recentemente com a chegada das
técnicas computacionais, engajadas na atual Revolugao Tecnolégica e In-
formacional, os estudos climatolégicos ganharam novos impulsos, sobretu-
do através da técnica do sensoriamento remoto. O homem passou a perce-
ber que o clima, mais do que um fato, é uma teoria e a0 mesmo tempo um
importante recurso natural.

De fator determinante, posteriormente tomado como irrelevante uma
vez que a tecnologia poderia ser capaz de “dominar” ou até mesmo “pre-
ver” sem margem de erros suas anomalias, o clima, atualmente, é concebi-
do, acima de tudo, como um importante insumo natural gerador de intime-
ros processos fisicos e econdmicos.

O estudo da dindmica do meio ambiente tem na génese climitica seu in-
sumo de energia, além disso, cada paisagem, na sua esséncia, apresenta es-
truturas espaciais que vao sendo construidas e modificadas gradativamente
a0 longo do tempo, gragas ao trabalho permanente e inovador do homem.
O interesse de focalizar os insumos climaticos na organizagio do espago é
uma conseqiiéncia natural da evolug¢io dos estudos do clima. A questio dos
chamados “riscos climdticos” aparece como temdtica central cada vez mais
importante no Ambito das relacées e efeitos do clima na economia local.

Num mundo de relag¢oes politico-econémicas cada vez mais globalizado,
0 homem hodierno defronta-se com o problema da escassez dos recursos
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numa natureza extremamente degradada e poluida, num ritmo cada vez
mais veloz. Por esses e outros aspectos, o clima assume um papel de desta-
que como um insumo na produg¢io e como um agente propulsor de diferen-
tes impactos sobre o espaco urbano e/ou rural.

Haver4, assim muito que fazer nas andlises climdticas nas diferentes areas e nos
diferentes tipos de usos especialmente dirigidos a qualificagdo para fins de la-
zer e turismo. E certo que a qualificacio climatica nao serd a motivacio decisi-
va na demanda, mas sempre serd de utilidade um subsidio nesses aspectos para
que seja confrontado com outras varidveis pertinentes. Esses estudos serdo ne-
cessarios tanto para o planejamento de novas dreas a implementar quanto para
a reorganizagio das dreas em uso. (MONTEIRO, 1976)

O clima afeta também o conforto fisiolégico do homem, interferindo in-
tensamente no seu biorritmo. As fungoes fisiolégicas respondem as influén-
cias meteoroclimdticas, as quais o homem se encontra submetido. O vigor
fisico ¢ influenciado pela temperatura, pela umidade e pelo vento. “O clima
parece influenciar as emocdes e até o comportamento do homem” (CRIT-
CHFIELD, 1974).

Comumente, a temperatura é erroneamente identificada como sin6nimo
de clima, sobretudo porque esse elemento do ambiente climatico é um dos
mais expressivos para o organismo humano no tocante a situagiao de con-
forto ou desconforto.

Sorre (1984) analisou a interferéncia do ambiente climitico sobre o ho-
mem, definindo que o ideal térmico para o organismo humano varia de
acordo com a latitude. Contudo os limites ideais estdo na faixa de 18°C a
23°C aproximadamente. As regiGes intertropicais por exceléncia possuem
esses atributos climdticos, que funcionam como atrativos em potencial para
o turismo. Sorre definiu alguns limites criticos do ponto de vista térmico,
considerando temperatura abaixo de 16°C pertencente a uma zona de frio,
em que o mecanismo da termogénese é acionado enquanto as temperaturas
acima de 24°C constituem uma zona de calor, em que os mecanismos ter-
moliticos comeg¢am a ser excitados.

As diferengas diurnas entre as temperaturas maximas e as minimas, atri-
butos denominados de amplitude térmica, também sio outro aspecto climi-
tico que proporciona uma sensivel influéncia nio s6 no bem-estar dos indi-
viduos, como também na sua predisposi¢dao para o lazer! e outros hibitos.

' O fendmeno do lazer é fundamental para que possa ocorrer a recreacio e o turismo. A palavra la-
zer, originaria do latim licere, significa ser licito; também pode ser entendida como 6cio, descanso
ou folga. Significa também o tempo livre de que se dispde apés cumprir os afazeres habituais.
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As cidades localizadas nas latitudes tropicais e mais particularmente aquelas
situadas nos litorais sio detentoras de pequenas amplitudes térmicas didrias
e anuais. Proporcionam assim excelentes condigbes de climas agradaveis be-
neficiados pelo mecanismo didrio das brisas litoraneas e pela freqiiéncia
constante de dias com o chamado “céu de brigadeiro” (dias sem nuvens),
que proporcionam condigoes favoraveis a tonificacio da pele, sobretudo,
durante o periodo de verdo. Do ponto de vista climitico, o mundo tropical
exerce um certo fascinio ou até mesmo uma espécie de seducio muito gran-
de para o fluxo turistico durante a alta estagio, uma vez que a sensagio de
calor, os dias ensolarados e as praias com cendrios turisticos paradisiacos
sao extremamente divulgados aos visitantes.

Outro aspecto do clima que estd muito ligado a variacio da intensidade
do fluxo turistico de uma regiio corresponde ao nimero de horas de insola-
¢do existente ao longo do ano. A dura¢io do nimero de horas de brilho so-
lar em cada lugar varia sazonalmente, a exce¢do daquelas cidades situadas
nas regides polares e nas latitudes equatoriais. Nas imediagoes dos trépicos,
nos dois hemisférios, alguns locais chegam a registrar mais de 3.000 horas
de brilho solar ao longo do ano, em oposi¢io a outras localidades que che-
gam a registrar menos de 1.500 horas ao longo do ano.

As chuvas e a umidade do ar também siao elementos do clima de grande

relevincia quando se fala, na priética, da atividade turistica. Na maior parte
do globo, os climas definem-se por suas caracteristicas higrotérmicas e plu-
wiais. As chuvas, em especial, possuem uma distribui¢ao extremamente irre-
gular nos hemisférios. As dreas afetadas por condigoes de secas severas, por
exemplo, impGem sérias restri¢oes a inimeras manifestagoes de atividades
‘humanas, assim como aquelas que registram valores de umidade extrema-
‘mente excessiva. _
O ritmo anual das precipitagdes pluviométricas durante o ano, numa re-
gido, representa um outro aspecto de grande importancia a ser registrado
no calenddrio turistico. Do ponto de vista meteoroclimatico, a sazonalidade
e os ciclos semanais das chuvas numa regido sio explicados em fung¢io da
freqiiéncia de atuacio de sistemas e subsistemas produtores do tempo e do
clima em consonancia com o ciclo estacional (estagbes do ano). Esse ciclo,.
nos ambientes tropicais, alterna-se em periodos secos e chuvosos durante o
ano, afetando

sensivelmente o ritmo da procura pelos diversos tipos de balneérios, pas-
seios por vias maritimas e fluviais, eventos realizados ao ar livre dentre ou-
tros. Certamente, os efeitos da sazonalidade, no 4mbito climatico, podem
ser facilmente percebidos, no momento em que as operadoras de viagens e
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as empresas aéreas passam a promover vantagens ou reducoes dos seus pre-
cos durante os chamados periodos de baixa estacio.

As estagoes do ano acabam na realidade definindo a identidade turistica
de muitas cidades, influenciando toda a organizagao da vida do lugar que se
prepara para o periodo de alta temporada e se retrai na baixa temporada.

Em muitas cidades turisticas no Brasil, esse fato é visivelmente constado.
No inverno, hda uma atragio muito grande de turistas para o sul do pais 2
procura do frio e a espera de neve nas serras gatichas e catarinenses; por ou-
tro lado, o periodo de outono a inverno corresponde ao periodo da baixa
estacao no nordeste brasileiro em fung¢io da grande incidéncia das chuvas
no seu litoral.

Os paises escandinavos possuem, hd virias décadas, empresas que oferecem se-
guro contra o mau tempo, isto é, mediante um sistema de compensagées, inde-
nizam o turista que nao tenha podido desfrutar de um roteiro de lazer em vir-
tude das condi¢des meteorolégicas desfavoraveis. (CONTI, 2003)

Os climas tropicais umidos e supertiimidos, que possuem periodo seco
pouco pronunciado e com estagdes do ano pouco diferenciadas do ponto de
vista do calor, imp&em sérias condi¢bes de desconforto aos turistas origina-
rios das regides de climas temperados, habituados a conviverem com esta-
cbes do ano bem marcadas, temperaturas mais rigorosas e menor teor de
umidade atmosférica.

O clima como um recurso turistico deve ser concebido sob uma conota-
¢do econOmica, exigindo assim o seu pleno conhecimento, para fins de pla-
nejamento turistico de uma regido. O turismo, por sua vez, como pratica so-
cial de nosso tempo, em suas variadas manifesta¢oes culturais, histéricas,
religiosas e ecolégicas, tem muito a ver também com a natureza e em espe-
cial com o clima. _

De Marchi apud Vianello & Alves (1991), propds um conceito de clima
que muito se relaciona ao enfoque climdtico-turistico, ao considerar que
“clima é o complexo das condi¢bes atmosféricas de uma regido que a tor-
nam mais ou menos favordvel as necessidades e ao bem-estar do homem
bem como ao desenvolvimento das atividades que lhe sao tteis”.

O clima, na realidade, ndo estd ausente em nenhuma atividade do dia a
dia, muito pelo contririo, suas influéncias repercutem-se no vestudrio, na
saide, na alimentacio e nas atividades vinculadas a exploracao turistica. O
clima é uma generalizacdo ou a integracio global de todas as condi¢des do
tempo consideradas a longo prazo. Enquanto o tempo meteorolégico é uma
experiéncia efémera, uma sensagio didria e momentinea, o clima é uma ca-
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racterizacio mais abstrata e duradoura. Ele representa a alma viva da natu-
reza, responsdvel pela dindmica de intimeros processos do meio ambiente.
As interagdes do homem com as condigbes ambientais, em seu aspecto
‘multifacetado, estao presentes nos mais variados tipos de paisagens existen-
tes pelas diversas latitudes do planeta. O turismo, mais particularmente, in-
‘tegra mecanismos distintos de relagdo com os individuos, com a sociedade
e, sobretudo, com a natureza. O turismo ecolégico represeﬁta a forca mo-
triz das economias de muitas regides tropicais, que passaram a ser conheci-
das internacionalmente gracas a sua beleza e potencial paisagistico.

“Para o turismo, no sentido lato, e para a pratica do ecoturismo propria-
mente dito, o clima é um recurso natural nada desprezivel” (CONTI, 2003).

O turismo é uma atividade que se desenvolve por meio dos elementos
‘dos espacos geogrificos. Assim sendo, ao utilizar a natureza como atrativo
turistico, os equipamentos urbanos como infra-estrutura do turismo, os ter-
ritérios de origens de turistas, as comunidades receptoras com sua popula-
¢do residente e as praticas sociais decorrentes desse encontro, o turismo
‘passa a ser objeto de estudo do saber geogrifico. Pode-se admitir que o tu-
rismo é, antes de tudo, uma experiéncia geogrifica no momento de articu-
lar interacGes processuais entre o homem e a natureza na sua totalidade.

O CLIMA E A PAISAGEM

A paisagem representa a imagem visual do espaco, produto da atuacgio
sucessiva de processos naturais e culturais.

A paisagem vai, portanto, muito mais além do real oferecido pela nature-
za, embora ela também a incorpore; resulta e, a0 mesmo tempo, faz parte
da cultura, dai advindo as suas heterogeneidades. E evidente que a paisa-
gem, do ponto de vista ambiental, possui uma estreita relacio com o clima,
- e muitas das suas caracteristicas foram herdadas desde os primérdios do seu
passado geolégico, em condigoes ecoldgicas bem diferentes das atuais. A
paisagem tem recebido iniimeras defini¢oes pelos geégrafos sob diversas
concepgoes, envolvendo dimensoes ecolégicas, estéticas e culturais.

A paisagem, como expressao espacial e visual do ambiente, sintetiza todas as
dimensoes implicadas na sua formagao e transformacao, seja por forca da pré-
pria natureza, seja pelas interferéncias humanas. (PIRES, 2000)

A paisagem, como porgao visivel do espago, constitui um dos mais importantes
elementos da atratividade dos lugares para o turismo. (CRUZ, 2002)
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A paisagem torna-se um indicador privilegiado de como o turista esta realmen-
te mudando de lugar, pois ela (...) um produto da sociedade e da cultura que se
desenvolve em toda parte. (FONT, 1992)

A origem da palavra paisagem procede da linguagem comum e, nas lin-
guas romanicas, deriva do latim (pagus, que significa pais), com o sentido de
lugar, setor territorial. Assim, dela derivam as diferentes formas: paisaje (es-
panhol), paisage (francés), paisaggio (italiano), dentre outras. As linguas ger-
ménicas apresentam um claro paralelismo através da palavra origindria land,
com um sentido praticamente igual, e da qual derivam landschaft (alemio),
landscape (inglés) e landschap (holandés).

O termo paisagem foi amplamente empregado na literatura geografica a
partir do século XIX, concebido inicialmente como o conjunto de formas
que caracterizam um setor determinado da superficie terrestre.

Foi na Alemanha que surgiram as primeiras idéias acerca da paisagem sob
o ponto de vista cientifico.

Alexandre von Humboldt, Grisebach, Richthofen, Passarge e Carl Troll
publicaram iniimeros trabalhos dedicados especialmente ao estudo da abor-
dagem alemi da Landschaftskunde (Paisagem).

Carl Troll incorporou o conceito de paisagem as abordagens praticamen-
te contemporaneas da Ecologia. O conceito de ecétopo como extensao do
conceito de biétopo a totalidade dos elementos geogrificos foi introduzido
por esse naturalista.

As contribuig¢des tedricas anglo-saxonicas foram fundamentais para o de-
senvolvimento da ciéncia da Paisagem: a contribui¢io de Smuts, cuja teoria
do holismo? é essencial para compreender o conceito de integracio da pai-
sagem. Do mundo anglo-saxénico provém também os conceitos basicos de
ecossistema-introduzido por Tansley em 1953, sobre o qual se baseia a Geo-
ecologia.

A contribuicio da escola francesa também foi significativa no tocante ao
estudo da paisagem. Os gebgrafos franceses usaram e abusaram da descri-
¢do, para ressaltar os tragos peculiares da paisagem, no intuito de delimitar
e caracterizar a regiao geografica.

Na Franga, o termo paisagem foi tardiamente introduzido pelo viés da
Geografia Regional, através dos geégrafos Cholley, Deffontaines, Sorre, Doll-
fus, Meynier, Tricart, Bertrand, dentre muitos outros.

O conceito cientifico de paisagem abrange uma realidade que reflete as

* Conceito segundo o qual todas as entidades fisicas e biol6gicas formam um tnico sistema intera-
gente unificado e que qualquer sistema completo é maior do que a soma das partes componentes.
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- profundas relagoes, freqiientemente nao visiveis, entre seus elementos. A
pesquisa dessas relagoes é um tema de investigacdo regida pelas regras do
método cientifico.

“Uma paisagem é uma dada porg¢io perceptivel a um observador onde se
inscreve uma combinagio de fatos visiveis e invisiveis e interacoes as quais
num dado momento, ndo percebemos sendo o resultado global” (TRICAT,
1981).

As paisagens naturais possuem uma grande identidade com o clima. As
temperaturas e as chuvas sio os elementos climaticos de maior expressio na
dinimica das paisagens localizadas nas regides tropicais.

O relevo das regides tropicais imidas, em particular, é caracterizado, em
grande parte, pela presenca de fei¢oes arredondadas denominadas de “meia-
laranja”, com vertentes convexas, de declives suaves e solos geralmente bem
desenvolvidos. As elevadas temperaturas anuais e as condigoes de umidade
favorecem o desenvolvimento de um grande nimero de espécies vegetais e
animais. As chuvas, no seu ciclo estacional, também exercem um papel sig-
nificativo sobre os regimes e na prépria dindmica fluvial daquelas regiGes.

Nas regioes tropicais secas, a fisionomia das paisagens € bem diferente: o

- relevo é caracterizado por uma certa monotonia, ou seja, extensas superfici-
es aplainadas, por vezes interrompidas por formagdes do tipo residuais (in-
selbergs), resultantes dos processos de pediplanacio. Apresentam vertentes
abruptas e desprovidas de vegetacdo, que se desgastam, sobretudo, por pro-
cesso de intemperismo fisico. Os solos s3o rasos e pedregosos, recobertos
por formagoes adaptadas a longos periodos de estiagem. A irregularidade
das chuvas anuais determina a existéncia de uma rede de drenagem incipi-
ente, marcada por fortes condig¢oes de intermiténcia. Na realidade, a paisa-
gem natural é todo um sistema altamente integrado e harménico, interligan-
do todos os seus componentes naturais abiéticos e biéticos (fauna/flora).

Os atrativos naturais de uma regido estio carregados de componentes
geograficos: clima (temperatura, umidade, luminosidade), topografia, exu-
berdncia das formas de relevo, vegetagio, presenca do mar, fauna, dentre
outros.

Os roteiros turisticos programados pelas empresas operadoras trazem
nos seus folderes, como motivacio, a altivez das montanhas, a beleza das ca-
choeiras, as caminhadas por trilhas ecolégicas, as visitas as estincias de dguas
termais, o calor e o brilho do Sol nas cidades tropicais, os balnedrios instala-
dos em locais privilegiados, além da exuberincia da biodiversidade, dentre
Muitos outros aspectos.

O estudo da paisagem para fins turisticos é de extrema importancia, uma
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vez que engloba intimeros aspectos, tais como: andlise das potencialidades e
restricoes climatico-turisticas, avaliagao de impactos e riscos ambientais, ade-
quagao de medidas mitigadoras, avaliacio da biodiversidade, levantamento
dos valores culturais, preservacio de identidade étnica e ambiental dentre
outros temas.

A paisagem enquanto recurso turistico constitui-se num tema de grande
interesse geografico nas suas diversas escalas de abordagens. Apesar de ex-
tremamente importante, os fatores geograficos, inseridos na paisagem local,
podem orientar o fluxo turistico, entretanto por si s6 nio condicionam a
atividade turistica e nao bastam para explici-la. Outros fatores internos e
externos, aliados aos atributos naturais ou culturais, além dos equipamen-
tos instalados e da divulgagio e publicidade do produto turistico é que defi-
nem as priticas do turismo.

“O produto turistico acabado constitui-se nos recursos naturais e cultu-
rais mais servicos” (BENI, 1998).

Apesar de caracterizar-se como um movimento espontineo, o turismo
pode também ser induzido por fatores muito variados, que requerem me-
lhor anilise de diversas dreas para compreensio do fenémeno. O chamado
Ecoturismo ou turismo ecolégico, antes de tudo, corresponde a um tipo de
turismo voltado para a natureza ou, simplesmente, turismo na natureza. To-
do e qualquer ecoturismo supoe a natureza elevada a condi¢ao de motiva-
dora, estimuladora da iniciativa turistica, em seu estado natural, sem altera-
¢Oes antropicas significativas.

A concepgao de ecoturismo coloca os atrativos naturais na posi¢io de
vanguarda com relag¢io ao estudo dos sitios turisticos. Nesse contexto, o cli-
ma, é um componente que nao pode ser desprezado.

Os climas de uma determinada regido juntamente com os outros atrati-
vos naturais e o turismo sao realidades que se inter-relacionam. Por isso, a
paisagem representa um elemento substancial do fenémeno turistico e, por-
tanto, um recurso de grande valor no desenvolvimento e na consolidagio
da oferta turistica.

Segundo Chadefud (1988), todo clima, todo lugar é “potencialmente tu-
ristico; em tiltima instincia e suficiente [...] cria um servigo que se correspon-
de com uma demanda”.

O clima reveste-se de inimeros caracteres como um importante recurso
natural e comumente é apresentado no consumo turistico pela presenca do
calor, que atrai varios turistas para as regioes tropicais ou mesmo atraidos
pelo frio, que é encontrado nas regides serranas de altitudes extremas e nas
latitudes extratropicais.
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O CLIMA NO CONTEXTO DOS FATORES GEOTURISTICOS

O conhecimento do clima como importante componente do meio fisico
é de fundamental importincia para se avaliar a vocagio turistica de uma re-
giao. Em relagio ao turismo, admitem-se diferentes niveis de correlagao. De
um lado, o clima aparece associado a outros atributos naturais, tais como o
relevo, a vegetacio e os recursos hidricos, definindo padroes qualitativos de
dreas, como os chamados reftigios salubres de altitude, institucionalizados
como “estancias climaticas”.? De outro lado, os atributos climaticos, embo-
ra nio decisivos na caracterizacio, associam-se a outros atributos no caso
das estancias hidrominerais e balnedrios litoraneos.

Nesse momento em que se valoriza cada vez mais o meio ambiente, ha
uma tendéncia de redescobrimento das estincias como recursos na preven-
¢do de doengas, na manutengio da satiide, no lazer e contra os desgastes da
vida nas metrépoles. O tratamento medicinal nas estancias é uma alternati-
va a ser trabalhada para um segmento especifico do mercado turistico. O
chamado turismo de saide é uma atividade de destaque em muitos paises
europeus (Itlia, Alemanha, Franga, Suica e Austria), em franca expansio
nos tltimos anos, com participantes de virias faixas etarias.

Estudos realizados por Guerroult citado por Peguy (1970), Terjung (1966
apud BURTON, 1991), Basancenot (1997), Boniface e Cooper (1987), Calli-
70 (1991) elaboraram intimeros indices climaticos-turisticos e diagramas
biocliméticos, na tentativa de modelizar as condi¢bes ideais de conforto ou
desconforto nas atividades de lazer, em diferentes ambientes climaticos e
possiveis respostas do organismo humano.

Griffths (1976) destacou as influéncias da temperatura do ar no funcio-
namento do organismo humano, relacionando uma série de provaveis res-
postas humanas quando submetida ao chamado “stress termal” (Quadro 1).

As condigoes apresentadas no quadro a seguir oferecem uma visualizagao
dos extremos climéticos que podem interferir no pleno desempenho e na
disposicdo para as atividades recreativas. Segundo Ayoade (1986, p. ), “a al-
ta temperatura e a umidade do ar tendem a diminuir o vigor fisico e o men-

*0 termo “Estincia” refere-se a lugar de repouso, descanso, onde o clima apresenta condigoes
ideais de tempo, umidade e insolacao. No Brasil foram formalizadas pelo Decreto n. 20 de 13/7/
1972. Estdncia climatica deve ter um posto meteorolégico em funcionamento ininterrupto du-
rante pelo menos 3 anos, cujos registros anuais devem apresentar: (a) temperaturas médias das
minimas no verdo até 20°C; (b) temperaturas médias das mdximas no verdo até 25°C; (c) tempe-
raturas médias das minimas no inverno até 18°C; (d) umidade relativa média anual até 60%; (e)
nimero de horas de insolagio superior a 2.000 horas. No Brasil temos: Santo Anténio Pinhal,
Analindia, Braganga Paulista, Campos do Jordio, dentre outras.
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Quadro 1. Efeitos climaticos sobre o organismo humano.

Condigoes climaticas

Frio excessivo (Sintomas) Calor excessivo (Sintomas)
» Contricao da pele dos vasos sangiineos - Dilatacao da pele e dos vasos sangiineos
- Concentracao do sangue - Diluicao do sangue
« Aumento do ténus muscular + Queda do ténus muscular
+ Estremecimento + Transpiracao
- Tendéncia ao aumento da atividade « Tendéncia a reducao da atividade

Disturbios conseqiientes

« Aumento do volume de urina » Queda do volume de urina, sede e desidratacao
+ Risco de suprimento inadequado de sangue para| « Dificuldade de manutencao

a ponta dos dedos e da mao e dos pés » Queda do apetite
+ Aumento da fome » Ascensdo da temperatura do corpo
+ Queda da regulamentacao » Abalo no sistema nervoso levando ao sufoca-
» Sonoléncia mento

- Parada das batidas do coracao e da respiragao

Fonte: GRIFFTHS (1976), tradugio de MENDONCA, F. A. (2001).

tal”. O clima cria condigbes ambientais satisfatérias ou adversas, que esti-
mulam ou dificultam a realizagdo de determinada atividade. O diagrama
bioclimético proposto por Boniface e Cooper (1987) referente as atividades
recreativas, apresentado na Figura 1, assinala as faixas ideais para se desen-
volverem determinadas préticas recreativas relacionadas s condi¢des ambi-
entais.

O referido diagrama confronta os valores de temperatura e da umidade
relativa do ar, possibilitando estabelecer o ambiente bioclimdtico ideal para
a prética de diferentes atividades recreativas, assinalando que a faixa com-
preendida entre 16°C e os 22°C corresponde a faixa de temperatura entre as
ideais para a pratica da maior parte de atividades de lazer.

Uma caminhada ou outra modalidade de lazer por uma drea densamente
arborizada é agradével tanto em um dia quente como em um dia de tempe-
raturas mais amenas. Por outro lado, conforme pode ser visualizado no
diagrama, os esportes tais como o ténis e o golfe sio mais recomenddveis
nos dias com temperaturas relativamente baixas.

E evidente que o vesturio também é outro aspecto importante a ser
levado em conta para as atividades recreativas. O vestuirio adequado para
climas quentes e imidos é, sem divida, o da maxima ventilacio do espago
entre a roupa e a pele, para facilitar a evaporacido. O uso de cores claras sio
também aconselhdveis onde a radiacdo solar direta for intensa.
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Atividades ao ar livre restringidas

g Temperatura
10 20730 40 50 60 70 80 90 °C
1 | 1 | 1 1 1 | 1

Apto para banho e praia
Esportes com pouco esfargo

B 20)"— Apto para a maioria das
atividades
10

Inadequado para natagéo e /'

fetreacao passiva Gmido
Inadequado para golf, ténis ou /' 0 — 0
recreacao realizado na dgua

-104 Mutto frio ~=10

<+——— Esportes de inverno
—20 ._gg.__ Limite para pratica de
esqui
~30 - Fric axtramo - =30

Limite de atividades ao
-40 ar livre

—40

I 1 I I | I T T T
10 20 30 40 50 60 70 80 90
Umidade relativa (%)

' Figura 1. Diagrama bioclimatico das atividades de recreacao.
Fonte: BONIFACE & COOPER (1987).

Griffiths (1976) propds algumas zonas de vestudrios associadas aos di-
versos tipos de climas, sugerindo o tipo de roupa mais apropriado para cada

um deles. (Quadro 2).

Quadro 2. Clima e suas relacoes com o vestuario.

Zonas de vestuarios Tipos de climas Vestuarios apropriados

Minimo (reduzido). Equatorial e tropical Uso de roupas leves (algodao), estilo
Temperatura entre 23° e 30°C esportivo

Longas tdnicas Desértico (hiperaridos e aridos). | O vestuario deve proteger as pessoas

: Temperatura média > 30°C. Grandes | dos raios solares. Protecao contra o

amplitudes térmicas dirias. intenso frio noturno.

Roupas mais grossas so-|Subtropical. Roupa ideal para uso é a la.

bretudo no inverno Temperaturas entre 10° a 20°C

Com duas camadas (uso|Temperados. Uso de a grossa com pecas de algo-

de roupas bem mais pesa-|Temperatura entre 0° e 10°C dao intercaladas.

das)

Fonte: GRIFFITHS, 1976 (adaptado).

As condi¢oes meteoroldgicas, em particular, a cada dia sio bastante vari-
adas. O tempo pode ser bom para uma determinada atividade de lazer e ser
inadequado para outra.
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Nas regides tropicais, o tempo, na maior parte dos meses do ano, é carac-
terizado por uma grande estabilidade, comumente conhecido por tempo
bom (ideal para o lazer) em oposi¢io a outras zonas climiticas. Por ocasido
do inverno, a passagem de frentes frias provoca perturbagoes significativas
nas condi¢des meteoroldgicas, gerando assim a instabilidade do tempo,
manifestada através do declinio das temperaturas e das chuvas intensas que
se prolongam por vérios dias da semana.

A aplicagio de indices climatico-turisticos, para efeito de avaliagio das
potencialidades turisticas de uma localidade, representa um indicador para
a andlise do clima no contexto geoturistico. Dentre os iniimeros indices
existentes na literatura geogréfica do clima, destaca-se o de Sarraméa.

O indice climitico turistico de J. Sarraméa (1980), também denominado
de indice climitico-marinho, relaciona, além das variiveis climaticas, a tem-
peratura média mensal da superficie do mar. A utilizagio desse indice serve
de instrumento para avaliacio do potencial turistico das regiGes costeiras.
Esse indice é obtido pela férmula:

ICM = (T + Te + I) - (N + Nv + NK + Ng + Nn)

sendo:

ICM = Indice climatico-marinho;

T = Temperatura média mensal;

Te = Temperatura média mensal da H,O do mar;

| = Insolacio média didria (horas do més/niimero de dias);
N = Nuamero mensal de dias de chuvas;

NK = Nuamero mensal de dias de nevoeiro;

Nv = Nimero mensal de dias de vento > 16 m/segundo;
Ng = Nimero mensal de dias gelados;

Nn = Niamero mensal de dias de neve.

A maior pontuagio obtida desse indice, representa maior potencial para -
o turismo costeiro com limite minimo de 20.

A boa predisposicao e estimulo as praticas de lazer estio intimamente rela-
cionadas a satde do individuo e esta, por sua vez, também é influenciada pelo
clima. Pesquisas tém comprovado que o ar fresco com temperaturas e umida-
de amenas proporciona ao individuo excelentes condigoes terapéuticas.

Segundo Critchield (apud AYOADE, 1986), “a satiide humana, a energia
e o conforto sao mais afetados pelo clima do que por qualquer outro ele-
mento do meio ambiente”.

O Quadro 3, a seguir, apresenta as interferéncias dos elementos do cli-
ma sobre o biorritmo do individuo quando submetido as condig6es climati-
cas especiais.
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Quadro 3. Algumas interferéncias dos elementos climaticos sobre o comportamento humano
de uma maneira geral.

Elementos climaticos Fatores geograficos | DistUrbios provaveis no comportamento humano

[Temperatura e a umi-| Latitude + Diminui¢ao da capacidade respiratoria
dade do ar (com valo- - Cansaco e esgotamento
res extremos)

Pressao atmosférica | Altitudes extremas - Reducao das faculdades fisicas e mentais
« Fadiga, descoordenacao dos movimentos, apatia

Em locais propicios de| - Mal das montanhas, sono etc.
Vento anomalias (areas desér-| - Excitacao nervosa, alucinacdo, dores de cabeca
' ticas subtropicais) » Morbidez, cansaco etc.

Fonte: MENDONGCA (2000).

Os elementos do clima que afetam diretamente as fungoes fisiolégicas do
homem incluem as temperaturas, a umidade, os ventos, a insolagio e a pres-
sdo atmosférica. Diferengas na sensacio de conforto entre os individuos ex-
postos as mesmas ou similares condicoes climéticas sio ocasionadas por va-
riacdo de idade, estado de saide, atividade fisica e o tipo de vestudrio, den-
tre outros aspectos.

As temperaturas extremamente altas, em particular, podem causar cho-
ques térmicos, exaustio e cdimbras pelo calor, enquanto temperaturas mui-
to baixas podem causar ou agravar artrites, sinusites e enrijecimento das
juntas.

CONSIDERACOES FINAIS

A paisagem é um elemento substancial do fenémeno turistico e, portan-
to, um recurso de grande valor no desenvolvimento e na consolidagio da
oferta turistica. Dentre os atrativos naturais, o clima aparece como um impor-
tante fator geoturistico a ser considerado no contexto da paisagem regional.
O clima, tratado como um insumo no processo de produgao e apropriagio
do espaco, assume um papel variado na medida em que diferentes socieda-
des se encontram em momentos distintos no processo de globalizacio.

Os atributos climaticos definem 4reas particularmente salubres, denomi-
‘nadas de “refuigios de altitude”, onde se encontram os mesoclimas especiais.
A qualidade do clima associada aos demais atrativos da paisagem (relevo,
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recursos hidricos, fauna e flora) em consonincia com o patriménio histori-
co e cultural existente na regiao constituem indicadores fundamentais que
favorecem a ampla exialoragéo econdmica por parte do turismo.

As paisagens em que 0s atrativos naturais proporcionam uma forte voca-
¢ao turistica, geralmente marcada pela existéncia de climas salubres e deten-
tora de uma arquitetura natural excepcional, tém recebido uma forte procu-
ra por parte dos turistas que desejam realizar o chamado turismo ecolégico.
Os adeptos do ecoturismo, nessas dreas especiais, encontram o cendrio ideal
para a pritica de esportes em contato direto com a natureza, através da pra-
tica de rapel, traking, caminhadas por trilhas ecolégicas, dentre outras mo-
dalidades.

Os recursos naturais sdo a matéria-prima do turismo e, em muitos casos,
podem ser o atrativo principal de uma regido. Mas, ao tempo em que o tu-
rismo defende a protegio desses recursos, ele poderd ser uma ameaca, caso
nio tenha sido bem planejado.

ABSTRACT

This paper deals with the relation between climate, landscape
and tourism. Climate represents one of the main factors respon-
sible for the dynamic of the environment, influencing very much
the structure and features of the landscape. Landscape is the
spatial and visual expression of the environment, the result of
cultural and natural processes. Tourism is a social practice and ,
at the same time, a geographical experience that articulates a
strong relation between the human being and nature.

Key words: Climate; Landscape; Natural atributes; Tourism.
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LOCALIZACAO E CARACTERIZACAO DOS NATURAIS DE MINAS
GERAIS RESIDENTES NO BrasiL = 1980, 1991 e 2000

Adriana de Miranda-Ribeiro"
Ricardo Alexandrino Garcia™

Resumo

O Estado de Minas Gerais esteve, durante décadas, dentre as re-
gides que mais cederam populagio para as demais Unidades da
Federagio do Brasil. Como resultado dos movimentos migrat4-
rios, os mineiros espalharam-se pelo territ6rio nacional, fixan-
do-se principalmente nos Estados das regides Sudeste, Centro-
Oeste e Sul. O objetivo deste trabalho é caracterizar s6cio-demo-
graficamente os naturais de Minas Gerais, residentes no territ6-
rio brasileiro, por unidade da federacao de residéncia, e mapea-
los por microrregiao.

Palavras-chave: Naturais de Minas Gerais; Distribuicio espaci-
al; Caracterizagao socioecondmica; Caracteriza-
¢ao demografica.

inas Gerais é um Estado de grandes dimensdes territoriais, com apro-
ximadamente 590.000 km? de 4rea e condi¢oes naturais bastante
distintas. Sua localizagido geogrifica é responsavel por uma area de
fronteira diversificada e pela proximidade de grandes centros econémicos e
politicos, como Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia. A extensa malha rodo-
vidria que cruza Minas Gerais é responsavel por grande parte do fluxo de
mercadorias e pessoas que se deslocam entre as regiées Nordeste/Norte e
Sudeste/Sul do pais. Essas caracteristicas criaram condig¢oes para que Minas
Gerais estivesse, durante décadas, dentre as regides que mais cederam popu-
lacdo para as demais Unidades da Federacao.
Como resultado desses movimentos migratérios, os mineiros — aqueles
nascidos em Minas Gerais — espalharam-se pelo territério brasileiro. As cau-

" Mestre em Geografia pelo Programa de Pés-graduacio em Tratamento da Informacdo Espacial
(PUC Minas) e doutoranda em Demografia (Cedeplar/UFMG).
" Doutor em Demografia e pesquisador do Cedeplar/UFMG.
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sas (estruturais) e motivos (individuais) que impulsionam os mineiros de um
lugar a outro sio os mais diversos e fazem parte de um processo social am-
plo, no qual atuam fatores de atracio e expulsdo, que motivam os movi-
mentos migratdrios e a permanéncia — ou nio — no local de destino. Virios
autores apontam que distribuicdo espacial da populagio € resultado direto
das transformagées econdmicas. De acordo com Martine, Neiva e Macedo
11‘984), a populacdo desloca-se em busca de oportunidades econémicas e,
mesmo que outras motivagoes existam (como por exemplo, busca de escola
para os filhos, servigos de saiide etc.), elas dependem de um emprego e nivel
de renda que as sustentem. Salim (1992) coloca que, embora divirjam em al-
guns aspectos, as teorias mais recentes sobre migragdo assinalam, como sua
principal motivagio, “a desigualdade econémica, social, regional etc.”. Além
disso, o autor salienta que ha um consenso entre essas diversas teorias, que
estabelecem que “os fluxos migratérios originam-se do desequilibrio espacial
de natureza econdmica, o qual produz diferenciais de renda e de emprego
[...], entre as 4reas de origem e destino” (SALIM, 1992). Segundo Ravenstein
;;{_citado por LEE, 1980), os deslocamentos de popula¢io criam “correntes
migrat6rias que se orientam para os grandes centros comerciais e industriais
absorvedores de migrantes”.

Nio é surpresa que, de acordo com os censos demograficos de 1980,
1991 e 2000, cerca de 45% dos mineiros que residiam fora de Minas Gerais
tesidissem no Estado de Sdo Paulo e entre 15% e 18% residissem no Rio de
Janeiro. Ainda de acordo com os censos, aproximadamente 24% dos minei-
ros viviam fora de Minas Gerais em 1980, propor¢io que diminuiu para
cercade 21% em 1991 e 19,5% em 2000. Apesar da queda na proporgio, o
volume de mineiros fora do seu Estado de nascimento, em torno de 4 mi-
0es nos trés momentos, € significativo, o que motiva um estudo que obje-
tive saber onde estio e quem sdo esses mineiros.

Assim, o presente trabalho tem, como objetivo principal, caracterizar sécio-
demograficamente os naturais de Minas Gerais, residentes no territério bra-
sileiro, segundo a UF de residéncia, e mapea-los, segundo a microrregiio de
residéncia, em 1980, 1991 e 2000. Para tanto, sio utilizados os microdados
dos censos demogrificos de 1980, 1991 e 2000.

3
1

RESULTADOS

- ATabela 1 apresenta a distribuic¢do espacial dos mineiros, segundo a uni-
dade da federagio de residéncia em 1980, 1991 e 2000, a partir da qual
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Tabela 1. Naturais de Minas Gerais: local de residéncia em 1980, 1991 e 2000.

om 1980 om 1591 em 2000

UF de total %total | homens  muiheres total %total | homens  mulheres total % total
Aondbnia 29.568 24713 54281 033 57802 52247 110050 0,59 58693 51565 110258 053
Acre 865 591 1457 001 1.645 1.163 2808 001 2.056 1797 3852 002
Amazonas 1.664 1.086 275  002] 2513 1,580 4023 002 3.278 1,848 5124 002
Aoraims 235 15 350 0.00) 870 776 1746 000 1.254 ano 2224 001
Para 20.447 16,514 36991 022 28746 23972 52718 0.28 28801 23,255 52056 025
Amapd a4 57 151 0,00 215 167 382 0,00 553 277 8230 0,00
Tecanting™ 42,073 38.918 80991 o049 13482 10.262 23745 013 13.299 10.660 23850 012
Maranhio 4.636 3877 8613 005 4825 4,489 2414 005 5673 4,561 10235 005
Piaui 240 273 513 0,00 483 567 1055 001 595 648 1643 0.01
Ceara 919 93g 1858 0.01 1540 1,789 332 002 2655 2770 5427 003
Ria Grande do Nors 1114 1.113 2227 oo 1.730 1.660 3.330 0.02] 2.158 2.086 4,244 0,02
Paraiba 589 626 1215 0,01 804 B45 1649 001 1.130 1,336 2486 000
Permambuca 1.968 2117 4085 002 262 2026 5548 0,03 3.153 3.188 6341 0,03
Aagoas 476 499 s 001 1,003 952 195 001 1.188 1.213 2401 0,00
Sergipe 492 578 1070 001 1.090 1.108 2199 001 1.193 1,354 2546 0,01
Bahia 41415 42,510 8ages 050 42982 46,563 B9.565 0,48 43970 51938 101808 049
Minas Gerais 6305774 6370043 12675817  7598| 7344267 7485726 14829.993 7900 8227558 8434128 16661.684 80,38
Espirito Santo 101.971 103.176 205.147 1,23 123.1898 131.329 254.518 1,36 137.885 149.093 285.978 1.3
Fio de Jansirn 334,198 409.538 743714  446] 269807 350643 620550 331 25B061 343413 601474 290
Sao Paulo 883,043 917541 1800584  10,79| 865694 940070 1805764 962 895611 1.006710 1802322 918
Parand 194,613 178912 373531 224) 140,000 138555 278555 148 120287 124950 245237 118
Santa Catarina 2.432 2148 4578 0,09 3.878 3.871 7749 0,04 6.047 6.263 12310 0,06
Rio Grande do Sul 2.769 2.454 5223 003 2554 2.947 5501 0,03 3.841 4,237 8178 0.4
Mato Grosso do Sul 25.433 20.974 46407 028 24235 20776 45012 0.24 21876 20,080 41965 020
Mato Grosso 48.151 B/ Ba.s62 051 56015 48706 104722 056 57.792 51802  109.695 053
Goids 150.853 140069 200922  1,74] 164.363 160877 325240  1,73] 163141 168.279 331420 1,60
Distrito Federal 78.947 91171 170118 102] 83058 08088 181147 096 B7.797 104948 192745 0.8
Total de mineiros B.272.989  8.409.398 16682387 100] 9.239.720 _ 9.532.674 18.772.399 100] 10.156.144 10573378 20.728.523 100

Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991 e 2000
** 0 Estado do Tocantins, criado em 1988, foi composto para o ano de 1980.

constata-se a presenca deles em todos os cantos do pais, principalmente nos
Estados das regioes Sudeste, Centro-Oeste e Sul. E possivel observar que ha
um percentual significativo de mineiros nos Estados de Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Parana e Goias. Além disso, a “preferéncia” pelo local de destino
ndo variou significativamente ao longo do tempo, apesar de em alguns Esta-
dos terem diminuido e em outros terem aumentado o percentual de minei-
ros residentes. Um aspecto a ressaltar é o aumento do percentual de minei-
ros residentes em Minas Gerais ao longo do tempo, o qual passou de cerca
de 76% em 1980 para 79% em 1991, alcancando pouco mais de 80% em
2000. Ao mesmo tempo, observa-se uma queda do percentual dos mineiros
residentes em Sao Paulo, Rio de Janeiro e Parand, principalmente na década
de 1980. Em 1980, 10,8% dos mineiros residiam em Sao Paulo, chegando a
9,6% em 1991 e 2 9,2% em 2000. Apesar da queda no percentual, o niime-
ro absoluto de mineiros cresceu no periodo. No Rio de Janeiro, observa-se
uma queda percentual de 4,5% em 1980 para 3,3% em 1991 e 1,4% em
2000 e, neste caso, houve queda também no nimero absoluto de mineiros
residentes. No Parand, houve queda no percentual (2,2% em 1980 para
1,48% em 1991 e para 1,18% em 2000) e queda no nimero de residentes.
Em Goiis, a queda no percentual foi pequena (de 1,74% em 1980 para 1,73%
em 1991 e 1,60% em 2000) por causa do aumento no nimero de mineiros
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la residentes. Nos Estados do Norte e do Nordeste, o percentual é pequeno
‘e Rondénia surpreende, apresentando percentuais préximos aos da Bahia
em 1991 e 2000 (cerca de 0,5% dos mineiros). Em Tocantins,' a proporgao
‘de mineiros residentes em seus municipios caiu ao longo do periodo. No Es-
pirito Santo e Santa Catarina, embora haja um niimero baixo de mineiros,
‘observou-se um aumento na propor¢ao (e no nimero) de mineiros residen-
tes ao longo do periodo. No Amapd, o niimero de mineiros ¢ muito peque-
00, nos trés momentos; como os dados sio provenientes de amostras ex-
pandidas, quaisquer estatisticas que venham as ser produzidas a partir deles
podem estar enviesadas.

- Entre 1980 e 2000, os mineiros s
‘cresceram a uma taxa aproximada de =

3

1,1% ao ano, passando de cerca de e
16,6 milhoes de pessoas em 1980 para

18,8 milhoes em 1991 e 20,7 milhdes &
‘em 2000. No mesmo periodo, obser- %
vou-se um envelhecimento da estru- %
‘tura etiaria dos mineiros, com estrei-

‘tamento da base da “pirimide” e au-

-008 -00& -0.04 -002 0 0,02 0.04 0,06 0.08

mento relativo da participacao da po-
pulagio com mais de 35 anos de ida-

de. como mostra o Grifico 1. No mes- Grafico 1. Distribuicao etaria dos naturais de
&’ Minas Gerais em 1980, 1991 e 2000.

mo periodo, observa-se uma queda  pope: 1GE: Censos demograficos de 1980, 1991 e
acentuada das taxas de fecundidade.  2000.

De acordo com os dados dos censos demogréficos, cada mulher mineira ti-
nha, em média, 4,14 filhos, em 1980; essa média caiu para 2,61 filhos em
1991 e para 2,22 filhos em 2000. As mineiras sio maioria, somando cerca
de 8,4 milhoes em 1980, 9,5 milhoes em 1991 e 10,6 milhoes de mulheres
em 2000.2

1980 —— 1901  —a— —P000 —

_.‘_991 e 17,9 milhoes de pessoas em 2000. A distribuicao etdria (Graf. 2) re-

10 Estado do Tocantins foi criado em outubro de 1988; no ano de 1980, houve uma composi¢io
~ desta unidade da federacao, a partir da identificagio dos municipios que o compunham, com o
objetivo tinico de tornar os dados comparaveis no periodo. A rigor, os residentes em Tocantins em
1980 sdo residentes do Estado de Goias.

s taxas de fecundidade total (TFT) mostradas neste trabalho foram calculadas utilizando-se o
‘método proposto por BRASS (1974), a partir dos microdados dos censos demograficos de 1980,
11991 e 2000.
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vela uma populagio que também pas-
sou por um processo de envelhecimen- 7,
to, porém apresenta-se mais jovem que
a populagio de mineiros, nos trés pe- s
riodos. Novamente, observa-se queda
nas taxas de fecundidade total: as resi- =
dentes em Minas Gerais tiveram 4,26 2
filhos em média, em 1980; 2,60 filhos, -__
em 1991; e 2,23 filhos, em 2000. e A ’fm =
Comparando-se os mineiros residen- s i e S =

tes em Minas Gerais com os mineiros Grafico 2. Distribuigao etaria dos residentes em
residentes nas demais unidades da fede-  Minas Gerais em 1980, 1991 e 2000.

ragio do pais, é possivel observar dife- Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991 e
2000.

rengas mais marcantes. A taxa de cres-
cimento dos mineiros residentes no res-
tante do pais foi negativa entre 1980 e
1991, em 0,14%, em média; no perio-
do seguinte, a taxa foi positiva, porém
ainda baixa, em torno de 0,34%. Como
resultado, o nimero absoluto de minei- g =
ros residentes fora de Minas Gerais ndo o= \ // = =
variou muito: eram cerca de 4,0 milhoes N A

o oo o 0 0@ o om o
em 1980; 3,9 milhdes em 1991; e 4,1 - — o

milh6es em 2000. J4 os mineiros resi- Gafico 3. Estrutura etaria dos mineiros residen-
tes fora de Minas Gerais em 1980, 1991 e 2000.

il Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991 e
uma taxa média de 1,43% ao ano, en- 2000.

tre 1980 e 1991 e de 1,29% entre 1991
e 2000, passando de cerca de 12,7 milhdes de pessoas em 1980 para 14,8
milhoes em 1991 e 16,7 milhdes em 2000. A estrutura etdria dos mineiros
residentes em Minas Gerais é bastante préxima da estrutura etaria dos mi-
neiros (total), porque a grande maioria dos mineiros reside em Minas Ge-
rais. No entanto a estrutura dos mineiros residentes fora de Minas Gerais é
bastante diferente, e mostra claramente a seletividade da migracio segundo a
idade. Observa-se, pelo Gréfico 3, que é alta a concentragio nas idades pro-
dutivas — e reprodutivas, é baixa a concentracio nas idades jovens (abaixo
dos 15 anos de idade) e muito baixa para as criangas até 5 anos de idade.
Outro aspecto a ressaltar é o envelhecimento da populagio de mineiros
fora de Minas Gerais, no periodo analisado, o que é evidenciado pela maior
concentracao destes em idades cada vez mais avangadas. Além da estrutura
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dentes em Minas Gerais cresceram a
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etdria, observa-se uma diferenca no ntimero médio de filhos que essas mi-
neiras tiveram dentro e fora de Minas Gerais, principalmente em 1980.
Nesse ano, as mineiras residentes em Minas Gerais tiveram, em média, 4,27
filhos, enquanto as mineiras residentes no restante do pais tiveram, em mé-
dia, 3,80 filhos. Em 1991, a diferenga diminuiu: as mineiras residentes em
Minas Gerais tiveram, em média, 2,64 filhos e as mineiras residentes fora
do Estado tiveram, em média, 2,47 filhos. Em 2000, a diferenca é ainda me-
nor e inverte-se, com as residentes em Minas Gerais tendo, em média, 2,21
filhos e as residentes fora de Minas Gerais tendo, em média, 2,24 filhos. A
Tabela 2 traz as TFT calculadas para as mineiras — total, residentes em MG
e nio residentes em MG — e para as mulheres residentes em Minas Gerais.

Tabela 2. Taxa de Fecundidade Total das mineiras, das natu-
rais residentes em Minas Gerais, das mineiras residentes fora
de Minas Gerais e das mulheres residentes em Minas Gerais
em 1980, 1991 e 2000, calculadas pelo método de Brass (P/F).

1980 1991 2000
TFT mineiras (total) 414 2,61 2,22
TFT mineiras em MG 4,27 2,64 2,21
TFT mineiras fora MG 3,80 2,47 2,24
TFT residentes MG (total) 4,26 2,60 2,23

Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991 e 2000 (microdados).

Os dados dos censos demogrificos nao permitem identificar quando es-
ses mineiros deixaram o Estado de nascimento e nem quantas etapas migra-
torias realizaram entre Minas Gerais e a UF de residéncia, exceto se a resi-
déncia anterior era em Minas Gerais, 0 que ocorre, mas nao necessariamen-
te. Apesar disso, uma andlise do tempo de residéncia na unidade da federa-
¢do de recenseamento pode auxiliar na andlise da dindmica migratéria des-
ses individuos.

Em 1980, 80,4% dos mineiros residentes fora de Minas Gerais residiam
hd pelo menos 5 anos nas UF de residéncia, de acordo com os resultados
mostrados na Tabela 3. E interessante observar que nos Estados onde existe
um maior nimero de mineiros, o percentual de residentes ha pelo menos 5
anos é bastante alto (Parand, com 93,9%, Rio de Janeiro, com 87,8%, Goias,
com 85,3%, Tocantins, com 79,6% e Sao Paulo, com 79,4%). Ao contrario,
onde se observa um percentual de mineiros menor, o tempo de residéncia
da maioria é menor que 5 anos (Amap4, com 79,5%, Rondénia, com 72,6%,
Santa Catarina, com 68,3% etc.).

De acordo com os dados de 1991, 86,1% dos mineiros residentes fora de
Minas Gerais'eram residentes hd 5 anos ou mais nas UF onde foram recen-
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Tabela 3. Tempo de residéncia dos naturais de Minas Gerais nao residentes em Minas Gerais, nas unida-
des da federacao de residéncia em 1980, 1991 e 2000.

1980 1991 2000
Tempo de Residéncia na UF Tempo de Resldéncla na UF Tempo de Residéncla na UF
UF de residéncia <5anos % Sanose+ % | <5anos % S5anose+ % | <5anos % Sanose+ %
Renddnia 31.474 580 22807 420 16.580 151 93.470 849 11.046 10,0 99.214 90,0
Acre 632 434 825 56,6 935 334 1.869 66,6 565 144 3.298 856
Amazonas 1572 572 1.178 428 1.434 350 2661 650 2005 391 3121 609
Roraima 254 726 96 274 482 282 1.254 718 857 29,6 1.567% 70,56
Para 18.745 50,7 18.246 493 11,836 225 40.885 775 7.108 137 44,951 86,3
Amapa 120 795 31 205 238 623 144 37,7 448 540 381 46,0
Tocantins™ 16.502 20,4 64.489 79,6 6.080 256 17.663 74,4 8.165 25,7 17.805 74,3
Maranhao 3.618 420 4.995 58,0 2840 31,2 6.473 BBB 2432 238 7.805 76,2
Piaui 350 6£8.2 163 318 480 455 575 54,5 903 550 740 450
Ceara 1.078 58,0 780 420 1.332 400 2000 60,0 2,348 433 3.078 56,7
Rio Grande do Morte 1.118 50,2 1.108 49,8 1.118 33,0 2270 670 1,437 338 2809 8662
Paraiba 642 52,8 573 47,2 618 375 1.030 825 854 346 1.612 654
Pemambuco 2017 454 2,068 50,6 2121 382 3426 618 2525 398 3814 802
Alagoas 568 58,2 407 418 912 466 1.045 534 e 323 1625 67,7
Sergipe 613 57,3 457 42,7 1.097 499 1103 501 B16 321 1.730 67,9
Bahia 26,511 316 57414 684 19.366 21,6 70197 784 20842 205 80.966 795
Espirito Santo 60.351 294 144796 70,6 55.743 219 198.777 781 44783 156 242192 844
Rio de Janeiro 90.722 12,2 853.012 878 43836 7.9 571.717 921 54.534 a4 546.942 909
S&o Paulo 370944 206 1.429.640 794| 245796 136 1.559.965 B64| 204.466 10,7 1.687.859 89,3
Parana 22672 61 350.859 939 16.176 5.8 262375 942 16.849 69 228.380 831
Santa Catarina 3.125 683 1453 317 3.071 396 4,677 604 4.183 340 8.129 66,0
Rio Grande do Sul 2.730 523 2433 477 1.958 356 3543 644 2935 359 5.240 841
Mato Grosso do Sul 11.769 254 34638 7456 8.894 198 36.118 802 5,509 131 36.459 86,9
Mato Grosso 25.687 30,3 59.1756 69,7 18.055 17,2 BB.666 B28 13.331 122 95.364 878
Goias 42.745 147 248176 85,3 46.757 14,4 278.482 8586 48.402 146 283.015 854
Distrito Federal 49.253 29,0 120.865 71,0 33407 184 147.739 816 31.962 166 160.780 834
Mineiros fora de MG 785815 196 3.220.743 B04| 546276 139 3.396.125 86,1| 487.958 120 3.579.886 88,0

Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991 e 2000.

seados. Amapa foi a tinica UF a apresentar uma maior propor¢io de minei-
ros com menos de 5 anos de residéncia (62,3%). Novamente, os Estados com
maior propor¢ao de mineiros apresentaram uma maior propor¢io de mi-
neiros vivendo ha pelo menos 5 anos. Rondénia e Roraima mostraram um
aumento significativo na propor¢ao de mineiros residindo ha mais tempo.

Em 2000, aumenta ainda mais a propor¢ao de mineiros residentes hd
mais tempo na UF de recenseamento. A partir dos dados do censo demogra-
fico de 2000, a maioria dos mineiros residentes no Amapa e Piaui residia ha
menos de § anos naquelas UF (54% e 55%, respectivamente). Nas demais
UF, a maioria residia ha pelo menos 5 anos, e cerca de 90% dos mineiros re-
sidentes em Rondonia, Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Parand declararam esta-
rem la desde, pelo menos, 1995.

A Tabela 4 apresenta os vinte municipios do pais com maior niimero de
mineiros residentes em 1980, 1991 e 2000. Grande parte da lista repete-se
nos trés momentos, e observa-se um aumento tanto no nimero de munici-
pios mineiros quanto na proporc¢io dos mineiros residentes nesses munici-
pios. Em 1980, cinco municipios, dentre os vinte, eram de outras unidades
da federagio (Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Nova Iguacu e Goiania);
em 1991 e 2000, o nimero cai para trés (Sao Paulo, Rio de Janeiro e Brasi-
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Tabela 4. Municipio de residéncia dos naturais de Minas Gerais, com maior nimero de mineiros em
- 1980, 1991 e 2000.

1980 1891 2000
Municipio mingiros % Municipio mineiros o Municipio mineirns %
BeloHorizonts (MG) 1655962 99 BeloHorzonte(MG)  1.887.443 10,1 [Belo Horizonts (MG) 2085011 104
SioPaulo(SP) 640.473 38 SdoPaulo(SP) 51910828 Contagem (MG) ~ sonset 24
Rio de Janeiro () 301808 18 G (MG} i 419418 22 SaoPauo(SP) 487136 23
lizdeFora(MG) 285027 17 Juizde Fora (MG) ~ 353286 1,9 .Juizde Fora (MG) 409001 20
Contagem (MG) 262.108 1.6 Uberandia (MG) 208.005 1,6 Uberandia (MG) 393061 1.9
i Uhmwm 1 (MG} 200128 12 Riode Janeiro (RJ) 237.133 13 Monies Claros (MG) 289781 14
Govemador Valadares (MG) 178.780 1.1  Montes Claros (MG) 235748 13 Betim (MG) Iy e T
Uberaba (MG) - 179.024 1.1 Governador Valadares (MG) 211320 1,1 Ribeirao das Neves (MG) 228217 1.1
Brasila (OF) o 170.118_ 1,0 Uberaba (MG) 188016 1,0 (MG) 228118 11
Montes Claros (MG) 161 10 Brasila(DF) 181147 1,0 Uberaba (MG) 219623 1.1
fpatinga (MG) 139334 08 Ipatinga (MG) 169551 08 Rio de Janeiro (RJ) 210692 1.0
Tesfio Otoni (MG) 122268 07 Betim (MG) 157.678 08 lpatinga (MG) 199.442 10
Divinépolis (MG)  114.115 07 Divinopolis (MG) 146019 08 Brasila (OF) 192745 09
 Garatinga (MG) 107672 0.6 Sete Lagoas (MG) 139626 07 Sete Lagoas (MG) 177910 0.9
Sete Lagoas (MG) _ 97.657 06 Tediio Otoni (MG) 133732 07 Divinopolis MG) 176711 0.9
Novalquagu (RJ) 87.336 05 Ribeirao das Neves (MG) 133417 07 Santaluzia (MG) 174163 08
Patos de Minas (MG} 84216 05 SantaLuzia (MG} 180082 07 |Ibifté (MG) 125526 06
_ {MG) 83203 05 Caratinga (MG) 122624 07 Tedfilo Otoni (MG) 123273 06
Goidnia (GO) 79477 05 PalosdeMinas(MG)  99.496 05 Palos de Minas (MG) 117853 06
Betim (MG} 75977 05 Barbacena (MG) 95483 05 Pogos de Cakdas (MG) 111881 05
‘Demais Municipios 13739544 698 10.823.638 66,8 13985915 675
Total de mineiros 18772.98 100 | 16.682.387 100 . 20729523 100

Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991 e 2000.

lia). Belo Horizonte é sempre o municipio com maior nimero de mineiros,
que correspondiam a 9,9% em 1980 e 10,1% em 1991 e 2000, em relacio
ao total de mineiros. Sao Paulo aparece como o segundo municipio com
maior propor¢io de mineiros em 1980 (3,8%) e 1991 (2,8%), e aparece em
terceiro lugar em 2000, confirmando a tendéncia de queda. No Rio de Ja-
neiro, a propor¢ao cai de 1,8% em 1980 para 1,3% em 1991 e para 1,0%
em 2000. O municipio de Contagem, ao contrério, sai da quinta colocagio
em 1980 (1,6%), passando para a terceira em 1991 (2,2%) e assumindo o
posto de segundo municipio na preferéncia dos mineiros em 2000, com
2,4% do total deles. Betim também cresce na preferéncia dos mineiros entre
1980 (0,5%), 1991 (0,8%) e 2000 (1,4% dos mineiros). Outros dois muni-
cipios da Regido Metropolitana de Belo Horizonte - RMBH surgem na lis-
ta: Santa Luzia (0,7% em 1991 e 0,8% em 2000) e Ibirité (0,6% em 2000).

Em 1980, 74,2% dos mineiros a partir dos 7 anos de idade declararam
saber ler e escrever. A proporcio de alfabetizados subiu para 81,4% em
1991 e para 88,4% em 2000. A média de anos de estudo dos mineiros tam-
bém aumentou no periodo. A Tabela § e o Gréafico 4* mostram a evolugao

3 Os valores de anos de estudo da Tabela 5 e do Grifico 4 estdo padronizados segundo a estrutura
etdria dos mineiros em 1991. Isto ¢é necessdrio porque essa medida é fortemente influenciada pela
estrutura etdria da populacio. A padronizacio tem como principal objetivo retirar o efeito da es-
trutura etdria e tornar, as taxas comparaveis. Assim, os valores nao tém sentido quando analisados
separadamente e devem ser analisados em conjunto.
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Tabela 5. Anos médios de estudo dos mineiros,
segundo a UF de residéncia em 1980, 1991 e 2000
(padronizados pela estrutura etaria dos mineiros

em 1991).

UF de residéncia 1980 1991 1980
Rondadnia 1,22 2,30 3,30
Acre 2,57 3,08 3,90
Amazonas 4,44 547 6,13
Roraima 3,81 3,05 4,99
Pard 2,06 2,88 3,98
Amapa 3,39 6,18 6,06
Tocantins 2,33 3,67 512
Maranhao 21 418 513
Piaui 444 5,56 6,02
Ceara 5,64 6,31 6,95
Rio Grande do Norte 4,24 5,53 6,28
Paraiba 4,82 5,82 591
Pernambuco 5,22 6,44 6,69
Alagoas 3,53 5,82 6,61
Sergipe 3,96 5,33 6,61
Bahia 1,68 3,05 413
Minas Gerais 2,70 3,72 472
Espirito Santo 2,35 3,52 4,59
Rio de Janeiro 3,36 4,28 5,04
Sao Paulo 2,70 3N 4,78
Parana 1,68 2,93 4,47
Santa Catarina 433 539 6,35
Rio Grande do Sul 5,64 6,74 7,09
Mato Grosso do Sul 1,88 3,24 4,36
Mato Grosso 1,57 2,81 4,07
Goiés 2,58 3,78 4,67
Distrito Federal 4,38 5,49 6,26
Mineiros - Total 2,70 3,72 4,73

Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991 e 2000.

Grafico 4. Renda média familiar per capita dos mineiros, sequndo a UF de residéncia em1980, 1991 e
2000 (em salarios minimos).
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dessa medida entre 1980 e 2000, segundo a unidade da federagio de resi-
déncia e para o total de mineiros. No geral, o padrio manteve-se aproxima-
damente constante, porém com aumento de nivel. As médias de anos de es-
tudo completo subiram em praticamente todas as UF nos dois periodos, com
excecdo dos Estados de Roraima, comparando-se os valores encontrados em
1980 e 1991 e do Estado do Amapa, segundo observado em 1991 e 2000.

Os mineiros residentes no Rio Grande do Sul apresentam a maior média
de anos de estudo, enquanto os mineiros residentes em Rondénia apresen-
tam a menor média, nos trés momentos. Mineiros residentes em alguns
Estados do Nordeste, como Ceard, Pernambuco e Paraiba mantiveram seus
niveis de escolaridade altos, comparaveis aos niveis observados no Rio Grande
do Sul, durante o periodo. Nos Estados onde hd mais mineiros, o nivel mé-
dio de escolaridade manteve-se préximo da média dos mineiros, com desta-
- Pasa o Parané_, c?m baixa média de Tabela 6. Renda média familiar per capita (em
anos de estudo, principalmente em 1980 gajarios minimos) dos naturais de Minas

e 1991. A média de anos de estudo dos  Gerais,segundo a unidade da federacdo de
residéncia em 1980, 1991 e 2000.

1980 1991 2000

mineiros residentes no Distrito Federal
também € alta, em relagdo as demais loca-

; ' . _ Rondonia 057 061 1,44
lidades do pais. A média de escolaridade e 156 123 196
dos mineiros residentes em Minas Gerais ~ Amazonas 325 641 435

| - ; . Roraima 321 211 292
¢ do total de mineiros foi praticamente T A
' igual nos trés momentos. Amapd 301 486 1213
Os diferenciais de renda média fami-  Tocantins 098 143 295
" 2 d , bé Maranhao 129 196 315
liar per capita dos mineiros sio também s R
bastante significativos, de acordo com o ceara 298 222 460
local de residéncia. A Tabela 6 e o Grafi- FoCrandedoNorte 1,54 170 319
4 £ Paraba 159 265 3,09
€0 5 mostram a renda média familiar per  pornambuco 258 266 481
capita dos mineiros, em saldrios minimos,  Alagoas 146 290 547
1 0 P O Sergipe 277 1,70 4,36
por UF de residéncia, em 1980, 1991
P > 80,1991 ¢ Bahia 1,03 099 214
2000. Observa-se que 0 comportamen-  Mnas Gerais 093 091 1,79
'to da varidvel renda média familiar per Espirito Santo 095 088 207
. it s o i 1 d Rio de Janeiro 1,87 1,65 3,20
capita nao foi uniforme ao longo do pe- ¢, muuo b il s
! s -
‘riodo e que, em 2000, houve um grande  Parana 074 088 1,97
salto em praticamente todo o pais. SantCaa B, A
- ; Rio GrandedoSul 330 283 514
| Em 1980, os mineiros residentes N0 puoGrossodosul 106 135 269
Rio Grande do Sul apresentaram a mai-  MatoGrosso 073 103 200
s q: -1: . . Goias 1,17 1,24 2,54
or renda média familiar per capita do pais ! ‘ .
W L p PAIS,  Strito Federal 235 28 555

3,3 saldarios minimos. Logo em segui-
e c ; & g Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991
da estdo os mineiros residentes nos Esta- ¢ 2000.
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Grafico 5. Renda média familiar per capita dos mineiros, sequndo a UF de residéncia em1980, 1991 e
2000 (em salarios minimos). 1
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Fonte: IBGE: Censos demograficos de 1980, 1991 e 2000.

dos do Amazonas e do Amap4, com 3,2 e 3,0 saldrios minimos, respectiva-
mente. A menor renda é observada em Ronddnia, onde os mineiros tém
pouco mais de meio saldrio minimo de renda média familiar per capita. Os
mineiros residentes em Minas Gerais, Espirito Santo e Parana tém uma ren-
da média familiar per capita inferior a 1 saldrio minimo.

Em 1991, a maior renda média familiar per capita é a dos mineiros resi-
dentes no Amapd, proxima a 4,7 saldrios minimos. Em seguida, vém os mi-
neiros residentes no Amazonas, com 3,4 saldrios minimos, em Alagoas, com
2,9 salarios minimos, no Rio Grande do Sul, com 2,8 e na Paraiba e Pernam-
buco, com 2,7. Os mineiros residentes em Rond6nia, novamente, apresen-
tam a menor renda média familiar per capita, em torno de 0,6 salarios mini-
mos. Com menos de um saldrio minimo de média estao também os residen-
tes em Minas Gerais e Parani (0,9); e em torno de um saldrio minimo de mé-
dia estao os mineiros residentes na Bahia e Espirito Santo e Mato Grosso.

Segundo os dados de 2000, hd um grande salto na renda média familiar
per capita, medida em saldrios minimos. Exceto os mineiros do Estado do
Amazonas, todos os demais apresentaram um aumento, em relagio a renda
observada em 1991. Disparados na frente aparecem os mineiros residentes
no Amapi, com cerca de 12 saldrios minimos. Com §,5 saldrios minimos de
renda média familiar per capita, aparecem os mineiros residentes no Distrito
Federal e em Alagoas. Rio Grande do Sul, Amazonas, Santa Catarina, Per-
nambuco e Seigipe apresentam renda média de mais de 4 saldrios minimos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com base nos resultados apresentados, fica evidente a preferéncia cada
vez maior dos mineiros pelo Estado de nascimento, dado o aumento no na-
mero e na propor¢ao de mineiros residentes em Minas Gerais. Quando resi-
dentes fora, a preferéncia é pelos Estados mais desenvolvidos e que, prova-
velmente, apresentam mais oportunidades — o que, definitivamente, nio
significa oportunidades melhores. Observa-se, por exemplo, que nos Esta-
dos onde ha mais mineiros, o nivel educacional e a renda média familiar per
capita sio baixos, quando comparados a outras localidades. Em alguns Es-
tados, onde o nimero de mineiros nao € alto, o nivel educacional e a renda
média familiar per capita sio maiores.

O fato de mineiros fora do local de nascimento serem mais educados, ga-
nharem mais e terem menos filhos nio significa que basta sair do local de
nascimento para ser mais bem sucedido. Essa situagio tem nuances que os
dados trabalhados nao permitem determinar. Ha aqueles que defendem que
o migrante, depois de um determinado tempo de residéncia, incorpora hébi-
tos, costumes e comportamentos da populagao local de destino. Assim, quan-
to maior for o tempo de residéncia do migrante em um local desenvolvido,
maiores as chances de ele estar com maiores niveis educacional e de renda.
Por outro lado, ha a questio da selecio, ou seja, 0 migrante menos capaz ou
que ndo consegue um emprego que o sustente, pode, por exemplo, reemi-
grar ou voltar para o local de origem, fazendo com que permanegam no lo-
cal de destino aqueles que tém um bom emprego e um certo nivel educacio-
nal, quando comparados a seus conterrineos no local de nascimento.

Os mineiros residentes em Minas Gerais cresceram a uma taxa maior que
os demais mineiros no periodo analisado. Parte da explicacao estd no fato
de que a taxa de crescimento dos mineiros fora de Minas Gerais depende
quase que exclusivamente da migragao, ja que os filhos que mineiras resi-
dentes fora de Minas Gerais tiveram foram, em parte, nascidos fora de Mi-
‘nas Gerais. Além disso, o saldo migratério de Minas Gerais diminuiu no pe-
tiodo analisado (CARVALHO & GARCIA, 2002), o que significa que me-
nos gente saiu de Minas Gerais e/ou mais gente entrou em Minas Gerais.
‘Menos gente saindo e/ou mais gente entrando podem significar o retorno
‘de mineiros residentes fora de Minas Gerais, ou a retengio de mineiros re-
sidentes em Minas Gerais, ou mesmo a atragio/retengio de brasileiros de
outra naturalidade (alguns, inclusive, que podem ter tido seus filhos em Mi-
nas Gerais). A andlise dos municipios de Minas Gerais onde se encontra o
maior nimero de mineiros mostra uma concentragio cada vez maior na Re-
gido Metropolitana de Belo Horizonte.

derno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 52-66, 12 sem. 2004 63



Miranda-Ribeiro, A.; Garcia, R. A.

Com relagio ao nimero de filhos que as mineiras tiveram nos periodos
analisados, era de se esperar que as residentes em Minas Gerais tivessem
mais filhos do que as residentes fora. Em 1980, a diferenga é significativa,
com as mineiras residentes em Minas Gerais tendo, em média, 0,5 filhos a
mais que as residentes fora. Jd4 em 1991, observa-se uma diferenca entre o
namero médio de filhos bem menor que em 1980. Em 2000, as mineiras re-
sidentes fora de Minas Gerais tiveram praticamente 0 mesmo nimero mé-
dio de filhos que as residentes no Estado, embora a taxa tenha sido ligeira-
mente maior (Tab. 2). Uma possivel explicagdo para isso é o fato de que, na
medida em que as taxas caem, elas tendem a se aproximar e, até mesmo, a
convergir; nesse caso, a diferenca é muito pequena para que se possa chegar
a uma conclusio. Outra possivel explicagio reside na constatagio de Garcia
(2000), que associa niveis mais altos de modernizagio da sociedade a niveis
mais baixos de fecundidade. Se grande parte das mineiras residentes fora de
Minas Gerais sdo residentes em Sdo Paulo e Rio de Janeiro, cujas sociedades
sao, sabidamente, mais modernizadas e a fecundidade das mineiras residen-
tes em Minas Gerais vem, ao longo do tempo, se aproximando da fecundi-
dade das mineiras residentes fora de Minas Gerais, é provavel que a socie-
dade mineira venha passando por um processo de modernizagao.

Uma alta propor¢ao de mineiros residentes hi pelo menos 5 anos na UF,
nos trés momentos, pode indicar um processo de migragio antigo e conso-
lidado, como é o caso dos mineiros no Parand. Com um niimero razoavel
nos trés periodos, mais de 90% declarou residéncia mais antiga. Somando-
se a isso baixos niveis relativos de escolaridade e de renda média familiar per
capita, pode-se deduzir que grande parte desses mineiros foi trabalhar na
agricultura.

Bem diferentes estio os mineiros residentes em dois Estados da regiao
Norte: Amazonas e Amapa. Com altos niveis relativos de escolaridade, ren-
da média familiar per capita considerdvel e em pequeno nimero, devem ser,
na sua maioria, pertencentes a familias da elite local. No Amapa, a maioria
dos mineiros tem menos de 5 anos de residéncia, nos trés periodos. O niime-
ro crescente de mineiros (apesar de pequeno) e a distincia entre Amapa e
Minas Gerais sugerem que existe algum fator muito atrativo, porém, para
poucos. E importante, novamente, ressaltar possiveis vieses com os dados
do Amapi, devido ao pequeno nimero de casos.

Dentre os Estados da regidao Nordeste, Ceard, Alagoas, Pernambuco e
~ Sergipe apresentam altos niveis relativos de escolaridade e renda. Concen-
trados principalmente nas capitais, o nimero de mineiros nesses Estados
também nao € alto, o que significa que, provavelmente, tém um perfil bas-
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tante diferente daquele migrante que sai em busca de novas oportunidades,
embora também devam ter saido em busca de melhores condigoes de vida.

Apesar da proximidade com Minas Gerais, a Bahia nio registrou muitos
mineiros residentes nos trés periodos. Além disso, os niveis educacional e de
renda sio muito baixos, comparados aos das demais UF. E provavel que
grande parte desses mineiros seja das regiées mais pobres de Minas Gerais —
Norte de Minas, Jequitinhonha — exatamente as que ficam mais préximas
da Bahia. A propor¢ao de mineiros residentes hi menos de 5 anos é signifi-
cativa, o que indica que deve haver um fluxo bastante intenso de pessoas en-
tre os dois Estados. Entre 1991 e 2000, observa-se um aumento da concen-
tracio de mineiros nas proximidades de Minas Gerais.

No Espirito Santo, o nimero de mineiros cresceu ao longo do periodo e
cresceu também a proporgio daqueles residentes hid pelo menos § anos. Isso
mostra que o Espirito Santo tem exercido um poder de atragio cada vez
maior sobre os mineiros, mas para tipos de ocupagdo que nao exigem muita
qualificacdo — e nao pagam bem, ji que as médias de renda e escolaridade
530 menores que as dos mineiros de Minas Gerais.

No Rio de Janeiro, ao contririo — o que nao € surpresa, dado o aumento
da violéncia e a queda da qualidade de vida no Estado — o niimero de minei-
ros diminuiu no periodo. No entanto sdo, em grande maioria, mineiros que
residem 14 ha mais tempo, e que, em média, sdo os mais escolarizados e os
que ganham mais, dentre os mineiros residentes na regiio Sudeste. Nos trés
momentos, cerca de um tergo desses mineiros residia na capital fluminense.

Sao Paulo apresentou, ao longo do periodo, uma propor¢io cada vez me-
nor de mineiros recentes, apesar de ainda significativa em 2000. Isso indica
que ainda é um local bastante atrativo para os mineiros. O nivel educacional

dos mineiros em Sao Paulo é muito préximo do nivel dos mineiros residen-
tes em Minas Gerais, nos trés momentos, ao contrario da renda, que é maior

em Sdo Paulo. Ao mesmo tempo em que isso pode significar que, em iguais
condi¢des, os mineiros em Sao Paulo tém mais oportunidades, pode tam-
bém ser um indicio de que aqueles que niao conseguem trabalho — ou um bom

trabalho — voltam para Minas Gerais e assim, na média, os mineiros em Sao
Paulo aparecem com renda maior. Outro aspecto interessante sobre esses

mineiros € o fato de, ao longo do periodo, terem se espalhado pelo Estado
de Sao Paulo, ji que diminuiu o nimero de mineiros na capital paulista, en-
guanto que aumentou o nimero de mineiros residentes no Estado de Sao
Paulo.
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ABSTRACT

In the last decades, Minas Gerais was one of the Brazilian states
to lose a meaningful amount of population to the other states of
the Federation. As a result of the migratory movements, the mi-
neiros — men and women who were born in Minas Gerais — can
be found almost everywhere in the country, especially in South-
west, Center-West e South regions. Although smaller and small-
er proportions of mineiros are now living outside Minas Gerais,
according to the demographic censuses of 1980, 1991 and 2000,
for various reasons, about 4 million people were living out of
the state where they were born. The objective of this article is to
characterize, in social and demographic terms, the mineiros liv-
ing throughout the country, according to the state of residence,
and to locate them, according to the micro-region of residence,
in 1980, 1991 and 2000. Microdata from the demographic cen-
suses and the digital municipal mapping of Brazil related to those
years are used here.

Key words: People born in the state of Minas Gerais; Spatial dis-
tribution; Social and economic characterization; De-
mographic characterization.
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ARTICULACOES SOCIOESPACIAIS DO MERCADO
CENTRAL DE BELO HORIZONTE
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Resumo

Marcado pelo mais puro ecletismo, o Mercado Central de Belo
Horizonte permanece central e vibrante em meio a proposicoes,
teorias e praticas econdmicas e urbanistas que condenam os cen-.
tros comerciais localizados em meio ao congestionamento das
grandes cidades brasileiras. Some-se a isso o fato de o Mercado
ser um espago cujas fungées extrapolam a mera comercializagiao
e prestagdo de servigos, representando, também, um espaco tu-
ristico e de vivéncia. Entretanto a centralidade do Mercado
Central reveste-se da func¢ao de catalisador e, simultaneamente,
dispersor de influéncia, o que o torna organizador e articulador
espacial. O mercado ainda viabiliza intermediagdes entre a ofer-
ta regional mineira e a demanda da Capital, tornando-o, pela
sua multiplicidade e conveniéncia, o eixo de sintese e dindmica
de um arranjo urbano, que evoca memdria e tradicao. O pre-
sente trabalho diagnostica tais articulagoes e fluxos econémi-
cos, explora, através de surveys, a opiniao de usudrios e comer-
ciantes, seu eixo de situagao e atuagio, sua influéncia e notabili-
dade, bem como a origem das mercadorias ali comercializadas,
visando a identificar o circuito geogrifico comandado pelo
Mercado Central.

Palavras-chave: Mercado Central de Belo Horizonte; Centrali-
dade; Multiplicidade e tradi¢ao.

O MERCADO CENTRAL DE BELO HORIZONTE

m meio a tantas proposigoes, teorias e praticas econdmicas e urbanistas
que condenam os centros comerciais das grandes cidades, em virtude
do seu congestionamento, o Mercado Central de Belo Horizonte man-
tém-se econémica e culturalmente vibrante, sobrevivendo as modificagoes
politicas, sociais, arquiteténicas e urbanisticas realizadas nos tltimos anos
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na Capital. Sua origem remonta a 1929, quando o Mercado Central passou
a ser um estabelecimento fundamental a distribui¢ao e comercializag¢io de
produtos hortifrutigranjeiros, instalando-se na area central de Belo Hori-
zonte e ali permanecendo até os dias atuais.

Mas, diante do caos urbano que o cerca, marcado pela criminalidade, en-
garrafamentos, aglomeracio de camelés, poluicio, e, conseqiientemente,
pela decadéncia do comércio e servigo locais, o que faz o Mercado Central
resistir a essas transformagées com tamanha pujanga? O presente estudo ex-
plora essas causas, buscando compreender a dinimica socioespacial que es-
trutura o Mercado, a0 mesmo tempo em que busca identificar o perfil dos
usudrios, bem como o processo de comercializagdo e geracio de emprego
por ele capitaneado.

Nesse sentido, trabalha-se com fluxos de comerciantes, mercadorias e
consumidores, utilizando-se como hipétese norteadora a nogio de que o
sucesso do Mercado estd na sua centralidade, ecletismo, tradi¢io e na ma-
neira com que o Mercado reproduz as diversas regionalidades mineiras. A
combinagio desses fatores pode ter legado ao Mercado Central um cariter
multifuncional, uma vez que, além de ser um espago dedicado a comerciali-
zagdo de hortigranjeiros de qualidade, o Mercado é também importante
atrativo turistico: um lugar de encontros e diversio, em meio a decadéncia
do hipercentro.

Tal proposta é materializada com o auxilio de informacées levantadas a
partir de um survey realizado junto a comerciantes e usudrios e posterior
mapeamento dos fluxos identificados. Ao final, estabelece-se o circuito geo-
grifico organizado pelo Mercado Central e suas articulagbes econdmicas,
sociais e espaciais.

Ao final da Primeira Guerra Mundial, Belo Horizonte ainda se encontra
em construgio. Ainda assim, a cidade j4 atrafa um sem niimero de migran-
tes, que provocaram intenso crescimento populacional. Tal crescimento de-
mandou a construcdo de um centro de compras varejista e atacadista, uma
vez que o mercado municipal existente nao mais atendia a crescente deman--
da. Afinal, o abastecimento é condi¢ao primordial e indispensavel para o
bom funcionamento da cidade.

Nesse sentido, Singer (1983, p. 15) afirma que “a cidade ndo inventa o
comércio, mas muda-lhe o cariter, transformando-o de mero escambo irre-
gular de excedentes agricolas em intercimbio regular de bens de luxo, em
geral manufaturados”.

Segundo informagées coletadas junto a administragio do Mercado Cen-
tral, o poder piblico municipal inaugura o novo Mercado Municipal em
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1929, que passa a ocupar o quarteirio delimitado pela Avenida Augusto de
Lima e as ruas Santa Catarina, Goitacazes e Curitiba. Seu tracado original,
ainda prevalente, é formado por quadrantes concéntricos, entrecortados
por corredores paralelos, perpendiculares e diagonais, ao longo dos quais en-
contram-se organizadas lojas e bancas de exposigdo de mercadorias (Fig. 1).
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Figura 1. Plano do Mercado Central de Belo Horizonte/MG.

- Quando de sua inauguragio, o Mercado era aberto e descoberto, permi-
tindo a seus clientes a circulacio interna a pé ou, até mesmo de automével
nos corredores mais largos. No inicio, o Mercado alojava apenas 100 co-
rciantes, que expunham suas mercadorias em tabuleiros. Porém o Merca-
também hospedava algumas lojas, como agougues, bares, armazéns e far-
cias. O Mercado passou, entdo, a ser um dos maiores centros comerciais
Estado, freqiientado nio s6 pela elite da época, mas também pelos de-
 segmentos da sociedade; o que confirma o éxito do empreendimento.
- O Mercado Municipal de Belo Horizonte, desde a sua fundagio, foi o
o de comércio varejista e atacadista de alimentos, a grande referéncia
10 setor alimenticio, além de se constituir em um elemento fundamental do
tidiano e do desenvolvimento da cidade. Outra peculiaridade do Merca-
do Municipal de Belo Horizonte € a de ser um estabelecimento planejado e
construido pelo poder piblico.

Na década de 1940, Belo Horizonte deixou de ser uma cidade puramen-
te administrativa e ganhou seu parque industrial. E também dessa década a
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inauguragio do complexo da Pampulha, que deu a cidade ares de metrépo-
le. Paralelamente, houve crescimento e fortalecimento da prestagao de ser-
vicos e do comércio na cidade, fato que prosseguiu durante a década de
1950, também marcada pela intensificacio da industrializacdo e pela cria-
¢do da Cidade Industrial e da Cemig.

A década de 1960 foi caracterizada por intensas transformagoes politi-
cas, econdmicas e sociais, pelo vertiginoso crescimento da economia, do
éxodo rural, bem como pelo agravamento das desigualdades e problemas
sociais. Nesse contexto, a Prefeitura Municipal, forcada pela grave crise
financeira em que vivia, somada 2 sua ineficiente administracio, resolveu
privatizar o Mercado Municipal, que passou a se chamar “Mercado Cen-
tral”. Assim, em 1963, uma cooperativa composta pelos comerciantes que
ja atuavam no Mercado assumiu o empreendimento.

Ainda na década de 1960, o Mercado Central ji ostentava algumas ca-
racteristicas estruturais que ainda mantém, como as barracas de alvenaria,
que a essa época somavam cerca de 380. Todavia o fato mais marcante da dé-
cada ocorreu em 1967, quando o Mercado Central recebeu uma cobertura
metélica, que trouxe mais conforto e seguranga a usudrios e comerciantes.

Na década de 1970, mais precisamente em 1973, houve uma importante
interven¢ao. Respondendo aos anseios da comunidade religiosa, foi erigida
a Capela de Nossa Senhora de Fitima, que passou a ser a padroeira do Mer-
cado.

As décadas de 1980 e 1990 foram de transicio, revelando mudangas de
atitude por parte dos belo-horizontinos em relagio a sua cidade. Com a po-
pulagio aproximando-se da casa dos dois milhdes, a drea central da cidade
foi, paulatinamente, perdendo o status de centro tercidrio dominante, em
virtude de uma conjuncio de fatores. O crescente congestionamento, asso-
ciado ao descaso do poder publico local em relagdo a drea central da cidade,
a maior conscientizacio social e a crescente valorizacio da qualidade de vi-
da por parte dos moradores da Capital fizeram com que a drea central da ci-
dade fosse preterida. Paralelamente 2 decadéncia do comércio e do servigo
da drea central, grandes inversdes eram realizadas na construgao de centros
comerciais sofisticados no vetor centro-sul da cidade. Ainda assim, o Mer-
cado Central resistiu a todas essas transformagoes, representando, ainda
hoje, um importante ponto de referéncia para a populacio da metrépole.

O Mercado Central conta atualmente com 381 lojas e 325 associados,
que empregam cerca de 2.400 pessoas diretamente e outros 15.000 de for-
ma indireta, além de 160 funcionérios responséveis pela administragio e
manutencao. Recentemente, o Mercado passou por uma modernizagio, vi-
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sando a adequa-lo as novas exigéncias dos 6rgaos publicos, comerciantes e
usudrios. Nesse sentido, destacam-se a reforma dos setores elétrico e hidra-
ulico, a instalagio do elevador e de terminais bancirios eletronicos, bem
como a introdugdo de um posto de informagoes no seu interior.

E curioso constatar a vasta gama de produtos e servigos ofertados pelo
Mercado Central (Tab. 1). Nota-se que é possivel encontrar produtos pri-
marios, artesanais e manufaturados, além de servicos pessoais. No que tan-
ge ao nimero de estabelecimentos especializados, existe uma maior concen-
tracao de bancas dedicadas a venda de laticinios (11,29%), artesanato (7,35%),
ferragens e utilidades domésticas (6,56%) e legumes e verduras (5,51%).

Essa inequivoca pujanga econdmica e diversidade na oferta de produtos e
servicos, em meio a decadéncia do hipercentro de Belo Horizonte, é assaz
intrigante e merece um escrutinio detalhado. Porém, antes de explorar os
determinantes desse continuo sucesso junto a comerciantes e usudrios, é
imperativo consultar a bibliografia especializada.

CENTRALIDADE E SIGNIFICADO

Com o surgimento e a evolugao das relagdes de mercado, verificou-se a
ampliacio da divisio social e territorial do trabalho, com a atividade comer-
cial ganhando novo significado social. O seu papel de elo entre a produgao
e 0 consumo passa a ser fundamental 2 organizagio espacial da sociedade.
Ao contririo do que ocorria na Antiguidade, quando a produgao e o consu-
mo, salvo excecdes, ocorriam numa mesma drea, hoje o intercimbio de
produtos tornou-se uma caracteristica marcante do comércio, em funcao da
organizacao do espaco (ANDRADE, 1998, p. 113).

Entretanto existe uma certa légica na distribui¢do e organizacao espacial
dos centros prestadores de servigo. Nesse sentido, é instrumental o modelo
clissico do Lugar Central de Christaller (1933), aliado as propostas de Ber-
ry e Garrison. Esses autores teorizam sobre o tamanho, funcio e espaca-
mento dos centros de mercado (CLARK, 1991, p. 129), oferecendo o refe-
rencial te6rico mais apropriado para se compreender a inser¢io do Merca-
do Central no contexto socioeconémico de Belo Horizonte.

Incorporada a “Nova Geografia” nas décadas de 1960 e 1970 (COR-
REA, 2001, p. 15), essa teoria tem como objetivo principal explicar a orga-
nizacio espacial das povoagoes e das dreas de influéncia, em particular, a
sua localizacio relativa no espaco (BRADFORD; KENT, 1987, p. 18). Para
tal, Christaller baseou-se num conjunto de pressupostos bdsicos:
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Tabela 1. Ramos comerciais do Mercado Central de Belo Horizonte.

Ramos comerciais Freqiéncia %

Laticinios 43 11,29
Artesanato 28 7,35
Ferragens e utilidades domésticas 25 6,56
Legumes e verduras 21 5,51
Aves e outros animais 19 4,99
Frutas 19 4,99
Bares e restaurantes 18 4,72
Frutas secas e mercearia 17 4,46
Balas/biscoitos/chocolates/doces 15 3,94
Produtos naturais 15 3,94
Artigos para festas 14 3,67
Ervas e raizes 14 3,67
Flora e peixes ornamentais 14 3,67
Embalagens em geral 13 3,41
Lanchonete 12 3,15
Feijoada 1 2,89
Artigos religiosos e umbanda 10 2,62
Acougue 8 2,10
Temperos 8 2,10
Bebidas 7 1,84
Sacaria e panos de prato em geral 6 1;57
Mercearia 5 1,31
Ovos 5 1,31
Material de limpeza 4 1,05
Tabacaria 4 1,05
Velas 4 1,05
Alimentos congelados 3 0,79
Barbearia 3 0,79
Relojoaria e presentes 3 0,79
Salao de beleza 3 0,79
Bancos 2 0,52
Banca de revista 1 0,26
Discos e fitas 1 0,26
Drogaria 1 0,26
Loteria 1 0,26
Peixaria 1 0,26
Produtos de beleza e cosméticos 1 0,26
Produtos arabes 1 0,26
Sementes 1 0,26
Total 381 100,00

Fonte: Administracao do Mercado Central de Belo Horizonte.

a) existéncia de uma planicie uniforme e sem limites, com facilidade de
transporte em todas as direcées;
b) populagio igualmente distribuida por toda a area;
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c) os lugares centrais estdo dispostos nessa superficie para fornecer bens,
servicos e funcdes administrativas a sua drea de influéncia;
d) os consumidores deslocam-se ao lugar central mais préximo para sa-
tisfazer as suas necessidades, minimizando o deslocamento;
e) os fornecedores agem como homens econdémicos com o objetivo de
maximizar o lucro e obter o maior mercado possivel;
f) existem os chamados centros de ordem superior com muitas fungoes e
os centros de ordem inferior com menor nimero de funcgoes;
g) os centros de ordem superior oferecem bens e servigos de que os de
- ordem inferior nao dispéem;
h) os consumidores possuem o mesmo rendimento e o0 mesmo nivel de
demanda por bens e servigos.
Segundo essa proposta, cada bem ofertado tem limiar e raio de agio es-
pecificos em virtude de sua ordem de grandeza, ou seja, quanto menor o seu
valor, maior o nimero de lugares onde poder4 ser encontrado, também co-
nhecido teoricamente como bem de ordem inferior. Por outro lado, os bens
ordem elevada, conseqiientemente, serdo oferecidos apenas nos centros
ordem superior. Assim, os centros de diferentes ordens distinguem-se pe-
lo tipo e niimero de fungbes que fornecem, pela drea de mercado, emprego
e populacio (BRADFORD; KENT, 1987, p. 18).
O padrio adotado por Christaller estabelece uma conveniéncia de centros
ordem inferior e os centros de ordem superior, distribuidos em uma de-
inada regiao, mantendo relacées hierarquicas e de troca. Dependendo do
territorio, tem-se uma rede mais ou menos complexa, constituindo-se em
uma estrutura territorial, necessiria ao processo de acumulagio capitalista.
- No entanto, de acordo com Corréa (2001, p. 33), a progressiva centrali-
gacao de unidade de capital vinculado ao comércio, possivelmente, acarre-
i uma crescente diminui¢do da importancia relativa e mesmo numérica
localidades centrais de mais baixo nivel hierdrquico. Tal questio esta as-
iada 2 continuidade do processo de urbanizacgio, causa e efeito da cen-
izagdo do capital, e nas grandes localidades, em detrimento das peque-
as localidades centrais.
' Nota-se, assim, que em cada cidade da rede existe um relacionamento in-
erno entre os que nela habitam e um relacionamento externo entre os seus
bitantes e as pessoas que a procuram para negécios ou utilizagio de servi-
0 (ANDRADE, 1998, p. 309). Portanto, a fragmentagao e simultaneamen-
gaarticulacao do espago urbano sao, antes de tudo, um reflexo da socieda-
de construida a partir do movimento de pessoas e matéria, inerente as redes
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Nesse sentido, Becker (1997, p. 320) afirma que as fei¢ces das socieda-
des contemporaneas sio reveladas pelos seus movimentos. O rearranjo espa-
cial das dreas centrais passa a envolver a periferia, exigindo movimentos da
populagio e demandando vias e meios de transporte. Para Becker (1997):

os deslocamentos de populagées em contextos variados e envolvendo ao longo
do tempo escalas espaciais diferenciadas conferiram complexidade crescente
ao conceito de mobilidade como expressdo de organizagoes sociais, situagoes
conjunturais e relagoes de trabalho particulares. (p. 319)

Portanto, o espaco geogrifico é resultado desse movimento, que se des-
faz e renova, continua e simultaneamente, com a sociedade. Becker (1997,
p. 321) ilustra esse processo com os movimentos pendulares intrametropo-
litanos entre residéncia e trabalho e/ou estudo, bem como os deslocamentos
intra-urbanos de carater residencial.

Mas essa movimentagio continua prioriza, no mais das vezes, as centra-
lidades. Para Lefebvre (1999, p. 110), a esséncia do fenémeno urbano é a
“centralidade”, entidade que coroa a questio-chave das relagées e articula-
¢Oes entre os elementos da estrutura urbana, designando ao mesmo tempo
um local geogrifico e um contetido social. Mas o centro é mais do que isso,
também é o espaco da concentracgdo dos lazeres, é a sublimacdo do ambien-
te urbano e a valoriza¢io de uma disponibilidade de consumo. Diante dessa
perspectiva, a cidade é e precisa tornar-se cada vez mais produtiva e criar
mais espago, aproximando os elementos da produgio, reunindo e centrali-
zando os mercados (agricola, industria, capitais, etc.).

Porém “a teoria dos lugares centrais, formulada por Christaller na déca-
da de 1930, estd primordialmente assentada numa visio econémica” (COR-
REA, 2001, p. 296), deixando escapar todas essas dimensoes. Santos (2002,
p. 112) adverte que a cidade possui significados diversos, consoante a posi-
¢do financeira do individuo. De um lado, existem aqueles que podem utili-
zar-se de todos os recursos ai presentes, seja porque sio atingidos pelos flu-
xos das mercadorias, seja porque podem consumi-los. Contrapondo-se a es-
sa situagao, existem os outros que nio podem adquirir nem mesmo o que
produzem, pobres de recursos que sao. A cidade para esses é uma realidade
onirica, embora real.

Na mesma diregdo, Castells (1983, p. 304) entende que o espago estd
carregado de sentido. Suas formas e seu tragado interagem e articulam-se
numa estrutura simbdlica, cuja eficicia sobre as priticas sociais se revela,
em toda anilise, concreta. Portanto, o centro é o ponto de partida da cida-
de, € o espago que permite, além das caracteristicas de sua ocupagio, uma
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coordenacido das atividades urbanas, uma identificacio simbélica e ordena-
da dessas atividades. Por sua vez, o espaco também é um campo de repre-
sentacdes simbdlicas, rico em signos que cumprem a funcio de expressarem
as estruturas sociais em suas mais diversas dimensoes, onde o simbolismo
ganha materialidade (CASTELLS, 1983, p. 311).

Bresciani, por sua vez, entende que a cidade oferece o alimento para a
memoria, a0 mesmo tempo, construindo um labirinto individual, em que
cada um se compde:

A cidade, estrutura fisica que suporta referéncias e fornece elementos para os
simbolos e memérias coletivas, convive em nosso imaginario com a cidade labi-
rintica e moldavel das vidas pessoais onde recordagées compoem memorias
sem lugar que fundam a cidade simbdlica, diversa e semelhante na forma como
se vé nomeada. (BRESCIANI, 1997, p. 13)

Mas, em meio a essa intensa troca de energia, matéria e significagoes, é
natural que a cidade e as centralidades, de modo geral, estejam em constan-
te mutagao. Para Castells (1983, p. 320), um processo cada vez mais comum
nas cidades contemporaneas ¢ a perda do papel propriamente comercial do
centro, 2 medida que a cidade se estende, que a mobilidade dos cidadaos au-
menta e que se desenvolvem outras formas de compras, além do contato di-
reto. Essa reestruturagao urbana movimenta a rede de significacoes. Segun-
do Leite (1997): “A outra face do simbdélico é a referéncia do lugar, funda-
mental para impedir a destrui¢io completa das raizes e valores coletivos. A
atual aceleracao das mudancas apaga rapidamente a histéria, instalando uma
espécie de processo de amnésia coletiva” (p. 246).

Essa discussdo sugere que a cidade e seus equipamentos sejam marcados
por dois temas distintos: um objetivo, vinculado a funcionalidade e rede de
influéncias socioeconémicas; e outro de natureza subjetiva, em que pululam
os significados. A chave para a compreensdo da continuidade do sucesso do
Mercado Central, ao longo das dltimas décadas, pode estar exatamente nes-
sa dualidade. !

Porém, para investigar tal fend6meno, foram cumpridas diversas tarefas.
Num primeirg momentoy levantou-se, informalmente, junto a administra-
cao do Mercado informacées sobre a histéria e a sua constitui¢do atual, vi-
sando a defini¢io das estratégias de levantamento de dados junto a comerci-
antes e usudrios. De posse dessas informagoes, deu-se inicio a fase de plane-
jamento e execugao de campo.

Num segundo momento, realizou-se um levantamento junto a 94 dos
381 comerciantés e prestadores de servicos do Mercado, em fevereiro de
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2003. Esse universo representa um quarto dos empresarios locais, o que mi-
nimiza a margem de erro dos resultados. As entrevistas foram realizadas no
proprio local de trabalho dos comerciantes,! prioritariamente, junto aos
proprietarios. Quando estes nao se encontravam presentes, entrevistou-se o
gerente.

Posteriormente, realizou-se um levantamento de informacées junto aos
usudrios do Mercado, porém a auséncia de informacgoes confidveis sobre o
fluxo didrio de consumidores inviabilizou a constru¢io de uma amostragem
probabilistica. Optou-se, entao, por realizarem-se, ao longo da semana de 3
a 9 de fevereiro de 2003, 18 entrevistas/dia. Dessa forma, foram feitas 131
entrevistas, de modo aleat6rio. Tendo em vista a auséncia de informacoes
que permitissem a estratificacio do universo por sexo, optou-se pela pari-
dade de homens e mulheres no processo de selecio amostral.

Como tltima fase investigatoria, foi realizada uma entrevista com a Se-
cretdria da administracio do Mercado Central, Sra. Gisele, visando a confe-
rir e a complementar algumas informagoes captadas pela pesquisa.

FLUXOS E ARTICULACOES

Os resultados do survey demonstram que a maioria dos comerciantes é
origindria do interior de Minas. Os comerciantes nasceram em 41 municipi-
os distintos, localizados nas mais diversas regides do Estado (Fig. 2). Apenas
uma minoria advém de outros Estados da Federacao. Tal fato suporta a tese
de que o MercaderCentral representa, através da memoria dos pesquisados,
boa parte dos regionalismos mineiros.

Quanto a origem das mercadorias comercializadas, nio se confirmou entre
os entrevistados a preferéncia por produtos oriundos de regioes especificas
(Tab. 2). Apenas um quarto dos entrevistados declarou que s6 adquire mer-
cadorias procedentes de locais especificos. Exce¢io se faz em relagao aos
laticinios, especialmente aos queijos, que, de acordo com os respondentes,
provém, preferencialmente, do Sudoeste mineiro, regiao onde predomina o
queijo tipo Canastra e, Nordeste mineiro, de onde se origina o queijo de
tipo Serro.

! As entrevistas foram realizados ao longo de trajetdrias sistemdticas pré-definidas, usando-se como
base os préprios corredores do Mercado. No processo, realizaram-se entrevistas a cada trés ban-
cas/lojas encontradas ao longo do referido trajeto.
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ORIGEM DOS COMERCIANTES DO MERCADO CENTRAL
DE BELO HORIZONTE
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Figura 2. Origem dos comerciantes.

Tabela 2. Preferéncia de origem de mercadorias pelos comerciantes (%).

Sim Nao
24.47 75.53

Fonte: Elaborada pelos autores , a partir dos resultados de pesquisa em 2003.

De modo geral, prevalece uma légica mais racional no processo de aqui-
sicdo de mercadorias, que leva em consideragio fatores objetivos como pre-
go, transporte e a propria oferta do produto.

\Quando indagados acerca da origem das mercadorias expostas, 0s co-
merciantes revelam existir uma crescente diversificagio na captagio das
smas. Essas s3o oriundas ndo sé do interior do Estado mas também de
tros Estados, com forte procedéncia de Sao Paulo, além de virios paises,
incipalmente europeus para produtos especificos. Quanto a origem das
ercadorias entre os municipios de Minas Gerais, observa-se um relativo
palhamento por todo o Estado, revelando a diversidade das regiées pro-
ras (Fig. 3). Nota-se, porém, o importante papel cumprido pela agri-
ltura da regiao metropolitana de Belo Horizonte, ndo s6 no fornecimento
 produtos hortifrutigranjeiros de rdpida perecibilidade como também na
ada producao artesanal.
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ORIGEM DAS MERCADORIAS DO MERCADO CENTRAL
DE BELO HORIZONTE
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Figura 3. Origem das mercadorias.

Apesar da racionalidade econémica que norteia o processo de aquisi¢cio
de mercadorias, detectou-se que os comerciantes apresentam uma preocu-
pagdo explicita em relagdo a procedéncia das mercadorias. Mesmo entre
aqueles que adquirem mercadorias na Ceasa, essa preocupacio manifesta-se
de maneira contundente, pois todos buscam informagoes sobre o local de
origem dos produtos adquiridos para revenda.

Quanto a fonte das mercadorias, constatou-se que os comerciantes tém
fornecedores diversos (Tab. 3). Observa-se que, na maioria das vezes, os
produtos sdo adquiridos sem intermedidrios, contratados diretamente junto
aos produtores (48.94%), ou produzidos pelos préprios comerciantes
(7.45%). Esse fato garante melhores condigoes de oferta ao usudrio. Por
outro lado, é também expressivo o contingente de mercadorias adquiridas
junto a fornecedores especificos.

Tabela 3. Origem das mercadorias (%)

Direto do produtor  Ceasa de BH Atravessadores/fornecedores  Producdo propria
4894 10.64 32.98 7.45

Fonte: Elaborada pelos autores , a partir dos resultados de pesquisa em 2003.
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Segundo informagdes colhidas em campo, nas tltimas décadas tem havi-
do, nas regioes produtoras, a implantacao de cooperativas ou associagoes
de produtores, com o fim precipuo de minimizar custos de comercializagao,
bem como oferecer produtos com determinado padrao-regional. Tal fato
faz com que boa parte dos produtos adquiridos pelos comerciantes do Mer-
cado Central seja oriunda desses organismos (32,98%). Vale também co-
mentar o fato de que em torno de 10.64% dos comerciantes adquirem suas
mercadorias na Ceasa de Belo Horizonte. Destes, quase a totalidade adqui-
re produtos hortifrutigranjeiros e de rapida perecibilidade.

Por outro lado, o expressivo nimero de intermediadores (32,98%) deve-
se a necessidade dos comerciantes de evitar deslocamentos até os produto-
res, muitas vezes onerosos ao tempo comercial. Considera-se também que
0s comerciantes, em sua maioria, possuem experiéncia suficiente para iden-
tificar a qualidade dos produtos e precos ofertados pelos atravessadores e
para estimar a demanda pelos mesmos.

A pesquisa revela que a grande maioria dos usudrios declarou possuir
residéncia em Belo Horizonte (77,86%), distribuidos por 69 bairros da
Capital, enquanto 22,14% residem fora de Belo Horizonte (Tab. 4 e Fig. 4).
Os usudrios que residem fora dos limites da cidade encontram-se distribui-
dos por sete municipios da Grande Belo Horizonte, outros sete municipios
de Minas, além de trés outros Estados da Federagio. Esses dados revelam os
limites da drea de influéncia do Mercado Central, que, além de cobrir todo

o municipio de Belo Horizonte, extrapola sua drea de atuagio paraa RMBH
e interior de Minas.

Tabela 4. Residéncia em Belo Horizonte (%)

Residentes Nao residentes
77.86 22.14

Fonte: Elaborada pelos autores , a partir dos resultados
de pesquisa em 2003.

Também merece destaque o fato de o Mercado atrair uma clientela eclé-
tica e diversificada. Quando se explora a vinculagio econémica, percebe-se
que os usudrios freqiientam o Mercado, independente de sua classe profissi-
onal. No Mercado convivem, de maneira harmoniosa, empregados publi-
cos, privados, empregadores, profissionais liberais, aposentados, estudan-
tes, donas de casa, diaristas e desempregados (Fig. 5).

No entanto observou-se uma ligeira sazonalidade no perfil dos usuérios
ao longo da semana. De modo geral, os aposentados tendem a concentrar as
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BAIRRO DE ORIGEM DOS USUARIOS DO
MERCADO CENTRAL DE BELO HORIZONTE

{

N

-
{ l' i _
__.-:;" 1_,______

3
|’§.
‘_\ \
B

\

Figura 4. Origem dos usuarios.

suas visitas a0 Mercado entre segunda e quinta-feira. Por outro lado, no fim
de semana, culmina a ja tradicional movimentagdo nos bares, com grande
presenca de jovens e pessoas de meia idade.

A variedade na clientela é parcialmente corroborada pelas faixas de ren-
da dos usudrios. Nota-se que, apesar dos freqiientadores se distribuirem ao
longo de todas as faixas de renda analisadas, existe uma concentracio nas
faixas de renda mensal acima de sete saldrios minimos (Fig. 6). O fato de o
Mercado atrair individuos de virias classes sociais pode estar relacionado a
variedade de produtos e servigos ali ofertados, como demonstrado anterior-
mente.
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Figura 5. Vinculo econdmico dos usuarios.
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Figura 6. Faixa salarial dos usuarios.

Em relagdo a freqiiéncia, detectou-se que a grande maioria dos usudrios
- visita 0 Mercado semanalmente, visando, sobretudo, a realizacio de com-
pras e, em segundo plano, ao lazer (Tab. § e 6). Destaca-se ainda o fato de
que 12,21% dos entrevistados visitam o Mercado diariamente, fato inco-
- mum para um centro de compras, o que sugere a condigio de centro de la-
zer conferida por aquele espago. O conjunto daqueles que visitam o Merca-
do “ocasionalmente” é por demais abrangente, incluindo os usuérios que o
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faziam pela primeira vez durante a realizacio da pesquisa; aqueles que o vi-
sitam sempre que vém 2a cidade; além de turistas de outros Estados e paises.

Tabela 5. Fregiiéncia da visitagao (%)

Diariamente Semanalmente  Mensalmente Ocasionalmente
12.21 38.17 18.32 31.30

Fonte: Elaborada pelos autores , a partir dos resultados de pesquisa em 2003.

Tabela 6. Motivo da visitacao (%)

Compras  Passeio/Lazer Refeicdo Outro
72.52 21.37 2.29 3.82
Fonte: Elaborada pelos autores, a partir dos resultados de pesquisa em 2003.

Um importante controlador da taxa de visitagio do Mercado ¢é exata-
mente a sua posi¢io geogréfica. Sua condig¢do central, localizado na inter-
cessao de importantes eixos vidrios, em meio a uma grande rede de trajetos
de 6nibus, juntamente com o seu amplo estacionamento proporcionam um
afluxo de usudrios muito maior do que se 0 Mercado estivesse as margens
da rede vidria principal.

De modo geral, o usudrio do Mercado Central nao apresenta preferéncia
pela origem geogrifica dos produtos ali consumidos, demonstrando uma
maior preocupagio com a variedade, qualidade e pre¢o? dos mesmos (Tab. 7).
Por outro lado, apesar do desinteresse por parte de comerciantes e usudrios
quanto a escolha por produtos de procedéncia especifica, os usudrios tém
uma percepcio curiosa do Mercado. Quando perguntados se o Mercado
Central representa, com base nos produtos ali expostos, um resumo das va-
rias regioes de Minas Gerais, 90,84% dos usudrios disseram que sim (Tab. 8).

Tabela 7. Identificacao regional do Mercado Central (%)

Sim Nao Nao Sabe
90.84 3.82 534

Tabela 8. Eventual relocacao do Mercado Central (%)

Categoria Sim Nao  Nao sabe
Comerciante 319  96.81 0.00

Fonte: Elaborada pelos autores, a partir dos resultados de
pesquisa em 2003.

 Durante a execugdo da pesquisa, constatou-se a preocupagio de alguns informantes em relagio a
procedéncia de laticinios, produto tradicional de Minas Gerais e, extremamente regionalizado,
quanto a questdo do paladar e textura. Dessa forma, existe correspondéncia a preferéncia que os
Comerciantes ddo aos laticinios de determinada regiio, repetidos em semelhanca na argiiicio jun-
to aos usudrios.
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Quando inquiridos sobre uma possivel mudanga na localizacio do Mer-
cado Central, em fun¢io de uma intervencio eventual no hipercentro da
cidade, a vasta maioria dos comerciantes e dos usudrios posicionou-se con-
trariamente a qualquer modificagio (Tab. 9). Tal fato sugere que a tradigio
e a centralidade sejam atributos valorizados pela comunidade.

Tabela 8. Eventual relocacao do Mercado Central (%)

Categoria Sim Nao Nao sabe
Comerciante 3.19  96.81 0.00
Usuarios 1298 86.26 0.76
Fonte: Elaborada pelos autores, a partir dos resultados
de pesquisa em 2003.

CONSIDERACOES FINAIS

Para atender ao incremento populacional que Belo Horizonte experi-
mentava no final da década de 1920, foi construido um novo Mercado Mu-
nicipal, posteriormente denominado Central, que resistiu com vitalidade as
transformacgées sociais, econémicas e urbanisticas ocorridas no hipercen-
tro, ao longo das altimas décadas. Os resultados deste trabalho revelam um
conjunto de fatores que dio sustentagio a viabilidade e vitalidade econ6mi-
ca e social do Mercado Central.

Um dos elementos-chave é a sua prépria localizagio central, que facilita
a articulagio espacial e a criagdo de uma rede de fornecedores e consumido-
res que transcendem, em centenas de quildmetros, os limites da cidade.
Nesse sentido, tais articulagoes sao facilitadas pela localizagao privilegiada
do Mercado em relacio ao acesso viario, postado no cruzamento de impor-
tantes artérias de transporte e, conseqiientemente, no ponto de imbricagio
do transporte coletivo da Capital. Tal localiza¢ao minimiza os efeitos nega-
tivos das distancias fisica, temporal e econdmica sobre comerciantes, mer-
cadorias e consumidores.

Por outro lado, os frutos das articulagcdes espaciais fazem-se presentes
nos proprios corredores do Mercado, onde comerciantes, mercadorias e
consumidores, procedentes das mais diversas regiées de Minas e do mundo,
se aglomeram. O Mercado, portanto, representa efetivamente um ponto de
encontro, onde se manifestam os mais variados regionalismos mineiros.

Ressalte-se ainda o cardter eminentemente multifuncional do Mercado
que, além de ser um importante centro de geracao de emprego e renda, cons-
titui-se em um grande centro de distribui¢do de produtos primdrios, artesa-

Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 67-85, 12 sem. 2004 83



Mergarejo Netto, M.; Diniz, A. M. A.

nais e manufaturados. Some-se a isso a vasta gama de servigos pessoais ali
prestados e as opgdes de lazer e entretenimento proporcionados a popula-
¢do local e a turistas de todo o mundo. Tal multifuncionalidade e ecletismo
tém apelo amplo, fazendo com que publicos com perfis distintos freqiien-
tem, consumam e vivenciem o Mercado.

Os esforcos empreendidos ao longo das ultimas décadas no sentido de
“modernizar” o Mercado, adequando-o as novas demandas do poder publi-
co, comerciantes e consumidores, também merecem destaque. Ressaltam-se
as reformas fisicas de monta pelas quais passou 0 Mercado (implantagio de
cobertura, estacionamento, etc.), e a introducio de diversos equipamentos
(elevador, terminais bancdrios, terminal de informagdes, etc.).

Outro aspecto que merece destaque € o fato de o Mercado Central fazer
parte do imagindrio coletivo dos habitantes de Belo Horizonte e entorno,
constituindo-se em um espago simboélico, onde ganha materialidade o senti-
mento de mineiridade. Tal sentimento vem sendo construido desde as pri-
meiras décadas do século XX, uma vez que o Mercado foi testemunha ativa
da prépria evolugio histérica de Belo Horizonte e representa, atualmente,
as diversas geografias mineiras. Trata-se de um espago eivado de significa-
dos e fonte de muito orgulho.

ABSTRACT

The Central Market-place of Belo Horizonte, characterized by a
deep eclecticism, remains a vibrant centre in the midst of econo-
mic and urbanist propositions, theories and practices that con-
demn commerce organisations located in the centre of traffic
jams in big Brazilian cities. Besides, the Market-place offers much
more than simply trade and service rendering, offering tourist
attractions and leisure. The very centrality of the Central Mar-
ket, however, is invested with a combined function of confluen-
ce and dispersion of infliences, which renders it a spatial organ-
iser and articulator. The Market-place also plays the role of media-
tor between the regional supply of Minas Gerais and the demand
from the state capital, given its multiplicity and convenience,
becoming the axis of synthesis and dynamics of an urban arran-
gement that echoes memory and tradition. This paper provies a
diagnosis ofsuch economic articulations and flows, exploring,
thorugh surveys, the users’ and local traders’ opinion, its condi-
tions and operational axis, its influence and notalibity, and the
origin of the goods sold there, so as to identify the geographical
circuit it controls.

Key words: Central market-place of Belo Horizonte; Centrality;
Multiplicity and tradition.
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EM BUSCA DAS BASES FENOMENOLOGICAS DO TURISMO:
PROPOSTA DE UM MODELO PARA O DESENVOLVIMENTO
DA COMUNIDADE (UMA ABORDAGEM GEOGRAFICA)

Herbe Xavier

RESUMO

Este artigo trata de turismo e desenvolvimento regional, subli-
nhando a importancia da participagido das comunidades no pro-
cesso de implementacgio de atividades tematicas de base local.
Ele atenta para a importincia dos aspectos culturais e de per-
cepcdo na construcao do meio ambiente e refere-se ao conceito
de lugar. Ele se baseia na visdo humanistica, a qual, encontran-
do seus alicerces na fenomenologia, reconhece a experiéncias
das pessoas no seu meio e em lugares por eles visitados. Final-
mente, apresenta a proposta de um modelo de participagio da
comunidade receptora de turismo considerando seus aspectos
cognitivos e afetivos, o significado e a avaliagdo da informacio
recebida para a elaboracao de atitudes e comportamentos sobre
o0 turismo e seus efeitos..

Palavras-chave: Turismo em bases fenomenolégicas; Lugar; Per-
cepcdo geografica; Atitudes e comportamentos
em comunidades receptoras de atividades turis-
ticas.

estado da arte tem demonstrado um tratamento do turismo por meio

de abordagens neopositivistas com apoio nas informacoes visiveis, ou

exatas e mensurdveis por meio de técnicas estatisticas. Tem sido tam-
bém freqiiente o tratamento do turismo por meio de abordagens criticas,
considerando a atividade enquanto produto social resultante da divisio do
trabalho, da articulaciao dos meios de produgio e, sobretudo, das condigées -
politicas e econémicas. Nesse sentido, tais estudos tém denunciado impac-
tos socioambientais proporcionados pelo turismo enquanto produto do modo
de produgio capitalista. Entretanto esta proposta consiste em destacar a
importancia dos fatores culturais da percep¢ao na relagio com o meio am-
biente e, sobremaneira, de referenciar o mundo-vivido por aquelas pessoas
que de qualquer forma, direta ou indiretamente, estio envolvidas com o

" Doutor em Geografia pela Unesp/Rio Claro. Professor da Escola Superior de Turismo da Pontifi-
cia Universidade Catélica de Minas Gerais e do Curso de Turismo do Centro Universitirio de
Belo Horizonte.
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fendmeno turistico. Para tanto, levam-se em considera¢io os sentimentos
das pessoas, seus lacos afetivos com o meio ambiente e suas atitudes em
relagdo aos lugares.

Os estudos do turismo, assim considerados, procuram basear-se em uma
linha humanista, a qual, encontrando fundamentos na Fenomenologia, va-
loriza as experiéncias do homem em seu meio ambiente e nos lugares visita-
dos e, de modo especial, busca desenvolver a idéia do sentido de pertencer.

Nessa abordagem, os estudos focalizam o turismo como um fenémeno
social e espacial. Portanto, as pesquisas deverdo evocar a questdo da territo-
rialidade, considerada em um sentido amplo, o mais abrangente possivel,
como concepgao pluridimensional, englobando os grupos sociais e os com-
ponentes fisicos da natureza, bem como toda a complexidade de relacoes
que se estabelecem entre eles. Da mesma forma, considera-se a nogio de
meio ambiente, englobando o fisico, o ecolégico, o social, o ético e o psico-
l6gico, assim como € definido por Oliveira (1983): “Meio ambiente é tudo
aquilo que rodeia o homem™.

O turismo destaca-se também como fenémeno social e, como tal, apre-
senta coeréncia ao ser considerada a conduta das pessoas no meio ambiente,
buscando esclarecimentos coligidos sobre fundamentos cognitivos, afetivos
e simbolicos com os lugares visitados pelos turistas, que também é o mun-
do-vivido daquelas pessoas que os recebem.

Para o desenvolvimento deste estudo, fundamentou-se, na percepgio geo-
grafica, uma abordagem que se ap6ia em bases fenomenolégicas. A percep-
¢ao geogrifica é coerente para estes estudos por envolver os aspectos sociais
e territoriais, pilares basicos da atividade turistica. Assim essa dita providén-
cia vem sendo utilizada em diversas partes do mundo, principalmente como
subsidio para o planejamento do meio ambiente e por extensio ao planeja-
mento do turismo. A percepg¢io geogréfica desenvolveu-se com a preocupa-
¢do de conhecer e explicar as atitudes das pessoas e o valor que elas atribu-
em ao meio ambiente. Cabe ainda considerar que, a nivel mais amplo, a
abordagem perceptiva podera contribuir para a adocido de estratégias a se-
rem empregadas na tomada de consciéncia da populagio em relagdo aos be-
neficios e aos problemas ligados aos impactos proporcionados pelo turismo.

‘A PROCURA DE FUNDAMENTOS FENOMENOLOGICOS

Em nivel do referencial deste estudo, coloca-se como proposta a procura
‘das bases fenomenolégicas para o turismo. Fundamentalmente tomam-se,
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como ponto de partida, os estudos de Relph (1979) e de Buttimer (1986).
Em seguida, tomam-se como referéncia outros autores, seguidores dessa
mesma linha, que podem levar a uma aproximagao com o fenémeno turisti-
co, buscando assim a compreensio dos conceitos de territorialidade e de
mundo-vivido.

Os estudos de Relph (1979) colocam em destaque o conceito da Fenome-
nologia, esclarecendo que ele tem a ver com os principios, com as origens
do significado e da experiéncia, e que é concernente a fendmenos tais como
conduta, lugar e topofilia, os quais nio podem ser compreendidos somente
através da observacdo ou da medicio. Eles “devem, primeiro, ser vivos para
serem compreendidos como eles realmente sao”. Pressup6em, com isso, um
mundo que pode ser entendido geograficamente, no qual o homem possa
sentir e conhecer a si como sendo ligado a terra.

Os espagos que se encontram em mundos-vividos sdo, acima de tudo, es-
pacos construidos, comunicando inten¢ées e significados humanos. Toda-
via o espago geogrifico é uma fusio dos espacos da superficie teldrica, dgua,
ar com construcio dos espacos da imaginagio e da projecio. E sempre um
espaco rico e complexo, que é ordenado com referéncia as intengbes e expe-
riéncias humanas, porque nele o ser humano estd imerso e nele se prolonga
através de suas agdes, percepgoes e sonhos, assim como o conceito de paisa-
gem, que, numa visio fenomenolégica, é concebida como um prolonga-
mento do préprio corpo do observador.

Nesse sentido, a abordagem perceptiva incorpora a idéia fenomenolégi-
ca do mundo-vivido (life-world), um mundo de ambigiiidades, comprome-
timentos e significados, no qual o ser humano esti intrinsecamente envolvi-
do em sua vida didria, mas o qual ele toma por muito certo.

Para Relph (1979), o mundo-vivido é natural, social e geogrifico. Ressalte-
se que, enquanto social, esse mundo contrasta com o mundo natural prede-
terminado, pois 0 mundo-vivido social é o da intersubjetividade, da lingua-
gem comum, do contato com outras pessoas, instrumentos, edificios e obras
de arte, enfim, tudo aquilo que nio é meramente predeterminado mas usa-
do, transformado e manipulado. O mundo-vivido é também relacionado a
problemas sociolégicos e psicolégicos, tais como os da intersubjetividade.

Relph (1979) destaca que nio se defronta o mundo-vivido geogrifico co-
mo sendo massa homogénea ou como sendo confusdo de entidades indivi-
duais, mas esti-se nele implicado de tal modo que ele possui maior ou me-
nor grau de ordem e compreensibilidade. Acrescenta que essa ordenagio
pode ser interpretada de muitos modos, por exemplo, em termos de famili-
aridade. Postula ainda que os espacos com que se esti estreitamente familia-
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rizado, sdo diferenciados daqueles com que se tem apenas uma familiarida-
de passageira. Por analogia, destaca-se que tal idéia poder4 indicar situacoes
vivenciadas pelo turista e pelos residentes dos locais que os recebem.

Com base em Tuan (1980), o0 mundo-vivido é abordado por Relph com
referéncia a trés fendmenos inter-relacionados da experiéncia, os quais po-
dem constituir os pélos do mundo-vivido geografico e com os quais se en-
tende o mundo-vivido em que o turismo se projeta: 0 espago como experi-
enciado, a paisagem como a superficie limitante do espago e o lugar como
centro de significado no espaco e na paisagem.

Ao conceito de mundo-vivido, Buttimer (1982) acrescenta o de espago
social, destacando ser o homem contemporineo mével e poder experienci-
ar o espago mais vividamente em redes de interacio social e comercial, as
quais poderiam estar circunscritas dentro de determinada regiao ou lugar.
Buttimer (1986) questiona o problema colocado pelos behavioristas e exis-
tencialistas a respeito da necessidade de a ciéncia penetrar e incorporar as
dimensoes subjetivas da realidade. Segundo a autora, o conceito de espago
social incorpora tanto o ambiente fisico como o social. No social, os grupos
humanos vivem, movem-se e interagem.

No que se refere a aplicagio pratica do conceito de espaco social, Butti-
mer admite que, no futuro, ele poderd servir de modelo coordenador para a
pesquisa interdisciplinar, (tal como € o caso dos estudos de turismo), expli-
cando as dimens6es da conduta do homem no espaco. As atitudes, a capaci-
dade das pessoas e as tradi¢oes culturais influenciam nos valores das terras e
nas relacoes do homem com o espago geogrifico.

[sso posto, consideramos importante abrir uma maior frente de estudos a
respeito do turismo, pois tudo isso nos conduz a duas situagdes diferencia-
das: uma delas diz respeito as experiéncias e aos significados que o turista
tem sobre o lugar visitado e a outra remete a indagacdes sobre as relagoes da
comunidade receptora com o turismo. Até hoje a pauta de preocupagdes
tem contemplado, mais precisamente, o atendimento aos interesses dos visi-
tantes, mas hd uma grande caréncia no sentido de considerar o significado
das interagdes que se processam entre as informagoes oferecidas pelo meio
ambiente e os significados apresentados pelos observadores.

Portanto, ao considerar-se que o turismo é uma atividade espacial e soci-
al, o conhecimento do mundo-vivido das pessoas que participam desse fen6-
meno é de fundamental importancia, uma vez que seus estudos tém aborda-
do, de forma estanque, o turista e a comunidade que os recebe. Acredita-se,
no entanto, que a abordagem perceptiva, alids, que se fundamenta na Feno-
menologia, poderd dar importante contribui¢io no sentido de compreen-
der as interacdes que sio produzidas no desenvolvimento da atividade.
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A PERCEPCAO GEOGRAFICA DO TURISMO

Os estudos sobre a percepc¢ao geogrifica, como uma das alternativas na
abordagem dos estudos de turismo, vém se desenvolvendo devido a preocu-
pacio no sentido de conhecer e explicar as atitudes e os valores da popula-
¢do frente ao meio ambiente. A pauta fundamental para a percepgio geo-
grafica do turismo é o espaco que, segundo Gibson (1950), ndo é um vazio
com linhas que se conectam em adngulos retos, mas sim o espaco em que se
situam as habitacGes, os atrativos e 0s servigos turisticos. E 0 mesmo espago
em que os homens caminham, fazem trilhas, praticam aventuras, valorizam
as paisagens e se deslocam para o lazer. Assim, a compreensao cognitiva do
espaco torna-se mais abrangente, razdo pela qual ela tem constituido a pre-
ocupacio de muitos gedgrafos, turismélogos e outros profissionais ligados
aos estudos da percepgio.

A compreensdo cognitiva do espago geografico é tratada por Oliveira
(1979), que considera seu conhecimento, além de preso ao geométrico, ci-
nematico e fisico, ligado também ao psicolégico, perspectiva que, se bem
considerada, oferece subsidios para um maior entendimento das interagoes
que as pessoas estabelecem com o turismo.

O conhecimento do espaco, de seus objetos, da movimentagio e das ati-
vidades humanas, segundo Vernon (1971), deve ser valorizado, uma vez
que possibilita a sensagao de seguranga e permite o aparecimento de respos-
tas em formas apropriadas, nos momentos de tomada de decisao.

Através da experiéncia, procura o homem conhecer e vivenciar o seu
meio ambiente. Apreende formas de acio para seu uso, sua valorizacio e,
quando necessario, para assumir atitudes em relagio a ele. Assim, integra-se
o homem ao turismo. Isso concorre para que a compreensio cognitiva do
turismo se torne complexa. As relagbes das pessoas com essa atividade pro-
cessam-se também a partir da percepcio que dele se tem, das atitudes sobre
ele tomadas e dos valores a ele atribuidos. Sao extremamente variadas as
maneiras das pessoas perceberem e avaliarem o turismo. Do mesmo modo,
sdo inconstantes as atitudes das pessoas, pois refletem elas variagoes indivi-
duais, bioquimicas, psicolégicas, antropoldgicas e, de modo relevante, seu
estilo de vida.

Segundo Tuan (1980), os significados de percepcio, atitudes e valores su-
perpoem-se e tornam-se claros dentro do préprio contexto expresso em ca-
da um desses processos. Esse autor considera que a atitude, assumida frente
ao mundo, é formada por longa sucessio de percepgoes e de experiéncias.
As atitudes adotadas pelas pessoas com as atividades desenvolvidas em seu
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meio ambiente espelham seus interesses e seus valores, e refletem sua visdo
de mundo. Trata-se de uma experiéncia conceitualizada, parcialmente pes-
soal e, em grande parte, social.

Sabe-se que os fatores culturais e 0 meio ambiente fisico interferem na vi-
sio de mundo. Os conceitos cultura e meio ambiente superpéem-se do mes-
mo modo que os conceitos homem e natureza, constituindo um todo. Para
se conhecer a preferéncia ambiental de uma pessoa, mister é examinar sua
heranca biolégica, sua educagio, seu trabalho e seus arredores fisicos.

A idéia de que cada individuo estrutura seu espaco geogrifico em torno
de si proprio, parece universal. Os seres humanos individualmente ou em
grupo tendem a estruturar o mundo tendo o self como centro. Com isso, o
mundo orienta-se por uma série de valores irradiados da prépria pessoa ou
de seu grupo.

A percepgio deve ser encarada como fase da agio exercida pelo sujeito
sobre o meio ambiente, pois as atividades ndo se apresentam justapostas,
mas no encadeamento de umas as outras. Assim sendo, o fendbmeno percep-
tivo ndo pode ser estudado isoladamente, nem pode ser apartado da vida
das pessoas, da mesma forma em que se faz necessirio o envolvimento da
comunidade receptora com todo o processo da atividade turistica.

A percepgio, ao se processar, além de permitir a interagdao do individuo
com o seu meio ambiente, permite também elaborarem-se respostas apro-
priadas as mudancas e as incertezas que o meio ambiente oferece, respostas
essas que se evidenciam pela cognicao e pela inteligéncia.

Nesse sentido, ressalta-se que a experiéncia e a visao do mundo desempe-
nham importante papel no desenvolvimento da percepgio, pois o contato
direto com 0 meio ambiente permite ao individuo constituir seu espago per-
ceptivo, justificando assim a importincia dos estudos da percep¢io geogri-
fica do turismo. Dai ser oportuna uma colocagio de Park (1991), pois, de
acordo com esse autor, a interacao do individuo com seu meio ambiente é
baseada em oportunidades e contradi¢oes. As oportunidades provém dos
recursos e as contradigcoes decorrem dos impactos e dos riscos.

A INTERACAO TURISMO, MUNDO-VIVIDO E PERCEPCAO GEOGRAFICA

Diante da oportunidade de discutir questoes ligadas a interagio de turis-
mo, mundo-vivido e percep¢ao geogrifica, espera-se poder explicitar idéias
foncernentes a um comprometimento com o natural, com o cultural e com
0 social, tendo por’base o envolvimento da comunidade das dreas que rece-
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bem projetos de turismo. Ao considerar-se o tema como relevante, impor-
tante, urgente e necessario, tomam-se, como ponto de partida, dois postula-
dos propostos por Krippendorf . Em um desses postulados, diz o autor que:

Na teoria, todos sao undnimes, como linha de pensamento o turismo social e
ecologicamente responsavel é evidente e altamente desejivel. Na pratica, po-
rém, ele se arrisca, por falta de agces abrangentes e conseqiientes, a degenerar

em férmula vazia, em um acionismo verbal, em um mero argumento de venda.
(KRIPPENDOREF, 2001)

Tal fato, particularmente, chama a atencio, talvez pelo préprio desenvol-
vimento da atividade do ecoturismo, ao adotar préticas nio compativeis
com a conservagao dos recursos naturais e com a cultura local.

Em outro postulado, Krippendorf (2001) diz que “é da escala de valores
dos viajantes e dos promotores que se prima. O que a comunidade que re-
cebe o turista sente, pensa ou quer, pouco importa”. Acrescenta o autor que
“as reflexdes sobre o fenémeno turistico sempre estio centradas no turista,
pois ele representa o mercado”. Assim, as perguntas a ele dirigidas corres-
pondem aos estudos de mercado e, portanto, sdo valorizadas. Pouco se co-
nhece sobre os interesses da comunidade local e, conseqiientemente, sobre a
interacio turismo com o mundo-vivido.

Considerando que o turismo integra as fungdes econdémica, social, cultu-
ral e ecoldgica e que, de um modo geral, vem sendo trabalhado predomi-
nantemente na esfera do econémico, conseqiientemente, um campo fértil
para as pesquisas abre-se na procura de um maior entendimento de estraté-
gias para se trabalharem as outras vertentes do turismo.

Por isso mesmo, tais pressupostos de Krippendorf mostram como o turis-
mo vem sendo percebido e a necessidade de conhecer os valores, a conduta
e as atitudes que permeiam a comunidade do entorno das dreas que rece-
bem projetos turisticos. :

A revolugdo do turismo tem ensejado grande complexidade de relagoes,
tanto entre as pessoas e os componentes fisicos da natureza, quanto entre os
grupos sociais, exigindo, com isso, maior exploracio dos recursos disponi-
veis. Na busca de recursos, com o propésito de satisfazer suas necessidades,
defronta-se 0 homem, com as contradicoes resultantes de sua interagio com
a natureza e com outros grupos humanos.

Freqlientemente os lugares vém sendo percebidos como simples referén-
cia espacial, ou palco para o desenvolvimento econémico ou ladico. A comu-
nidade que recebe o turista vem constituindo matéria neutra, sobre a qual
investidores do turismo, a partir de seus interesses, esperam suas oportuni-
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dades e, com freqiiéncia, muitas formas de ocupagao desordenada do espa-
¢o pelo turismo tém deixado marcas profundas de degradacao.
Um outro aspecto a ser considerado refere-se ao fato de que a percepgao
do turismo € bastante complexa, ji que a atividade envolve virios segmen-
tos das atividades humanas, atingindo diferentes grupos de pessoas, tais co-
mo os planejadores, os politicos, os técnicos, o turista e, evidentemente, a
comunidade local. Tal fato assume uma grande relevancia ja que a visio dos
técnicos que estudam o turismo, nem sempre tem considerado a conduta e
as atitudes dos moradores dos niicleos receptores. Consegiientemente, as
orientacoes técnicas, nem sempre tém sido aceitas pelos usudrios.
Entretanto nossa preocupagio, além de recair sobre a percepgao de todas
as pessoas que sio envolvidas com o turismo, acentua-se sobre a comunida-
de receptora. A percepg¢io dessas pessoas € influenciada por inimeros fato-
res, tais como a possibilidade de trabalho, a renda, o conforto e a perda de
privacidade, além do fato de ver seus bens de uso transformando-se em
mercadorias colocadas a disposi¢io dos visitantes. Sendo a percepg¢io indi-
vidual e seletiva, as respostas dadas pela comunidade serio alteradas 2 medi-
da que a implantagao do turismo vai adquirindo maiores proporgdes. Dian-
te disso colocam-se os questionamentos:
a) A comunidade estd preparada para o envolvimento na atividade turfs-
tica?
b) A atividade turistica vem garantindo a sustentabilidade dos lugares?
¢) Como a pritica do turismo podera contribuir para esses propdsitos?
A tentativa de responder a tais questoes, que constituem, todas elas, te-
mas em aberto para as pesquisas em turismo, leva a considerar alguns pres-
supostos, dentre os quais citam-se:

a) o conhecimento da atividade turistica inicia-se pelo reconhecimento
dos beneficios e dos riscos que a atividade proporciona; sio retratadas
situagoes de risco-beneficio;

b) a tomada de consciéncia pelo turismo tem sido, em grande parte, pro-
porcionada pela midia, retratando quase que exclusivamente as situa-
¢oes de viagens;

c) diante dos poucos conhecimentos e informagdes sobre o fenémeno tu-
ristico, as pessoas absorvem a atividade, mas permanecem sem saber o
que fazer;

d) a estratégia da percepgio geogrifica poderd proporcionar situagoes
importantes no sentido da comunidade local incorporar a dimensio
do turismo em seu mundo-vivido.

Diante disso, parte-se para uma tentativa de estruturar um modelo para
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programas educativos para a comunidade das 4reas de entorno dos projetos
turisticos, considerando-se as experiéncias, os valores locais, os interesses e
as expectativas da comunidade local, em outras palavras, fundamentando-
se, na discussdo da interagio, turismo e mundo-vivido. Tais praticas tém si-
do apontadas como alternativas para a solucio de numerosos probleinas,
sobretudo daqueles ligados a qualidade de vida da comunidade envolvida.

Para se estabelecer o controle dos impactos resultantes da interagio do
homem com a natureza e do homem com o préprio homem, torna-se neces-
sirio o desenvolvimento de atitudes do homem, no sentido de preparar-se
para a vida, enquanto cidadio envolvido nas atividades turisticas.

Para tecer consideracdes, diante da proposta que busca o envolvimento
da comunidade e a sua consciéncia pelos projetos ecoturisticos, tomam-se
como referencial modelos relacionados as experiéncias de um mundo-vivi-
do. Um deles é o modelo adaptado dos estudos de Burton, Kates e White,
que tem por base as formas de ajustamento das pessoas aos problemas ambi-
entais (XAVIER, 1996). Esse modelo mostra claramente que um processo
que tem apoio no conceito de mundo-vivido ou mundo experienciado, deve
ser iniciado com trabalhos no sentido de proporcionar as pessoas um co-
nhecimento, nesse caso, do ecoturismo. Somente apds esse conhecimento,
podem-se almejar acGes efetivas. Assim sendo, considera-se que o modelo
proposto representa um importante referencial para fundamentarem-se as
experiéncias das pessoas em seu ambiente.

Ao complementarem-se as idéias do modelo adaptado de Burton, Kates e
White, para o enfrentamento dos problemas ambientais, toma-se agora como
referéncia um modelo estruturado por Leite (1999) sobre o processo da
cognicido ambiental.

O autor aponta um processo de que fazem parte, respectivamente, a per-
cepgao direta e multissenséria, o processamento cognitivo interno e a gera-
¢ao de representagdes mentais (mapeamento cognitivo), a avaliagdo, a gera-
¢do de conduta e a conseqiiente agdo ambiental (comportamento).

No sentido de completar as tentativas de elaborar um modelo educativo
pelo ecoturismo, destacam-se o modelo de Pierre Eugéne, ji considerado no
Brasil por Peregrini Filho (1997). Esse fato pode ser exemplificado através do
esquema de Pierre Eugéne (apud DONAIRE, 2000), mostrando as vérias fa-
ses por que passa 0 processo turistico ao ser implementado em um determina-
do lugar, sendo cada uma delas marcada por diferentes modos de percebé-lo.

O esquema proposto por Pierre Eugéne retrata situagdes vivenciadas em
pequenos niicleos receptores europeus e que, de certa forma, se assemelham
a situagoes comuns em diversas partes do mundo.

94 Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 86-98, 1° sem. 2004



EM BUSCA DAS BASES FENOMENOLOGICAS DO TURISMO: PROPOSTA DE UM MODELO PARA O DESENVOLVIMENTO DA...

Quatro diferentes fases assinalam o referido esquema. A primeira fase é
representada pelo processo de abertura e pelo grande interesse proporcio-
nado a implantagdo do turismo, significando oportunidade de trabalho e de
renda. A segunda fase é a da saturagio, quando o fluxo turistico passa a ser
visto como uma ameaga aos recursos e a0 mundo vivido dos moradores do
nicleo receptor. A terceira é tida como um momento de reparagio, em que
se busca analisar as oportunidades e as contradi¢oes oferecidas, e a quarta
fase corresponde a reconciliacio com o turismo, envolvendo estudos perti-
nentes ao tema e aos cuidados referentes a preservagio dos recursos natu-
rais e culturais da localidade

Com fundamentos nos trés modelos apontados, e considerando que eles
refletem situagoes experienciadas em um mundo-vivido, apresentam-se, a
seguir, algumas bases para a reflexio de um modelo que pudesse ser aplica-
do em localidades que recebem projetos turisticos, no sentido de levar a co-
munidade a se envolver na atividade (Fig. 1).

Conhecimento/ Acdo Tolerancia
conscientizacao
Expectativa/ Saturagao/ Reparacao/
esperanca satisfacao reconciliacao
O PROCESSO TURISTICO
A absorgao Aceitacao Estabelecimento

de conduta Mudanca

Representacao
me;tal Requalificacdo

Mapeamento
cognitivo

?

Informacao

ENVOLVIMENTO DA COMUNIDADE EM ATIVIDADE DE ECOTURISMO

Figura 1. O processo turistico.

Na fase da absor¢io, a comunidade das dreas que recebem os projetos de-
senvolve uma capacidade de absor¢io da atividade, mas permanece sem sa-
ber o que fazer. Sao, pois, necessarias as atividades que possam conduzir a
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identificagao da atividade, a formagao de atividades mentais que possam fa-
cilitar o processo cognitivo, para que, em seguida, possa fazer um mapea-
mento mental da situagio e realizar uma avaliagio.

Ao cruzarem o limiar do conhecimento, passam os individuos a ter cons-
ciéncia de seu envolvimento na atividade. O limiar desse conhecimento é
produto de trés fatores principais: da personalidade, da experiéncia adqui-
rida e da adaptacdo ao ecoturismo. Nessa etapa, as pessoas estdo aptas para
o desenvolvimento de uma conduta que possa conduzi-las a agoes, enquan-
to os resultados podem resultar em satisfagdo ou saturacio com a atividade.
Quando satisfeitas, as pessoas adaptam-se ao ecoturismo e adquirem condi-
¢oes no sentido de requalifici-lo, na procura de um desenvolvimento social
e econdmico. Entretanto, ao perder sua privacidade ou sofrer conseqiiénci-
as da atividade, como a degradagio ambiental ou social, as pessoas sentem-
se saturadas e, neste caso, poderio ser levadas a fazer reparacio, ou mesmo,
reconciliagio com o turismo. Caso ndo consigam fazer isso, apesar dos es-
forcos desprendidos, pode acontecer a mudanga de atividade ou de lugar.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante de muitos problemas que se relacionam com o turismo e que se
tém avolumado nas Gltimas décadas, sobressaem as questdes relacionadas as
novas territorialidades e aos impactos sociais que a atividade vem proporci-
onando. O envolvimento da comunidade tem sido apontado como alterna-
tiva, talvez, em busca de vislumbrar um turismo durivel e que possa condu-
zir 2 melhoria da qualidade de vida das populagées dos niicleos receptores.

Para tanto, hi necessidade de conhecer e valorizar as experiéncias das
pessoas com os lugares, os significados atribuidos a esses lugares; bem como
os valores locais. Isso vem ressaltar a importancia de orientar os estudos
com fundamentos em bases fenomenolégicas, uma vez que a Fenomenolo-
gia tem tudo a ver com as origens dos significados e com as experiéncias das
pessoas, envolvendo conduta, atitudes e, notadamente, o conceito de mun-
do-vivido, abrangendo o social e o geogrifico.

Ao considerar-se que a Percepgao Geogrifica do Turismo tem fundamen-
tos na Fenomenologia, e, procurando conhecer a conduta e as atitudes das
pessoas em seu meio ambiente, destaca-se que a referida abordagem ¢€ signi-
ficativa para o entendimento das relagoes que se processam entre a comuni-
dade receptora e o turismo, da mesma forma que podera fornecer subsidios
importantes para o entendimento das preferéncias e dos valores que o turis-
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ta atribui aos lugares visitados, assim como o conhecimento das relacées en-
tre 0s visitantes e os visitados.

Por outro lado, vale ressaltar que, cada vez mais, tem sido considerada a
importancia da comunidade em todas as etapas da atividade turistica. O en-
volvimento da comunidade no processo necessita de algumas situagoes fun-
damentais, tais como os mecanismos perceptivos das atividades cognitivas,
para que as pessoas possam atribuir valores as informagées recebidas para,
em seguida, desenvolver acées.

Sugere-se, como agao para o envolvimento da comunidade no processo
turistico, o estabelecimento de programas de educa¢ao ambiental pelo (nao
para) turismo e programas de extensio universitiria trabalhando direta-
mente com a comunidade local.

Verifica-se, portanto, que o modelo proposto tem coeréncia, uma vez
que tem apoio em processos que postulam o conhecimento da atividade tu-
ristica e a avaliagao das informagdes recebidas, conduzindo ao desenvolvi-
mento de agOes. Valoriza as experiéncias das pessoas em relacio ao meio
ambiente, situagio que podera torné-las agentes participantes do processo e
desenvolver o sentimento de pertencer.

ABSTRACT

This article is about Tourism and Regional Development, high-
lighting the importance of community participation in the pro-
cess of implementation of local tourist activity. Therefore, it
tries to call the attention to the importance of cultural aspects
and perception in the elaboration of the environment and to
refer to the concept of lived-world. It has as basis a humanistic
view, which, finding its foundation in Phenomenology, recog-
nizes people’s experience in their environment and in places
they have visited. Finally, it presents the proposal of a model to
the participation of the tourism receiving community consider-
ing the cognitive and affective aspects, the meaning and the eval-
uation of information received to the elaboration of attitudes
and behaviors about tourism and its effects.

Key words: Tourism phenomenological basis; Lived-world; Ge-
ographic perception; Attitude and behaviors of tou-
rism receiving communities.
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HOMEM E MAQUINA: A LIBERDADE
COMO CONDICAQ E POSSIBILIDADE

Rita de Cassia Liberato"

ste texto tem por objetivo analisar, através do filme Matrix (1999), a

relacdo entre homem e maquina. Diante da complexidade tanto do tema

proposto quanto do filme, ndo se pretende aqui esgotar todas as possi-
bilidades de anilise, mas indicar — talvez seja o termo mais adequado —
pistas que possam permitir discutir, ainda que de modo nio conclusivo,
alguns aspectos.

Para atingir o objetivo proposto, decidiu-se trabalhar o tema — relacio
homem e miquina — e o objeto — filme Matrix — concomitantemente. A
decisido por assim proceder residiu, unicamente, no fato de acreditarmos ser
essa a forma mais adequada para tratar de tema e objeto altamente comple-
xos. Ressaltamos, contudo, que temos claro que tal decisao pode ser inter-
pretada como postura teérico-metodolégica, mas reafirmamos que a nossa
intencdo foi, tio somente, a de tentar percorrer o intricado caminho pelo
qual a relagio homem-méquina é tratada no filme.

Antes de passarmos aos pontos que serao abordados neste trabalho, acre-
ditamos ser indispensavel listar alguns filmes que antecederam Matrix e
que, de um modo ou de outro, o influenciaram. Dentre esses, destacamos:
2001: uma odisséia no espaco (1968), Star Wars (1977), Contatos imedia-
tos do terceiro grau (1977), Alien, o oitavo passageiro (1979), O império
contra-ataca (1980), Blade Runner, o cacador de andréides (1982), ET, o
extraterrestre (1982), O retorno de Jedi (1983), O exterminador do futuro
(1984), O vingador do futuro (1990).

" Doutoranda do curso de Tratamento da Informagio Espacial — PUC Minas.
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Necessirio salientar que os filmes destacados nao constituem lista repre-
sentativa, ji que muitos filmes nao sao mencionados e fazer uma lista desses
seria um outro trabalho que, por sua vez, exigiria um grande esforco de
pesquisa, o que vai muito além do objetivo aqui pretendido.

Faz-se necessirio ainda apresentar o pressuposto sobre o qual assenta-se
este trabalho. De acordo com esse, a distingao entre real e virtual reside ndo no
antagonismo entre esses dois conceitos, mas, sobretudo, no entendimento
do virtual como condigio de possibilidade, em outras palavras o potencial.
Segundo Lévy (2000), “O virtual ndo se opde ao real, mas sim ao atual.
Contrariamente ao possivel, estdtico, ja construido, o virtual é como o com-
plexo problemitico, o né de tendéncias ou de forgas que acompanha uma si-
tuagio, um acontecimento, um objeto, ou uma entidade qualquer” (p. 11).

Quanto ao antagonismo, tio freqiientemente utilizado, deve ser esclare-
cido que o mesmo existe s6 que entre os conceitos de virtual e atual. Volta-
remos a esta questio mais a frente.

MATRIX — O FILME

O filme Matrix, produzido por Joel Silver, roteiro e direcao de Larry e
Andy Wachowski (Wachowsky Brothers), tem como personagem principal
0 hacker Neo, representado pelo ator Keanu Reeves. Além de Keanu Ree-
ves, tém papéis de destaque os atores Carrie-Anne Moss (Trinity — persona-
gem feminina, integrante do grupo rebelde), Laurence Fishburn (Morfeu —
lider dos rebeldes), Joe Pantaliano (Cypher — também integrante do grupo
rebelde) e Hugo Weaving (Agente Smith — representante do poder estabele-
cido, do controle).

O filme, ambientado no ano 2199 (Século XXII), trata, como virios ou-
tros, da questdo da luta do homem pela liberdade. Em ambiente futurista,
povoado por maquinas (computadores, telefones e televisées), um grupo de
pessoas, os rebeldes, luta para libertar o mundo do dominio e da opressiao
representadas, desta vez, pela maquina: Matrix.!

Neo, personagem principal, tem vida dupla: durante o dia é um funcio-
nirio de uma grande empresa de software e a noite é um hacker que vende
informagdes a outros hackers. Em uma dessas noites, Neo recebe uma men-
sagem no terminal de seu computador, que o avisa que ele foi encontrado

! Matrix € a denominagao dada a “Inteligéncia Artificial”, criada pelos homens no Século XXI, que
passa a dominar o mundo.
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pela Matrix e que ele deve seguir o coelho branco. O autor da mensagem
vai além, adiantando a Neo o acontecimento que se seguird nos segundos
seguintes: a batida na porta. Esse fato deixa Neo profundamente perturba-
do. A perturbagio fica explicita na fala de Neo, quando do didlogo com o
hacker para o qual estd vendendo informagoes: “Vocé ja sentiu como se niao
soubesse se estd acordado ou se estd sonhando?”.

O coelho branco, representado por uma tatuagem no ombro de uma das
pessoas que acompanha o hacker que estd comprando informagées comer-
cializadas por Neo, faz com que ele, ainda sem entender o que estd aconte-
cendo, acompanhe o grupo até uma boate, onde conhece Trinity, uma ex-
hacker que informa ter sido ela quem passou a mensagem. Diz saber o que
ele estd procurando e que ela também havia procurado — Matrix. Aponta
Morfeu, lider rebelde do ciberespago,? como sendo a possibilidade de en-
contrar a resposta.

No dia seguinte, na empresa de software, Neo é perseguido e capturado
por Agentes da Matrix, que inserem um rastreador em seu corpo. Na cena
seguinte, Neo é acordado em seu apartamento por um telefonema, no qual
Trinity marca um encontro. A partir dessa cena, a trama comega a ser escla-
recida, tanto para Neo quanto para o espectador, em outras palavras: Neo
comega a acordar e o espectador a sonhar.

MATRIX: INTERSECAO DE VARIOS GENEROS E DE VARIAS LINGUAGENS

Salienta-se que a Ficgao Cientifica é um género que sempre se fez presen-
te na industria cinematogrifica e que o filme Matrix pode ser visto como
uma obra representativa desse género no final do Século XX. Em sua reali-
zagao, empregaram-se técnicas — efeitos especiais — que, por sua vez, foram
sendo desenvolvidas e aperfeicoadas em filmes que o antecederam.

Chamamos a atengio para o fato de os filmes de Ficcao Cientifica exigi-
rem para sua realizacio o desenvolvimento cada vez mais intenso dos efei-
tos especiais. Contudo deve-se esclarecer que ndo estamos afirmando — o
que seria uma leviandade — que os demais géneros nao utilizam esses recur-
sos, mas sao, sem divida, os de Fic¢ao Cientifica que demandam, por suas

proprias estruturas, maior emprego dessas técnicas.

2 De acordo com LEVY (2000), “o ciberespago surge da interconexio mundial dos computadores.
O termo especifica ndo apenas a infraestrutura material da comunicagio digital, mas também o
universo ocednico de informagoes que ela abriga, assim como os seres humanos que navegam e
alimentam esses universos™ (p. 17).
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Pensar o futuro, apontar suas possibilidades e potencialidades, bem como
tentar antecipd-lo parece ser o centro dos filmes do género Ficgio Cientifi-
ca. Até a década de 60, os temas tratados pela Ficgao Cientifica sempre re-
metiam a pensar 0 mundo (Terra) sendo invadido por alienigenas. A partir
dai, outro personagem assume o centro das produgdes cinematogrificas do
género: as maquinas. A partir desse momento, os alienigenas, que até entao
se situavam no centro da trama (sempre representando o mal ou o indeseja-
do, que deveria ser combatido e vencido) passam a coadjuvantes, isto é,
continuam a povoar a trama s6 que em papéis cada vez mais secundérios
(excecdo a algumas produgdes realizadas na segunda metade da década de
70 e na década de 80). Quanto as maquinas, deve ser salientado que essas
apresentam uma inovagao, pois, ainda que em poucos filmes, passam a coad-
juvantes dos dois lados — do mal (como j4 era habitual) e do bem (inovacao).

A utilizagio das maquinas nio se dd sem motivos. Importante relembrar
que € a partir da década de 50 que ocorre o desenvolvimento e o emprego,
cada vez maior, de computadores. Como o cinema nio estd deslocado da
sociedade e procura retratar (discutir), de uma forma ou de outra, a realida-
de e as preocupagoes dos homens, as maquinas nao podem ser negligencia-
das, seja pelo fascinio, seja pelo medo que provocam. Instaladas de vez nas
tramas do género Ficgdo Cientifica, as maquinas nao sé viao desempenhar
papéis cada vez mais importantes como também viao ser pegas centrais na
ambientag¢do — cendrio — para o desenvolvimento da prépria trama. Além
das médquinas, merece referéncia outro ponto que consideramos imprescin-
divel para andlise aqui proposta: o emprego de virios géneros cinematogra-
ficos como: agio, aventura, drama, noir,’ policial, suspense, etc.

Contudo devemos salientar, a titulo de esclarecimento, que em filmes an-
teriores ao Matrix os géneros cinematogrificos ja se apresentavam mescla-
dos, o que possibilitou a realizagao de filmes cada vez mais hibridos. Segun-

do Costa (1985),

Mesmo no passado muitos géneros no se apresentavam em estado puro; o me-
lodrama podia misturar-se com o Western ou com o Noir, etc. Nos anos 70, o
fenomeno se radicaliza; e ndo sé as fronteiras entre os géneros se tornam me-

* Termo francés que no cinema indica obras sombrias. Esse género caracteriza-se pelo emprego de
tons fortes e sombrios (excesso de preto) em ambientes urbanos destruidos e escuros. A importan-
cia da iluminagio deve ser ressaltada na medida em que “o universo da violéncia, do vicio, da
corrupgao, [...] nesses filmes é apresentado com as aplicacées violentas e excessivas dos contrastes
de luz de uma ambientacio noturna e de uma simbologia elementar (...)” (COSTA, 1985, p. 104).
A combinagio desses recursos tem por objetivo passar ao telespectador angiistia e depressio e
transmitir a0 mesmo sensagdes de mistério e suspense.
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nos precisas, mas sobretudo se impdem megagéneros que englobam, talvez camu-
flados, muitas caracteristicas dos géneros cldssicos. (p. 139)

Nao podemos esquecer que o cinema ird, a partir da segunda metade do
século XX, empregar ou mesmo incorporar outras linguagens. Ou seja, passa-
rd a utilizar outras linguagens que nio as suas préprias, no sentido do que foi
convencionado, como, por exemplo, a dos quadrinhos e a computacional.

Também ¢é importante frisar que, além da mescla de géneros, Matrix ex-
plora aspectos estéticos de cldssicos como, por exemplo, de Blade Runer, o
cacador de andréides e 2001: uma odisséia no espaco, com filmes de agio
que, acreditamos, tinham por objetivo apenas a bilheteria, como por exem-
plo: O vingador do futuro, O demolidor e Punhos de dragio, sendo por is-
s0, cremos, propositalmente um pistache.*

A temitica central de Matrix nio é nova: a luta do bem contra o mal, isto
¢, a luta dos homens contra a opressio e pela liberdade. A novidade est4 na
forma como essa temdtica ¢ tratada.

Ao contrério dos filmes anteriores a ele, Matrix trata a questio do “due-
lo” entre homem e a miquina de modo diferenciado. A questdo nio reside
na improbabilidade da previsdo sobre o futuro, mas na sensibilidade através
da qual é tratada. Lévy pode-nos auxiliar na compreensio desse fato quan-
do coloca a questio da natureza do homem e da maquina.

Toda a eficicia de um e a prépria natureza do outro (homem e maquina) se
devem a esta interconexao, esta alianga de uma espécie animal com um nimero
indefinido, sempre crescente de artefatos, estes cruzamentos, estas construgoes
de coletivos hibridos e de circuitos crescentes de complexidade, colocando
sempre em jogo as mais vastas, ou mais infimas, ou mais fulgurantes porcoes do
universo. (LEVY, 1993)

Parece-nos que os irmaos Wachowski tenham trabalhado na perspectiva
apontada por Lévy e, por isso, foi possivel a eles trabalharem a trama de
modo diferenciado dos demais filmes que antecederam Matrix.

Por mais paradoxal que possa parecer, em Matrix homem e mdquina re-
presentam o cativeiro e a liberdade. A mdquina nio é representante exclusi-
va do mal, ji que, através da compreensio (conhecimento) de seu funciona-
mento, estd a chave para liberdade. Nesse ponto nos lembramos do enigma
da piramide: “Decifra-me ou devoro-te”.

Até Neo encontrar-se com Morfeu, a impressdo que se tem é de que ele
representa o mal. A partir desse encontro, os esclarecimentos sio apresenta-

+“Qbra literdria ou artistica imitada servilmente de outra. (...)” (Dicionirio Aurélio).
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dos e Neo passa a representar o papel de heréi, que juntamente com um
grupo de 8 (oito) individuos (apenas 2 desses sao 100% humanos, confor-
me informa o personagem Tank no capitulo 14) e com uma infinidade de
aparatos tecnolégicos (telefones, aparelhos de TV, computadores) lutam con-
tra o mal, representado pela Matrix e seus agentes.

REFERENCIAS

As referéncias utilizadas no filme sdo inimeras. Apenas com o intuito de
demarcar a sua importincia na estrutura de Matrix, escolhemos algumas, as
mais evidentes. Vejamos:

a) Biblica

MESSIAS — Ele (Neo), por ser o escolhido, ndo se sabe exatamente por
quem, é retratado como o MESSIAS da tradi¢io cristd, “Aquele que veio pa-
ra salvar o mundo”.

PARAISO (SIAO) — E o lugar préximo ao centro da Terra (onde ainda h4
calor), no qual vivem os seres humanos libertados da Matrix.

b) Filoséfica

MITO DA CAVERNA DE PLATAO - Evidencia-se na dor nos olhos sen-
tida por Neo e na explicagio para a mesma dada por Morfeu:

Neo — Por que meus olhos doem?

Morfeu — Porque vocé nunca os usou.

c) Historica

NABUCODONOSOR - E nome do barco (nave) onde se encontram os
rebeldes e nome do rei da Babil6nia no periodo entre 604 a 561 a.C., res-
ponsével pela construgio dos Jardins Suspensos da Babilénia (uma das sete
maravilhas do Mundo Antigo).

d) Lingiiistica
NEO - Nome da personagem central que significa “novo”.

e) Literdria — Por diversas vezes o livro Alice no pais das maravilhas de
Lewis Carroll (1951) é citado no filme:

1. na mensagem no terminal do computador de Neo (1° contato com os
rebeldes): “Siga o coelho branco”;

2. nas falas de Morfeu quando do primeiro didlogo dele com Neo: “Eu
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imagino que vocé esteja se sentindo um pouco como a Alice. Entrando
pela toca do coelho. (...) Se tomar a [pilula] vermelha ficard no Pais
das Maravilhas e eu te mostrarei até onde vai a toca do coelho”;

3. na fala de Cyber (integrante dos rebeldes) quando responde a Neo so-
bre o significado do que estava para acontecer (introdugio de Neo na
maquina que permitird a ele conhecer a verdade): Significa “aperte o
cinto Dorothy’ porque Kansas® vai sumir do mapa”.

f) Mitolégica:

MOREFEU - E o0 nome do lider dos rebeldes. Na mitologia grega é o no-
me do Deus dos Sonhos.

ORACULO - E lugar ou individuo mistico, capaz de prever o futuro. No
filme é representado por uma mulher que tem a capacidade de predizer o
futuro.

LINGUAGEM

A denominada linguagem cinematogriéfica é formada por uma série de
outras linguagens como, por exemplo: teatro, misica, fotografia, etc. O que
da especificidade a linguagem cinematografica é justamente a composigio
dessas outras linguagens. Para além dessas, Matrix emprega outras. Tratare-
mos aqui, ainda que de modo nio aprofundado, de trés: a computacional, a
de quadrinhos e a de videogame.

A linguagem computacional perpassa todo o filme, isto é, desde as pri-
meiras cenas, a dicotomia sim e nao (ligado ou desligado, 1 ou 0, ou ainda
on line ou off line), é amplamente utilizada. Inicia-se pela referéncia dia e
noite, pela escolha entre arriscar a vida no andaime ou ser levado pelos
Agentes da Matrix, pela pilula vermelha (busca do conhecimento, da verda-
de) ou a azul (esquecimento, conformismo), pela distin¢io entre 0 mundo
real e virtual, pelo dilema de ser ou nio ser o “enviado” (o que veio para sal-
var o mundo), pela decisio entre viver ou morrer. Enfim, a vida restrita a
apenas duas possibilidades (sim ou nio), sendo a escolha de uma a negacio
da outra.

A linguagem dos quadrinhos esta representada no filme, principalmente
nas cenas de luta, em que a forma caricata dos quadrinhos é repassada para

i Nome da menina protagonista do livro Alice no Pais das Maravilhas.
¢ Localidade onde se passa a histéria de Alice no Pais das Maravilhas.
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a tela. Essas cenas, devido a forma extremamente caricata, certamente vao
provocar no espectador a sensacio de improvdveis, de impossiveis. Talvez
tenha sido a intengido dos diretores apresentar, através dessas cenas, uma
critica contundente aos filmes que utilizam em demasia esse tipo de lingua-
gem. Ou, essas cenas objetivam criticar os filmes de luta (em especial os de
arte marcial), que sao produzidos apenas pensando na bilheteria, ou ainda
apenas utilizar mais a linguagem no filme: a linguagem de videogame.

Matrix pode ser analisado, tendo por referéncia o acima exposto, como
um conjunto de intersegoes, representadas pela mescla de géneros, pela uti-
lizagao de outras linguagens e também pela forma como a relagio homem e
maquina é trabalhada.

O FUTURO

Dentre os dilemas humanos, o futuro situa-se em lugar de destaque, ji
que o homem, talvez por temer o desconhecido, investe grande quantidade
de recursos (intelectuais e/ou materiais) com o objetivo de alcangar o saber
sobre ele. O cinema terd aqui um fildo inesgotivel, com virias possibilida-
des de leitura e interpretagdes diversas, até porque o futuro permite nio s6
a idealizagio do que serd (ou poderd ser), como também, com base no pre-
sente, a “profetizacdo” no sentido de antever ou adiantar acontecimentos,
comportamentos, etc.

Como j4 foi colocado anteriormente, o cinema nio estd deslocado da so-
ciedade e, por isso, acabard por discutir os problemas e os dilemas dessa so-
ciedade. Alguns filmes restringem-se a contar histérias que repetem o con-
texto prevalecente da época em que o mesmo € realizado, com variagoes, as
vezes muito pequenas, de cendrio e de comportamento das personagens.
Assim € possivel ao telespectador identificar, através da paisagem (cendrio)
e/ou através da(s) personagem (ns), o lugar em que se passa o mesmo.

Matrix, ao contririo de outros filmes de Fic¢iao Cientifica, busca muito
mais que idealizar o futuro, ji que ele procura antever o comportamento
humano diante das transformagées tecnolégicas e também indicar as bases a
partir das quais se dardo os relacionamentos entre os homens, ao mesmo
tempo em que indica uma das possibilidades do relacionamento homem-
maquina. Nesse sentido, é inovador tanto pelo debate que provoca, quanto
pela critica sutil ao desenvolvimento das tecnologias de informacao.

O PROCESSO DE CONHECIMENTO: O SABER PARA FAZER A PERGUNTA
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As principais marcas do futuro apresentadas no filme sao a destruigdo, a
decadéncia e a alienagao dos homens. Os individuos prisioneiros de uma
ilusdo, representada pela Matrix, vivem em um mundo irreal, criado pela
prépria maquina que, por sua vez, foi, no Século anterior (XXI), criada
pelos homens: “A criatura se volta contra o criador”.

Necessirio apontar que Neo — personagem principal — vivenciou uma
série de acontecimentos, enquanto vivia na Matrix, que o tornaram especi-
al, ndo por simples qualificagio espiritual, mas, sobretudo, pela experiéncia
adquirida enquanto internauta. A chance de Neo sair da Matrix advém da
conjuncio de trés pontos: suas excepcionais habilidades como internauta,
sua sensibilidade e sua curiosidade.

Quanto 2 curiosidade, salienta-se que essa tem papel decisivo no proces-
so do conhecimento, uma espécie de mola propulsora, uma vez que ¢ atra-
vés dela que os homens, a partir do conhecimento de que ji dispéem, en-
contram os problemas (que algo estd errado ou que ndo funciona do modo
esperado), ou até mesmo os criam. Em outras palavras, nao se problematiza
aquilo que nio se conhece, j4 que para haver problemas é necessirio ter
conhecimento.”

Uma marca distintiva do humano é tratada no filme através da persona-
gem Neo, um hacker, como todos os demais que lutam contra a Matrix.
Essa personagem traz uma marca essencialmente humana: a sensibilidade.
Essa marca pode ser identificada a medida que ela tem a percepcdo de que
algo, muito além do que é possivel ao individuo comum perceber, esti erra-
do. Nas palavras de Kant,*

O que os objetos [fendbmenos] s3o, em si mesmos, fora da maneira como a
nossa sensibilidade os recebe, permanece totalmente desconhecido por nés.
Ndo conhecemos coisa alguma a ndo ser o nosso modo de perceber tais objetos
—um modo que nos é peculiar e ndo necessariamente compartilhado por todos
os seres (...). (Grifos nossos).

Tem-se entdo que o processo de conhecimento, que em sua base tem a
relacio homem-objeto, independe da localizagao no tempo e/ou no espaco
e também do quanto de avango tecnolégico tenha a sociedade atingido.

7 Nesse sentido ver, dentre outros, Rubem ALVES (1988).
8 KANT, E. Critica a razdo pura. Citado por ALVES (1988, p. 53).
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MIDIAS E COMUNICACAO: POSSIBILIDADES E LIMITACOES

Para tratar-se desse ponto, torna-se indispensavel apontar os instrumen-
tos que possibilitam e permitem a comunicag¢io entre os mundos real e vir-
tual. Dentre esses, destacam-se o telefone e a televisao. Acreditamos que a
escolha desses instrumentos, pelos diretores do Filme, deve-se ao fato de es-
ses melhor representarem a evolugio das telecomunicagées.

O telefone é o instrumento através do qual se estabelece o portal que per-
mite o didlogo entre os universos real e virtual. No filme, virios modelos de
telefones sao apresentados, como que contando a sua histéria (ressalta-se
que de forma nio linear) e mostrando a importincia desses para os indivi-
duos. Sao mostrados telefones fixos, em modelos que mais se identificam
com o sinal analégico (telefones domiciliares e publicos), e telefones celula-
res — sinal digital, sem falar no modem, que possibilitou conectar o compu-
tador 2 linha telef6nica, e, a partir dai, o desenvolvimento da internet.

A televisio, por sua vez, é uma constante no filme. Através dela, enxerga-
se tanto a realidade como o simulacro’ da Matrix. Do mesmo modo que o
telefone, a televisio é apresentada em varios modelos, mostrando, nio line-
armente, a sua evolugio.

Se o telefone permite e possibilita a comunicagio e, portanto, a interacao
entre os dois universos, a televisao, ao contririo, s6 é capaz de oferecer um
espeticulo. Segundo Lévy (2000): “ele [o telefone] permite o didlogo, a
reciprocidade, a comunicagio efetiva, enquanto a televisio, mesmo digital,
navegavel e ‘gravdvel’, possui apenas um espeticulo a oferecer” (p. 80).

Até onde a utilizagdo da televisao ndo pode ser vista como uma critica?
Vale lembrar que essa midia, tanto em Matrix quanto na sociedade atual,
procura passar informagoes selecionadas a partir da ideologia — no sentido
de visdo e concepgao de mundo — dos que detém o poder na sociedade. No
debate sobre o papel da televisdo, a visdo que mais se destaca é a dos que de-
fendem ser essa midia um instrumento que tem por objetivo alienar e em-
burrecer seus espectadores, impedindo-os de formar uma concepgao critica
do mundo. A inexisténcia de didlogo, de interatividade, faz com que essa
midia seja ditatorial, isto é, s6 é possivel ver aquilo que ela quer mostrar.

Quanto 2 internet, parece-nos que, na visio do filme, é a tnica saida e
também a tinica entrada para uma sobrevivéncia consciente. E através da re-
de que ¢ possibilitado a Neo conhecer a verdade sobre Matrix e é a rede
também que permite combater a Matrix.

* Essa questdo sera trabalhada mais i frente.
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DoIs MUNDOS OU DOIS AMBIENTES DE UM
MESMO MUNDO? O REAL E O VIRTUAL

Como ji colocado na introdugio, o antagonismo nao reside entre real'’ e
virtual, mas sim entre o virtual e o atual. Tanto o mundo denominado como
real, quanto o denominado como virtual — que também poderia ser digital —,
retratados no filme, em muito, para nao dizer em tudo, sao constituidos por
lugares que nos sio comuns na atualidade. Ou seja, a paisagem retratada
nos dois lugares nos é bastante familiar, com muito pouca ambientacio futu-
rista e/ou arcaica. As aparéncias — externas e internas — das construcdes (ca-
sas e edificios), o arruamento, os semaforos, os carros, dentre outros elemen-
tos, muito pouco diferem do que, na atualidade, estamos acostumados a
observar nas paisagens urbanas.

Acreditamos que o essencial a ser destacado € que € o irreal que se opdem
ao real e que a constitui¢ao do irreal se da tendo por referéncia o real. En-
quanto o real é aquilo que experimentamos, seja pelo emprego direto de
nossos 6rgaos do sentido — audigio, paladar, tato e visiao —, seja pela nossa
capacidade cognitiva, ou ainda pela combinacio dos dois, o irreal s6 pode
ser concebido como fruto de nossa imaginagao. Ressalta-se que a nossa mente
s6 consegue construi-lo tendo por referéncias acontecimentos reais. Dessa
forma, o irreal, enquanto imaginario, é prenhe de realidade. Dito de outra
maneira, o fato de algo ser classificado como irreal informa-nos, antes de
tudo, da sua ndo existéncia e muito pouco nos diz de suas possibilidades e/
ou de suas potencialidades.

Quanto ao virtual, acreditamos ser suficiente para a discussdo aqui pro-
posta apresenti-lo como o definiu Lévy (2000, p. 11), ou seja, “(...) como o
complexo problemitico, o né de tendéncias ou de forcas que acompanha
uma situagio, um acontecimento, um objeto, ou uma entidade qualquer”.

Pela definiciao de Lévy, tem-se que o virtual é essencialmente potencial e,
desse modo, o seu contririo seria o atual. O atual (real ou imagindrio) é o
que é possivel em determinado momento, e somente nele, portanto, o reali-
zavel. O virtual, por sua vez, é o que existe como faculdade, “né de tendén-
cias ou de forgas” de que nos fala Lévy, suscetivel de realizacio, estando pre-
sente em todos e quaisquer fendmenos. Nesse sentido, o virtual é, antes de
tudo, condicdo de possibilidade, tendo a potencialidade como sua principal
caracteristica.

10 Real e realidade sio aqui empregados como tendo o mesmo sentido. A distin¢do entre esses dois
conceitos nio serd objeto de discussdo aqui.
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Para ilustrar o nosso ponto de vista, recorremos a mais um didlogo entre
as personagens Neo e Morfeu. Transcrevemos, a seguir, o referido didlogo,
ja que o mesmo nos parece ilustrativo sobre esse ponto. Na cena 11, no mo-
mento em que a personagem Neo descobre o artefato colocado em sua ca-
beca, trava o seguinte didlogo com a personagem Morfeu:

(Neo) — Morfeu o que aconteceu comigo? Que lugar € esse?

(Morfeu) — Mais importante é “quando”.

(Neo) — “Quando?”

(Morfeu) — Vocé acha que é o ano de 1999... Quando, na verdade, somos
perto de 2199.

As falas acima indicam que, no Filme, tempo e espaco sio tratados como
duas categorias eqiiidistantes. Talvez, por isso, o lugar, ao contrario do tem-
po, nao seja percebido como significativo para responder e esclarecer os
acontecimentos.

Cabe ressaltar que uma das principais caracteristicas do espago é a de ser
fatico. Desse modo, o lugar, por ser o vivido, o experimentado, é visto
como s6 tendo sentido no realizavel. O tempo, para além do lugar, é visto
como potencialidade, na medida em que ele tem sentido fora do vivido, do
experimentado.

E bem verdade que as ciéncias humanas e sociais, nio importando o lu-
gar (quadro de referéncia), durante muito tempo privilegiaram, em suas
anilises, o tempo em detrimento do espago.!! Parece-nos que Matrix discu-
te a questao pelo mesmo viés, quando Morfeu informa, em sua fala, da
primazia do tempo (quando) sobre o espaco (lugar).

Mas o que esta colocado pelo filme é muito mais que isso. O filme trans-
corre em dois espagos (lugares) diferentes que s6 sao possiveis em dois mo-
mentos temporais também diferentes. Nesse sentido, é mais adequado subs-
tituir as categorias espago e tempo pela categoria espaco-tempo. Os dois
ambientes retratados no Filme sio reais, sé6 que um deles — o da Matrix — é
digital, isto é, gerado por um computador, o que remete para outra discus-
sdao: simulagio e simulacro.

SIMULACRO E SIMULACAO

A Matrix, por ser um programa de computador, representa um simula-
cro. Vale chamar a atencio para o fato de as palavras simulacro e simulacao

1 Sobre esta questdo ver, dentre outros, LIBERATO (2000).
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aparecerem no inicio do filme na cena em que a personagem Neo apanha o
disquete para entregar ao outro hacker. O titulo impresso na capa do livro
onde estio os disquetes ¢ SIMULACRO E SIMULACAO. O “livro”, por ser
oco, é o proprio simulacro, ou seja, aparenta ser 0 que nio é.

Como a realidade em que a maioria dos seres humanos vive é uma simu-
lagio de computador, parece que os que sabem disso (tém consciéncia) po-
dem ter as habilidades fisicas e intelectuais que queiram ou precisem. Isso
pode explicar as cenas em que Neo, compreendendo o que é a Matrix (cena
37), passa a ter habilidades para além do humano. Na verdade, poderiamos
dizer que € pelo fato de ser humano é que ele consegue romper com a apa-
réncia do que lhe é mostrado e, desse modo, alcancar a esséncia (a l6gica in-
terna) através do entendimento, este s6 possivel através do conhecimento
da realidade em que estd inserido.

Nesse ponto, Neo rompe com a alienagdo a que a maioria dos seres hu-
manos estd submetida e a vida lhe parece nio mais como uma escolha entre
duas coisas (isto ou aquilo), mas como uma condigio de inumeraveis possi-
bilidades.'? A luta pela liberdade é parte da esséncia humana. Nas palavras
de Neo, na tiltima cena do filme (cena de niimero 38):

Eu nio vim aqui para dizer como isso vai acabar. Eu vim aqui para dizer como
isso vai comegar. Vou desligar esse telefone e mostrar a essas pessoas o que
[vocé] ndo quer que elas vejam. Vou mostrar a elas um mundo sem vocé. Um
mundo sem regras e sem controle, sem limites e fronteiras. Um mundo onde
tudo é possivel. Para onde vamos daqui, ¢ uma escolha que deixo para vocé.
(Grifos nossos)

12 Ver, dentre outros, DILTHEY (1955 ¢ 1992) e SARTRE (1973).
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ENSINO DE GEOMORFOLOGIA E A FORMACAO
PROFISSIONAL EM LICENCIATURA

Carla Juscélia de Oliveira Souza

Todos os estudantes universitarios sao iguais?
Todos tém as mesmas competéncias e habilidades?
Aprendem todos com 0 mesmo ritmo?

ALGUMAS IDEIAS...

educacio formal compreende objetivos, concepc¢ao e metodologia de

ensino que variam segundo os niveis de formag¢io. Embora existam as

diferencgas entre esses niveis, o processo de ensino-aprendizagem apre-
senta pilares comuns. Estes se referem ao desenvolvimento cognitivo, a
metodologia adotada e ao conteiiddo abordado (SOUZA, 2002).

De acordo com Souza (2002), os alunos universitirios sao sujeitos ni-
cos, com histérias de vida préprias e diferentes. Portanto, tém vivéncias,
oportunidades e experiéncias particulares que respondem, em parte, pelo
seu desenvolvimento cognitivo, seus saberes e conhecimentos. Dessa forma,
pode-se dizer que o processo ensino-aprendizagem nem sempre € igual para
todos, pois apresenta ritmos e caracteristicas diferentes para cada sujeito.

Somado a esses aspectos sociolégico e pedagdgico, encontra-se o da fun-
cionalidade presente no contexto educativo. Este pode favorecer ou impe-

" Prof’. de Geomorfologia Climdtica e Estrutural Coord. do Laboratério de Morfologia — Morfo-
lab, Curso de Geografia e Analise Ambiental — UNIBH. e-mail: carlaju@uol.com.br

Caderno de Geografia, Belo Horizonte, v. 14, n. 22, p. 117-122, 12 sem. 2004 117



Carla Juscélia de Oliveira Souza

dir, dificultar e/ou delimitar o processo de construgio do conhecimento.
Juntos, os aspectos sociolégico, pedagdgico e o contexto educativo consti-
tuem o sistema educativo (ZABALA, 2002). (Fig. 1).

SISTEMA EDUCATIVO
[

[ l

SUJEITOS SOCIO-HISTORICO CONTEXTO PROCESSO ENSINO-
CULTURAIS EDUCATIVO APRENDIZAGEM
[ |
l |

Formacao Espacos/estrutura/recursos Ritmos

Vivéncias docentes Desenvolvimento cognitivo
Experiéncias Trajetoria do professor Recursos didaticos
Pressdes sociais Avaliacao

Figura 1. Organograma explicativo da nocao de sistema educativo.
Fonte: SOUZA, C. J. 0. 2004.

O sistema educativo € entendido aqui como a complexidade estabelecida
na inter-relacio dos aspectos sujeitos sécio-histérico-culturais (sociolégi-
co), contexto educativo e processo de ensino aprendizagem (pedagégico), e
cada um tem a sua prépria dimensio. Esse sistema deve ser levado em con-
sideracdo no processo de formacio profissional, independente de sua natu-
reza e respeitada as suas especificidades.

UM CAMINHO POSSIVEL

No ensino de Geomorfologia, no nivel superior, ocorre também a neces-
sidade de superar os desafios impostos pelos ritmos e pelas dificuldades de
aprendizagem dos discentes. Esses desafios podem ser superados, em sua
maior parte, por meio da combinac¢io de métodos e técnicas que englobam
o exercicio da compreensio e da reflexdo do préprio processo de aprendi-
zagem (SOUZA, 2003).

Entre as metodologias, métodos ativos, que compreendem a participagio
efetiva, consciente, dindmica e criativa dos alunos, possibilitam aos discen-
tes um processo de construgdo do conhecimento geomorfolégico mais efi-
caz. De acordo com Souza (2003), o trabalho com projetos e oficinas de
representagido de fendmenos ou conceitos em maquetes (Fig. 2 e 3), tem
apresentado resultados positivos quanto ao conhecimento do contetido, ao
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desenvolvimento de habilidades e a possibilidade de aprender a aprender.
Inimeras experiéncias com a construgao de maquetes, por graduandos de
Geografia, tém revelado as potencialidades dos discentes, bem como algu-
mas das suas dificuldades cognitivas.

Figura 2. Foto da realizagao dos proje-
tos e oficinas no Morfolab.

Figura 3. Foto da apresentacdo de
trabalho sobre vulcanismo.

A possibilidade de construgio do conhecimento geomorfolégico e a per-
cepgdo, por parte do professor, das dificuldades demonstradas pelos discen-
tes sao alcancadas por meio de uma metodologia que compreende trés eixos
articulados entre si: idéias, oficina e avalia¢ido (Fig. 4). O tempo e o objetivo
de cada eixo € discutido e acompanhado de perto pelo professor, que pro-
blematiza os temas durante a organizagio das idéias dos discentes, viabiliza
0 tempo e o0 espaco para a materializacio dessas idéias, conduz a dindmica,
durante as oficinas, para que as idéias transformem-se em objeto e, por fim,
orienta e questiona o processo vivenciado e os conteiidos apreendidos.
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l Organizacdo das idéias |

|

- Espaco:
Didlogos aluno professor Lab;aidr'to
g,?b!e[nazzafoeﬁ Biblioteca/Internet
efinicao do tema Equipamentos

Elaboragao do projeto \

Figura 4. Esquema da metodologia adotada em uma
das atividades (oficinas) para se construir conheci-
mento geomorfolégico.

Fonte: Elaborado pela autora.

Por meio desse caminho, o discente é exposto a diversas situacoes de
aprendizagem e de possibilidades de si auto-avaliar, enquanto o docente é
alimentado por algumas confirmagées, diividas e reflexées que surgem com
as respostas dadas pelos discentes durante o percurso.

Apesar de o trabalho com projeto e oficinas ser eficiente, 0 mesmo nio
elimina as aulas expositivas, os trabalhos de campo, os mapeamentos geo-
morfolégicos e a apresentacgio de trabalhos, que juntos podem constituir
métodos dindmicos (Fig. 5).

FORMACAO DE PROFESSORES E A LDB

Entre o conjunto de principios referentes a formacao de professores, vale
destacar o apresentado no artigo 3° da Lei de Diretrizes e Bases de 1996 e
contemplado no Parecer 009 (2001, p. 61). '

Deve-se ter coeréncia entre a formagao oferecida e a pratica esperada do futuro

professor, tendo em vista:

* a simetria invertida, onde o preparo do professor, por ocorrer em lugar simi-
lar aquele em que vai atuar, demanda consisténcia entre o que faz na forma-
¢ao e o que dele se espera;

* a aprendizagem como processo de construgio de conhecimentos, habilidades
e valores em interagao com a realidade e com os demais individuos, no qual
sao colocadas em uso capacidades pessoais;

* os conteidos como meio e suporte para a constituicio das competéncias;b

* a avaliagdo como parte integrante do processo de formagio, que possibilita o
diagnéstico de lacunas e a afericao dos resultados alcancados, consideradas
as competéncias a serem constituidas e a identificagdo das mudancas de per-
curso eventualmente necessarias.
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O discente, hoje em formacio, serd o profissional de amanhi em exerci-
cio. A sua pratica, a principio, serd sustentada por sua formacao teérica e
pelas priticas e experiéncias vivenciadas, durante o seu processo de gradu-
acdo. Durante esse processo, o professor académico pode contribuir para
uma formacdo mais ampla, que nio se limita ao contetido de sua disciplina,
mas atinja também outros contetidos como os procedimentais e atitudinais, -
referenciados por Zabala (2000). Nao é necessario anunciar aos discentes
esses contetidos, basta pratici-los simultaneamente aos demais conceituais
que fazem parte do programa de geomorfologia no ensino superior.

Figura 5. Fotos das atividades importantes no processo de construgao do conhecimento geomorfologi-
co (trabalho de campo e problematizagdes).
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ste trabalho compreende a narrativa de uma experiéncia vivenciada por

um grupo de alunos' (Fig. 1) na disciplina de Geomorfologia Climatica

e Estrutural, do curso de Geografia e Andlise Ambiental do Centro Uni-
versitdrio de Belo Horizonte — UNI-BH, e reflexdes sobre essa experiéncia,
sob a ética de contetidos na concepgio de César Coll e Zabala. De acordo
com esses autores, 0s con-
teidos procedimentais
permitem ao educando
desenvolver um conjunto
de estratégias ordenadas
que possibilitem alcancar
os objetivos pretendidos,
e os contetidos atitudinais
permitem trabalhar valo-
res e normas que sao co-
locados em pritica ou de-
senvolvidos no trabalho
em grupo. J4 os concei-
tuais permitem trabalhar

com conceitos, fatos e Figura 1. Foto da apresentacao da maquete pelos autores da
mesma.

principios.
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A fim de facilitar a organizacdo das idéias e permitir atingir o objetivo
deste estudo, o texto foi estruturado em tépicos individuais que, em con-
junto, dao visibilidade a idéia principal: a possibilidade de trabalhar os con-
tetdos atitudinais, procedimentais e conceituais em disciplinas, como geo-
morfologia, do curriculo académico do curso de geografia.

Durante quatro meses, utilizando duas aulas semanais, os alunos foram
orientados a produzirem uma maquete sobre um dos fenémenos naturais
responsaveis pelo relevo terrestre. Os alunos tiveram de pesquisar o assunto
escolhido e planejar as atividades, segundo o ritmo do grupo e a demanda
do professor orientador. O assunto representado foi a tectonica de placas,
com énfase nas placas de Nazca, Sulamericana e Africana.

Ao término do semestre, verificou-se que o material produzido superou
as expectativas iniciais, uma vez que o mesmo foi transformado em um re-
curso didético para deficientes visuais (DV).

METODOLOGIA DA OFICINA

A oficina ndo se limita 3 confec¢io da maquete, mas compreende vdrias
etapas de trabalho, como: a pesquisa em diferentes fontes; a elaboracdo de
um planejamento; a confec¢io do objeto propriamente dito (Fig. 2 ); a mon-
tagem de um relatdrio; e a socializagao do assunto geomorfolégico por meio
do uso da maquete.

A partir da pesquisa, aprofunda-se o contetdo, esclarecem-se possiveis
davidas e amplia-se o vocabuldrio préprio da geomorfologia. O planeja-
mento auxilia o desenvolvimento do trabalho a partir do cronograma, da
lista de atividades e de pendéncias, da relagdo de materiais necessarios para
a confeccido da maquete e do registro dos acertos e erros.

A técnica de construgio da maquete compreende duas possibilidades.
Uma utiliza curvas de niveis e a outra emprega a reproducio e/ou represen-
tagdo dos elementos de uma imagem (desenho, fotografia, bloco diagrama,
etc.) no material a ser modelado (madeira, argila, gesso, isopor). A escolha
da técnica depende dos recursos disponiveis e dos objetivos almejados.

O relatério, além de conter os itens: apresentacdo, objetivos, justificati-
vas e bibliografia, apresenta outros itens referentes a fundamentacio teérica
sobre o assunto escolhido e representado, 2 metodologia de confec¢io da
maquete e a auto-avaliacao. Nesta, o aluno dever considerar sua contribui-
¢do para o trabalho, sua aprendizagem e sua participagdo no processo vi-
venciado. A socializacio é o dpice da oficina. Nesse momento, os grupos
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apresentam suas experiéncias, os conhecimen-
tos construidos e o material confeccionado.

RESULTADO

O grupo de alunos confeccionou uma ma-
quete em madeira, em forma de quebra-cabe-
ca, a qual atendeu a deficientes visuais. No mo-
delo, foram implantados volumes e texturas
diferenciadas, além de nomes em braile. Para
o volume utilizou-se a massa de Durepox e para
a textura, areias. A maquete foi experimenta-
da por professores e alunos do instituto Sao
Rafael (Fig. 3), os quais contribuiram com su-
gestoes para os novos modelos. Além disso, os
mesmos ensinaram que o menor detalhe, qua-
se imperceptiveis aos olhos, é percebido pe-la
sensibilidade tétil do deficiente visual.

Apesar da maquete ter sido construida para

Figura 3. Fotos 6, 7 e 8 da identifica-
¢do das feicdes morfologicas por
meio da leitura tatil.
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atender deficientes visuais, a mesma recebeu cores fortes e contrastantes a
fim de ser utilizada também por pessoas nio portadoras de deficiéncia visual.

Depois dessa maquete, outras, utilizando-se o recurso da textura e volu-
me, foram confeccionadas, por novos grupos de alunos. Entre as maquetes
construidas a base de massa e outros materiais para modelagem, as que mais
vém chamando a atengio, pelo tamanho, cor e estética, sio a do globo, que
traz representado os fundos ocednicos, denominada pelos seus autores como
“Terra seca”, e a do relevo cirstico (Fig. 4). '

fut

Laghiea S |

Figura 4. Foto 8: Detalhe da maquete sobre o relevo carstico.

CONSIDERACOES FINAIS

A confecgdo e a interpretagao da maquete devem proporcionar uma apren-
dizagem significativa dos contetidos geomorfolégicos, a partir de um pro-
cesso criativo, coletivo, autébnomo e orientado.

O resultado da trajetéria percorrida pelos alunos mostrou que, além dos
contetidos conceituais (tectdnica de placas, orogénese, cadeia de monta-
nhas, rifts, vulcanismo e outros), os procedimentais e atitudinais também
podem ser contemplados.

As pesquisas em bibliotecas e Internet, o planejamento, a confecgio da
magquete e as reflexées sobre cada etapa de trabalho constituiram um con-
junto de agdes organizadas pelos alunos. Esse conjunto é entendido por
Coll, Zabala e outros, como parte integrante dos contetidos procedimen-
tais. O convivio, a divisdo de tarefas e a responsabilidade, assumidos pelo
grupo, traduzem-se em contetidos atitudinais.
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Acredita-se que cada um aprendeu, a seu modo, no seu tempo e de forma
particular, importantes contetidos que permanecerio em sua formagio, en-
tendida no sentido mais amplo, considerando as dimensées do conhecimen-
to especifico da drea e do conhecimento humano.
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A IMPORTANCIA DO LABORATORIO PARA
0 ENSINO DE GEOMORFOLOGIA
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presente estudo ¢ resultado de uma reflexio sobre o desenvolvimento

de uma pratica de ensino com os contetidos da Geografia Fisica, espe-

cificamente geomorfologia, que vem ocorrendo desde 2001. Apesar
de quase trés anos de atividades, somente no tltimo ano comegou-se a pen-
sar e a teorizar a referida pratica de ensino. Essa prética acontece hoje no
Laboratério de Morfologia — Morfolab do UNI-BH, inaugurado em setem-
bro de 2003, e aberto aos alunos do Curso de Geografia e Analise Ambien-
tal. As observagoes e reflexdes aqui apresentadas referem-se a importincia
de um espago préprio, no caso um laboratério, para atividades (oficinas,
minicursos, visitas orientadas em laboratério, etc.) que contribuem para o
processo de formagao profissional.

O LABORATORIO E SEUS RECURSOS

Quando se fala em laboratério, a primeira imagem que vem a mente é de
um lugar com pessoas vestidas de branco, com muitos instrumentos, um
cheiro de remédio no ar; um lugar onde se faz coleta e mistura de materiais,
como experiéncias, para exame e busca de novos conhecimentos e desco-
bertas a partir dos materiais e objetos utilizados. Ou seja, associa-se a ima-

" Graduando em Geografia e Andlise Ambiental, Laboratorista do Morfolab — UNI-BH. e-mail:
geraldomichel@ig.com.br

" Prof?. de Geomorfologia Climatica e Estrutural, Coordenadora do Morfolab — UNI-BH. e-mail:
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gem de laboratério quase
sempre a idéia de 4rea da
satde. Segundo o Novo Di-
cionario Aurélio (1996, p.
1.000): “Laboratério é o lu-
gar destinado ao estudo ex-
perimental de qualquer ramo
da ciéncia ou a aplicacio dos
conhecimentos cientificos
com objetivo pratico (exame

e/ou preparo de medicamen-

tos, fabricacao de explosivos,
exames de liquidos e tecidos
do organismo, etc.)”. No ca-
so do Morfolab, o laboraté-
rio € um espago para experi-
mento de técnicas, materiais
e construc¢io de maquetes de
relevo e formas, elaborados
a partir de duas técnicas: car-
tografica (uso de curvas de
nivel) e modelagem a partir
de imagens. Para essa ativi- P .

i Figuras 1 e 2. Visao geral do espaco e equipamentos do
dade, o mesmo dispoe de re-  \orfolab.
cursos como computadores,
mapas, soffwares e maquetes. Além desses, 0 mesmo esti equipado com pias,
bancadas e prateleiras (Fig. 1 e 2), essenciais durante as atividades praticas,
reconhecidas entre os discentes como oficinas. Outros espagos também sdo
utilizados, como a biblioteca para as pesquisas que fundamentem o conheci-
mento almejado e efetivem o aprender.

CONFECCAO DO MATERIAL

Através de oficinas, os alunos confeccionam maquetes sobre temas liga-
dos a geomorfologia. Para a confec¢io das mesmas, os alunos visitam o
laboratério e analisam o seu acervo e os materiais utilizados nas maquetes
expostas; consultam os registros de cadernos, livros e textos lidos e/ou pes-
quisados durante ‘a fase de amadurecimento do projeto a ser desenvolvi-
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mento durante as oficinas.
Estas acontecem uma vez por
semana, durante todo o se-
mestre.

Para a elaboracgio das ma-
quetes, utilizam-se diferentes
materiais e instrumentos,
muitas vezes improvisados ou
adaptados. Entre os materi-
ais destacam-se: caixa de pa-
pelio, isopor, madeira, serra-
gem, cola, algodao, tinta gua-
che, parafina em gel, massa
corrida, gesso, papel maché
e vidro, além de instrumen-
tos como o Pirocort (apare-
lho para cortar isopor), cola
quente, tesoura, estilete e pin-
céis de virios tamanhos (Fig.
3). A técnica empregada va-
ria desde a que utiliza a cur-
va de nivel (Fig. 4) do traba-
lho cartografico, até a mode-
lagem de formas observadas
e inspiradas das imagens fo-
tograficas e/ou de pinturas e
desenhos (Fig. 5).

RESULTADOS

As maquetes expostas no
laboratério, além de contri-
buirem para a ampliacio do
conhecimento dos discentes
durante o processo de confec-
¢do de outras, atraem e agu-
cam a curiosidade de todos
que passam na porta e/ou visi-

Figura 4. Alunos concluindo a pintura da maquete confeccio-
nada a partir do uso de curvas de nivel.

Figura 5. Estudo da representacao e reproducao da imagem
bidimensional para a modelagem.
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tam o laboratério, indepen-
dente da idade. O objeto co-
lorido, manuseével, com for-
mas e tamanhos variados des-
perta a curiosidade do obser-
vador. Este, sensibilizado pelo
objeto, encontra-se aberto pa-
ra receber as informagoes e
realizar reflexdes sobre o as-
sunto abordado e representa-
do. O processo ensino-apren-
dizagem com o uso da ma-
quete possibilita a construcao
do conhecimento geomorfo-
l6gico tanto para o leigo,
quanto para o estudante do
ensino fundamental e médio,
e os estudantes de Geografia.
Alunos de outros cursos tam-
bém visitam o laboratério, com
interesse em aprender a técni-
ca e conhecer um pouco mais

) ) Figuras 6 e 7. As maquetes confeccionadas durante as ofici-
sobre as diversidades de for- 5 ficam expostas, agucando a curiosidade de quem passa

mas encontradas no planeta. e visita o Laboratorio de Morfologia.

CONSIDERACOES FINAIS

O laboratério é um espago de aprendizagem e possiveis descobertas, onde
o trabalho com os conteidos de geomorfologia ndo representa somente
uma atividade de oficina ou visitas, mas uma forma de socializagio dos sa-
beres e dos conhecimentos construidos pelas pessoas que integram a “teia”
de conhecimento, a qual é composta por todos os envolvidos, alunos, cole-
gas e professor, que direcionam esforgos para a construg¢io, conjunta, do
conhecimento geomorfoldgico.
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NORMAS DE PUBLICACAO

O Departamento de Geografia da Pontificia Universidade Catélica de Minas Gerais, ao
publicar os Cadernos de Geografia, tem por objetivos:

* estimulara produgdo de textos académicos, artigos e trabalhos cientificos;

* divulgar eventos, projetos e pesquisas de interesse geografico;

* promover uma agio integrada de trabalhos cientificos, diditico-pedagégicos e tec-
noldgicos, entre alunos, professores e estudiosos da ciéncia geogrifica ou de dreas afins;
incentivar a realizagdo de atividades de pesquisa e extensio em Geografia ou dreas afins;
fortalecer a formacao cientifica do corpo docente e discente, criando espaco para a di-
vulgagao das atividades desenvolvidas e o aprofundamento dos estudos da Geografia;
manter a comunidade académica e cientifica informada das atividades e producoes de-
senvolvidas;
estimular o intercimbio de artigos entre professores e pesquisadores das diversas ins-
tituicoes brasileiras e internacionais de Geografia, visando a agilizar o conhecimento de
estudos em desenvolvimento;

* produziruma publicagio de abrangéncia ampla, diversidade de linhas de pesquisa e qua-

lidade editorial.

Os Cadernos de Geografia destinam-se a publicar artigos originais resultantes de pesquisas
de relevincia cientifica, incluindo resumos de teses e congressos e resenhas bibliograficas, ar-
tigos de interesse didatico-pedagogico e projetos de iniciagio cientifica, palestras, entrevistas,
pesquisas, resumos de monografias e outros trabalhos. De periodicidade semestral, podem
ter edi¢des especiais, com tiragem de mil exemplares.

A publicagio circula na Universidade e em instituigdes de ensino e pesquisa em Geografia
brasileiras e estrangeiras. Sua distribuicdo as instituicdes de ensino e pesquisa é feita pela Bi-
blioteca da PUC Minas, através de permuta, sem 6nus financeiro.

Para responsabilizar-se pela qualidade cientifica e académica das publicacdes, o Departa-
mento de Geografia mantém um conselho editorial composto de consultores externos e da
PUC Minas, convidados entre professores e pesquisadores de Geografia e dreas afins vin-
culados a institui¢Ges brasileiras e internacionais. O conselho editorial tem a competéncia de
apreciar e emitir parecer técnico sobre os artigos e resenhas bibliograficas a serem publicados
nos Cadernos de Geografia.

Um editor-coordenador responsabiliza-se pela intermediacio entre a Universidade e as di-
versas fontes de informacao e produgio cientifica. Realiza um exame preliminar dos trabalhos
e os distribui ao conselho editorial, a fim de viabilizar as publicagoes.

Os professores de graduagao e de pés-graduagao em Geografia da PUC Minas constituem
o conselho consultor dos Cadernos de Geografia. Prestam permanente assessoria em suas
areas de especializacio e orientam alunos na preparagio de artigos e na revisao dos trabalhos
a serem publicados.

Aos alunos de graduacio e de pos-graduacio € facultado apresentar artigos de iniciacdo
cientifica, desde que em co-autoria ou sob a supervisio de um professor orientador.

As publicac¢oes tém a participagao de colaboradores voluntarios constituidos de membros
do corpo docente e discente do Curso de Geografia da PUC Minas e profissionais de institui-
¢oes de ensino e pesquisa nacionais e internacionais.

Os colaboradores devem encaminhar os originais de seus artigos e trabalhos a Coor-
denacao Editorial dos Cadernos de Geografia, campus Coracio Eucaristico da PUC Minas,
Av. Dom José Gaspar, 500 — CEP: 30535-610 — Belo Horizonte - MG.



Normas gerais para apresentagio dos trabalhos

1

2
3. Os originais deverao ser entregues em duas vias impressas e uma via em disquete (Word

. Todos os textos serao submetidos 4 comissio editorial, que podera sugerir, na hipétese de

aceita-los, modifica¢oes de estrutura ou contetido.
Os artigos terao o minimo de dez paginas e as resenhas o0 minimo de duas paginas.

for Windows), com a seguinte formatagio:

» Titulo — centralizado, em maitisculas;

* Na segunda linha depois do titulo — nome completo do(s) autor(es), centralizado e se-
guido do nome completo da instituicdo de filiacao, entre parénteses.

* Subtitulos de se¢oes: sem adentramento, numerados em aribico e apenas com a pri-
meira letra em maitscula.

* Espaco interlinear 1,5 e espaco duplo entre as se¢oes do texto, e entre o texto e os exem-
plos, as citagGes, as ilustragoes etc.

* Margens de 3 cm, comrecuo de 1 cm no inicio do parigrafo e recuo de 2 cm nas citagGes.

¢ Uso de itdlico para termos estrangeiros.

* Uso de negrito para os titulos de livros e periddicos.

. Citagoes bibliograficas — serao indicadas no corpo do texto, entre parénteses, com as se-

guintes informacoes: sobrenome do autor (em cx. alta; virgula; data da publicacio; abre-
viatura de pagina (p.) e o niimero desta. Ex.: (SOUZA, 1997, p. 5). Para as citagdes formais
com mais de trés linhas, fonte Times New Roman, corpo 10, espaco simples, paragrafo
préprio com avango separado por espaco duplo. Nessa hipétese, dispensam-se as aspas.
As citagoes formais de até trés linhas devemintegrar o corpo do texto e serdo marcadas por
aspas.

. Notas explicativas — deverdo ser colocadas no rodapé, com corpo 8 e numeradas. Caso

ocorra indicacdo bibliografica na nota explicativa, serd feita como a indicada acima, entre
parénteses, ao lado do nome do autor citado, no final da citagao ou no final da explicagdo.

. Osartigos deverao ser precedidos por um resumo bilingiie, em portugués e em outra lingua,

em corpo 10, seguido de palavras-chaves do texto.

. Referénciasbibliograficas—deverao ser colocadas no fim do texto e conterao todas as obras

ai citadas, em ordem alfabética, sem numeragao, segundo as normas da ABNT.

e Para livros:
SOBRENOME DO AUTOR, Nome. Titulo do livro. Edicdo. Local da publlcagao
Nome da editora, Data da publicagio. Niimero de paginas.
Exemplo:
ILARI, Rodolfo. Lingiiistica romanica. 2. ed. Sio Paulo: Atica, 1997. 285p.

* Para artigos de periddicos:
SOBRENOME DO AUTOR, Nome do autor. Titulo do artigo. Nome do periédico.
Local, volume, niimero, pagina inicial e final, més e ano.
Exemplo:
GOULART, A. Taranto. Electra: o mito e a fabula trigica. Cadernos de Letras. Belo
Horizonte, v.1, p. 7-30, set. 1994.

* Para outras publicagdes, como artigos de jornal, teses, trabalhos de congresso, seguir as
normas da ABNT NB-66 de 1991.
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