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Resumo

Este artigo analisa a ocorréncia cotidiana, nas redagdes de jornal, de iniimeras manifes-
tagdes “laicas” da religiosidade (na concep¢do simmeliana, é uma capacidade humana
que engloba a totalidade da existéncia e lhe confere sentido). O autor trabalhou, duran-
te cinco anos, nas redagdes dos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo. Das
observagdes, anotadas num didrio de campo, entrevistas e levantamento de dados,
resultou uma “repor-tese” —uma reportagem que virou doutorado. Nao hé no jorna-
lismo um componente religioso formal. Mas, por predisposi¢do pessoal, ethos da pro-
fissdo ou tradicdo, a religiosidade do jornalista secreta um sentido de promogdo da
verdade e da justica. A empresa jornalistica exerce uma peculiar onipoténcia ao selecio-
nar acontecimentos que considera dignos de ser publicados. A ancoragem da imprensa
no tempo lhe confere certa eternidade, pois a sucessao ininterrupta de edi¢des configura
um retorno ao eterno presente. Conclui-se que a caracteristica “religiosa” do jornalis-
mo se manifesta sob forma de rituais de lugar e tempo, de pessoas e falas e também
como mistica da vocagdo, da missao e do sofrimento. Essas condi¢des também podem

ser usadas como um disfarce “herdico” na exploragao do trabalhador.
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A leitura do jornal é a oragao matutina do homem moderno.
(HEGEL)

A religido e o jornalismo sdo as unicas for¢as verdadeiras. Quando se diz
que o jornalismo é um sacerddcio, diz-se bem [...] O jornalismo é um
sacerddcio porque tem a influéncia religiosa dum sacerdote.

(PESSOA, 1972, p. 283)

! Texto adaptado com base no capitulo 6 da obra Sempre alerta; condi¢cdes e contradi¢des do trabalho
jornalistico (RIBEIRO, 1984), de minha autoria. Pesquisa realizada com apoio do CNPq e do Cepe/PUC
SP. O presente artigo foi recebido em dezembro de 2007 e aprovado para publicagao em maio de 2008.
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Todos [no jornal] para ele eram sagrados, seres superiores

pois viviam naquela oficina de ciclopes onde se forjavam os temerosos
raios capazes de ferir deuses e mortais.

(BARRETO, 1984, p. 31)

Se acaso algum dia eu vier a lhes faltar...?

Um dos fendmenos que mais me chamaram a ateng¢ao no cotidiano das
redagoes foi o parentesco cultural entre jornalismo e religiao, camuflado sob
mil manifesta¢oes. Evidentemente, nao se trata de um componente religioso
stricto sensu. No entanto, do ponto de vista antropolégico e até psicoldgico, a
cultura nos jornais apresenta fortes tracos de uma religiao secular, embora o
jornalismo se proclame adepto da divida iluminista, e nao da crenca.

De onde se origina a afinidade entre o jornalismo e a religiao? Parece-me
haver uma camada de fundo, a que denomino “religiosidade”, na qual o ser
humano (nao importa se ateu ou crente) elabora sentidos para sua existéncia
—ai incluida a atividade profissional. Georg Simmel (1858-1918), filésofo e
sociblogo alemao, define a religiosidade como uma capacidade humana que
engloba a totalidade da existéncia e lhe confere sentido (1997, p. 4). Poderia-
mos comparar a religiosidade a uma glandula psiquica cujos hormaonios sao
os sentidos da existéncia, valores e as formas de religido, arte e solidariedade.

Por predisposi¢ao pessoal, por ethos da profissao ou por tradi¢ao histo-
rica, a religiosidade do jornalista secreta um sentido de missao que envolve a
promocao da verdade e da justica e a transformacao de estruturas sociais.
Mesmo o jornalismo nao sendo formalmente “uma religiao”, a religiosidade
nele presente produz mistica, rituais e procedimentos profissionais que sao
afins com aspectos religiosos. A religiosidade é ambivalente, pois, embora
seja uma energia que mantém o espirito dos profissionais, pode abrir as por-
tas a exploracao de mais-valia pelas empresas.

Raramente a religiosidade na atividade jornalistica é percebida com cla-
reza, nao obstante a maioria dos profissionais que entrevistei apresentasse
uma consciéncia difusa dessa dimensao. Segundo Rubens Matos, redator de
Economia da Folha de S. Paulo, “a pretensao de ser a totalidade da realidade
existe em todo jornal. Praticamente todo dono de jornal se julga o dono da
verdade, o messias que tem uma missao a levar para a frente. Isto se deve a

* Frase atribuida a Roberto Marinho pelo folclore jornalistico.
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impressao que ele tem de possuir um poder de manobra sobre o todo. Isso

tem a ver com o aspecto religioso”.’?

Embora se admita “uma pessoa completamente nao-religiosa”, Otdvio
Frias Filho, diretor de Redacao da Folha, percebe “ingredientes calvinistas”
em sua atitude e temperamento e que, “sem duvida, o jornalismo tem um
componente religioso” (RIBEIRO, 1984). Nesse particular, Frias Filho se as-
semelha ao predecessor, José Nabantino, de quem reconhece a influéncia, e
que foi definido como um empresdrio protestante tipico. O ex-diretor de
Redacao do Estado e da FSP, Claudio Abramo, que também exerceu influéncia
sobre Frias Filho, foi descrito por Mino Carta: “Havia qualquer coisa de misti-
co nesta vigilancia interior, exercida entre o figado e a alma — se nao me engano,
seu filho disse ‘calvinista’ quando ele morreu” (ABRAMO, 1998. p. 7).

Jalio César Mesquita, publisher de O Estado de S. Paulo, afirma nunca
ter pensado sobre esse assunto. Enfatizando o dogmatismo na religiao, ele
isenta seu jornal dessa postura: “Fazer lavagem cerebral nunca foi nosso obje-
tivo. O Estado tem o direito de ter a opiniao dele sobre qualquer situa¢ao e as
pessoas tém o direito de discordar”. Mesquita talvez se contradiga ao atribuir
aimprensa uma func¢ao de ommniopinido que, no limite, é religiosa: “Eu quero
um jornal para me orientar, ter uma referéncia para a minha vida, mesmo que
eu discorde dele. Nao considero isso religiao, mas todo mundo tem que ter
crengas na vida, valores” (RIBEIRO, 1984).

Em sua histéria do The New York Times, Gay Talese (1969, p. 7) aponta
uma sutil atmosfera religiosa no cotidiano da imprensa. Até a década de 60, o
jornal era encarado como uma catedral de quieta dignidade, o altar de Adolph
Ochs, o reformador do jornal, em que ecoavam suas palavras de sabedoria:
“O NYT era a Biblia de todas as manhas, que os leitores aceitavam como a
realidade e a verdade. Esta fé cega fazia muitos timesmen como monges’.
Embora o jornal apresentasse a dualidade comercial/editorial, ele conseguira
um equilibrio: “O setor comercial é o lado mundano do santuario de Ochs.
Em 1915, o jornal estava tao rico que podia rejeitar antincios em prol de notici-
as de tltima hora. Ochs dirigia um grande negdcio e uma teocracia. O dinheiro
deveria ficar em um andar diferente do seu templo” (TALESE, 1969, p. 74).

A religiosidade no jornalismo pode ser detectada em vérios ambitos.

? Os trechos dos depoimentos estao em Ribeiro (1984). Sua integra nao foi publicada.
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A “teologia”

Vigora nos veiculos da grande imprensa uma onisciéncia seletiva. Nao é
uma onisciéncia absoluta, mas que remete a “tudo o que é importante”. Esse
conhecimento universal deriva de uma onipresenca, também seletiva, e que
abarca cada jornalista, cada empresa de noticias e o conjunto da imprensa.
Mesmo que um profissional nao possa estar em todos os lugares, ele amplia
sua presenca através das fontes; se o concorrente chegar primeiro aos fatos,
seu jornal providenciard para que ele 1 esteja, logo em seguida. Assim, o jor-
nal estard em todos os lugares importantes.

A empresa de noticias exerce sua tipica onipoténcia ao selecionar — de
dentro da massa dos eventos que ocorrem durante um dia no mundo inteiro
—alguns acontecimentos que considera dignos de chegar ao publico. Agindo
assim, o jornal se transforma no centro de um universo, menor e mais cinti-
lante, o qual é devolvido no dia seguinte, impresso, a parcela leitura da socie-
dade, em cujo conjunto os fatos nasceram como matéria-prima, antes opaca e
agora tornada inteligivel. “E isso o que os jornais dizem toda manha: renun-
cie a0 mundo gigantesco e inatingivel demais para qualquer pessoa individu-
almente e adote este artificio como se ele fosse, de fato, o mundo”, sintetiza
Lins da Silva, entao diretor de Reda¢ao da Folha (1988, p. 25). Assim a im-
prensa torna-se uma “expressao abreviada da vida coletiva, a maneira como
uma sociedade se pensa”, na defini¢ao de Vernant para religiao (1983, p. 66).

Os jornais operam uma cria¢ao do mundo, se nao em sua totalidade e
materialidade, pelo menos em seu significado social. Essa cria¢ao se faz por
meio do verbo. Vivemos no mundo tal como a linguagem o representa: é ela
a guia para a realidade social e condiciona nosso pensamento. Essa preten-
sao de inovar a escrita, ou criar uma escritura, é visivel nos manuais de
redacao, que pretendem legitimar as licengas lingtiisticas a que um jornal se
considera autorizado.

A ancoragem da imprensa no tempo também lhe confere um patamar de
eternidade, uma vez que a sucessao ininterrupta de edi¢des configura um per-
manente retorno ao eterno presente. Essa caracteristica é base da sua dimen-
sao ritual. Por sua forma repetida, ritmica e tangivel, os rituais dao concretude
e refor¢o as crengas religiosas, ensina Durkheim (1978, p. 526). Nessa dire¢ao,
Warren Breed (COHN, 1971, p. 229) afirma que a midia, através do ritual
padronizado e repetido de sua disseminagao periddica, tem fun¢ao seme-
lhante a da religiao.
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Ao revestir-se de peculiar onisciéncia, onipresenga, onipoténcia e eterni-
dade e ao produzir seus rituais, o jornalismo assume funcoes religiosas. Esse
parentesco fica evidente quando consideramos que, etimologicamente, a pa-
lavra “religiao” sao atribuidos trés significados:

« relegere, reler, prestar particular atenc¢ao a algo. Assim como a religiao,
o jornalismo promove uma releitura, uma interpretacao e selecao, atos
que sao o mecanismo original dos rituais;

* religare, religar, reunir o que se encontra disperso/distante. Nesse sentido,
o jornalismo aproxima fatos da mesma natureza; ao longo de vérias edi-
¢oes, tece um fio condutor com a evolugao de um mesmo fato; coloca
acontecimentos distantes ao alcance do leitor, aproxima individuos isola-
dos, ao fornecer-lhes um referencial comum. Essa ¢é a base teoldgica do
conceito de aura, analisado por Walter Benjamin. A capacidade da im-
prensa didria de religar contrapoe-se a dispersao presente nos telejornais;

* reeligere, reeleger, escolher de novo, renovar a adesao a poderes superi-
ores. Aqui entra em jogo o duplo compromisso entre um jornal e seu
leitor: do jornal com a verdade (e com o leitor); do leitor com seu jor-
nal, ao adquiri-lo diariamente.

Os agentes

Os componentes religiosos penetram o comportamento cotidiano dos
agentes envolvidos na produc¢ao de noticias, desde os donos de jornais até
varias categorias de jornalistas.

Empresdrios — Werner Sombart (1972, p. 227) mostra como o espirito
capitalista comecou a amadurecer na classe dirigente a partir do século XIII,
com a ajuda de doutrinas filoséficas e religiosas. Os burgueses florentinos,
por exemplo, baseavam-se na filosofia estdica, que recomenda a administra-
¢ao da conduta vital e considera virtude economizar de corpo e alma. Segun-
do Sombart (1972, p. 246), a influéncia decisiva veio da moral tomista, que
propde a racionalizagao como meta de vida. No século XVII, em razao das
lutas decorrentes da Reforma, a pregacao era fonte de um imenso temor, que
se tornou base da metodifica¢ao da vida e do combate a ociosidade. O espiri-
to religioso dos comerciantes e dos industriais do século XVIII penetrava o
mais intimo da atividade economica. Os livros alemaes de comércio conside-
ravam o lucro uma bén¢ao de Deus, e ser rico era considerado decorréncia
direta da vontade divina (SOMBART, 1972, p. 237).
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Na mesma dire¢ao, Max Weber estuda a estreita relacao entre as idéias
e praticas religiosas e o desenvolvimento do espirito capitalista. Ele aponta
como, inseguro ante a sua salvacao ou condenacao final decretada por um
deus arbitrério, o calvinista tipico procurava desesperadamente sinais de
sua elei¢ao. Ser bem-sucedido no mundo era o principal sinal do favor di-
vino. O sucesso os impelia a trabalhar cada vez mais para provar a si mes-
mos sua condicao de eleitos. Essa teologia impunha grandes exigéncias
psicologicas (VELHO, 1987, p. 435).

A ética protestante penetrava a vida profissional do empresario e tam-
bém a do operario e lhes impunha uma rigida disciplina moral. Max Weber
(1980, p. 209-228) aponta como o metodismo do fim do século XVIII teve o
impacto de uma reforma monastica; com sua énfase na operosidade e na fru-
galidade, contribuiu para o florescimento da industria inglesa. Na visao we-
beriana, o idedrio de Benjamin Franklin é a explicitacao de uma filosofia
utilitarista que se impunha; com seus textos, pela primeira vez na Histdria,
propds-se um ethos comercial, e n3o uma mera técnica. “O discipulo de Frank-
lin nao retira nada de sua riqueza para si mesmo, a nao ser a sensa¢ao irracio-
nal de haver ‘cumprido’ devidamente a sua tarefa” (WEBER, 1980, p. 199). A
ascese protestante pos a disposicao do burgués “trabalhadores s6brios, cons-
cientes e incomparavelmente industriosos, que se aferravam ao trabalho como
auma finalidade de vida desejada por Deus” (WEBER, 1980, p. 230). Tragos
dessa ascese podem ser encontrados no comportamento do restaurador do The
New York Times. “Decerto Ochs tinha trabalhado duro, sendo um indomavel
homenzinho sem interesses externos ao jornal [...] ele esperava que seus herdei-
ros dirigissem The Times nao apenas pelo lucro, mas que encarassem o jornal
como uma grande igreja”, relata Talese (1969, p. 13). Segundo Ricardo Moraes,
ex-editor de Economia da FSP, essa exigéncia é responsével pelo clima nas re-
dagoes, semelhante ao de igrejas, exércitos ou partidos tinicos: “Muitas coisas
erradas devem ser cuampridas porque a hierarquia estd acima de tudo. O Otéavio
déd mais valor a hierarquia que a noticia: tem de cumprir a pauta, sem discutir.
Um ‘pedido’ da dire¢ao é uma ordem” (RIBEIRO, 1984).

A tendéncia da dire¢ao dos jornais é aliciar os jornalistas para seus prop6-
sitos. Mino Carta aponta como o Projeto Folha, implantado em 1981, “nao
mira no leitor a nao ser como segundo alvo, mais distante no espaco e no tem-
po. O primeiro alvo é o préprio profissional da Folha a ser moldado a ‘um
novo tipo de jornalismo didrio’, como dizem os evangelhos [grifo meu] da Ala-
meda Barao de Limeira, onde fica a sede do jornal” (SILVA, 1988, p. 216).
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O tempo passa a ser entendido apenas como matéria-prima do jornal, e
nao como algo de que o jornalista possa dispor. E ilustrativo o verbete “fora
de servico”, do Manual da Folha:

Mesmo quando ndo estd em hordrio de trabalho, o jornalista estd investido do
mandato que lhe é delegado pelo jornal e a este pelos leitores. Se tiver conhecimento
de algum fato que possa assumir interesse jornalistico, deve comunica-lo imediata-
mente ao jornal; se presenciar alguma ameaga ou violagdo de direitos, deve intervir,
anunciando sua condi¢do de jornalista. Estando ou ndo em missao jornalistica, os
jornalistas sdo os olhos e os ouvidos do leitor. (FOLHA, 1984, p. 42)

O uso da expressao “missdo jornalistica” sugere uma conotagao religiosa
a expressao “olhos e ouvidos do leitor”. Se lembrarmos que, no contexto co-
mercial, “leitor” é sindnimo de “consumidor” e componente essencial do
mercado, veremos que, no universo semantico da empresa de noticias, a ex-
pressao “mandato do leitor” pode significar mandato do deus-mercado. Em
artigo na Folha de S. Paulo (19/6/92), intitulado “A mistica do mercado”,
Delfim Netto apontava: “Generalizou-se a idéia de que o ‘mercado’ é uma
instituicao religiosa capaz de produzir o bem a despeito dos homens maus”.

O Manual da Folha consigna a expectativa de que o jornalista esteja ser-
pre alerta, num estado de crispagao permanente, que ameaga siderar o con-
junto de sua vida e negar-lhe qualquer dimensao de autonomia. Confira-se o
verbete “contato com o mundo” (FOLHA DE S. PAULO, 1984, p. 25): “Li-
vros, cinema, viagens etc. sao pontes entre o jornalista e o mundo, do qual ele
nao pode isolar-se. Observar cada detalhe a sua volta, conversar com pessoas
diferentes e fazer perguntas —aos outros e a si mesmo —, mesmo quando nao
estd trabalhando, sao hdbitos que o jornalista deve cultivar”.

Em minha vivéncia nas redagdes, presenciei companheiros que sacrifica-
vam desnecessariamente suas férias em prol do trabalho, chefes que telefona-
vam para redatores durante a folga de ambos para resolver questdes do trabalho,
e ouvi relatos sobre repdrteres que foram trabalhar num dia em que a redacao
estava fechada. Lins da Silva aponta como isso ocorre: “Exige-se uma adesao
ideoldgica enorme e uma dedicagao que nao é de um mero profissional. Vocé
tem de ficar no jornal um ntiimero de horas muito maior do que em qualquer
outro lugar” (RIBEIRO, 1984).

Corpo sacerdotal — Essa quase-fé cria nas equipes uma mistica semelhante
a de um corpo sacerdotal. Entre os jornalistas, ha os que exercem fungoes
proximas as de guardides da tradi¢ao e das normas e as de profetas, detentores
de carisma e de segados —a maior parte deles cercada por confrarias de neéfitos.
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Tal configuragao se toma mais critica e é cercada por um clima de exaltagao e
temor nos momentos de sucessao, em que hierarquias sao subvertidas, tradi-
¢oes sao substituidas, novas éticas e novas aliangas se consolidam.

Parte essencial da implantagao do Projeto Folha foi a forma¢ao de um
niicleo dirigente, ao qual foi atribuida a tarefa de cobrir a distancia entre o
regime anterior, qualificado como de amadorismo técnico e proselitismo
politico, e 0 seu reverso, a ser entao implantado. Nas palavras de Otéavio Frias
Filho (SILVA, 1988, p. 96), “alguém vai ter de fazer a ponte. O profissionalis-
mo nao surge por geragao espontanea. Surge pelo esfor¢o extraordindrio de
um pequeno grupo de pessoas que forma outras pessoas, adota uma atitude
exemplar, corrige, cobra, critica, modifica”. Lins da Silva da depoimento que,
em fevereiro de 1987, foi feito um “célculo informal” de quantos jornalistas
fechavam integralmente com o Projeto, “com quem a dire¢ao pode contar
acima de davidas”. Chegou-se a conclusao de que entre 30 e 60 jornalistas
poderiam ser considerados “massa critica”. Mas o grupo ao qual caberia a
missao de “fazer a ponte” nao chegava a doze pessoas. Chamo a aten¢ao para
o paralelismo: a cipula do Projeto seria formada por pontifices, cuja adesao
estaria acima de duvidas, e nao chegava a doze — assim como os ap6dstolos de
Jesus. No nivel mais alto de fidelidade, os jornalistas contavam com a confi-
angca, o favor e um saldrio muito superior aos da base. A massa sao destinados
critérios rigidos: seus erros sao cobrados energicamente, e todos vivem sob a
ameaca de demissao.

Presenciei processo semelhante no Estado. Ao assumir como diretor de
Redagao, em 1988, Augusto Nunes logo tratou de substituir a maioria dos
editores existentes; os recém-chegados dedicaram-se a desmontar as equipes
anteriores e a trazer seus conhecidos. Em pouco tempo, a equipe era outra.
Nunes procura justificar-se:

Tive dificuldades previsiveis aqui no Estado. Primeiro, porque ndo queria trazer
uma ‘tropa de ocupag¢do’, porque é uma agressao aos que ja estavam aqui. Depois,
porque daria a impressdo de que eu estava trazendo os ‘principes’, enquanto a ‘plebe’
estava ganhando mal. O que fiz foi trazer pessoas de fora, com salario maior para
subir o teto e fazer um saldrio médio, porque os que havia aqui estavam muito
aviltados. Nas editorias eu acho que [grifo meu] vigora o critério de qualidade. Nao
interfiro em contratagoes de editor para baixo e cobro dele para que monte a equipe
como quiser. (RIBEIRO, 1984)

Ocorre que, logo ap6s a chegada de Nunes, se impos um congelamento
prolongado dos niveis salariais de quem jé trabalhava no jornal, desproporcio-
nalmente inferiores aos de quem era recém-convidado, mesmo que nao tivesse
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experiéncia ou competéncia para o cargo. “Saldrio médio” é, portanto, uma
falacia estatistica. Embora no varejo haja maior condescendéncia para com os
escolhidos, a médio prazo a contrapartida é um inaudito grau de adesao. Algo
que ja estava presente no Projeto Editorial da Folha, de 1981:
Sugerimos que todos os que exercem cargos de chefia ou fun¢des de confianga fagam
uma op¢ao permanente — disponham-se a abragar em definitivo o projeto do jornal
como uma missao a ser cumprida a cada dia, com afinco, aplicardo responsabilida-
de, ou que desistam do cargo, por discordancia ou por inapeténcia [...] Para os que

optarem por permanecer no nucleo dirigente, deve ficar claro que se elevara o nivel
das exigéncias e das solicitagoes. (FOLHA DE S. PAULO, 1981, p. 5)

Carisma e revelagido— Devido a sua caracteristica simbdlica, o jornalismo
necessita de figuras carismaticas, capazes de transferir a publica¢ao uma fei-
¢ao propria, uma cor emocional. Entendo carisma como um poder fora do
habitual, que se faz acompanhar de um estado de extraordindria excitacao
emocional. A semelhanca dos profetas, essas personalidades fortes exercem
seu carisma — relacionado a informagdes exclusivas, ou a um texto transgres-
sivo, ou a lideranca de opinido — mediante a autoriza¢ao do alto clero, com o
qual mantém uma relagao ambivalente, em que se combatem e legitimam.
Para funcionar, o carisma precisa da fé e do reconhecimento dos seguidores.
Weber aponta que, para quem o detém, o carisma s6 reconhece limites que
ele mesmo se coloca; sem legitimagoes externas a si préprio, o herdi carisma-
tico precisa provar continuamente o seu valor, do que resulta um poder ex-
tremamente instavel.

No caso do jornalista carismatico, a necessidade de legitimagao é em par-
te satisfeita através da publicacao, se possivel didria, de suas matérias assina-
das. Segundo Paulo Francis — ele mesmo herdeiro de um jornalismo
carismatico da década de 50 — “os jornais tinham uma personalidade e os
jornalistas também. Hoje, os tltimos mais me sugerem celebridades que fa-
zem um determinado ‘ntimero’ dentro de formatos prediziveis, raramente
‘fazendo fora do penico’ [...] A irresponsabilidade é da esséncia do jornalismo
criador” (FOLHA DE S. PAULO, 1986, p. 29).

De qualquer forma, ha, submerso, mais potencial carismético dentro de
uma redag¢ao do que a empresa de noticias conseguiria suportar. A localiza¢ao
dentro de um espago editorial privilegiado, a assinatura de matéria, a atribui-
¢ao de pautas especiais em condi¢oes adequadas a sua realizacao — tudo isso é
objeto de autorizagao exclusiva do alto clero. Apenas a alguns é dada a liber-
dade, e até o estimulo, de romper com as regras dos manuais e expressar suas
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opinides. Aos redatores iniciantes a primeira recomendagao é “mexer o me-
nos possivel” no texto dessas personalidades. Esses jornalistas carismaticos
refor¢am o poder burocratico, pois, com freqiiéncia, proclamam que seu jor-
nal “da liberdade aos jornalistas”. A licenca nao é generalizada: ao tomarem a
sua parte pelo todo da categoria, fabricam mera figura de linguagem.

Ao assumir o carisma como sua inteira propriedade, o jornalista corre o
risco de, ingenuamente, deixar de perceber a mudanca das condi¢oes em que
foi autorizado a exercé-lo. Ricardo Kotscho relata o gesto de Tarso de Castro,
logo apds a Campanha das Diretas:

A turma que participou disso ficou muito conhecida, como foi o caso do Tarso, do
Clévis Rossi, eu. Dai vem o Otavinho e demite o Tarso, que era um porra-louca, mas
que participou diretamente da Campanha e escrevia o que queria na coluna dele. A
gente se dirigia diretamente ao Velho [Octavio Frias, pai], que ficava muito a vonta-
de conosco. O Tarso foi demitido por telefone porque tinha escrito em sua coluna
um texto, ‘O filho do dono’, esculhambando o Otavinho. (RIBEIRO, 1984)

Uma das origens do carisma do jornalista é ser bem informado, conhecer
fontes que lhe facam revelagoes exclusivas, inacessiveis a maioria absoluta dos
mortais — o ptblico em geral e, sobretudo, seus colegas. Esses informantes
fazem parte do repertério secreto do profissional, e ele nao os revela a nin-
guém. Anunciar uma revelacao ¢ um momento altamente contraditdrio. Para
ser bem informado, um jornalista precisa contar com seu talento e experién-
cia pessoal. Mas pesa muito o fato de ele estar possuido pelo mandato do
jornal: o repérter serd mais bem atendido na relacao direta do prestigio do
veiculo em que trabalha. Ao ir a rua, ele assume socialmente a personalidade, a
aura da empresa de noticias — afinal, ninguém faz reportagem em nome pré-
prio. Ora, se o repdrter retornar com uma informagao que vale a pena, seu
poder s serd reconhecido se ele o alienar de si, se ele entregar seu segredo. E,
nesse momento — e mais ainda quando for publicado —, deixara de ser segredo,
para se tornar uma revelacao, ja nao mais do jornalista, mas do jornal. Muitas
vezes, 0 reporter tem o sentimento pessoal de que é mesmo um mensageiro da
verdade que, no entanto, lhe é necessariamente expropriada pelo jornal. A onis-
ciéncia, frustrada pela impoténcia, ¢ um processo diariamente reiterado.

Iniciagdo e “possessdo” — O ingresso na profissao é repleto de rituais e
configura quase que uma possessao. Os nedéfitos do jornalismo passam por
uma fase de espera que pode durar muito tempo. Antes da informatizagao,
em muitos jornais esse noviciado era cumprido no setor de revisao. A chegada
de um jornalista novo a reda¢ao é marcada por rituais de inicia¢ao, préprios de
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cada equipe e cada empresa. Transferido para um universo profissional, o
nedfito é submetido a um triplice isolamento. Primeiro, de si mesmo: suas
vivéncias nao contam para o trabalho padronizado que vai realizar. O que se
espera de quem chega a uma redagao — seja iniciante ou nao — é o cumpri-
mento da tarefa da forma como lhe é atribuida, e nao a maneira diferente
como a realizava anteriormente. Ora, como o recém-chegado nao tem expe-
riéncia profissional, em geral as novas tarefas e a filosofia que as regem sao
assimiladas sem filtros ou resisténcias. Lins da Silva ressalta: “E provavelmen-
te verdadeiro que as pessoas de faixas etarias mais baixas tenham menos difi-
culdade para se adaptar a situacoes novas, pelo simples fato de que seu
repertério cultural é mais limitado e sua dependéncia em relagao aos padroes
vigentes é menor” (1988, p. 56).

O segundo nivel de isolamento refere-se ao tempo/espaco normal. O rit-
mo de trabalho é marcado por uma tarefa movida a solavancos e arranques,
entremeados de fases de marasmo; o tempo natural é rearranjado pelo fato de
o jornalista fazer hoje o jornal que sai amanha, que fala no tempo presente de
fatos passados. A redagao torna-se um espaco fechado, dotado de saberes e
regras proprias e, apesar de tudo, protetor, devido ao poder que possui e que
transfere a quem nele trafega. Quem realiza a tarefa, no entanto, nao se locali-
za diante dela: o repdrter nao sabe a localiza¢ao e as dimensoes da sua repor-
tagem, o redator ignora de antemao o teor do texto que devera fazer caber no
desenho da péagina.

Em terceiro lugar, isolamento perante o corpo social. Voltado para as
questoes da sociedade, gracas as exigéncias de ritmo e de horario de trabalho,
o profissional estd condenado a segregacao ante a sua comunidade e também
a uma integrac¢ao estreita com seus pares. Ele ainda se isola do leitor que é
pouco mais que uma quimera: reduzindo o leitor a sua dimensao mercadold-
gica, aimprensa s6 o conhece estatisticamente.

Envolvido por dois movimentos complementares — isolamento social e
imersao na reda¢ao —, o jornalista estreante pode sofrer uma possessao. Nao
uma possessao no sentido estrito, entendida como interven¢ao mistica e tea-
tralizada de um espirito no corpo ou na mente de um individuo. Trata-se de
um estado discreto, provocado por influéncia superior e caracterizado por
alteragoes afetivas, em que a pessoa perde momentaneamente o controle de
sua identidade e pode apresentar comportamentos anémicos, fora de lugar e
dos padroes cotidianos. Essa possessao assume a forma do discurso de um
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Outro mitico, a priorisuperior e poderoso; tal estado consagra as crengas que
o apo6iam e sedimenta a posi¢ao social do hospedeiro humano.*

No jornalismo, essa possessao discreta se manifesta através de rituais de
identifica¢ao grupal — desde posturas corporais e formas de vestir padroniza-
das, passando por férmulas de texto, chegando até a valores vitais. A referén-
cia s3o “entidades superiores”: as chefias, o idedrio da propria empresa, as
estrelas do jornal. Na Folha, o curioso hébito de Frias Filho jogar a caneta
girando para o alto e apanha-la com habilidade, mesmo que estivesse olhan-
do em outra dire¢ao, era um habito que era imitado, com maior ou menor
sucesso, por diversas pessoas. Também Paulo Francis foi modelo de uma le-
gido de assumidos imitadores; no Estado era reproduzido o modo de se ex-
pressar de Nunes — chamado de “senador” pelos mais proximos. Ele comenta:

Existem tribos que se expressam de modo igual. A turma da Gazeta Mercantil fala
‘carro de praga’, ‘aeroplano’, que é o modo de falar do Roberto Miller. A turma do
Mino Carta usa as expressdes italianas dele; o pessoal do Elio Gaspari usa o sotaque
dele — no telefone todos se parecem. Vocé vai assimilando o modo de falar, de se
vestir. A redagio é sempre muito parecida com seu diretor. (RIBEIRO, 1984)

Kotscho atesta que, na campanha presidencial de 1989, “era possivel sa-
car quem era da Folha pelo jeito de perguntar, de se apresentar; eles chegaram
a cortar o cabelo igual ao do Otdvio. Na Veja tinha uma por¢ao de gente
querendo imitar o Gaspari no jeito de escrever e até de falar” (RIBEIRO, 1984).
Lins da Silva aponta o uso de gravata por quase todo o mundo na redagao da
FSP como “parte da liturgia [grifo meu], como um certo vocabulario, brin-
cadeiras e modo de fazer reunioes” (RIBEIRO, 1984). Ricardo Moraes consi-
dera que “aredacio da Folhatende a reproduzir essa coisa meio dark, sombria,
do intelectual voltado para si mesmo, do Otédvio, que é uma pessoa muito
contida, e essa tristeza é uma coisa cultivada. Se for muito alegre, muito bra-
sileiro, ja vai pegar mal” (RIBEIRO, 1984).

Rituais

Como se vé, o campo jornalistico esta repleto de rituais, que entendo
como comportamentos simbdlicos formalizados e prescritivos, sem conse-
quiéncias tecnoldgicas diretas. Os rituais sao uma forma privilegiada de co-
munica¢ao, um c6digo a ser decifrado. Por isso, as ciéncias humanas nao os
consideram como comportamentos meramente cristalizados, mas os tratam

* A possessao esta estudada por Lévi-Strauss em Antropologia estrutural (1967).
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como um processo produtor da esséncia do social, obtida a partir da transfor-
macao de fatos do dominio da vida cotidiana em fatos do dominio do extra-
ordindrio, do significativo para a vida social. Ao darem sentido aos fatos da
vida social, cabe aos rituais por em relagao —ag¢ao prépria da religiao. Por isso,
sao considerados a mais elementar manifestacao da vida religiosa. Durkheim
(1978, p. 514) ensina que os rituais sao maneiras de agir que nascem no seio
dos grupos sociais e que sao destinados a suscitar, a manter ou a refazer certos
estados mentais desses grupos.

Ha uma afinidade entre os rituais e o jornalismo: ao refor¢ar o carisma de
institui¢des e pessoas, e ao suscitar uma predisposicao favoravel no publico, os
jornais servem de suporte a fabricagao de mitos. O jornalismo participa da trans-
mutacao de fatos da esfera privada em acontecimentos socialmente significati-
vos. Assim, a imprensa pde em relacao varios grupos sociais: por isso ela é, em
si mesma, um ritual. Esse é o significado da frase de Hegel, em epigrafe.

Um dos mitos que o jornal fabrica é de que o leitor participa de seus
segredos. Lazarsfeld e Merton questionam esse aspecto:
Este amplo suprimento de comunicag¢oes é capaz tdo-somente de fazer surgir uma
preocupacio superficial com os problemas da sociedade, superficialidade que mui-
tas vezes encobre a apatia da massa. O individuo limita-se a ler relatos de questoes e
problemas [...] O cidadao interessado e bem informado pode congratular-se consi-
go mesmo em razao de seu elevado estdgio de interesse e informagdo [...] Acaba
confundindo conhecer os problemas com fazer algo a seu respeito. Sua consciéncia

social permanece imaculadamente pura. Estd preocupado. Estd informado e depois
do jantar vai dormir. (COHN, 1971, p. 239)

O substrato ritual do jornalismo revela-se numa multiplicidade de mani-
festacdes no cotidiano do trabalho jornalistico. Sao rituais de discurso, de
situacao, lugar e tempo. Os rituais que explicitam a possessao (como roupas,
postura corporal, modos e atitudes profissionais), apontados acima e ativa-
mente fabricados pela empresa, tém a funcao de produzir estados mentais —
que tanto podem ser a mistica da missao, a submissao ou a identidade/resis-
téncia grupal e individual. No limite, delimitam uma moldura de poderes: os
rituais tém sido o caminho mais natural de impor relagdes e camuflar confli-
tos, ja que nao interessa a empresa tornar patente a extra¢ao de mais-valia,
impossivel de se fazer sem que haja um minimo de adesao. Os rituais permi-
tem tracar uma geografia do sagrado (“protegido, perigoso”), cujos simbolos
principais e locais de concentragao sao a redagao e o prédio da empresa. A
dimensao ritual da redac¢ao serd analisada adiante.
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O prédio da empresa, templo de segredos, é protegido por guardas, con-
tra violagdes e intrusdo. No caso do Estado, os guardides circulam armados
pelo edificio sem, contudo, suscitar espanto aos da casa; sua atuagao torna-se
mais rispida e ostensiva nas fronteiras — as portarias —, onde selecionam quem
pode ou nao entrar. O prédio ressumbra uma emogao sagrada que se torna
mais poderosa a medida que os empregados o comparam com suas condi-
¢oes de moradia.

A simples existéncia do edificio emite uma mensagem de poderio do
jornal e, a0 mesmo tempo, do despoder dos individuos que nele passam a
maior parte do dia e, freqiientemente, consideram-no outra moradia. E como
testemunha Silvio Le Sueur, do Estado: “Quando se trata de ver a geragao
passada, basta atravessar a rua, olhar a imensidao deste prédio e meditar que
nunca perdemos a lideranca do mercado, que atravessamos as crises, inclusi-
ve financeiras” (RIBEIRO, 1984).

Mistica

O discreto clima mistico, presente no ambiente jornalistico e que se cris-
taliza em torno de experiéncias como missao e sofrimento, é alimentado pe-
las empresas e assimilado pelos jornalistas. Embora nao corresponda mais a
realidade de uma atividade que se industrializou, essa mistica pode tanto ser
fator de resisténcia profissional como, transformada em fantasmagoria, con-
tribuir para a extragao de mais-valia coberta por uma gloriosa capa.

Em vérios dos depoimentos que colhi, hd uma ténue consciéncia de que
o jornalismo tem uma missao superior a cuamprir. Nas palavras de Raul Drew-
nick, “é comum se dizer que o jornalismo é um sacerdécio. O jornalista se
dedica tanto a profissao que ela acaba sendo uma religiao. Se o jornalista nao
se afastou muito dos principios que o levaram a abragar a profissao, ¢ como

umareligiao” (RIBEIRO, 1984).

Essa convicgao é confirmada por Clévis Rossi, reporter especial e edito-
rialista da Folha: “O jornalismo continua sendo uma voca¢ao”. Rossi admite
haver niveis diferentes de envolvimento: “Esse espirito ainda existe, embora
haja gente que fica sentada na redagao, esperando que a ‘grande reportagem’
lhe caiano colo”. Essa mistica, avalia, muda com o momento histérico: “Anti-
gamente, a idéia de romantizar a profissao, de que nés éramos os grandes he-
réis na luta contra a ditadura, levou a exageros: antes também havia gente
acomodada. Mas creio que a coisa da missao nao se esgotou” (RIBEIRO, 1984).
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Augusto Nunes também reconhece um forte elemento mistico no jorna-
lismo: “Nossa profissao tem elementos de seita; é uma certa forma saudavel
deloucura. Vocé nao ganha tanto para ser tao obstinado e tao apegado a inte-
gridade, como ocorre aqui” (RIBEIRO, 1984). A mistica comporta forte dose
de ascetismo e de valoriza¢ao do sofrimento, que confere um glamour a ex-
ploragao sofrida. O psicoterapeuta e jornalista Rui Fernando Barbosa afirma
que “faz parte do meio profissional e é muito valorizada a situacao de sofri-
mento; se o cara chega cedo em casa, tem horarios, ele ja fica angustiado,
porque o bonito na profissao é sofrer”. A analista Regina Mascarenhas avalia
que o “sacerddcio da noticia” é uma forma sutil de violéncia: “Os jornalistas
trabalham 24 horas por dia. Numa festa, no bar, no cinema; ha sempre uma
pauta que pode sair desse ou daquele contato. A profissao ocupa tanto o tem-
Po que a pessoa nao pode exercer seus papéis de homem, mulher, pai, mae,
amigo” (FREITAS et al., 1988, p. 24).

Do depoimento de Ricardo Kotscho pode-se deduzir que a mistica serve
a manutengio econdmica das empresas de noticias: “E gragas ao romantismo
de gente como eu que os jornais sobrevivem. Ninguém vai trabalhar como
eu, por doze, catorze horas por dia. Tem que ter essa paixao. E claro que os
empresarios nao tém mais isso, ao contrario dos antigos empresdrios, para
quem o jornal nao era apenas um meio de ganhar dinheiro, mas um instru-
mento de luta politica”. Kotscho considera, porém, que mudaram as condi-
¢Oes para que a antiga mistica volte a florescer:

Antes o sujeito ia trabalhar no Estaddo, na Folha ou JB, vestia a camisa e ficava 14
vinte, trinta anos. Ele achava que a empresa era dele, era ele. Hoje, a alta rotatividade
afasta a pessoa para outras atividades: de parte a parte, ndo tem mais nenhum ideal.
O jornalismo hoje é uma outra profissao, bem diferente de quando eu comecei:
virou uma fabrica de salsicha. (RIBEIRO, 1984)

Apesar das mudancas no quadro geral da profissao, muitos jornalistas
ainda acreditam no mito do trabalhador militante, libertdrio e independente.
Para Marcia Glogowski, editora de Cidades do Estado, tal situagao é sinal de
um conflito nao resolvido:

L4 no fundo, o foca mais inexperiente ou o veterano ja decepcionado com a vida
acham que tém uma missao. Sua fung¢do nao ¢ salvar o mundo, mas é defender o
interesse do dono do jornal; o jornalista tem uma idéia da sua missao, mas precisa
amoldar-se a empresa e ndo hd como ficar com a utopia de que ele vai escrever o que
quiser. Esse conflito é permanente e nao resolvido. Isso porque o jornal deveria
mesmo ajudar a melhorar o Pais e denunciar sempre, sem se preocupar com o
anunciante. (RIBEIRO, 1984)
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Essa divisao entre imagindrio romantico e realidade empresarial deixa o
profissional dividido, angustiado. A psicanalista Maria Rita Kehl, que ja foi
jornalista, considera que “o jornalista é estimulado o tempo todo para a oni-
poténcia e, a0 mesmo tempo, sente uma impoténcia total. Ele se identifica
com o jornal, mas ele nao ¢ seu. Ele se identifica com a politica, mas nao a
exerce. Ele se identifica com a verdade, mas em sua busca é cotidianamente
ferido” (FREITAS et al., 1988, p. 25).

Sobre esse conflito, que nao comegou hoje, Claudio Abramo ja projetava
um olhar desencantado. Como contraponto a uma mistica nascida daquilo
que a profissao deixou de ser. Abramo propoe uma visao mais ética e nao
magica, mais realista e consciente das limitagoes

O jornalismo é um meio de ganhar a vida, um trabalho como outro qualquer; é uma
maneira de viver, ndo é nenhuma cruzada. E por isso, vocé faz um acordo consigo
mesmo: 0 jornal ndo é seu, é do dono... No jornalismo, o limite entre o profissional
como cidaddo e como trabalhador é o mesmo que existe em qualquer profissao.
(ABRAMO, 1988, p. 109)

Abstract

This article analyses the daily occurrence of multiple secular manifestations of religiou-
sness in newspapers editorial rooms (according to Georg Simmel, it is a human capaci-
ty that involves the whole existence and endows it with sense). The author worked for
newspapers Folha de S. Paulo and O Estado de S. Paulo for five years. From his
observations, written down in a diary, interviews and collected data, he wrote a “repor-
thesis” — a newspaper report that turned into a doctorate thesis. There is not a formal
religious component in journalism. But, due to a personal disposition, professional
ethos or tradition, the journalist’s religiousness comprises a sense of promotion of
truth and justice. Journalists exercise a peculiar omnipotence when they select events
that they consider worth publishing. The fundamental connection between the press
and time confers a specific eternity on it, once the occurrence of non-stop editions
points out a return to the eternal present. We conclude that the “religious” characteristic
of journalism appears as rituals of place and time, of people and discourse, and also as
a mystic of vocation, mission and suffering. Those conditions can also be a “heroic”
disguise for the exploitation of workers.

Key words: Journalism; Religious phenomenon; Ritual; Mystic.
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