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Resumo

No presente artigo, pretendemos discutir algumas possibilidades e limites das
categorias de politica, carisma, poder e midia no conjunto de ldgicas interpretativas
da Igreja Universal do Reino de Deus. As leituras académicas ja concluidas sobre o
desenvolvimento histérico dessa Igreja trabalham com a ideia de que foi o contexto
de crise politica, social e econémica das décadas de 1970 e 1980 que propiciou
as condi¢des adequadas ao surgimento e expansdo da IURD no Brasil. Propomos
uma andlise que enfatize a importancia da midia, no caso o controle de veiculos de
comunicacdo de massa pela direcdo da Igreja Universal, para a sua expansao ao longo
das décadas de 1980 e 1990 no Brasil e no mundo. Procuramos centrar nosso esforco
reflexivo na instrumentalizacdo interna e externa, por parte da lideranca dessa
Igreja, das categorias de carisma e poder no conjunto de suas préticas religiosas,
considerando ainda a proximidade que ela mantém com a politica nacional.
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Toda dominagdo simbdlica supée, por parte daqueles que
sofrem seu impacto, uma forma de cumplicidade. (BOURDIEU,
1996, p. 37)

A direcdo da obra vem do Espirito Santo, ndo do homem (...).
O mundo € um campo de batalha. (Edir Macedo de Bezerra,
Folha Universal, 9 de julho de 1995)

Artigo recebido em 19 de setembro de 2008 e aprovado para publicacdo em 31 de marco de 2009.
* Doutorando pelo Programa de Pés-graduacao em Histoéria — Universidade Federal de Goias, e-mail:
jadgr@ibest.com.br..

Horizonte: Belo Horizonte, v. 7, n. 13, p. 39-68, dez. 2008 39



RODRIGUES, Jadir Gongalves

O contexto brasileiro da década de 1980, sobretudo as instabi-
lidades sociais e a mudanca do regime politico do pais, beneficiaram
a difusao de discursos que preconizavam mudancas no estatuto social
das pessoas a partir da possibilidade de insercao através do universo
magico religioso. De forma especial, prosperaram e expandiram-se, em
termos de patrimonio, as instituicoes que enfatizavam a prosperidade,
enquanto uma promessa passivel de ser confirmada pela “acao divina”,
modificando radicalmente a vida socioeconomica de seus fiéis. Nesse
periodo, aconteceu uma aproximacao inédita entre o discurso politico
e o religioso, constituindo uma nova dimensao para a pratica do con-
vencimento e cooptacao (sobretudo dos ditos “excluidos” e “descami-
sados”) nas duas esferas de interacao social, politica e religiosa. O viés
economico das tentativas de “convencimento” prevaleceu absoluto no
imaginario social brasileiro, tendo por suporte a profusao de decep-
cOes que se acumularam durante o processo de mudanca politica e
também em funcao dos fracassos parciais (em varios casos, totais) do
conjunto de reivindicacoes nao atendidas, sobretudo pelo poder es-
tatal, uma espécie de “ranco” autoritdrio que permaneceu apesar da
mudanca estrutural da politica no plano federal.

A persisténcia e, corriqueiramente, o aprofundamento das crises,
em especial no aparato institucional do Brasil, foram canalizados e maxi-
mizados de acordo com interesses especificos por algumas instituicoes
religiosas, em especial a Igreja Universal do Reino de Deus. Essa procu-
rou romper com a tradicao religiosa que caracterizava as pregacoes e
as praticas doutrinais do periodo, marcada por uma participacao (ou
mais corretamente uma nao participacao) passiva e conformista, tanto
no plano religioso, como no ambito das relacdes interpessoais. Um dos
principais instrumentos utilizados para a superacao da mentalidade
da época (politica e religiosa, principalmente) pela IURD foi a utiliza-
cao e potencializacao dos meios de comunicacao de massa. Segundo o
ex-presidente José Sarney, a cultura brasileira apresenta distorcoes e
anacronismos que indicam que estamos na contramao do desenvolvi-
mento sociocultural e politico, sendo que os meios de comunicacao de
massa funcionam como um veiculo que impede a constituicao de uma
consciéncia intelectual:

O Brasil representa uma experiéncia inédita, pois, com o desenvolvi-
mento das comunicacdes, [com] a sofisticacdo técnica, passamos de
uma cultura oral para uma cultura visual. Nao passamos pelo livro.
Sobrevive a cultura popular do futebol, do sincretismo religioso, do
carnaval, e sabe Deus como. A violéncia é consumo obrigatoério. E, das
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telas de TV, vai para o triste exercicio do cotidiano. Nao se sabe o que
ocorrera no espirito das novas geracoes. (SARNEY, 1999, p. 16)

As famosas elites do pais, por seu lado, ndo podem ser inseridas
nesse quadro elaborado pelo ex-presidente do pais. Essas tém plena
consciéncia dos espacos onde o seu controle continua inquestionavel,
seja em funcao de sua riqueza, seja porque o “pacto” entre os grupos
dominantes mantém-se praticamente inalterado. Essa espécie de soli-
dariedade social, economica e cultural para conter eventuais “desvios”
de conduta ou de possibilidades de mudancas de seu status quo, ou
seja, quando necessario se unem em defesa de seus interesses (leia-se:
garantir que seus privilégios sejam mantidos, quando nao ampliados).
As elites continuam desejando fazer politica sem politicos, viver em
uma democracia sem instituicoes e participar de um mercado em que
nao haja livre concorréncia. Enquanto isso, o povo apresenta sinais
claros de que desistiu de reivindicar o acesso a cidadania, contentan-
do-se, por um lado, com as “doac¢des” feitas pelos governantes (cestas
béasicas e congéneres) e, por outro, com as promessas dos dirigentes
religiosos de que uma obediéncia sistematica aos principios doutrina-
rios elaborados por eles seria a garantia de acesso irrestrito a abun-
dancia, riqueza e felicidade em todos os aspectos da vida. E nesse ulti-
mo caso que se enquadram todas as instituicoes neopentecostais, de
uma maneira geral, e a Igreja Universal do Reino de Deus, de uma forma
bastante particular. Percebe-se que o conservadorismo caracteriza nao
apenas as instituicoes e grupos tradicionais, mas constitui-se em uma
marca decisiva das “novas” e emergentes instituicoes religiosas, assim
como dos grupos especificos que as controlam.

O controle e a posse de meios de comunicacao de massa potencia-
lizam a propagacao do discurso religioso neopentecostal, garantindo
condicoes adequadas as instituicoes religiosas para se afirmarem no
contexto altamente mididtico do mundo atual. Trata-se do exercicio
de um tipo especifico de poder, objetivando convencer, formar opini-
oes e pontos de vistas, de forma a construir a sua propria identidade,
distinta, tGnica e original (FOUCAULT, 1999). Trata-se, portanto, de se
considerar a relacao entre o poder, o direito e a verdade, ou melhor, a
“producao” de discursos de verdade, enquanto uma forma de se inse-
rir nos circulos dominantes, ou pelo menos “formadores de opiniao”.
Nesse sentido, a direcao iurdiana utiliza integralmente todo o potencial
de seus meios de comunicacao de massa, tanto para realizar a sua pre-
gacao doutrinaria, quanto para disputar com a concorréncia o amplo
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mercado desse setor. Portanto, adotam-se duas posturas especificas,
de acordo com os interesses da Igreja: entre as seis e as 24 horas, a
Rede Record, por exemplo, apresenta um conjunto de programas alta-
mente comerciais, visando a competir com as outras emissoras de TV.
Ja entre a meia-noite e as seis da manha, veicula programas de cunho
essencialmente religioso, objetivando o doutrinamento e a conversao
de novos fiéis. Nesse caso, o publico dessa faixa horaria é composto
por pessoas solitarias por exceléncia, ou que estejam enfrentando al-
gum tipo de problema, constituindo-se, portanto, na assisténcia ade-
quada para os interesses da direcao da IURD.

Igreja Universal do Reino de Deus: limites
e dilemas da transicao do “local” para o “universal”
Algreja Universal aproveitou-se de forma brilhante do contexto de
crise geral no Brasil no final da década de 1970 e inicio dos anos 1980.
Tentou posicionar-se de forma propositiva frente as transformacoes
sociais e politicas em curso, buscando redimensionar a expectativa de
vida da massa de excluidos. Pregando a esperanca de que dias me-
lhores viriam, procurou lhes fornecer objetivos especificos de riqueza
e felicidade, estimulando sonhos de ascensao social e afirmando ter
acesso aos “meios” necessarios para alcanca-los. As miiltiplas relacoes
do ser humano com o universo sagrado, segundo Mircea Eliade, for-
necem algumas “pistas” para uma melhor compreensao e, ao mesmo
tempo, interpretacao das razdes subjacentes que explicitam com re-
lativa clareza que o inconsciente conduz, indelevelmente, as pessoas
em condicOes de crises especificas e proprias da contemporaneidade
a uma aproximacao com a esfera do “divino”. Vejamos alguns de seus
argumentos:

Toda crise existencial pde de novo em questdo, ao mesmo tempo, a
realidade do mundo e a presenca do homem no mundo: em suma, a
crise existencial é “religiosa”, visto que, aos niveis arcaicos de cultu-
ra, o ser confunde-se com o sagrado. E a experiéncia do sagrado que
funda o mundo, e mesmo a religido mais elementar €, antes de tudo,
uma ontologia. Em outras palavras, na medida em que o inconsciente
é o resultado de inimeras experiéncias existenciais, ndo pode deixar
de assemelhar-se aos diversos universos religiosos. Pois a religidao é a
solucao exemplar de toda crise existencial, ndo apenas porque é inde-
finidamente repetivel, mas também porque é considerada de origem
transcendental e, portanto, valorizada como revelacdo recebida de um
outro mundo, trans-humano. A solucao religiosa ndo somente resolve
a crise, mas, a0 mesmo tempo, torna a existéncia “aberta” a valores
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que ja ndo sao contingentes nem particulares, permitindo assim ao ho-
mem ultrapassar as situacdes pessoais e, no fim das contas, alcancar
o mundo do espirito. (ELIADE, 1992. p. 171)

Nos termos dos pressupostos de Eliade, é possivel uma maior apro-
ximacao da [URD, entendida como objeto de estudo e percebida em sua
historicidade. Nesse sentido, a racionalidade (suas a¢oes especificas)
inerente aos seguidores dessa instituicao nao pode ser considerada a
partir da perspectiva da alienacao ou da ideologia simplesmente, pois
as referéncias do sagrado, assim como a sua atuacao efetiva, sdo ima-
nentes aos seres humanos, mesmo operando no plano do inconsciente.
Portanto, o discurso dos pastores da Igreja Universal, assim como suas
praticas ritualisticas, representacoes e simbolismos sao dotados de co-
eréncia e logica racional, perceptivel apenas no nivel de uma “cultura
religiosa”. A propdésito do simbolismo imanente ao sagrado e ao profa-
no, o mesmo autor esclarece que o valor “simbélico” de um objeto ou
de uma acao evidencia aspectos que, embora permanecam implicitos,
podem revelar a um observador mais atento as relacoes elementares
que “ligam” o plano concreto ao abstrato. Sobre as potencialidades e a
instrumentalizacao do conceito de simbolismo, Mircea Eliade observa:

O simbolismo acrescenta um novo valor a um objeto ou a uma acao,
sem por isso prejudicar seus valores proprios e imediatos. Aplicado a
um objeto ou a uma acao, o simbolismo os torna “abertos”. O pensa-
mento simboélico faz “explodir” a realidade imediata (visivel, justamen-
te por ser material, concreta), mas sem diminui-la ou desvaloriza-la; na
sua perspectiva, o universo nao é fechado, nenhum objeto é isolado
em sua propria existencialidade: tudo permanece junto, através de um
sistema preciso de correspondéncias e assimilacdoes. O homem das
sociedades arcaicas tomou consciéncia de si mesmo em um “mundo
aberto” e rico de significados. Resta saber se essas “aberturas” sao
meios de fuga ou se, ao contrario, constituem a tnica possibilidade de
alcancar a verdadeira realidade do mundo. (ELIADE, 1991, p. 178)

As reflexdes de Eliade sao essenciais para a aproximacao e inter-
pretacao mais rigorosa do universo magico-religioso da Igreja Universal
do Reino de Deus, apreendida em sua historicidade global, levando-se
em consideracao suas dimensodes concretas e abstratas. As configura-
cOes mais evidentes do objeto, quando observadas a luz do pensamen-
to simbdlico, evidenciam sua complexidade de sentido e as relacoes
entre as duas dimensoes, revelando as suas l6gicas mais ocultas, que
possibilitam uma compreensao mais global de seus maultiplos “valo-
res”. Estes sdo percebidos em seus significados, assim como em suas
representacoes significantes, circunstancia que faculta a ressignifica-
cao histoérica de seus processos determinantes e elementares.
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A IURD organizou-se de forma favoravel a se enquadrar na ordem
estabelecida pelo regime militar, defendendo a obediéncia ao regime
social, politico e economico vigente. Evitou, a principio, entrar em polé-
micas com outras instituicoes religiosas. Também nao emitia opinioes
sobre a politica, posicionando-se de maneira favoravel a ordem civil di-
ferentemente do que fazia a Igreja Catdlica nesse mesmo periodo, em-
bora seja importante destacar que, durante o processo de instalacao
da ditadura militar no Brasil, a Igreja Catélica apoiou o projeto politico
das Forcas Armadas (NAPOLITANO, 1998, p. 64-65). Procurou, desde o
inicio de seu processo de estruturacao e expansao, enfatizar os fatores
de ordem economica de forma articulada com a sua interpretacao da
Biblia, enquanto recurso para converter novos membros.

Em situacoes de instabilidade profunda, segundo Leonildo S. Cam-
pos, o ser humano tende a buscar a solucao para seus problemas no
sagrado, isto é, quando todas as vias humanas (materiais) se mostram
ineficientes, recorre-se ao milagre. Suas observacdes sao muito proxi-
mas dos argumentos de Eliade, corroborando suas afirmacdes acerca
da dimensao do sagrado e de suas estruturas simbolicas (CAMPOS,
1997, p. 262).! Decorre dai o sucesso imediato da Universal, que propu-
nha em sua pregacao um “negd6cio” altamente vantajoso para os seus
provaveis “futuros” membros, no qual a Igreja se posicionava como in-
termediaria entre o individuo e Deus. A principio, a intermediacao com
Deus se dava de forma individual para, posteriormente, tornar-se co-
letiva. O Deus apresentado por essa Igreja é extremamente exigente e
sistematico na concessao de milagres, em troca de sacrificios materiais
exorbitantes. O tratamento reservado e individual dispensado aos fiéis
busca a elaboracao de solucoes para os problemas de cada um. Essa
revolucao no tratamento dos fiéis possibilita o seu controle e confere
ao pregador condicdes mais eficientes e seguras de como dirigi-lo para
a “mesa de ofertas”.?

A Igreja Universal elaborou o seu conjunto doutrinario simultane-
amente as suas praticas ritualisticas e representacoes religiosas, ou
seja, através do empiricismo e da experimentacao, sempre sob a orien-
tacao e a direcao do “Bispo” Edir Macedo de Bezerra. O poder decis6-
rio tem sido totalmente subordinado a sua pessoa, sendo que a uni-

1. De acordo com a tese desse autor, quanto mais acentuada for a crise mais a Igreja Universal do
Reino de Deus tende a crescer.

2. O ambiente favoravel para a expansao da IURD decorre do aprofundamento das desigualdades
entre as pessoas, 0s povos e as regides. Dito de outra forma, a busca desesperada das pessoas por
satisfacao pessoal (e imediata) de seus desejos torna-as vulneraveis a pregacao neopentecostal.
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dade que existe na Igreja foi construida e consolidada em torno dele.
Ele representa o modelo a ser seguido por todos os pastores e bispos.
Essa circunstancia pode ser verificada e comprovada através da ampla
divulgacao da imagem do Bispo Macedo por jornais, revistas, televisao
e radios que nao possuiam nenhum vinculo com os “Universais”. Ob-
viamente, os meios de comunicacao da I[URD se esforcaram na divulga-
cao sistematica e de carater positivo da figura de seu lider fundador,
sobretudo através do jornal Folha Universal, que circula semanalmente
e é distribuido gratuitamente, tanto aos membros da Igreja, como a
populacao em geral.

O “Bispo” Edir Macedo demonstra muita habilidade para apro-
veitar as crises econdomicas, sociais e politicas, assim como qualquer
oportunidade que venha a ser ttil no processo de expansao da Igreja,
pois, com efeito, os anos 1977 a 1985 foram efetivamente marcados por
uma intensa expectativa politica e uma grande turbuléncia economica
e social em todo o pais. Foi um periodo caracterizado por aconteci-
mentos marcantes que envolveram toda a sociedade brasileira, seja
no movimento pelas diretas, seja no advento da morte de Tancredo
Neves. A efervescéncia da atividade politica provocava um frenesi nas
massas e introduzia na mentalidade da populacao em geral o desejo de
transformacao em todos os niveis da vida, sempre na perspectiva de
superacao dos problemas sociais e economicos que afetavam todo o
pais de uma maneira mais ou menos uniforme.

A mudanca do regime politico provocou desdobramentos em va-
rios setores da vida em sociedade e seus impactos foram ampliados
no sentido de se elaborar um projeto novo para o pais. Este passava a
pensar a si mesmo através dos movimentos populares e da formulacao
de uma nova Constituicao em 1987 e 1988. Foi um tempo de esperanca
e de breves certezas de que a autonomia e a liberdade seriam um so-
nho possivel. Mesmo que por um breve periodo, a democracia pareceu
possivel, apesar da existéncia de numerosos conchavos politicos entre
as classes que conduziam o processo de redemocratizacao no Brasil.
Tratava-se das mesmas elites conservadoras que se encontravam alo-
jadas no poder desde o regime militar, circunstancia que, de acordo
com Poulantzas, reforca a ideia de um pacto entre as elites, entendidas
aqui como burguesia (POULANTZAS, 2000, p. 60-61). O objetivo basico
seria manter o controle geral dos processos sociais, politicos, econo-
micos e culturais. Novos grupos deveriam ser inseridos no conjunto
dessas elites, entre esses a Igreja Universal do Reino de Deus.
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A morte do presidente Tancredo Neves fez com que milhdes de
brasileiros se sentissem oOrfaos e despertassem para a dura realidade
do Brasil e de seu povo. A inflacao e as constantes crises que se se-
guiram forneceram as condicdes ideais para a expansao definitiva da
IURD. A pequena Igreja surgida em um saldao comercial onde anterior-
mente funcionava uma funeraria no Rio de Janeiro, em razao de sua
expansao ao longo da década de 1980, comecava a incomodar as insti-
tuicoes congéneres no inicio da década de 1990, especialmente a Igreja
Catolica e o monopdlio dos meios de comunicacao no Brasil, contro-
lados pela Rede Globo de Televisdo. Nunca é demais lembrar que foi
a partir de uma origem modesta, no final da ditadura militar, que a
Igreja Universal, beneficiada pela conjuntura social, econdmica e po-
litica brasileira, bem como pelos conflitos préprios da modernidade e
da modernizacao tecnolodgica de um capitalismo neoliberal, alcancou o
status de uma instituicao religiosa organizada, prospera e em franca ex-
pansao, tanto em nimero de fiéis, como no que se refere ao volume de
seu patrimonio, com capacidade para competir com a Igreja Catoélica,
pelo nimero de fiéis, e com a Rede Globo de Televisao, pelo controle,
utilizacao e dominio de meios de comunicacao de massa.

Midia e poder na Igreja Universal do Reino de Deus

A acumulacao de riquezas, expressa em um amplo patrimonio pela
Universal, segue um esquema racional, rigido e utilitarista, sob a orien-
tacao do “Bispo” Edir Macedo, em um padrao semelhante ao utilizado
pelas mais eficientes empresas privadas que se encontravam plenamen-
te inseridas no mercado. A aquisicao de iméveis localizados em areas
centrais ou nobres e a compra de veiculos de comunicacdes atenderam
sempre a uma dupla finalidade: inicialmente tratava-se de um investi-
mento financeiro que visava, em ultima instancia, a possibilidade de um
lucro certo, tanto no caso dos imoéveis, como no das emissoras de radio
e televisdo. Contudo, objetivava também maximizar e legitimar a Igreja
no universo religioso brasileiro, sobretudo construindo uma imagem de
riqueza e prosperidade de si mesma. Essa riqueza, expressa na amplia-
cao crescente de seu patrimonio, consubstanciava-se, cada vez mais, em
elementos concretos que alimentavam o seu discurso de prosperidade,
de Igreja “forte”.

Os investimentos na aquisicdo de graficas e jornais atendiam as
necessidades prementes de se defender de acusacoes, pois com o seu
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crescimento acelerado passou a ser o alvo central de dentincias de toda
natureza. Em alguns casos tratava-se, simplesmente, de respostas de
outras instituicoes, geralmente os “inimigos” reais e imaginarios que a
Igreja Universal tinha, ou desejava ter, pois isso lhe conferia visibilidade.
No entanto, essas mencoes esporadicas tinham por origem sempre uma
agressao inicial da propria [URD. Obviamente, a propriedade de graficas
e de jornais servia também para difundir a doutrina e os “€xitos” da Igreja
através de um marketing que enfatizava a sua eficacia enquanto institui-
cao religiosa de “resultados”. Quanto aos imdveis, eram em sua maioria
utilizados como templos ou como residéncia temporaria de liderancas.
Enfim, a posse de variados meios de comunicacao de massa constituia, a
um s6 tempo, uma imagem de riqueza e de poder, tanto para se defender
das acusacoes direcionadas a Igreja Universal, como para construir uma
imagem positiva de seus candidatos aos cargos publicos.

Existe, porém, um detalhe muito importante a ser observado no que
se refere ao conjunto das Igrejas: as institui¢coes religiosas no Brasil sao
isentas do pagamento de muitos impostos, entre eles o Imposto Predial
Territorial Urbano (IPTU). Em funcao dessa circunstancia, a Universal
privilegiava a aquisicao de espacos valorizados pelo mercado imobilia-
rio, uma vez que a nao incidéncia de impostos imediatos ou futuros redu-
zia consideravelmente os custos da transacao, possibilitando obter um
lucro imediato substancial sobre o valor de mercado do imével.® Para
ilustrar os cuidados e a énfase dada pela Igreja a constituicao de um pa-
trimonio que expressasse a “ideia” de poder economico e forca politica,
além da nocao de status social, realizamos um pequeno histérico de algu-
mas de suas aquisicoes mais importantes, tanto no que se refere a emis-
soras de radio e televisao, como a imoéveis e jornais. O objetivo da Igreja
Universal vai além da posse efetiva de meios de comunicacao de massa
para a pregacao e difusao de seu discurso religioso. O interesse aqui era,
também, competir com as outras empresas de telecomunicacoes em seu
proprio terreno, ou seja, no plano comercial de sua programacao.

Igreja Universal do Reino de Deus: a centralidade dos
meios de comunicagao

O primeiro veiculo de comunicacao adquirido pela IURD foi a radio
Copacabana em 1984, ponto de partida para a formacao de um grande

3. Aisencdo de impostos para as instituicoes religiosas, garantida pela Constituicao, é um fator im-
portante para que a expansao da Igreja Universal do Reino de Deus tenha ocorrido de forma acelerada
no Brasil.
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império de comunicacao que passou a incluir redes de radio, televisao
e jornais. Sao trinta emissoras de radio espalhadas pelo Brasil, inclu-
sive FMs.* Em 1990, foi adquirida a Radio Sao Paulo; em 1995, ocorreu
a compra mais controversa e polémica em termos de emissoras de ra-
dio - a aquisicao da Radio FM Scala, no Estado de Sao Paulo. Depois
de uma acirrada disputa que envolvia a Rede Globo, foram pagos 8,5
milhdées de doblares em cinco parcelas. Quanto aos investimentos na
aquisicao de emissoras de televisao, o ponto de partida foi a compra
da TV Record por 45 milhdes de dblares em 1989. Até 1996, Edir Mace-
do investiu, segundo o jornal da IURD (Folha Universal de 7 de julho de
1996), cerca de 200 milhoes de dblares em sua modernizacao, transfor-
mando a Rede Record na terceira empresa do setor no Brasil em quan-
tidade de emissoras e em uma das primeiras em termos de qualidade
de equipamentos. Em 1995 a [URD adquiriu a TV Jovem Pan e suas oito
emissoras filiadas pela moédica quantia de 15 milhdes de délares, in-
vestindo outros 30 milhdes de dodlares na sua modernizacado. Também
em 1995, adquiriu a TV Rio por 20 milhdes de doblares. Para efeito de
administracdo e competitividade, tanto a TV Jovem Pan, como a TV Rio
foram incorporadas pela Rede Record, que passou a ser o terceiro con-
glomerado em termos de alcance, lucratividade e representatividade
no Brasil.’ De acordo com a Folha de S. Paulo de 10 de janeiro de 1996,
no inicio de 1996 a IURD havia adquirido o restante das acdes da TV
Rio. O ano de 1995 significou a expansao definitiva da Igreja Universal
do Reino de Deus quanto a posse de veiculos de comunicacao, cuja uti-
lizacao atenderia tanto as necessidades da Igreja, como aos interesses
empresariais, através de concorréncia com suas rivais (Globo e SBT).
A Igreja Universal comprou uma pequena grafica e a estruturou
para a edicao de um jornal semandario, a Folha Universal, que tinha,
em 1999, uma tiragem de aproximadamente um milhao de exemplares
a cada semana. Adquiriu também um jornal diario no Estado de Minas
Gerais, véarias graficas, a gravadora Record Lines e um pequeno banco
(Banco de Crédito Metropolitano — BCM) e varias empresas que tra-

4. A Folha Universal de 7 de julho de 1996 informa que a Igreja Universal do Reino de Deus havia com-
prado quatro emissoras de radio em Portugal. Esse fato evidencia que o interesse da Igreja em adquirir
meios de comunicacao de massa transcendia as fronteiras nacionais, sobretudo em funcao da “dupla”
utilidade desses meios para a IURD (difundir seu discurso religioso e demonstrar de forma inequivoca
poder, riqueza e sucesso, corroborando, uma vez mais, o “sentido” de sua pregacao).

5. De acordo com a Folha de S. Paulo de 10 de novembro de 1996, esse fato ocorrido ainda no final de
1995 foi amplamente divulgado pela midia nacional no periodo. Nesse momento a Igreja Universal ja
monopolizava as atencdes da grande midia, especialmente em razao do crescimento sem precedentes
de seu patrimonio.
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balham na producao de méveis e equipamentos para os seus templos
(Folha Universal de 7 de julho de 1996). Assim, a [URD constituiu, em
curto espaco de tempo, um império diversificado, onde todas as em-
presas tinham por prioridade maximizar a eficacia da Igreja, tanto no
que diz respeito a difundir a sua imagem, como no que se refere a bus-
ca de lucratividade e a garantia de condicoes efetivas de rivalizar com
seus “inimigos”. A Folha Universal é distribuida em todos os templos
da Universal e tem como tnico patrocinador e mantenedor a propria
Igreja. Os outros investimentos, inclusive o banco, tém como alvo a
sua membresia, mercado certo para os bens materiais, o que corro-
bora a sua logica administrativa de carater monopolista, assim como
demonstra uma visdao de mercado bastante agressiva. As suspeitas
quanto a origem dos recursos para compra de semelhante estrutura
de comunicacao aumentavam proporcionalmente ao crescimento do
patrimonio sob o seu controle. Essa situacao estimulou o surgimento
de um nimero crescente de dentincias e de processos na justica contra
a [URD, provocando o recrudescimento (e mesmo a intensificacao) dos
antagonismos e conflitos entre a midia em geral e a Igreja Universal do
Reino de Deus.

Segundo fontes da propria Igreja, existia um planejamento arroja-
do para os anos fiscais da década de 1990, assim como varios projetos
para aquisicao de novos retransmissores de radio e TVs e, também, de
outras graficas e jornais. A justificativa para a aquisicao de mais meios
de comunicacao de massa passava pela “necessidade” de se ter acesso
a instrumentos “altamente eficientes” para a difusao da “palavra” de
Deus. O enorme esforco empreendido pela direcao da Igreja para com-
prar e aparelhar as emissoras de radio, TV e outros meios de comuni-
cacao gerou suspeita quanto as fontes de captacdao dos recursos uti-
lizados para cumprir tantos compromissos de ordem financeira, uma
vez que a sua receita seria, majoritariamente, oriunda de seus templos
(doacgoes e dizimos). Em um artigo publicado na Folha Universal de 9
de junho de 1996, o Bispo Edir Macedo de Bezerra afirma que a maior
parte dos processos contra a [URD havia sido arquivada, e isso, segun-
do Macedo, seria uma “prova” definitiva da acdo divina gracas as vigi-
lias e oracdes dos membros da Igreja. Tudo isso, é claro, comprovava,
mais uma vez, na 6tica do pregador, que a Universal era efetivamente
uma Igreja de “resultados”, onde Deus realmente se fazia presente o
“tempo todo”. Essa situacao culminou com uma série interminavel de
dentncias e processos na justica, embora apés 1995 haja o consenso
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de que as fontes de receita da Igreja Universal tenham aumentado signi-
ficativamente em funcao (também) dos lucros oriundos das empresas
adquiridas anteriormente, assim como dos diversos investimentos re-
alizados nesse periodo pela Igreja Universal. Em razao de a sociedade
atual ser fortemente influenciada (dependente) pela midia, mesmo em
face das varias dentncias contra o Bispo Edir Macedo, a sua imagem
permaneceu em evidéncia e, mais do que isso, adquiriu um destaque
ainda maior. Essa circunstancia confirma mais um aspecto da lideranca
carismatica desse lider religioso.

O esforco empreendido pela Igreja Universal para a aquisicao do
patrimonio acima listado apresenta uma peculiaridade: o controle ab-
soluto de todas as empresas, inclusive os templos, encontrava-se nas
maos do “Bispo” Edir Macedo de Bezerra. Para Campos, essa circuns-
tancia evidencia a existéncia de um circulo vicioso na esfera decisoria
sob a lideranca carisméatica de Macedo, pois: “Os sucessos do lider
estariam associados a sua capacidade de arregimentar seguidores,
mas ele os retine somente a medida que consegue demonstrar o seu
carisma. Em nossa sociedade atual isso ndo pode ser feito sem uma
presenca constante na midia” (CAMPOS, 1997, p. 289).

Obviamente, a direcdo da Igreja Universal do Reino de Deus tinha
plena consciéncia da importancia da posse de meios de comunicacao
de massa para a consolidacao dessas “liderancas”, que representariam
um tipo “novo” de politicos, totalmente envolvidos com os principios
cristaos, logo impermeaveis a corrupcao que caracterizava (e ainda ca-
racteriza) a classe dos dirigentes publicos do pais. Portanto, para além
dos pressupostos de Campos, o dirigente maximo da Igreja Universal
tinha plena consciéncia de seus objetivos, ou seja, inserir-se na esfera
decisoria em escala local, regional e nacional, via mandatos politicos
alcancados nas eleicoes municipais, estaduais e federais a partir de
1982. Nesse sentido, o projeto politico da IURD ja se encontrava deli-
neado e sendo desenvolvido com bastante empenho, embora os traba-
lhos consultados que tratam dessa fase de sua expansao nao tratem
dessa pretensao dos dirigentes iurdianos de participar incisivamente
da esfera de poder politico no Brasil. A instrumentalizacao do poder,
enquanto mecanismo de convencimento e de participacao efetiva nos
circulos decisorios, foi pensada desde o principio pela direcao da Igre-
ja. Buscavam-se seguranca, possibilidade de defesa em escala nacional
e destaque social, politico e economico que lhe conferisse uma visibi-
lidade cada vez maior.
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Igreja Universal do Reino de Deus: lideranca e carisma

Um conjunto importante de elementos observados na estrutura
organizativa da I[URD tem como referéncia as exigéncias cotidianas e a
necessidade continua de expansao que, ao longo dos anos, tem desen-
cadeado o processo definido por Weber como “rotinizacao” do carisma.
Esse processo, fundamental para a analise que se apresenta, exige uma
reflexdo mais objetiva do que seria o “carisma” na (e da) Igreja. Em Eco-
nomia e sociedade, Max Weber (1991) definiu o carisma como uma das
qualidades extraordinarias de uma pessoa, cuja virtude é considerada
pela possessao de forcas sobrenaturais ou sobre-humanas — ou pelo
menos extracotidianas — na medida em que sao inacessiveis a todas as
pessoas. Para ser validado, o carisma deve ser reconhecido através da
reveréncia e confianca naquele que o possui. E esse reconhecimento
se mantém por corroboracao das supostas qualidades carismaticas,
demonstradas através de prodigios. Weber observa:

No caso de faltar, de modo permanente, a corroboracao, e o lider caris-
matico parecer abandonado por seu Deus, ou pelas forcas magicas ou
heréicas, e principalmente, se sua chefia ndo produzir nenhum bem-
estar aos dominados, entdo, muito provavelmente sua autoridade ca-
rismética serd dissipada. (WEBER, 1991, p. 161)

Supondo uma comunicacado de carater emotivo, a dominacao ca-
rismatica nao possui um quadro administrativo burocratico, nem tam-
pouco uma burocracia profissional. Nessa categoria de dominacao nao
ha “colocacao”, “destituicao”, “carreira” ou “acesso”. Ocorreria apenas
um “chamado” do Senhor, inspirado e fundamentado na qualificacao
carismatica do vocacionado. A questdo da legitimacao, circunstancia
evidente nesse caso, pode ser considerada nos seguintes termos: “Le-
gitimidade neste caso nada tem a ver com escolha. O lider é chamado
por uma forca superior e nao pode recusar, e os seus seguidores tém
o dever de obedecer ao lider possuidor da qualificacao carismatica”
(BENDIX, 1986, p. 239).

Por ser extraordinaria e extracotidiana, a dominacao carismatica
se opoe igualmente as dominacdes racional e tradicional. A dominacao
burocratica é especificamente racional, pois se vincula diretamente a
regras discursivamente analisaveis; jA a dominacao carismatica é espe-
cificamente irracional, desconhecendo qualquer tipo de regra. A domi-
nacao tradicional, por estar ligada a precedentes do passado, orienta-
se por normas; a carismatica, em sua esfera de acao, justamente por
ter o poder de subverter o passado, torna-se revolucionéria.
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A dominacao carismatica é uma relacao social rigorosamente pes-
soal, mantida pela validez carismatica das qualidades pessoais e pela
corroboracao, mostrando-se efémera. Diante das exigéncias do cotidia-
no, isto é, do “interesse ideal ou material dos adeptos na persisténcia e
reanimacao da comunidade” (WEBER, 1991, p. 162) e do problema ele-
mentar da sucessao, a dominacao carismatica altera seu carater, poden-
do se tornar tradicional ou racional, ou ambas simultaneamente. Acon-
tecendo mais frequentemente quando o problema da sucessao precisa
ser solucionado, a transformacao da dominacao carismatica constitui o
processo definido por Weber (1991) como “rotinizacao” do carisma.

A rotinizacao, entretanto, nao se reduz ao problema (sempre com-
plexo) de quem sera o sucessor. Na sucessao, a questao principal é a
transicao dos principios e quadros administrativos carismaticos ne-
cessarios a vida cotidiana da comunidade. Na verdade, o processo da
sucessao afeta a rotinizacao do niicleo carismatico, sendo que entre as
principais consequéncias estao a designacao do sucessor e o estabele-
cimento (em muitos casos a transferéncia) do carisma “hereditario”, ou
seja, a qualificacao segundo a descendéncia. O ocaso do governo “per-
pétuo” dos “Castro” em Cuba ilustra perfeitamente essa passagem, pois
a partir do momento em que Fidel Castro ficou doente foi substituido
imediatamente por seu irmao, Ratl Castro, embora essa sucessao esti-
vesse “prevista” na Constituicao cubana, por vontade de Fidel Castro, é
claro. Nesses termos, “paralelamente a rotinizacao do carisma por mo-
tivo da nomeacao de um sucessor manifestam-se os interesses na rotini-
zacao por parte do quadro administrativo” (WEBER, 1991, p. 163).

Com a adaptacao do carisma ao cotidiano, surge o tipo particular
de “carisma do cargo”, onde a crenca na legitimidade nao se da em re-
lacdo a pessoa, mas as qualidades e a eficacia dos seus atos enquanto
integrante ou funcionario de uma hierarquia, havendo, nesse caso, a
transformacao da dominacao carismatica em dominacao racional. Cha-
mamos a esse processo de “despersonificacao”. Bendix (1986) observa
que, nesse caso, ocorre uma transformacao de sentido: de dom pesso-
al, extraordinario, capaz de ser testado e provado, o carisma se torna
uma qualidade impessoal capaz de ser transmitida pelos lacos sangui-
neos (carisma familiar, como acontece atualmente em Cuba), ou de ser
ensinada e aprendida (carisma institucional).

Para exemplificar a “despersonificacao” do carisma através da ins-
titucionalizacdo, Bendix recorre a ideia da Igreja Catdlica de “sucessao
apostolica”, onde:
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O sacerdote adquire a indelével qualificacdo carismatica através da
cerimonia de consagracao do Bispo. Por esse ato simbdlico o carisma
é transmitido ao novo sacerdote, nao como pessoa, mas como 0 NOvo
encarregado de um cargo estabelecido. Configurando um exemplo do
carisma como atributo de uma instituicao. (BENDIX, 1986, p. 245)

E possivel perceber que na Igreja Universal ocorre um proces-
so semelhante, pois a partir de sua expansao e da formacado de seu
quadro administrativo e da sistematizacao de sua doutrina, tornou-se
fundamental aprofundar o processo de institucionalizacao da Igreja. A
lideranca de Edir Macedo de Bezerra foi aos poucos se adaptando a
essas exigéncias, na mesma medida em que o carisma foi progressi-
vamente “despersonalizado”, para que pudesse ser transmitido a ou-
tros membros ou tornar-se atributo de um cargo da instituicao. Nessas
condicoes, Edir Macedo de Bezerra nao exerce mais a funcao de “lider
carismatico” (no modelo weberiano). Como “lider mundial”, tornou-se
responsavel pela expansao da IURD no exterior. Através de seus livros
(obviamente, a sua conduta continua norteando o perfil de todos os
que exercem algum tipo de funcao na administracao da Igreja), forne-
ce elementos basicos para a sistematizacao da doutrina “universal”.
Desde o seu afastamento do controle da Igreja no Brasil, as questoes
administrativas e pastorais ficaram a cargo, exclusivamente, do “Pres-
bitério Geral”,® cabendo aos obreiros e pastores os encaminhamentos
das questoes a serem discutidas e/ou resolvidas, realizando-se, desse
modo, a ultima fase do processo de “rotinizacao” do carisma.

Como expressoes da institucionalizacdo do carisma na Igreja Uni-
versal, temos as estruturas organizativas, formadas por um “corpo de
funcionarios” com salarios, promocodes e um estilo de vida regulamen-
tado na perspectiva transcendental, como também a énfase na forma-
cao e qualificacao das pessoas que exercem cargos hierarquicos (pas-
tores e bispos). Acrescentem-se a isso as afirmacdes (por parte de seus
dirigentes) de que a IURD é a Gnica Igreja capaz de “combater e vencer
o demonio”, o que na linguagem “universal” significa dizer que somen-
te nessa Igreja o poder do Espirito Santo (de curar e operar milagres)
manifesta-se plenamente. Assim como a Igreja Catélica, que durante
séculos reivindicou a exclusividade na concessao das gracas de Deus,
a Igreja Universal atribui a si mesma a exclusividade de manter uma
relacao bastante préoxima com o Espirito Santo.

6. Esse grupo é constituido exclusivamente por membros da diretoria da Igreja, secretarios, supervi-
sores regionais e secretario geral (esse ultimo preside o grupo). Evidentemente, o Bispo Primaz, Edir
Macedo, continuou mantendo o controle efetivo de todas as decisdes mais importantes; apenas as
questdes “menores” eram decididas sem a sua participacao direta.
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Em outros termos — e ainda que nao se possa falar em “carisma
familiar”, conforme propde Bendix (1986) — encontramos sinais de que
o processo de “rotinizacao” do carisma na IURD supde, também, a des-
centralizacdo de poderes a partir de grupos familiares. Um exemplo
consistente dessa situacao é fornecido por Barros, cuja pesquisa cons-
tatou que, em 1995,

Um membro da familia do Bispo Renato Suhett estava na direcao da
gravadora “Line Records”; o pastor Marcelo Pires, quando esteve a
frente da Igreja Universal do Reino de Deus em Belo Horizonte (BH),
foi auxiliado por seu cunhado, pastor Jilio César (irmdo de sua es-
posa); e entre os principais auxiliares de Edir Macedo de Bezerra no
exterior, estdo seu genro (pastor Renato) e seu sobrinho (pastor Mar-
celo Crivella). Além disso, tem se tornado cada vez mais frequente fa-
milias inteiras atuando como obreiros na igreja — na sede de BH, por
exemplo, é possivel encontrar entre os obreiros irmaos, mae, avo e/ou
cunhadas(os) dos pastores. (BARROS, 1995, p. 72-73)

O envolvimento da familia no processo de pregacao da “palavra
de Deus” permite que a [URD potencialize o seu interesse de continuar
expandindo-se continuamente ou pelo menos possibilita que as suas
celebracdes sejam assistidas por um nimero maior de pessoas, visto
que os “pedidos” de um parente muito préoximo (mae, irma, tia ou avo)
possivelmente serdao atendidos, pelo menos uma vez. Embora nao se
possa descartar a possibilidade de que a pessoa venha a voltar outras
vezes ou mesmo se torne um membro efetivo (fervoroso) dessa Igreja.

Contudo, o carisma, em seu sentido sagrado, é definido por Leo-
nardo Boff como:

O carisma é uma manifestacao da presenca do Espirito nos membros
da comunidade, fazendo com que tudo o que sdo e fazem seja feito e
ordenado em beneficio de todos, servindo-se das virtudes necessarias
para o cotidiano da convivéncia fraterna: paciéncia, benevoléncia, su-
peracao da inveja, da soberba, da ambicao, da irritacao, da suspeita
malévola, da busca de si mesmo e de seus interesses. (BOFF, 2005, p.
319)

Nessa obra Boff refletiu longamente sobre a importancia do caris-
ma e do poder na Igreja Catoélica, apresentando dois tipos elementares
de carisma:

(...) o rotineiro [ordinério] definido por uma hierarquia rigorosa e um
forte espirito capitalistico que d4 origem ao medo e a multidao de me-
diocres de espirito subservientes prontos a atender qualquer aceno de
seu patrao eclesiastico; e o extraordinario onde aflora a criatividade e
as pessoas se sentem efetivamente membros e ndo meros fregueses
de suas comunidades, propiciando espac¢o para a realizacao religiosa
de todos com suas varias capacidades (carismas) postas a servico de
todos e do evangelho. (BOFF, 2005, p. 318)
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Como se observa, tanto o rotineiro (ordinario) quanto o extraor-
dinario inserem-se na categoria de carisma, mas, segundo Boff, para
permanecerem carismas, devem

ser sempre referidos ao Espirito e ndo simplesmente a vontade de auto-
afirmacdo e devem se ordenar nao ao proprio interesse, mas ao interes-
se comunitario. Carisma é servico. E funcao, o carisma nao esté preso a
uma institucionalizacdo de ordem sacramental. (BOFF, 2005, p. 320)

A partir dessa conceituacdo de carisma elaborada por Leonardo
Boff, postulamos que as praticas doutrinais da Igreja Universal do Rei-
no de Deus atendem, essencialmente, ao tipo ordinario de carisma. Di-
ferentemente dos pressupostos dos autores que se ocuparam do tema,
defendemos a tese de que o discurso magico-religioso da IURD reveste-
se de principios que se localizam fora da esfera religiosa, atendendo
prioritariamente aos interesses de carater capitalista, onde os “fiéis”
sao tratados, efetivamente, como “fregueses” da Igreja Universal do
Reino de Deus. Essa condicao pode ser amplamente percebida através
das variadas “campanhas” promovidas pela Igreja, onde o dinheiro se
consubstancia no elemento central tanto do discurso, como de sua pra-
tica. Nesse sentido, o que se observa na Igreja Universal € um exercicio
mercadolégico dos “bens” divinos a partir do “pagamento” efetivo e
integral dos valores estipulados pelos seus pastores. Nesse caso vale
observar o que diz Leonardo Boff:

Se houver repressao de um sobre o outro, vontade de poder, entao
passa a funcionar o espirito ‘humano’ em vez do Espirito de Cristo. Re-
caimos no regime do legalismo, do farisaismo e do judaismo decaden-
te. Nesse caso, havera ordem, disciplina e obediéncia. Mas podemos
encontrar isso também, e muito melhor, num exército. E a Igreja nao é
um exército, nem se retine para estudar e aprender a matar no ataque
e na defesa. (BOFF, 2005, p. 322)

O ritual praticado na Igreja Universal se enquadra a perfeicao no
modelo apresentado acima, de forma que prevalece o “espirito” mun-
dano na maioria de suas acdes. Os exorcismos praticados na Igreja Uni-
versal sao um bom exemplo de seu carater profano, na medida em que
estabelece uma relacao de poder baseada na mistificacao, autoilusao
inconsciente, pietismo e sobrenaturalismo. A “cura” estara sempre as-
sociada a uma “troca” com Deus, melhor dizendo, com a IURD, seja em
doacodes, seja em “campanhas” para garantir que o “demonio” nao ira
retornar. As “entidades” que se manifestam nesses rituais de exorcismo
sdo, em sua maioria absoluta, definidas como espiritos da “pobreza” e
da “miséria”, que os pastores responsabilizam integralmente por todos

os problemas e dificuldades que o “possuido” estiver enfrentando. A
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legitimacao da autossuficiéncia espiritual dos pastores e bispos nesses
assuntos nos remete a questao da autoridade e do poder na estrutura
da Igreja Universal do Reino de Deus. Sao mais uma vez valiosas as ob-
servacoes de Leonardo Boff sobre o tema:

Podemos observar que a rigida estruturacao hierarquica de uma Igreja
da [confere] proveito e vantagens de toda ordem (religiosa, merito-
cratica, financeira, social, trafico de influéncias, privilégios publicos)
a seus portadores. Afloram o carreirismo, as subserviéncias que ele
implica, as declaracdes diplomaéticas, o ndo-comprometimento, a ocul-
tacdo da verdade, a rentincia e a morte de todo espirito profético. Ar-
quétipos do poder, da ascensdo social via caminho religioso, ganham
livre curso. Entdo, em vez de termos na Igreja pastores que edificam
sua comunidade, temos mediocres espiritos desfibrados, preocupados
mais com a prépria imagem do que com a verdade do Evangelho, faltos
de amor aos homens e aos pobres, pelos quais Cristo tudo arriscou.
(BOFF, 2005, p. 326)
Nessas condicoes, o discurso magico-religioso da IURD propaga,
em varios momentos, 6dios, discérdias, rixas, dissensoes, divisdes e
invejas, como pode ser observado em diversas passagens registradas
ao longo de nossa pesquisa. Portanto, a instrumentalizacao do carisma
na Igreja Universal do Reino de Deus segue principios especificos da
esfera do profano, sendo o aspecto sagrado apenas uma forca de sua
retérica. Se considerarmos que as pregacdes dos pastores iurdianos
tém por base os escritos biblicos e conhecemos minimamente esses
escritos, entao é possivel constatar as inversoes de sentido dos prin-
cipios da Biblia, sobretudo no que se refere a sua orientacao central: a
funcao religiosa é servir a comunidade gratuitamente e nao comerciali-
zar os bens divinos, estabelecendo regras e valores para se ter acesso
a uma “béncao”, até porque a béncao é uma doacao exclusiva de Deus,
nao subordinada aos interesses de lideres religiosos. A conclusao en-
tdo é simples: em nossa atualidade a maioria das pessoas nao tem o
habito de ler a Biblia, confiando totalmente nas interpretacdes que os
pastores fazem dela. Nesse caso, temos a ingenuidade e a negligéncia
de um lado, e a concupiscéncia de outro, baseada na ma-fé e na busca
apaixonada por vantagens economicas, sociais e politicas dos dirigen-
tes religiosos, em especial os da Igreja Universal do Reino de Deus.

A centralidade da propaganda na Igreja Universal
do Reino de Deus

A Igreja Universal, logo que efetivou a compra das emissoras de
radio e televisao, através dos registros proprios, elevou de forma subs-

56 Horizonte: Belo Horizonte, v. 7, n. 13, p. 39-68, dez. 2008



Politica, carisma, poder e midia: |6gicas interpretativas da Igreja Universal do Reino de Deus

tancial o preco para utilizacao de seus veiculos, tornando inviavel o
seu uso pelos concorrentes (CAMPOS, 1997, p. 290). De qualquer for-
ma, os veiculos de comunicacao adquiridos deveriam servir, predomi-
nantemente, a fins religiosos que seriam definidos. A medida que foram
incorporados a Igreja, passaram a ser utilizados para incrementar a sua
atuacao, seja como marketing, seja facultando a sua insercao em novos
meios sociais, 0 que ampliava as suas possibilidades de expansao. Em
dltima instancia, a posse de emissoras de radio e de televisao facultava
uma visibilidade cada vez maior, tanto entre os seus fiéis, como, de
forma muito especial, na sociedade em geral.

Destaca-se também a importancia da propriedade de meios de
comunicacao pela Igreja Universal do Reino de Deus, enquanto um
eficiente instrumento de defesa (radios, TVs e jornais) para enfrentar
os constantes ataques da midia em geral. Isso ocorria em razao de a
Igreja estar incomodando (em certa medida, contrariando certos inte-
resses) alguns setores especificos do empresariado brasileiro. Assim,
era necessario manter a posse e o controle de meios eficientes para
responder as dentincias levadas a publico. A utilidade dos meios de
comunicacao transcende os limites acima apontados e se torna um efi-
ciente instrumento de marketing, através de variados programas pro-
mocionais e da divulgacao de seus variados produtos religiosos, reali-
zando a promocao da “marca” [URD. Trata-se de uma situacao tipica de
tentativa de insercao em um mercado onde a concorréncia é bastante
acirrada, aproveitando-se do fato de que a maioria absoluta do povo
brasileiro possui aparelho de TV em suas casas, embora faltem outros
itens elementares ao bem-estar de seus moradores, conforme observa
Hobsbawm em Era dos extremos: o breve século XX 1914-1991 (HOBS-
BAWM, 1995, p. 484).

Sao anunciados desde os enderecos dos templos e seus respecti-
vos horéarios de funcionamento até programas especificos de testemu-
nhos de fé e partes de seus “cultos” (celebracdes), onde sao praticados
exorcismos, algumas vezes com cenas impressionantes de “possessao
demoniaca”. Obviamente, os pastores da Igreja demonstram todo o seu
“conhecimento” e “dominio” sobre os assuntos relativos ao espiritismo
e os seus desdobramentos e consequéncias para a “vida” religiosa dos
fiéis. Além disso, sao anunciadas as campanhas da “Vitoria” e sao reali-
zados convites, verdadeiros apelos para que os telespectadores ou ou-
vintes participem e possam ter a sua vida “transformada”, em termos
de riqueza, abundancia e felicidade, sempre em funcao da certeza de
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ser um dos “eleitos”. As chamadas “Campanha da vitéria”, “Historias
de vida” e “Testemunhos de fé” sao instrumentos eficientes e bastante
explorados pela propaganda e pelo marketing da Igreja Universal em
seus horarios dedicados a pregacao. Assim, as emissoras de radio e
TV tém um papel relevante como veiculo do discurso da Igreja. Ao ob-
servar atentamente as acoes da Igreja Universal, é possivel analisa-la
a partir de conceitos especificos da administracao e das orientacoes
proprias do mercado. Sua orientacao é marcada pela perspectiva mer-
cadolégica, demonstrando profundo conhecimento e dominio das re-
gras que regem o mercado, assim como da importancia da propaganda
para se ter um excelente desempenho nos “negocios”.

A TURD se especializou no uso dos meios de comunicacao de mas-
sa, combinando sua pregacao agressiva com imagens proprias para a
ocasido. Conforme definicdo de seus apresentadores: “Imagens fortes
que ilustram a vitéria da Igreja sobre o demonio”. Procuram efetuar
um contato direto com o seu publico-alvo através de participacoes ao
vivo pelo telefone ou por meio de debates entre profissionais liberais e
membros da Igreja sobre os mais variados assuntos. Os debates promo-
vidos com o envolvimento de profissionais liberais atendem a neces-
sidade de se desmistificar a instituicao, dando demonstracoes explici-
tas de sua postura “democratica” e de sua preocupacao com questoes
mais gerais que se referem a vida da sociedade. Nesse contexto, busca-
se envolver o publico, impressionando-o com uma retdérica as vezes
contundente e as vezes amena, procurando sempre (que for possivel)
difundir os principios que norteiam a Igreja. Esta é sempre apresentada
como o local privilegiado de atuacao do Espirito Santo, onde ocorrem
“milagres, curas e vitérias” a todo instante com os seus fiéis. Ao mes-
mo tempo, a Igreja deixa claro que seus meios de comunicacao estao
a disposicao da comunidade em geral, pelo menos nos momentos em
que se promovem tais debates.

Nos discursos e nas praticas de seus pregadores, percebe-se que
essa Igreja ndo mede esforcos para passar a imagem de que é, efeti-
vamente, uma “Igreja de resultados”. O seu proprio historico, tendo
em vista o crescimento impressionante da instituicao nas ultimas trés
décadas, tanto no que diz respeito ao nimero de fiéis, como no que
se refere ao seu patrimonio em termos financeiros, funciona como um
fator de convencimento eficiente. E importante reconhecer que a Igreja
Universal teve sucesso em seus empreendimentos e conseguiu uma vi-
sibilidade impressionante, tanto no Brasil, como no exterior. Essa con-
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dicao torna-se mais evidente quando comparada a outras instituicoes
religiosas no mesmo periodo. A triade representada pelo exorcismo, a
cura e a prosperidade é, de certo modo, o “carro-chefe” da propagacao
da Igreja. Esta procura demonstrar a sua forca através de testemunhos
que explicitem a ideia de poder e, a0 mesmo tempo, apresentem um
espetaculo a quem assiste a suas celebracoes. Tudo isso é aproveitado
em suas propagandas cotidianas.

A imagem configura-se em um poderoso instrumento de conven-
cimento para a [URD, pois, apesar da distancia, tem o poder de fazer o
telespectador refletir sobre os beneficios que podem ser alcancados,
mexendo com a imaginacao das pessoas. Em uma época onde o ser
humano torna-se cada vez mais individualista e isolado, gradualmente
engolido pela tecnologia e pela fugacidade voraz do mercado, qualquer
proposta de integracao que aponte para o fim do sentimento de exclu-
sao ou do sofrimento solitario e sem saida apresenta boas possibilida-
des de obter sucesso. Esse aspecto da retérica iurdiana, assim como a
capacidade de penetracao de seu discurso no contexto brasileiro, fo-
ram discutidos por Jung Mo Sung no livro Misticismo e novas religides
(SUNG, 1994). As categorias do repertdorio magico-religioso proposto
sao expressas pelo discurso dos seus pastores e, em sua linguagem
ritual, essas categorias modelam a visao de mundo que os dirigentes
apresentam aos seus fiéis. Evidencia-se sua preocupacao (e visdo em-
presarial) com as dificuldades das pessoas comuns, fornecendo-lhes
uma possibilidade de insercao, compartilhamento e participacao em
um grupo que privilegia a fraternidade e a solidariedade. Isso ocorre
contraditoriamente no interior do individualismo fundado nos interes-
ses de ascensao social e economica de carater pessoal, circunstancia
tipica do capitalismo atual.

A Igreja Universal do Reino de Deus prioriza a utilizacao de seus
meios de comunicacao com o fim especifico de veicular informacao
e imagens que promovam seus “produtos” e divulguem as suas cam-
panhas, levando a sua mensagem até a comunidade, com o objetivo
especifico de atrair mais fiéis. A diferenca essencial, em relacao a ou-
tras empresas, reside no fato de que possui uma especificidade, pois
representa um conglomerado de empresas que atuam nos mais diver-
sos setores da economia de mercado, nao se restringindo a sua funcao
religiosa. O que poderia ser uma dificuldade representa, ao contrério,
uma vantagem, pois a Igreja tem o seu proprio publico cativo, ou seja, o
seu mercado exclusivo. Sua insercao no mercado formal dar-se-ia com
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o tempo (é o que realmente esta acontecendo: a TV Record, na atua-
lidade, diversificou bastante a sua programacao, produzindo novelas,
transmitindo filmes variados e vendendo seus espacos publicitarios
como qualquer outra rede de TV).

No mundo atual, a pessoa ou instituicao que tem um poder real
de convencimento (manipulacao) das opinides e também das escolhas
de um grupo de pessoas possui, na verdade, um poder muito maior,
nao somente para vender os seus proprios produtos, como também
para participar do “jogo” politico em condi¢cdes altamente vantajosas.
Portanto, a IURD tem o controle das duas dimensdes imanentes ao “po-
der”: possui por definicao um “mercado cativo” e tem reais condicoes
de influenciar no jogo politico. Alias, ja deram varias provas de que
sabem muito bem como tirar proveito dessas “formas de poder”.

Sao amplamente divulgados, pelos meios de comunicacao da Igre-
ja, as historias de vida e os testemunhos de fé que, em sintese, relatam
a ocorréncia de algum milagre na vida dos fiéis, ressaltando-se que es-
ses milagres tiveram por local privilegiado a IURD. E facil perceber que
esses programas funcionam como uma propaganda poderosa, pois, ao
ressaltar a ideia de “eficacia” da Igreja, reafirmam que o “poder divino”
estd sempre presente e atuante no interior de um de seus templos.

A hipé6tese acima foi confirmada por Leonildo Silveira Campos: “A
manutencao das emissoras da IURD, boicotadas pelas empresas de pu-
blicidade, se da por meio de transferéncia de recursos da Igreja para as
emissoras, quase que exclusivamente” (CAMPOS, 1997, p. 276).

Em consequéncia disso, ocorria, até a década de 1990, uma troca de
favores: os meios de comunicacao de massa servem incondicionalmente
a Igreja e esta por sua vez garante parte dos recursos para a manuten-
cao desse enorme império radio-televisivo e também de seus jornais.
Fica evidente o custo milionario para se manter tais empresas e, mesmo
em uma analise superficial, é instigante considerar que essa soma formi-
davel tivesse (indefinidamente) por fonte, quase exclusiva, as doacoes
das campanhas levadas a efeito nos templos e os recursos advindos do
dinheiro recolhido, na maioria das vezes, da periferia da sociedade e
transformado em patrimonio da Universal. No entanto, conforme ja refe-
rido acima, é preciso reconhecer que as empresas da Igreja (sobretudo
as componentes do conjunto radio-televisivo) estao sendo progressiva-
mente absorvidas pelo mercado formal, atuando para além da esfera ex-
clusivamente religiosa. A questao que se coloca para ser averiguada na
atualidade é se isso ocorre gracas a uma administracao eficiente, ou se
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0S recursos para sua manutencao e crescimento continuam vindo quase
unicamente da Igreja Universal do Reino de Deus.

A aquisicao progressiva de veiculos de comunicacao apresenta uma
l6gica contundente: visibilidade, investimentos seguros a médio prazo,
condicdes otimizadas de promover os seus produtos (marketing e pro-
paganda) e o acesso a mecanismos de defesa eficientes e expressivos
em termos de alcance e possibilidade de penetracao na sociedade. Essa
constatacao é bastante pertinente para as décadas de 1980 e 1990 e en-
contra respaldo na instabilidade reinante no periodo tratado, onde se ve-
rificavam ascensoes metedricas, seguidas de quedas fulminantes de lide-
rancas, como foi o caso do ex-presidente Fernando Collor de Mello (fase
de riscos altos, mas também de grandes oportunidades para aqueles que
tivessem visao de futuro e disposicao de investir). A ascensao geralmente
se da através de uma maior visibilidade na midia, porém a capacidade de
se manter no apice reside na constante realizacao de atos significativos
em nivel nacional e, mais do que isso, na competéncia em garantir a inte-
gridade moral do lider frente as dentncias que possam surgir.

Para isso, a posse de meios de comunicacao representa um meca-
nismo excepcional de defesa, especialmente quando levamos em conta
que os meios de comunicacao de massa sao, por exceléncia, instrumen-
tos de formacao de opinido publica. Nesse caso, pelo menos no que diz
respeito a uma parcela especifica da populacao, aquela aficcionada por
programacoes televisivas, a imagem da Igreja serd preservada das de-
nidncias de seus inimigos e/ou concorrentes. Além disso, os recursos fi-
nanceiros podem viabilizar acordos e negociacdes, ou mesmo fornecer
a possibilidade de ampla defesa judicial, uma vez que os interesses se
cruzam em algum momento devido a sua propria expressao financeira
e ao peso representado pelo nimero de adeptos, seja no plano econo-
mico, seja no plano politico. A “imagem” de uma “Igreja forte e de re-
sultados” se expressa, também e sobretudo, pela propriedade de bens
materiais luxuosos e requintados, como é o caso das “Catedrais da fé”,
assim como sua rede de televisao, radios e graficas (jornais).

Representacdes da ideia de “Centro”
na Igreja Universal do Reino de Deus

Quanto a questao dos iméveis adquiridos pela IURD, resta discutir
a sua aplicacao propria para a pregacao, suas representacoes e o uni-
verso simbdlico dos seus fiéis. Em geral, os templos se localizam em
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bairros centrais ou em areas privilegiadas e de passagem obrigatoria:
nas proximidades de escolas, shopping centers, delegacias, terminais
de onibus, entre outros locais de grande movimento de pessoas. Essa
opcao resulta de uma estratégia para se diferenciar de outras igrejas
(catdlica e protestante, sobretudo pentecostais) de maior penetracao
nas classes populares. Esse fator é parte integrante de uma estratégia
que tem por objetivo consolidar a imagem da Igreja na mente das pes-
s0as.

A partir da localizacao de seus templos, os dirigentes iurdianos
estabelecem o fluxo migratério entre os fiéis da periferia, em direcao
ao centro. Em razao do deslocamento geogréafico, os fiéis comecam a
vislumbrar a possibilidade de ultrapassar alguns de seus limites estru-
turais, como a melhoria de suas condi¢cdes concretas de sobrevivéncia,
por exemplo. A Igreja Universal ndo esta presente nas favelas e nos bair-
ros populares, seus templos estao localizados nas principais ruas ou
avenidas. O deslocamento dos fiéis de suas residéncias, situadas nas
periferias, para o templo localizado no “centro”, possui, a nosso ver, um
significado simbdlico que remete a pessoa a “ideia” de uma possibili-
dade bastante concreta de superacao da pobreza e, a0 mesmo tempo,
de ascensao social. Conforme a pregacao da Igreja, todos os fiéis estao
destinados a experimentarem o crescimento social e econémico.

A tendéncia de abrir templos nos bairros mais centrais produz
efeitos na organizacao interna da Igreja, pois favorece a rotatividade
dos pastores e a permanéncia dos fiéis. Os horarios das reunides e a
localizacao dos templos favorecem a frequéncia dos fiéis, uma vez que
sao realizadas varias reunioes todos os dias com horarios seguidos,
que vao das sete as 22 horas. A maioria dos fiéis mora na periferia dos
grandes centros urbanos e fica dificil chegar a sua casa a tempo de ir
assistir a reunido. Assim, geralmente as pessoas participam do culto
e depois vao para casa. O ministério da Igreja Universal € itinerante,
com transferéncias constantes de pastores. Essa medida reflete a pre-
ocupacao de seus dirigentes em evitar que os pastores criem lacos de
solidariedade com os membros do templo em que estiverem atuando,
pois em caso de dissidéncia poderia ocorrer uma evasao de fiéis.

A ampliacdo do patrimonio da Igreja funciona como elemento cata-
lisador de sua “membresia” (conjunto de fiéis que frequentam assidu-
amente a [URD), justamente devido a sua énfase econdomica e a sua au-
todenominacao de “Igreja de resultados”. Nesse sentido, a propriedade
de veiculos de comunicacao de massa apresenta varias vantagens, com
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destaque para a propaganda visando a expansao de sua mensagem e,
consequentemente, de seus membros. No limite, pode fornecer a possi-
bilidade e as condicdes para que a Igreja apresente, de forma eficiente,
a sua defesa ante a avalanche de dentincias que enfrentou a partir de
1989. Enfim, o seu patrimonio serve como referencial de riqueza e po-
der para a sociedade em geral, na medida em que consolida a imagem
de uma denominacao em franco crescimento, em um periodo de fortes
crises economicas e sociais.

Observamos ainda a visibilidade que a Igreja Universal adquiriu
através do uso sistemadtico e irrestrito dos meios de comunicacao de
sua propriedade. A questao relativa a constituicao de uma base “teo-
l6gica” que conferisse certa sustentacao para a Igreja, sobretudo no
que se refere ao seu relacionamento com outras instituicoes religiosas,
avancou relativamente (era necessario a Igreja Universal legitimar-se
ante o Conselho Nacional de Pastores do Brasil - CNPB). De qualquer
forma, a fundamentacao teologica elaborada apresentava elementos
que mais se aproximavam de uma ideologia representativa de supe-
racao da crise interna da Igreja naquele momento e da condicao de
exclusao dos “provaveis” futuros fiéis. Essa fundamentacao teoldgica
somente experimentou um impulso definitivo a partir de 1992, quando
se iniciou o processo de institucionalizacao definitivo da Igreja.

Uma das primeiras tentativas da [URD de agir institucionalmen-
te aconteceu em 1993, quando empreendeu um grande esforco para
consolidar o Conselho Nacional de Pastores do Brasil (CNPB) junto ao
governo federal. Esse conselho buscava adesdes nas principais igrejas
evangélicas do pais, tendo a Igreja Universal do Reino de Deus como a
principal incentivadora (Folha Universal, 29 de agosto de 1993). Forma-
do principalmente por liderancas pentecostais, esse conselho teve sua
origem marcada pela prisao de Edir Macedo de Bezerra, em 1992, sob
a acusacao de charlatanismo, sonegacao de impostos e lavagem de di-
nheiro. Naquele momento, varios lideres religiosos protestaram contra
a forma pela qual a prisao foi efetuada, hipotecando sua solidariedade
ao “Bispo” Macedo. A partir de entao, as liderancas foram mobilizadas
em torno da necessidade de “defender todos os pastores do Brasil que
precisassem de apoio, quando fossem injusticados e quando alguém se
levantasse contra eles, por razao de perseguicao” (Folha Universal, 29
de agosto de 1993).

No ano de 1992, em funcao dos varios processos enfrentados pela
Igreja Universal e da ampliacao de dentncias que envolviam os seus
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dirigentes, iniciou-se o processo de descentralizacao gradual das de-
cisOes referentes aos assuntos internos. Entre essas decisdes Edir Ma-
cedo de Bezerra resolveu instituir o “bispado”, ou seja, foram “consa-
grados” varios bispos. Edir Macedo de Bezerra passou a ser o “Bispo
Primaz”. Essas medidas visavam a desviar a atencao da opinido publica
e da justica da figura do lider da Igreja. O pastor José Cabral afirma
que, a propoésito do processo de institucionalizacao da IURD, o “Bispo
Primaz”, Edir Macedo de Bezerra, havia “ordenado” a consagracao de
novos bispos e dividido o Brasil em regides episcopais em meados de
1993. Portanto, nessas circunstancias, considerava-se que a Igreja es-
tava avancando formalmente em seu processo de institucionalizacao.
Gracas ao poder economico da Igreja, de suas articulacdes politicas,
de uma defesa vigorosa e amplamente difundida pelos meios de comu-
nicacao e da “falta” de provas conclusivas, todos os processos foram
arquivados ou encontram-se em morosa tramitacao na justica.

A dimensao que a Igreja havia alcancado, em termos de crescimen-
to patrimonial e expansao territorial, com a implantacdo de templos
em varias regidoes do mundo, assim como do aumento significativo de
sua membresia, tornou impraticavel a sua administracao de forma cen-
tralizada na pessoa de Edir Macedo de Bezerra. A estrutura tornara-se
excessivamente grande para que uma Unica pessoa tivesse condicoes
de tomar todas as decisdes que se fizessem necessarias, dentro de um
espaco de tempo racional, sem que nada viesse a passar da hora. A
IURD crescia constantemente nas mais variadas regioes do planeta, de
forma que as demandas de rapidez nas decisdes exigiam a atuacao de
pessoas especializadas, por isso o processo de descentralizacao se tor-
nou uma necessidade imperativa e inadiavel.

Nas condi¢des atuais, qualquer empresa precisa maximizar a co-
mercializacado de seus produtos para se autossustentar. No caso da
Universal, contrariando todas as logicas, continua crescendo em pa-
trimonio e membresia, sendo que suas empresas produzem um lucro
apenas razoavel, conforme o exposto acima e de acordo com as fontes
oficiais pesquisadas. Mesmo considerando, segundo Leonildo Silveira
Campos (1997), a demanda de seus “produtos” religiosos, portanto de
carater abstrato, é dificil acreditar na captacao mensal do montante
necessario para, mais do que manter, também expandir o seu patrimo-
nio. Dados recentes indicam que varias empresas do grupo “Universal”
tornaram-se ou estao se tornando autossuficientes. No que diz respei-
to aos produtos ofertados pela IURD, destacamos a cura, a libertacao
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através do exorcismo e a prosperidade financeira, que pode ser alcan-
cada através de uma variedade de subprodutos, como campanhas e
desafios de fé.

Entretanto, questionar esse fato pode revelar desconhecimento
quanto ao poder da midia e, mais ainda, quanto a realidade socioe-
conomica atual. Um conhecimento superficial do ser humano da p6s-
modernidade esclarece um pouco a origem de tamanho poder de arre-
cadacao de dinheiro pela Igreja, assim como se faz necessario levar em
consideracao a racionalidade dos modelos de administracao atuais.
Especificamente no caso brasileiro, onde temos um sistema estatal de
assisténcia médica falido, uma taxa de desemprego alarmante e uma
distribuicao de renda que é considerada historicamente uma das mais
desiguais do mundo, é facil, a partir de uma analise mais detalhada des-
ses pressupostos, chegar a conclusao de que o individuo encontra-se
abandonado a propria sorte. Assim, os “produtos” ofertados pela IURD
prometem integrar os brasileiros excluidos de acordo com as campa-
nhas realizadas em seus templos. A cura, a prosperidade e a libertacao
sao os produtos mais desejados pela maioria dos brasileiros.

Conforme Pierre Bourdieu (1979, p. 102), “o milagre, a esperanca
magica é o objetivo de futuro daqueles que nao tém futuro”. Por isso
inferimos que a desesperanca e a exclusao cristalizam no imaginario
das pessoas a fé no sobrenatural. Sem ter acesso aos meios materiais,
a pessoa passa a acreditar no milagre como tUnico ponto de ligacao
com o mundo a sua volta. Ao canalizar as frustracdes e os desejos das
pessoas, os pregadores elaboraram a demonizacao dos males que as
acometem: pode ser um espirito da doenca, da miséria, da bebida. O
que interessa, nesse caso, é encontrar um “culpado” para a condicao
de “derrota” do futuro membro. A partir dai, efetua-se o ritual do exor-
cismo, que “culmina” com a libertacdo do “possuido”. Paralelamente
é realizado um trabalho de apoio, no sentido de introjetar na pessoa
a confianca em Deus, nao em um “Deus” qualquer, mas naquele que
se faz presente “constantemente” nos templos da IURD. A frequéncia
nas reunioes e a participacao nas “campanhas”, que sempre envolvem
dinheiro, sdo condicao essencial para a “libertacao”.

Nesse sentido, Jean Delumeau observa: “Em um periodo de inten-
so medo, mesmo as interpretacdes teatrais estavam impregnadas de
satanismo, porque o0s diretores e artistas sabiam que o elemento dia-
bolico agradava o publico formado por pessoas comuns” (DELUMEAU,
1993, p. 121)
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De acordo com Delumeau, em periodos de inseguranca as pesso-
as tendem a apresentar uma atracao moérbida pelas tragédias e pelos
espetaculos grotescos. Os exorcismos praticados na (e pela) Igreja
Universal refletem em certa medida essa situacao. Da mesma forma, a
instabilidade politica, social e economica do Brasil na década de 1980
e principios dos anos 1990 produziu um amplo material humano para
certas praticas religiosas, entre as quais as efetivadas pela [URD. Had um
prazer pérfido em assistir ou participar de rituais onde o ser humano,
geralmente “um igual”, submete-se a situacoes ultrajantes. E como se
a pessoa, ao assistir ao “espetaculo” moérbido de exorcismo, estivesse
sendo ela propria exorcizada. A constatacao de alguém que se encon-
tra em situacao dificil, de que existem pessoas em condicao pior, forne-
ce de certa forma um consolo, um alivio e também uma esperanca de
solucao para os seus problemas.

Percebe-se, na pratica da demonizacao, o uso de rituais proprios
das religioes afro-brasileiras e do catolicismo popular, conforme suge-
re Campos (1997),” especialmente no que se refere ao exorcismo. Em
funcao da forte influéncia, tanto do catolicismo, como dos cultos afros
na sociedade brasileira, a Universal tém obtido amplas vantagens na
elaboracao de seu discurso tedrico de negacao, enquanto na pratica
apresenta uma forte assimilacao de certos ritos. Assim, o discurso méa-
gico-religioso da IURD penetra profundamente no imaginario simbélico
das pessoas, detectando dois inimigos formidaveis para serem comba-
tidos, a saber: o catolicismo e os cultos afro-brasileiros. Essa orienta-
cao fornece material amplo para debates, acusacoes e propostas de so-
lucao para a vida daqueles que estao, segundo os pastores, “no fundo
do poco”. Portanto, possuir os seus proprios meios de comunicacao
é fundamental para a direcao da IURD, é isso que lhe da visibilidade e
possibilita estar presente em muitos lugares ao mesmo tempo.

E significativo o fato de, em 1996, a Igreja Universal do Reino de
Deus possuir 2.100 templos no Brasil e ainda se dar ao luxo de manter
o seu lider maximo, o “Bispo Primaz” Edir Macedo de Bezerra, nos EUA.
Esse fato é bastante ilustrativo, pois explicita parte da visao de mundo
elaborada pela Igreja, tanto para si mesma, como para seus seguidores
e, em certa medida, também para a sociedade em geral. Ela precisa
construir uma representacao imagética que emane poder, expresse for-

7. De acordo com esse autor, os processos de demonizacao levados a efeito pela Igreja Universal tém
por objetivo situar a origem do “mal”, eliminando-o a seguir. Nesse ritual, a IURD se apropria de prati-
cas de negociacao e enfrentamento classicas da religiosidade popular, especialmente do espiritismo
e do catolicismo.
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ca e se defina pelariqueza de um patrimonio impressionante, sobretudo
quando se leva em conta o tempo que foi necessario para acumula-lo.
Nesse sentido, os EUA, enquanto representante maior do capitalismo
mundial, torna-se o local apropriado para o desenvolvimento de sua
doutrina, ou pelo menos para o lider maximo da IURD intensificar a
“aura” mitica que envolve a sua figura emblemaética, conscio de que no
futuro sera visto como um dos mitos do sistema capitalista deste final
do século XX e principios do século XXI.

Abstract

This article discusses some possibilities and limits of the categories of politics,
charisma, power and media in the set of interpretative logics of the Universal
Church of God’s Kingdom. Academic readings on the historical development of
that Church develop the idea that it was the context of the political, social and
economic crises present in the '70s and '80s that propitiated favorable conditions
for the appearance and expansion of UCGK in Brazil. We propose an analysis that
emphasizes the importance of media, in this case the control of mass media by the
direction of the Universal Church, for its expansion in Brazil and worldwide along the
'80s and '90s. Reflections are centered upon the inner and outer instrumentalization,
by the leaders of that Church, of the charisma and power categories in the set of
their religious practices, considering the proximity that the institution maintains in
relation to national politics.

Key words: Power; Politics; Religion; Charisma and mass media.
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