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Em 2010, Eduardo Meinberg de Albuquerque Maranhao Filho defendeu sua
dissertacao de mestrado em Historia, a qual deu origem ao livro “A grande onda vai
te pegar: Marketing, espetaculo e ciberespaco na Bola de Neve Church”. O livro,
que trata da igreja neopentecostal Bola de Neve Church, considerada um fendémeno
religioso por seu constante crescimento e atracao de jovens e surfistas, teve sua
publicacdo, seu lancamento e sua divulgacdo ameacados em 2013, devido a um
processo por parte da proépria instituicdo, alegando, dentre outras coisas, uso
indevido do nome da igreja. Além disso, a acao judicial pedia: a) cancelamento do
evento de lancamento do livro, que ocorreu em 30 de outubro de 2013, durante o
1°. Simposio Internacional da ABHR (Associacao Brasileira de Histéria das
Religioes) / 1°. Simposio Sudeste da ABHR, que teve como tema as “Diversidades e
(In) tolerancias Religiosas”, e do qual o autor do livro foi o idealizador e o

organizador geral;'! b) que o autor retirasse de circulacio todos os artigos
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publicados anteriormente por ele sobre a igreja; ¢) que o autor nunca mais
escrevesse sobre a igreja ou mencionasse o nome da mesma em publicacoes
futuras; d) pagamento de multa de R$ 50 mil a igreja se o livro fosse lancado; e)

pagamento de multa diaria de R$ 10 mil a igreja ap6s o lancamento do livro.

Conhecida por seu perfil moderno e inovador, a Bola de Neve Church (BDN),
comecou sua histéria em 1999, apos seus fundadores se desligarem da Igreja
Renascer em Cristo. A partir de entao, a igreja passou a crescer constantemente,
chamando a atencdo e atraindo fiéis, assim como estudiosos do novo cenéario

religioso que se constitui.

O livro apresenta uma interessante andlise a partir do material coletado ao
longo da pesquisa, que se inicia em janeiro de 2005, quando o autor conhece a
igreja, até setembro de 2013, quando encaminha o livro para a editora. Em sua
analise, o autor investiga e compreende a igreja BDN com base em uma perspectiva
voltada para a atuacdo da agéncia no interior da chamada indistria da fé, termo
utilizado por estudiosos do atual campo religioso. Destacando a perspectiva do
marketing, do espetaculo e da presenca da igreja no ciberespaco, o autor propoe
um importante questionamento sobre o novo sentido que as igrejas
neopentecostais atribuem ao espago/tempo e sua apropriacdo e adequacgio a
modernidade, em um movimento de incorporacdo aos elementos préprios deste
determinado periodo histérico, e ndo sua negacdo, como o faziam as religides
tradicionais. A partir desta anélise, o autor realiza também o debate acerca das
novas formas de se praticar e expressar a religiosidade, e de que forma as
instituicoes se mobilizam e se organizam a fim de acompanharem o movimento das
novas geracoes, adaptando-se de maneira conveniente as novas demandas,
conservando porém o conteudo que lhes deu origem, o que alguns autores chamam

de modernidade de superficie.

' 0 Caderno de Programagdo e Resumos, bem como os Anais do evento, organizados pelo autor, podem ser encontrados na pagina da
ABHR ou na pagina do evento (www.sudesteabhr.net.br).
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Logo no inicio da leitura, o autor nos conta sua experiéncia particular com
esta igreja, da qual participou por muito tempo, nao somente como fiel, mas como
colaborador. O mesmo quase se tornou lider de célula — chegou a ser lider da
equipe de futebol society da unidade de Florianoépolis. A partir de tal relato,
podemos observar uma forte oscilacao entre objeto e sujeito de observacao, na qual
Meinberg experimenta as articulacoes entre pesquisador e aprendiz de forma
positiva, e ndo confusa como poderiamos esperar, proporcionando ao leitor uma
escrita leve e agradavel, compativel com o espirito descontraido proposto pela
igreja. Comecando pelo nome, a BDN ja demonstra seu rompimento com tradigoes.
A metafora “Bola de Neve” representa o constante crescimento da instituicao, a
qual envolve individuos e grupos de pessoas até entdo nao atraidos por nenhuma
religido convencional, em um efeito que exerce forte poder de atracdo. O termo
também é utilizado no livro para demonstrar a peculiaridade e a perspicacia da
igreja em se manter e crescer em meio ao competitivo mercado da fé. O termo em

inglés church também nos remete a uma brincadeira de descontracao.

Ap6s muito tempo frequentando a BDN, Meinberg caracteriza em seu livro
este periodo como uma transicao entre afeto e desafeto, aproximacado e recuo, e
posteriormente escolheu estuda-la e analisi-la devido as suas indmeras
inquietacOoes em relacdo a instituicdo. A igreja escolhida é hoje considerada um
fenémeno no ambito religioso, devido a sua autenticidade, originalidade na forma
de realizar os cultos e se apropriar de elementos estranhos as outras igrejas, e
principalmente por sua interacdo com a tecnologia e a midia, usufruindo de
espacos negados por outras igrejas, como a internet. O autor lembra que o
ciberespago é a principal plataforma onde a igreja se expande e difunde sua
doutrina em diversos paises do mundo. Para Meinberg, a BDN é um exemplo de
igreja cibernética ou ciberespacial, sendo a internet sua principal ferramenta de

destaque, inserindo-se e sobressaindo-se no competitivo mercado religioso.

A palavra “neve” utilizada no nome da igreja o autor a relaciona ao

derretimento e congelamento do discurso da mesma. Ele explica que a BDN
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rompe em muitos pontos com a doutrina do pentecostalismo tradicional, por
exemplo, em relacdo a vestimenta, a forma de realizar os cultos, propondo um tipo
de relacdao de grande proximidade entre o fiel e seus lideres religiosos. Para o
autor, as antigas formas de lidar com a doutrina “derreteram” a partir da nova
proposta de se louvar da Bola de Neve; entretanto, por tras de um posicionamento
jovem e flexivel, persistem obrigacoes tradicionais e conservadoras as quais sao
mantidas através de normas rigidas, o que o autor trata como um fenémeno de
congelamento. Desta forma, Meinberg questiona se o perfil jovem e moderno seria
uma jogada de marketing para atrair grupos de pessoas até entdo nao
contemplados ou mesmo excluidos pelas doutrinas tradicionais, porém propoe a
ideia de que este posicionamento da igreja faz parte da nova dinamica das religioes
que contemplam a vida na terra e acompanham as transformacoes da sociedade e

dos interesses das novas geracoes.

O livro transita entre as interfaces da Ciéncia da Religidao, Ciéncia da
Comunicacao, além das Ciéncias Sociais e, sobretudo é um estudo de Historia.
Considerando que a religido é a expressao de seu tempo, o estudo da religidao
envolve individuos, relacoes entre esses individuos, entre eles e seu tempo, sua
forma de compreensdao do mundo, sua subjetividade, entre outras questdoes que
necessitam de aprofundamento e cuidado. A partir da investigacdo do campo
religioso podem ser identificadas diversas outras questoes interligadas,
compreendendo a sociedade como um todo; assim, o fato religioso aparentemente
isolado pode nos trazer a luz as necessidades, as demandas, anseios e
questionamentos que sao gerados no interior de uma determinada sociabilidade.
Uma igreja que abriga jovens buscando a fuga do convencional, grupos
marginalizados pela sociedade, ex-usuarios de drogas, além de artistas buscando
projecdo, esportistas, jovens alternativos e grupos de pessoas que nao se
adequavam as rigidas normas de condutas de religides tradicionais pode nos
fornecer elementos que muito tém a dizer sobre os conflitos em que estao imersos,

em um olhar mais atento, representam os proprios conflitos. Assim, o livro
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demonstra que a tnica maneira de entender movimentos como a Bola de Neve é

através de um estudo bem fundamentado historicamente.

Para isto, o livro propde um estudo de caso sobre o pentecostalismo e o
neopentecostalismo, para que seja possivel entender o avanco dos evangélicos no
Brasil. Utilizando a BDN como representacao desse movimento, o estudo revela os
percursos pelos quais os simbolos, rituais, significados e praticas reflexivas
circulam na recriacdo continua dessa dinamica. Neste sentido, o livro nao diz
respeito apenas a BDN, mas aborda o novo campo religioso de uma forma ampla,
cuidadosa e inovadora, levando-nos a refletir sobre o novo sentido da religiao em
nossa sociedade, e que motivos levam os individuos a buscarem hoje novas formas
de religiosidade. Ao percorrer a esfera religiosa, Meinberg procura demonstrar que
o que nos parece de imediato apelo de marketing e espetaculo contemplativo, faz
parte do novo espirito religioso que se constitui em meio a era digital, na qual a
BDN e certamente muitas outras igrejas desenvolvem suas formas de manutencao
e sobrevivéncia em uma sociedade onde a imagem e a propaganda sao as formas de

comunicacgao e interacao entre os individuos.

O livro trata, assim, das transformacoes e ressignificacbes que vém
ocorrendo no ambito religioso nas altimas décadas, um estudo de caso relativo a
constituicdo e gerenciamento de mercado religioso no tempo presente e como
operam as agéncias religiosas. Com énfase no ambito mercadolégico a que estdo
incorporadas as novas agéncias religiosas, propoe elaborar um estudo reflexivo
acerca da forma como ¢é realizado o que o autor denomina marketing de guerra
santa, servindo de fundamento para compreendermos como atuam as agéncias
religiosas que hoje utilizam ferramentas como o marketing, espetaculo e
ciberespago para se promoverem e consolidarem sua marca e nome, convencendo e

atraindo fiéis.

A constituicao e organizacao do livro apresentam-se da seguinte forma: o

primeiro capitulo, intitulado “Marketing de guerra santa — em transito”, se inicia
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tratando dos famosos, artistas e celebridades que ja compuseram ou participam da
BDN, na qual se envolvem desde atores até lutadores famosos e ex-atrizes
pornograficas. Eduardo Meinberg nos mostra aos poucos como é constituido o
ambiente da igreja, questionando em alguns momentos se a participacdo dessas
celebridades faz parte da estratégia de marketing arquitetada ou se seria mero
acaso. Em seguida, o autor discorre acerca dos métodos em que se baseia o
marketing da BDN e de outras agéncias, referindo-se a este como marketing de
guerra santa, termo adaptado do conceito de “marketing de guerra” (de Al Ries e
Jack Trout) para o mercado religioso, devido a criacdo, apropriacio e
ressignificacdo de estratégias de gerenciamento militar e/ou empresarial, efetuadas
pelas agéncias religiosas. Tal conceito nos permite compreender como a BDN
realiza sua atuacdo diferencial baseada na midiatizacdo do discurso e na
espetacularizacdo da fé utilizando como meio de articulacdo o ciberespago para

divulgacao de suas “mercadorias e ofertas”.

No segundo capitulo o autor trata da identidade proépria da igreja,
comentando a respeito da organizagdo interna, hierarquica, a manutencdo por
meio de ministérios, divisao das células e como seu marketing de guerra santa se
efetua. Posteriormente, no terceiro capitulo, é abordada a concepcao de
derretimento e congelamento do discurso religioso da BDN, demonstrando suas
peculiaridades na doutrina, como a informalidade da linguagem, a utilizagao de
girias, a proximidade entre o pastor e os frequentadores, a apropriacao de teologias
como a da batalha espiritual, da cura e libertacao, do dominio e da prosperidade,
assim como a conduta da mulher em relagdo a seu casamento. Em seguida, no
capitulo “Espetaculo na (da) BDN”, ¢é tratada a questao do comércio no interior da
agéncia, sua mercantilizacao, o uso de cancoes e o indevido uso do termo mausica

gospel.

No capitulo seguinte, denominado “In Cyber Jesus we trust”, o autor nos
mostra como a igreja se estrutura no espaco virtual, utilizando a internet como

espaco de difusao da doutrina, da instituicao e até mesmo de mercadorias da BDN.
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Células de todos os paises podem se comunicar por meio de sites da igreja, ouvir a

radio da BDN e até mesmo assistir cultos de outros lugares e paises.

O autor finaliza o livro com a ideia de que nao ha conclusdes a serem
retiradas de tal estudo. Chamando a tultima parte do livro de “Conclusoes
inconclusivas”, argumenta que tal temética esta envolvida em um plano instavel de
(in)constante transformacao, onde o discurso da igreja se constitui de um fluxo
mutavel e adaptavel, que acompanha o movimento e a dinamica propria de
determinado tempo presente. A tematica do livro funciona como uma porta para
maiores reflexdes, em um exercicio de compreensao acerca do papel das igrejas na
atualidade. As novas instituicoes religiosas buscam atender aos desejos reais das
pessoas, em um plano terreno e material, moldam-se e se apropriam de elementos
préprios do tempo em que estdo inseridas, carregando suas origens, porém em
constante transformacao, assim como sao também um reflexo da realidade e das

atuais demandas subjetivas e coletivas que envolvem um novo perfil do crente fiel.
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