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De religioes, cultura e capitalismo

Vinicius Mariano de Carvalho"

O inicio do novo milénio consagrou uma rupturaagegmatica para a Cultura em
geral e para a religido, em particular. Os regipeticos, os criticos dos regimes, 0s
modelos de mercado como um todo viveram profundasuisdes internas indicando para
a necessidade de um repensar de paradigmas, visdagraentacdo das hegemonias até
entdo dadas como seguras. E neste contexto que surgiovo fendmeno de articulagéo
mundial que recebe o nome de Globalizacédo, filhetaida crise de hegemonias e do
colapso do socialismo de Estado no leste europemjrtando assim com o bipolarismo
tipico dos anos de Guerra-Fria. A fragmentacdo Iteede deste desmonte de
macroculturas, de instituicbes e regimes atingidasoas instancias da vida social,
principalmente o mercado, o trabalho e a religidzapa.

A menina dos olhos da Globalizagdo, um mundo semdiras, uma era global,
ainda que belo idealmente, provocou outro fenéneam@roporcdes e fundamentacdes que
0 mundo ndo havia visto até entdo, uma onda miigiaseém limites, constituindo uma
malha cultural cada vez mais ampla, porém ténuejupodesvinculada de comunidade.
Esta ultima instituicdo, fundamental para a retigiéista, se vé desmantelada, visto que o
valor do “seguir em frente”, do ndo se acomodar, bdscar sempre mais, sem se
estabelecer, do correr em busca do sucesso, @agde ordem do “novo homem”.

Esta nova condicao social desafia as Igrejas @aculas relacées de curto prazo,
proporcionar uma compreensao do homem para si messta nova dindmica de rupturas
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constantes da historia, nesta obrigacdo de migramesstantemente, seja de tarefa, de
trabalho ou de lugar. Comunidades organizam atharda propria vida. Se a comunidade
se fragmenta a narrativa perde seu enredo. Constramrcomunidade deixando o passado
sempre para trds em busca de um sucesso, quennestenodelo socio-econémico néo e
garantia de perenidade? A instabilidade de todagtitdes provoca uma desconstrugédo da
narrativa ao invés de ser o fio condutor das risasindividuais.

Alia-se a isso o reforco ao conceito de consumidiste novo mercado, ou neste
novo modelo de sociedade. O Consumidor ganha unssta generis nesta nova cultura,
pois € ao mesmo tempo sujeito e objeto. E o motrsdu proprio sucesso e
desenvolvimento, avido por novidades, que parajiatseu objetivo esta disposto a abrir
mao de seu passado como abre m&o de seus bengsaetig busca da novidade.
Simultaneamente este sujeito € também o objeta desta cultura, que descobriu no ser-
humano um bem vendavel e portanto também neceassdadconstante mudanca de
roupagem mercadoldgica, necessitado de um “magkgtssoal”’, de uma imagem, que
ndo € a sua, mas a que quer vender, de acordo samecassidades e aspiracbes do
mercado. Outra pergunta, para as igrejas: como icamb perene da proposta de Salvacao
e de Reino de Deus, ansiado e esperado, com egte modelo de individuo e de
comunidade sem historia?

As consequéncias teoldgicas disso sdo facilmentizidkeeis. A facilidade de
combinacdo de simbolos de cdédigos dispares ou meamodultiplas significacdes
obedecendo apenas o “gosto do consumidor” condazigue Paul Heelas chamou de
“Disneylandia espiritual” (Heelas, 1998), entendidamo uma desregulamentacdo da
religido, ou uma transformacdo da religido (aquiteetida como sinénimo de
macronarrativa) em religioso. O religioso, nestatexto omnicapitalista, passa a ser
apenas mais um produto de consumo. Estes prodenvesndser oferecidos de acordo com a
capacidade que tém de provocar experiéncias. Onaaia lugar ao sensorial, emocional.
A verdade passa a ser “0 que funciona para mimb. lsva a uma total desconexao entre
crenca religiosa e experiéncia espiritual.

A definicdo do que € ou do que ndo é religidod&mende mais de uma instituicdo
ou de uma tradicao, ja que a religido estd dessemiitada. Surgem ndo apenas novas

formas de religido, mas novas formas de viver @ji&el, nascidas da autonomia do

200 Horizonte, Belo Horizonte, v. 9, n. 21, p.199-2011, abr./jp011- ISSN2175-5841



Vinicius Mariano de Caltvo

individuo para operar combinacfes, que sdo eteengsanto durar a experiéncia. A
religido passa a se caracterizar mais como umdisbro efémero que como uma tradicao
cultural.

As igrejas parecem também ja ter assimilado edtgcd omnicapitalista. A
formacdo de muitos padres e pastores afasta-seveadaais da teologia e centra-se no
aprendizado de técnicas de marketing e convenaimimpublico. A linguagem da igreja
se confunde com a do mercado. A libertacdo da ladaosperidade. A liturgia da lugar ao
espetéaculo.

A reacado a isso tudo parece muito mais académiegogstoral, afinal, o0 modelo
véem dando resultados, transformando, por exempliitos padres emop stars. Estes,
mesmo sendo representantes da instituicdo, dadmdia narrativa, criam seus proprios
grupos privados, oferecendo o seu produto, como @egssoal. Ndo sao mais 0s
organizadores das comunidades, mas vendem uma ié@ar resultado de sua
performance no altar, que se confunde com um palco. A lituogista entéo, longe de ser o
servico divino da memoria do sacrificio eucaristitmna-se um show. A missa é vista
como um produto: quanto mais “animada” e “emociteiarmelhor. O povo de Deus da
lugar a massa, que quer sentir os efeitos dessai@xpia no aqui e agora e nao na histéria.

Teologicamente ha que se perguntar qual é a postser tomada neste ambiente.
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