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Mercado religioso e mercado como religido.

Religious Market and Market as Religion

Jung Mo Sung”

Resumo

A teoria do mercado religioso parte da constatagdo do pluralismo religioso e chega a conclusdo que, em
tal situagado, religido se torna um assunto de escolha pessoal ou familiar e se estabelece uma situagdo de
concorréncia entre as religides subordinada a ldgica da economia de mercado. Assim, as religiGes
reduzidas a esfera da vida privada ndo podem mais realizar a fungdo tradicional das religides de legitimar
a totalidade da ordem social. Este artigo analisa a tese da subordinagdo da religido a légica da economia
de mercado e propde como hipdtese de que a tradicional fungdo da religido de “absolutizar o relativo e
legitimar o arbitrario” é exercida hoje pelo préprio sistema de mercado capitalista e que, por isso, a
légica da economia de mercado se tornou o modo de pensar “natural” nos dias de hoje, até mesmo para
pensar a religido. Para isso, dialoga principalmente com o pensamento de P. Berger, P. Bourdieu, M.
Weber, W. Benjamin, K. Marx, F. Hinkelammert, H. Assmann e mostra como o tema da fé no e
sacralizagdao do mercado aparece nos discursos dos economistas.

Palavras-chaves: Mercado religioso. Capitalismo. Idolatria. Economia e religido. Teologia e
economia.

Abstract

The theory of the religious market begins with the observation of religious pluralism and comes to the
conclusion that, in this situation, religion becomes a matter of personal or family choice and it is
established a situation of competition among religions subordinated to the logic of the market economy.
Thus, religions reduced to the sphere of private life can no longer perform the traditional role of religions
in legitimizing the whole social order. This article analyzes the thesis of the subordination of religion to
the logic of the market economy and puts forward the hypothesis that the traditional function of the
religion of "absolutizing the relative and legitimizing the arbitrary" is exercised today by the capitalist
market system itself; and, because of that, the logic of the market economy has become the "natural”
way of thinking today, even to think about religion. To this purpose, it dialogues mainly with the thought
of P. Berger, P. Bourdieu, M. Weber, W. Benjamin, K. Marx, F. Hinkelammert and H. Assmann, showing
how the theme of faith in and sacralization of market appears in discourses of economists.
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Introdugao

Quando associamos as palavras “religiao” e “mercado”, no campo do estudo
das religides, uma das primeiras expressoes que vem a mente é o “mercado
religioso”. O uso de teorias ou conceitos economicos para analisar algum aspecto
do campo religioso ja é bem antigo. Adam Smith, na sua obra A riqueza das nacoes
([1776]2013), analisou as formas de financiamento dos agentes e instituicoes
religiosos, que poderiam vir dos fundos publicos, no caso das religioes ou igrejas
“oficiais” do Estado, ou de fundos privados, no caso das novas religioes ou novas
igrejas que questionam o monopdlio da Igreja oficial (OLIVEIRA; BALBINOTTO
NETO, 2013¢ IJANNACCONE, 1991). Mas, a formulacao da teoria do “mercado

religioso” é bem mais recente.

Peter Berger ([1967] 1985), um dos principais autores de referéncia dessa
perspectiva teodrica, propoe o conceito de “mercado religioso” no interior do seu
estudo sobre a secularizacao. Com a separacao entre o Estado e a Igreja, ocorre o
fim do monopolio religioso — ou da religido oficial do Estado — e o surgimento do
pluralismo religioso como fato e de direito. Juntamente com esse pluralismo, a
religido é privatizada, reduzida a esfera da vida privada, tornado-se um assunto de
escolha ou preferéncia do individuo ou nuacleo familiar. Com isso, as religides
competiriam umas com outras, submetidas a 16gica do mercado, em busca de mais

“fieis” ou de consumidores de bens religiosos.

Essa teoria do mercado religioso parte da constatacdo do pluralismo
religioso para chegar a conclusao de que religioes no contexto das sociedades
modernas capitalistas secularizadas sao dominadas pela l6gica do mercado. Mesmo
que possamos criticar diversos aspectos dessa teoria, ndo se pode negar o fato de
que hoje existem igrejas ou religides!, ou setores delas, que atuam submetidas a

logica do mercado. Ao contrario dos tempos antigos, quando a economia, como

1 . . . s P . N .
Por exemplo, igrejas cristds que pregam explicitamente a chamada “teologia da prosperidade”, como a IURD e a Renascer em Cristo, e
religiGes como Cientologia.
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outras esferas da vida social, estava subordinada ou era parte de uma totalidade

social legitimada pela religiao.

Iniciando por analise de alguns pontos centrais da teoria do mercado
religioso, quero neste artigo propor algumas reflexbes que nos ajudem a
compreender melhor as implicacoes da reducao da religiao a esfera da vida privada
no processo de legitimacao da totalidade social e essa inversao na relacao entre
religido e mercado. A minha hipotese é que o sistema de mercado capitalista
assumiu as funcoes que no passado pertenciam a religiao, tais como a de dar um
universo de significado comum a toda comunidade, o sentido dltimo a vida e as
mortes e sacrificios demandados pela dindmica propria da ordem social, e legitimar
a totalidade da ordem social através de mecanismos de sacralizacdo ou de

absolutiza¢ao dos seus fundamentos.

1 Pluralismo e o mercado religioso.

Peter Berger, na sua obra O dossel sagrado ([1967] 1985), diz:

A caracteristica-chave de todas as situacoes pluralistas, quaisquer que
sejam os detalhes de seu pano de fundo histérico, é que os ex-monopolios
religiosos ndo podem mais contar com a submissio de suas populagdes. A
submissao é voluntaria e, assim, por defini¢ao, nao é segura. Resulta dai
que a tradicdo religiosa, que antigamente podia ser imposta pela
autoridade, agora tem que ser colocada no mercado. Ela tem que ser
'vendida' para uma clientela que nao estd mais obrigada a 'comprar’. A
situacdo pluralista é, acima de tudo, uma situag¢do de mercado. Nela, as
institui¢des religiosas tornam-se agéncias de mercado e as tradigGes
religiosas tornam-se commodities de consumoz2. E, de qualquer forma,
grande parte da atividade religiosa nessa situacdo vem a ser dominada
pela logica da economia de mercado. (BERGER, 1985.p.149).

Da constatacao do fim do monopdlio religioso, da imposicao pela autoridade
e do surgimento do pluralismo, Berger diz que a tradicao religiosa “tem que ser
colocada no mercado”. Ao explicar isso, ele usa os termos “vendida” e “comprar”

entre aspas como se quisesse mostrar uma analogia. Apo6s isso, ele identifica a

2 o . age . . . - . . .
A edicdo brasileira traduz “commodities” por comodidades, ao invés de mercadorias. Para evitar mal-entendidos, mantive a palavra
em inglés nessa citagdo.
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situacao pluralista com “uma situacdo de mercado”. Ao fazer isso, ele nao
aprofunda ou explica melhor o que ele entende por “situacdo de mercado”, ou de
que tipo de mercado ele esta se referindo. Pois, nem todos os tipos de mercado sao
o que hoje conhecemos como mercado -capitalista, um espaco de troca
essencialmente competitivo onde cada um busca maximizar o seu lucro ou seu
interesse econdémico proprio. Entretanto, ele simplesmente assume a nocao
capitalista de mercado como um conceito tinico ou universal para mercado e tira a
conclusao de que as tradicoes religiosas se tornam uma mercadoria de consumo e
grande parte da atividade religiosa passa “a ser dominada pela légica da economia

de mercado”.

Em sintese, ele identifica a situacao de pluralismo religioso com situacao de
mercado e, a partir disso, chega a conclusdao de que todos os tipos de pluralismo
levam as religioes, pelo menos em grande parte de suas atividades — ressalva que
nem todos estudiosos da religido que usam essa teoria levam a sério —, a serem

dominadas pela l6gica da economia de mercado.

E importante estabelecer aqui uma diferenca entre “economia com mercado”
e “economia de mercado”. Economias pré-capitalistas sao economias com mercado,
onde o mercado exerce uma funcao secundaria na esfera econémica da sociedade.
A producao de bens, em sua grande parte, ndo sao destinadas primeiramente ao
mercado, mas sim para a satisfacao das necessidades da comunidade. Isto é, o valor
de uso — a utilidade — dos produtos tem prioridade sobre o valor de troca. Nesse
tipo de sociedade, membros da comunidade nao sao abandonados a fome em nome

da racionalidade economica.

Por outro lado, economia de mercado é uma economia onde o mercado tem
o papel central e é autorregulado. Isto é, no interior da economia sb se aceita as
regras do proprio mercado e nao admite nenhuma regra ou valores exteriores a
logica do mercado, por ex. regulacoes na economia em nome dos valores de
solidariedade comunitaria. Karl Polanyi, no seu livro classico A grande

transformacao (1980), define assim a economia de mercado:
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Uma economia de mercado é um sistema econémico controlado, regulado
e dirigido apenas por mercados; a ordem na producio e distribuicdo dos
bens é confiada a esse mecanismo autorregulavel. Uma economia desse
tipo se origina da expectativa de que os seres humanos se comprometem
de maneira tal a atingir o maximo de ganhos monetarios. (POLANYI,
1980, p. 81).

Toda producdao econdomica de bens materiais e simbolicos é voltada para
atender as demandas do mercado, isto €, necessidades e desejos dos consumidores.
Para o produtor, ndo importa se a sua mercadoria atende a uma necessidade ou a
um desejo do consumidor; o importante é que vai ser comprada. Nesse sentido, o
valor de troca da mercadoria eclipsa o seu valor de uso. Vale a pena lembrar aqui
que, na economia de mercado, necessidades humanas por si nao constituem
demanda econdmica. Para se tornar demanda, essa necessidade ou desejo da
pessoa precisa vir acompanhada de capacidade de consumo. Em outras palavras,
na economia de mercado a producdo atende desejos dos consumidores, nao
importando a utilidade pessoal ou social da mercadoria, ou a necessidade das

pessoas nao consumidoras, as que estao excluidas do mercado.

E por conceber “mercado religioso” em termos de mercado capitalista que
Berger vai afirmar que “é impossivel, quase a priori, colocar no mercado um bem
de consumo para uma populaciao de consumidores, sem levar em conta os desejos

destes em relacao ao bem de consumo em questao.” (1985, p. 156).

Neste mesmo sentido, L. Guerra (2003) afirma:

A légica mercadologica sob a qual a esfera da religido opera produz, entre
outras coisas, o aumento da importancia das necessidades e desejos das
pessoas na definicdo dos modelos de praticas e discursos religiosos a
serem oferecidos no mercado. Ao mesmo tempo, demanda das
organizacGes religiosas maior flexibilidade em termos de mudanca de seus
“produtos” no sentido de adequéi-los da melhor maneira possivel para a
satisfagdo da demanda religiosa dos individuos. (GUERRA, 2003).

Vale a pena apontar aqui uma “ampliacdo” no alcance da teoria do mercado
religioso em relacao a posicao de Berger apresentada acima. Esse fala que “grande
parte das atividades religiosas” sao subordinadas a logica da economia de mercado,

enquanto que Guerra diz que “a esfera da religiao” atua sob a logica mercadologica.
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Fink e Stark (1988) também vao além da posicao de Berger, que diz que os
produtores de bens religiosos devem levar em conta os desejos dos consumidores
religiosos. Eles afirmam que “economias religiosas sdo como economias
comerciais. Eles consistem de um mercado e um conjunto de firmas procurando
servir aquele mercado” (1988, p. 42). Do “levar em conta” os desejos dos
consumidores, passamos para “servir ao mercado”. Com isso, se reforca a ideia de
que a religiao esta submetida quase que completamente a l6gica do mercado; e nao

mercado qualquer, mas a concepc¢ao neoliberal do mercado total.

Voltando a citacdo acima de Polanyi, ha nela um segundo aspecto
importante da economia de mercado: a sua antropologia. Esse novo tipo de
organizagao do sistema econOmico, que rompe com os valores comunitarios das
sociedades tradicionais, esta articulado com o surgimento de uma nova nocao de
ser humano, o homo economicus, o homem reduzido a ser agente econémico que
calcula racionalmente todas as suas opc¢oes em funcao de atingir o seu interesse
proprio. A. Hirschman mostra, no seu livro Paixdes e interesses (1979), como a
ideia de interesse, — um entendimento disciplinado do que é necessario para se
avancar pessoalmente em poder, influéncia e riqueza — entrou, a partir do século
XVII, no discurso dos grandes moralistas e outros escritores na descricio da
natureza humana. O sentido mais amplo do interesse foi sendo reduzido ao
interesse econdémico, que por sua constancia e previsibilidade passou a ser visto
como o caminho para o controle das paix0es humanas que colocam em risco ou
dificultam a convivéncia humana. O “novo homem” da nova sociedade capitalista
deveria ser alguém centrado e disciplinado em funcao do seu interesse, reduzido ao
interesse econdomico. Um sinal dessa reducao do interesse ao interesse econémico
aparece no proprio vocabulario em alguns idiomas ocidentais: em inglés (interest),
franceés (intérét) e espanhol (interés), a palavra interesse significa tanto o interesse

em sentido geral, quanto os juros.

Nao ha economia de mercado capitalista sem essa antropologia que reduz o

ser humano a esse agente economico. Por isso, Paul Omerode, ao fazer uma anéalise
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critica das teorias econOmicas dominantes no capitalismo, diz: “O tijolo
fundamental da economia é o Homem Economico Racional. (...) A ideia de que a
sociedade é constituida por individuos que agem a partir do céalculo racional de

seus interesses pessoais impregna as teorias economicas modernas” (1996, p.45).

Se se aceita que todas as situagoes de pluralismo religioso levam as religioes
a serem submetidas a légica da economia de mercado, é de se prever que os
estudiosos da religiao, que assumem essa teoria do “mercado religioso”, passem a
olhar o campo religioso e as pessoas religiosas a partir da antropologia do homo
economicus. Assim, nao € surpresa que surjam autores (como STARK &
IANNACCONE, 1994; PERL; OLSON, 2000, ZALESKI; ZECH, 1995; FINK,
GUEST,; STARK, 1996; HAMBERG ; PETTERSSON 1994; IANNACCONE, 1991;
BANKSTON, 2003) que usam a “Teoria da Escolha Racional” — teoria que entra
nas ciéncias politicas e sociais a partir da economia e diz que agentes sociais atuam
de modo racional na busca da realizacdo dos seus interesses — como chave de

leitura nos seus estudos da religiao.

Outro aspecto importante na teoria do mercado religioso tem a ver com a
reducao ou fim da regulacdo do campo religioso por parte do Estado. Quanto
menos regulacdo, mais pluralismo e, portanto, segundo essa teoria, mais
concorréncia na oferta de bens religiosos que beneficiaria o campo religioso como
um todo. Seguindo essa linha de raciocinio, Stark e Iannaccone, no texto “A
Suply-Side Reinterpretation of the ‘Secularization’ of Europe” (1994) assumem a
tese de que a secularizacao na Europa nao é resultado da diminuicao da demanda
religiosa individual, mas sim da ineficiéncia das organizacoes religiosas que atuam
dentro de uma economia altamente regulada. Desregulamentacido geraria mais

concorréncia e mais fieis, ou, pelo menos, diminuicao da perda dos fieis.

Ora, ha uma teoria economica, de corte neoliberal, que defende exatamente
a mesma tese: a diminuicao da regulacao do Estado na economia como o caminho
para o crescimento econémico e bem estar social com o aumento da concorréncia e

oferta. E a teoria econdmica conhecida como “economia de oferta” (suply-side
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economics) que esta sendo aplicada, articulada com a teoria da escolha racional, ao

estudo da religiao.

Essa abordagem econémica da religido, entretanto, ndo se reduz ao estudo
do campo religioso em sociedades modernas e ocidentais, que passaram pelo
processo de secularizacao, mas é aplicada também para épocas historicas pré-
modernas. Um exemplo disso é o estudo de R. Stark (2006) sobre origens do

cristianismo segundo essa perspectiva.

Stark assume como verdadeira a afirmacdo de Berger de que “todas as
situacoes pluralistas, quaisquer que sejam os detalhes de seu pano de fundo
histérico” levam as religides a serem submetidas a logica do mercado. Eles nao
questionam se em outras situacoes de pluralismo religioso que ndo a Ocidental
moderna, (por ex, no Império Romano ou no extremo Oriente, — situacoes em que
havia uma religiao oficial e a tolerancia da diversidade religiosa desde que nao
entrasse em confronto com a ordem dominante), as religides também competiam
entre si segundo a logica da economia de mercado. Ou se nesse tipo de sociedade o
ser humano também agia de acordo com a visdo capitalista moderna da “escolha

racional”.

Esse tipo de abordagem nao vé diferencas fundamentais entre o mercado
existente no Império Romano e o atual; assim como entre a nocao de religido nas
sociedades pré-modernas e o que conhecemos como religiao no mundo moderno,
isto é, como algo restrito a esfera da vida privada e tratando das questoes ligadas
somente ao sentido da vida e da vida pés-morte. E como se houvesse uma evolucio
linear entre as sociedades tradicionais e o capitalismo moderno, sendo esse o apice
desse processo evolutivo, e, por isso, as categorias e teorias que explicam o mundo

contemporaneo também explicariam o passado.

Alias, essa ideia evolucionista do mercado é uma das pedras angulares das
teorias econOmicas neoclassicas e liberais. Por ex, Paul A. Samuelson, prémio

Nobel de Economia, diz, em um dos manuais de economia mais usado no século
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XX, que o sistema de mercado nao foi projetado por ninguém, “ele simplesmente
evoluiu e, como a natureza humana, esta sofrendo modificacoes” (1977, p. 45). Isto
¢, o mercado atual ja estava presente no passado em uma forma ainda nao
totalmente desenvolvida e as teorias que explicam o mercado hoje também servem

para explicar o passado.

E por isso que Stark, no livro que estuda as razoes do crescimento do

cristianismo primitivo, afirma de uma forma genérica que

as economias religiosas sdo como economias comerciais, no sentido de
que consistem em um mercado de consumidores potenciais e
concorrentes, em um conjunto de firmas religiosas que procuram servir
aquele mercado e em ‘linhas de produtos’ oferecidos pelas diversas firmas.
(STARK, 2006, p. 215-216).

Se algum cristao do passado pudesse ouvir essas palavras, especialmente as
que dizem que a igreja crista nao passa de uma firma religiosa procurando “servir”
o mercado religioso, em competicdo com outras religides/firmas, provavelmente
teria uma reagao bastante adversa. Ele diria com quase toda certeza: “eu procuro
servir a Deus e nao ao mercado”; “eu nao prego o que os consumidores desejam
ouvir, mas aquilo que Deus me enviou a dizer as pessoas, mesmo que isso me
coloque em perigo de martirio”. Nao somente cristdos do passado seriamente
comprometidos com a sua fé diria algo parecido, mas também hoje muitas pessoas
de diversas religioes que estdao comprometidos com sua fé e, por isso, entram em
“choque cultural” com os valores da sociedade de consumo e os desejos dos
consumidores diriam algo semelhante. A nocao crista da graca ou a budista da
compaixao sdo exemplos de valores humanos e religiosos que vao além do mero
calculo racional dos interesses proprio de poder ou riqueza. Como dissemos acima,
a antropologia do homo economicus é uma criacio do mundo moderno e esta
reducao antropolbgica esta sendo criticada até entre economistas. Por ex, P.
Omerode, ap6s a afirmacao citada acima sobre “homem econdémico racional”,
citando uma pesquisa feita junto aos universitarios, afirma: “as pessoas parecem
cooperar com uma frequéncia muito maior do que a admitida pelos postulados do

calculo racional do interesse particular” (1996, p.46).
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E certo que muitas das atividades religiosas do nosso tempo sao realizadas
sob a logica do mercado capitalista, porém a questao é se podemos universalizar
essa realidade. Nao quero discutir aqui os limites e contribuicées desse tipo de
teorias na analise e compreensao do campo religioso. O que quero destacar é o fato
de que a aceitacao da premissa colocada por Berger — pluralismo religioso leva, em
todas as situacOes, as religioes a serem submetidas a logica da economia de
mercado — levou a uma teoria do mercado religioso que aplica sem devidas
adequacOes algumas teorias econdmicas, que hoje sao objetos de revisao ou

polémica.

Mas, mais importante do que isso, eu me pergunto por que alguns conceitos
de teorias econdmicas capitalistas passaram a ser usadas como chave de leitura do
campo religioso. Isso é um simples uso — devido ou indevido — dos conceitos de
uma area de conhecimento em outro? Ou seria uma “ponta de iceberg” de como a
légica da economia mercado se tornou central a tal ponto que determina, mesmo
que inconscientemente, o proprio modo de conceber a realidade social e os
subsistemas —como a religido — que a compdem? Isto €, a l6gica do mercado nao é
central somente no sistema econdémico, mas também se tornou o modo “normal” de
ver todos os aspectos da vida social, incluindo a religido. Voltaremos a essa questao

mais adiante.

2 Religiao privatizada e a fungao tradicional da religido.

O processo de secularizacao ocorrido no Ocidente gerou, além do pluralismo
religioso, a reducdo da religido a esfera da vida privada. Isto é, juntamente com a
esfera do “secular” nasce uma nova nocao de religiao reduzida a vida privada, a
tarefa de dar sentido de vida aos individuos e a tratar da “salvacao eterna”. Dessa
forma, segundo Berger, a religido se tornou um assunto de escolha pessoal ou

familiar dentro do “mercado religioso”. Assim,
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Uma tal religiao privada, independentemente de quao 'real’ apareca para
os que a adotam, nao pode mais desempenhar a tarefa classica da religido:
construir um mundo comum no dmbito do qual toda a vida social recebe
um significado altimo que obriga a todos. Ao contrario, essa religiosidade
limita-se a dominios especificos da vida social que podem ser
efetivamente segregados dos setores secularizados da sociedade moderna.
[...] Essa situacao representa uma severa ruptura com a funcao tradicional
da religido, que era precisamente estabelecer um conjunto integrado de
definicbes de realidade que pudesse servir como um universo de
significado comum aos membros de uma sociedade. (BERGER, 1985,

p-145-146).

Essa religiao privatizada é mais do que uma ruptura com a funcao
tradicional da religido, é invencao da religido pela Europa Ocidental moderna para
solucionar problemas surgidos das guerras de religides e do processo de
modernizacao com o advento do capitalismo (ASAD, 1993 E 2003; MASUZAWA,
2012; NONGBRI, 2013). Diversos estudos nos mostram que nas sociedades antigas
nao havia um conceito de religido. O que ocorreu no Japao no século XIX nos serve
como um exemplo do que estamos falando. Jason Ananda Josephson (2012), no
seu livro The Invention of Religion in Japan, mostra que nao havia no Japao uma
palavra que correspondesse ao que hoje nomeamos como religido. Isso se tornou
um problema quando os norte-americanos forcaram o governo japonés a
assinarem um tratado, em 1853, que incluia uma clausula de liberdade religiosa no
pais. Como a lingua japonesa nao tinha uma palavra correspondente para religido,
o tradutor teve que criar um neologismo, Shukyo, que literalmente significa

“ensinamento de uma seita”.

Essa questao fica mais clara se levarmos em consideracao que para que se
possa definir o “ser religioso” é preciso que haja a nocao de um ser nao religioso,
uma dicotomia que nao existia no mundo antigo. Como diz Nongbri, “esta se
tornando claro que a separacao de algo chamado ‘religiao’ como uma esfera da vida
idealmente separada da politica, economia e ciéncias nao é uma caracteristica
universal da histéria humana. [...] No mundo antigo, os deuses estavam envolvidos
com todos os aspectos da vida” (2013, pp. 2-3). Também para Berger, era da funcao
tradicional das religioes “estabelecer um conjunto integrado de defini¢oes de

realidade que pudesse servir como um universo de significado comum aos
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membros de uma sociedade” (1985, p. 145). O que significa que nao havia uma

esfera nao religiosa limitando o campo religioso.

Entretanto, a minha questao aqui nao é se houve uma simples mudanca de
funcdo da religiao na transicio do mundo pré-moderno para o moderno, ou se
ocorreu uma invencio da religiio no sentido que entendemos hoje. E claro que essa
questao tem sérias implicacoes no estudo da religiao, pois, como vimos acima, isso
tem a ver com a validade ou nao do uso de conceitos elaborados para entender as
religioes no mundo moderno para estudar as “religioes” no mundo tradicional. A
pergunta que quero fazer aqui é: se as religides privatizadas nao realizam mais as
funcoes tradicionais na manutencao da totalidade da ordem social, o que a

substituiu nessa func¢ao?

Recordemos que para Berger, uma das principais funcoes da religiao é
resolver o problema da precariedade e instabilidade das ordens sociais. Para isso,
“a religiao legitima as instituicoes infundindo-lhes um status ontologico de
validade suprema, isto €, situando-as num quadro de referéncia sagrado e césmico.
As construcoes historicas da atividade humana sdao olhadas de um ponto
privilegiado que, na sua propria autodefinigao transcende a histéria e o homem.”
(BERGER, 1985, p. 46) No mesmo sentido, P. Bourdieu, no seu classico estudo
“Génese e estrutura do campo religioso”, (1987, pp. 27-98), também diz que a
religido “impoe um sistema de praticas e de representacoes cuja estrutura
objetivamente fundada em um principio de divisao politica apresenta-se como a
estrutura natural-sobrenatural do cosmos” (p. 34), com isso se obtém “o efeito de

absolutizacao do relativo e de legitimacao do arbitrario” (p. 71).

Outra funcao social da religido destacada por Berger é a legitimacao da
ordem social frente a situacdes marginais, como a morte. E especialmente frente as
mortes demandadas pela ordem social, no exercicio “oficial” da violéncia — quando
se deve matar ou morrer em nome da ordem social — que a “religido mantém, por

conseguinte, arealidade socialmente definida legitimando as situacoes marginais
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em termos de uma realidade sagrada de ambito universal.” (BERGER, 1985, p. 57).

Na medida em que as religibes privatizadas nao cumprem mais essas
funcoes sociais no mundo moderno, surge a pergunta: essas fungoes se tornaram
desnecessarias no capitalismo contemporaneo? Isto é, o sistema capitalista nao tem
problemas de instabilidade e precariedade na manutencdo da ordem ou
necessidade de “construir um mundo comum no ambito do qual toda a vida social

recebe um significado tltimo que obriga a todos”(BERGER, 1985, p.145).?

Para respondermos essa questdo, vejamos brevemente algumas das

caracteristicas fundamentais do capitalismo atual.

A primeira e a central é a exigéncia de acumulacao ilimitada do capital. O
termo aqui é “exigéncia”, e nao “objetivo” que poderia ser revisto e substituido. Em
termos sistémicos, as empresas capitalistas nao tém opcdo de nao buscar a
acumulacido incessante de capital sob o risco de serem vencidas pelos seus
concorrentes. Em termos subjetivos, quem dirige as empresas esta sob a exigéncia
até legal de defender os interesses econdmicos dos acionistas e, por isso, buscar a
maximizacao do lucro. E como o enriquecimento ¢ medido em termos contabeis em
relacdo ao balango anterior, nao existe nenhum limite ou saciedade que haveria se
a producao fosse orientada para um conjunto especifico de necessidades ou desejo
da sociedade, ou se acumulacdo de riqueza tivesse um objetivo, um ntmero
definido a ser alcancado. E o que os livros de manuais de economia chamam de “a

busca da acumulacao ilimitada de riqueza”.

A segunda é o que Karl Polanyi chamou de “mercado autorregulado” (1980).
A historia da economia nao é uma evolucao linear do mercado, como gostam de
propagar os ideoOlogos do capitalismo. Como ja& mencionamos acima, com o
surgimento do capitalismo, h4 uma profunda mudanca no papel do mercado na
vida social. O mercado nao mais se submete, ou nao pretende se submeter, a regras
de outras instancias — como da moral, religido, politica — a nao ser as suas proprias.
O neoliberalismo é a proposta de realizacao dessa visao utopica de um mercado

totalmente isento de preocupacdes de outra ordem, que nao a liberdade do
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mercado e de acumulacao do capital. O contrato e a propriedade privada se tornam
Unicas regras estaveis, e nenhum valor ou principio “tradicional”, natural, religioso,

ou “humanista” pode ser usado como justificativa para interven¢ao no mercado.

A terceira caracteristica que tem muito a ver com o problema da estabilidade
da ordem social é o que Schumpeter (1984) chamou de “destruicao criativa”. O
capitalismo, por sua propria natureza, estd em constante e permanente evolucao
criando novos produtos, métodos de producdo e distribuicio, e novos mercados. E
um sistema que se desenvolve e se recria constantemente, transformando a
estrutura econOmica a partir de dentro, incessantemente destruindo a velha,
incessantemente criando uma nova. Em outras palavras, é uma ordem social

fundada na instabilidade.

Em resumo, o sistema de mercado capitalista busca o ilimitado, se funda em
si mesmo, e esta em constante processo de transformacao, de destruicao criativa. O
lado humano e social desse processo significa exploracdo maxima dos recursos
naturais e da mao de obra, a exclusao social dos ineficientes e dos “nao

aproveitaveis” em nome da racionalidade econémica.

Voltemos a pergunta colocada acima: o sistema capitalista necessita ou nao
de um mecanismo de legitimacdo para manter a estabilidade dessa ordem tao
instavel que demanda tantos “custos sociais”, ou de modo mais direto, mortes e
exclusoes sociais em nome do crescimento economico? A resposta que me parece
mais plausivel é: sim. A espécie humana e as dinamicas da vida social nao se
modificaram tanto na passagem do mundo pré-moderno para moderno para
pensarmos que temos agora novos seres humanos capazes de viver em uma
sociedade como a nossa sem alguma forma de absolutizar o relativo e legitimar o

arbitrario.

Surge entdo a pergunta: que tipo de mecanismo social pode substituir as

religides tradicionais nessa tarefa de dar estabilidade necessaria a essa ordem?
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A critica pés-moderna da perda de plausibilidade das metanarrativas
modernas e o foco no fragmento e no particular pode explicar e/ou dar respostas
aos problemas filos6ficos, mas nao ¢ suficiente para a legitimacao da ordem social.
O que nos interessa aqui é a pergunta pelo fundamento da confianca nos
significados e valores em um sistema social em constante transformacao, onde
“tudo o que é solido desmancha no ar”, que é o caso do sistema de mercado
capitalista. Qual é a mecanismo social que permite ao sistema capitalista manter
confianca nos seus valores e significados fundamentais, legitimar os “custos

sociais” necessarios e, assim, permitir a sua reproducao e expansao?

3 Capitalismo como religidao e a idolatria do mercado.

Penso que vale a pena trazer a discussao o manuscrito de W. Benjamin, “O
capitalismo como religiao”, de 1921, publicado pela primeira vez em 1985. Walter

Benjamin, diz:

O capitalismo deve ser visto como uma religido, isto é, o capitalismo esta
essencialmente a servico da resolucdo das mesmas preocupacoes, aflicoes
e inquietacdoes a que outrora as assim chamadas religibes quiseram
oferecer resposta. A demonstragio da estrutura religiosa do capitalismo,

7

que nao é s6 uma formacao condicionada pela religido, como pensou
Weber, mas um fendmeno essencialmente religioso nos levaria ainda hoje
a desviar para uma polémica generalizada e desmedida. (BENJAMIN,
2013, p. 21).

Nesta afirmacdo, podemos encontrar pelo menos trés “teses” bastante
provocativas. A primeira, e com certeza a central, é a afirmacdo de que o
capitalismo nao é um sistema social secularizado, mas é ou funciona como uma
religiao. Essa tese rompe com a visao tradicional do mundo moderno e do
capitalismo como secularizados, como tendo rompido com o mundo dominado pela
religido. Além disso, para que se possa ver o capitalismo como uma religiao é
preciso resignificar o conceito de religido. Pois o sentido moderno da religiao —
oposto ao campo “secular” e reduzido a esfera do privado nao permite essa

articulacao entre o campo econémico e o campo religioso.
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A segunda aparece na justificativa dada por Benjamin para ver no
capitalismo uma religido. Ele diz que “o capitalismo esta essencialmente a servico
da resolucdo das mesmas preocupacoes, aflicoes e inquietacées a que outrora as
assim chamadas religioes quiseram oferecer resposta.” Nessa afirmacao podemos
ver dois tipos de religioes: (a) as religioes de hoje, que nao respondem mais ou que
tém suas respostas nao mais aceitas para questoes que (b) as religioes do passado
costumavam resolver. Isto é, no passado, as religioes resolviam as grandes questoes
da vida social, ou a totalidade das questoes sociais e politicas; e as modernas nao
conseguem mais cumprir essa funcao por conta da distinciao entre a religiao e o

secular e a privatizacao da religido. Ele antecipou a constatacao feita por Berger.

A terceira questao presente na citacao do texto de Benjamin é a de que a
teoria weberiana do papel da religido, em particular do cristianismo calvinista, na
formacao do espirito do capitalismo nao € suficiente para compreender a génese e a
estrutura do capitalismo. Mais do que condicionado pela religido, para Benjamin, o
capitalismo tem uma estrutura religiosa. Ele proprio reconhece que esta adentrado

em uma discussao que geraria muita polémica.3

Mesmo sem aprofundar aqui essa discussao, podemos citar um texto de
Weber que nos oferece uma pista realmente interessante para a nossa discussao.
Ao analisar a “ciéncia como uma vocacao” e “a guerra dos deuses” que ocorre nas

sociedades, Weber diz:

Desconheco como se poderia encontrar fundamento para decidir
‘cientificamente’ a questdao do valor da cultura francesa comparada a
alema. Também ai diferentes deuses se combatem e, por certo,
infinitamente. Por conseguinte, tudo se passa exatamente como se
passava no mundo antigo, que se encontrava sob o encanto dos deuses e
demonios, conquanto assuma diferente sentido. Ofereciam sacrificios a
Afrodite os gregos, depois a Apolo e, acima de tudo, a cada um dos deuses

* Penso que, de fato, estamos entrando em um tema muito polémico que precisaria ser assumido seriamente por estudiosos do campo
religioso preocupados em repensar o préprio conceito de mundo moderno e a relagdo entre o religioso e o secular. Capitalismo ndo é
uma religido no sentido moderno do conceito, mas se ele realiza as fungBes que no passado pertencia a o que hoje chamamos
indevidamente de religido — projetando no passado o conceito moderno de religido— , também ndo basta dizer que o capitalismo
funciona como uma religido. J& que o conceito moderno de religido estd consolidado na nossa linguagem, talvez seja necessério
encontrar uma outra palavra para a Religido, que cumpria no passado as fungdes mencionadas acima e que hoje é exercida, segundo os
autores que estamos analisando, pelo sistema capitalista.
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da cidade. Continuamos a proceder de maneira semelhante, conquanto
nosso comportamento haja rompido o encanto e se haja despojado do
mito que ainda vive em nés. [...] O maximo que podemos compreender é o
que o “divino” significa para determinada sociedade, ou o que esta ou
aquela sociedade considera como divino. [...] Atualmente, a religido
tornou-se “rotina do dia-a-dia”. Os deuses antigos abandonaram suas
tumbas e, sob a forma de poderes impessoais, porque desencantados,
esforcam-se por ganhar poder sobre nossas vidas, reiniciando suas lutas
eternas (WEBER, 2001, p. 48-49).

Weber, nesta longa citagao, diz que, no fundo, nao ha grande diferenca entre
o mundo antigo e o moderno: continuamos oferecendo sacrificio aos deuses. S6 que
agora assume um sentido diferente. Antes era para deuses pessoais das religioes,
porque o mundo era encantado; hoje, em um mundo desencantado, os sacrificios
sao oferecidos a forcas impessoais, as leis do sistema de mercado. Por isso ele diz:
“Atualmente, a religidao tornou-se ‘rotina do dia-a-dia’.” (WEBER, 2001, p. 49). Isto
é, o fundamental da religido, a oferta de sacrificios aos deuses para manter o bom
funcionamento do sistema social e para assegurar vitorias e conquistas, nao se
realiza mais no espaco e tempo sagrado, como costumava ser no passado, mas na
rotina do dia-a-dia da vida na sociedade. De modo semelhante, Marx também

chamou o capitalismo de “religiao do cotidiano”. (Marx, 1974, p. 900).

Em outras palavras, em um mundo desencantado como o nosso, diante de
deuses que se manifestam como forcas impessoais, 0s sacrificios ndo sao mais
ofertados pelas religioes tradicionais, mas no interior do proéprio sistema
capitalista, seguindo a l6gica da economia de mercado. Nesse sentido, podemos ver

uma convergéncia entre essa tese de Weber e a de Benjamin.

Com essas reflexdes sobre esses autores classicos, chegamos a nossa
hipotese de que o proprio sistema de mercado capitalista se constituiu com uma
estrutura religiosa e funciona como uma Religiao4. Em outras palavras, o que
possibilita a estabilidade de sentido, de valores e do funcionamento desse sistema
instavel e evolutivo por sua propria logica, e legitima todos os “custos sociais”

exigidos pelo mercado ¢ a fé no mercado e na sua promessa.

4 . ~ . T . em .. T .
Para evitar a confusdo entre o conceito moderno de religido e a religido no mundo tradicional, vou usar “Religido” (com R mailscula)
para me referir ao sistema que cumpre as fungdes elencadas por esses autores. No caso de citagdes, manterei a forma usada pelos

“n

autores, com “r” mindscula, mesmo que tenha o mesmo sentido para o qual usarei “Religido”.
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Para quem estd familiarizado com a Teologia da Libertacao, nao é dificil
perceber uma afinidade dessa tese de Benjamin com a critica a “idolatria do

mercado”. Sobre esse assunto, Michael Lowy diz:

Seria interessante comparar ‘O capitalismo como religiao’ de Benjamin
com os trabalhos de te6logos da libertacao latino-americanos que, sem
conhecer o excerto de 1921, desenvolveram, a partir dos anos 1980, uma
critica radical do capitalismo como religido idblatra. Assim, de acordo com
Hugo Assmann, é na teologia implicita do proprio paradigma econdmico e
na pratica devocionista fetichista cotidiana que se manifesta a ‘religiao
econdmica’ capitalista.” (LOWY, 2007, p. 189-190).

Entre esse grupo de tedlogos que desenvolveram a critica da teologia
endogena ao capitalismo, ou capitalismo como Religiao idolatrica, os nomes mais
importantes sdo, sem duavida, Franz Hinkelammert (por ex, 1983; 1986; 1987;
1989; 1995; 2002) e Hugo Assmann (por ex, 1978; 1981; 1991; 1994), autores de
uma vasta bibliografia e coautores do livro que melhor sistematicamente critica a
“idolatria do mercado”. (ASSMANN & HINKELAMMERT, 1989). Esses dois
autores sao os principais nomes do grupo que pode ser chamado de “Escola do
DEI”;5 que elaborou uma poderosa critica teologica da economia capitalista. O
conceito de teologia nao é usado aqui no sentido tradicional de teologia, mas no
sentido de desvelar e criticar os pressupostos teologicos subjacentes as praticas e

discursos econémicos no capitalismo.

A premissa tedrica que possibilitou esses autores a fazerem essa critica foi a
nao aceitacdo da reducdo da Religido e das questoes teologicas a esfera da vida
privada e da tese de que o capitalismo é um sistema secularizado. Seguindo a
intuicilo de Marx e de Weber de que o capitalismo se tornou a “religiao do
cotidiano” do nosso tempo, Assmann e Hinkelammert desenvolveram a tese de que
“nas teorias econOmicas e nos processos econdmicos se verifica uma estranha

metamorfose dos deuses e uma aguerrida luta entre os deuses” (ASSMANN &

>Esse centro de pesquisa e de formac3o localizado em San José, Costa Rica, fundado em 1976 por Hugo Assmann, promoveu a partir de
1978, por mais de 20 anos, “Semindrio entre Cientistas Sociais e Tedlogos” que acontecia quase que anualmente e reunia um nimero
significativo de pensadores criticos latino-americanos. O grupo que se manteve de forma mais estavel e formava o nucleo central
desses semindrios era constituido por Hugo Assmann, Franz Hinkelammert, Pablo Richard, Otto Maduro, Xabier Gorostiaga, Julio de
Santa Ana, Jon Sobrino, Jorge Pixley, Enrique Dussel, Elsa Tamez. Eu mesmo passei a participar desses semindrios a partir de 1991.
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HINKELAMMERT, 1989, p. 11). E diante dessa luta ou guerra entre os deuses®, eles
nao se abdicam de discernir entre os deuses da morte, os idolos, e o Deus da vida, a

imagem de Deus que defende a vida e a dignidade dos pobres.

A realizacao desse julgamento sobre os deuses — ou melhor, as imagens de
deuses que sintetizam e fundamentam sistemas sociais — por esses autores nao é uma
intromissao indevida da teologia no campo das teorias econOmicas ou nas ciéncias
sociais, mas um desdobramento tedrico da critica das relacoes econémicas baseadas
no fetiche de mercadoria, dinheiro e do capital, que inverte a relacio sujeito-objeto e
exige sacrificios de vidas humanas em funcdo da acumulacdo de riqueza
(HINKELAMMERT, 1983).

Podemos dizer que Assmann e Hinkelammert apropriam-se dos conceitos de
“guerra dos deuses”, de Weber, e “fetiche”, de Marx — com, suas “manhas metafisicas
e teologicas” — e os articula com a nocao biblica de idolatria — “manipulacao de
simbolos religiosos para criar sujeicoes, legitimar opressdoes e apoiar poderes
dominadores na organizacao do convivio humano. (ASSMANN; HINKELAMMERT,
1989, p.11) — para elaborar uma teoria critica bastante original. E nessa teoria, o
conceito de fetiche ocupa um lugar central. E, como diz José A. Zamora, “a novidade
da critica do fetichismo da mercadoria consiste em reorientar a critica da religiao para
praticas aparentemente racionais das sociedades modernas sob as quais se

identificam as formas ‘arcaicas’ da religido.” (2012, p. 59).

ApoOs essa breve apresentacao da tese do capitalismo como Religiao
utilizando-me dos autores criticos ao capitalismo, penso que é necessario mostrar
também como isso aparece nos textos de economistas e autores “bem” integrados
ao capitalismo. Eu mesmo ja mostrei, em outros textos, os pressupostos e logicas
religioso-teologicos subjacentes aos discursos de economistas, empresarios e
defensores do sistema de mercado capitalista (por ex, SUNG, 1994; 1998; 1998a;
2002; SUNG, NESTOR, RIEGER, 2012), e por uma questao de espacgo, aqui quero

apresentar somente alguns “sinais” do capitalismo como Religiao.

®Vide também RICHARD et al, 1982 e LOWY, 2000.
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Ja é bastante conhecida a nocao de “mao invisivel” do mercado na obra de
Adam Smith. Esse conceito tao central a logica da economia de mercado sintetiza a
tese de que se cada um defender de modo racional o seu interesse proprio no
mercado, esse mesmo mercado, como uma mao invisivel providencial,
transformara as buscas de interesses proprios em bem comum. Isto é, o bem
comum nao ¢é obtido pelas relacoes de solidariedade ou de ética, como se pensava
em sociedades tradicionais, mas pela defesa do egoismo como valor central das
relacoes econdmicas e sociais. A “magia” dessa transformacao involuntaria é, ou
seria, resultado do carater providencial do mercado. Por isso, Michael Novak, diz
que “a imagem de Deus subjacente no livre mercado e no sistema trinario do
capitalismo democratico é Phronimos, a previdente inteligéncia pratica

incorporada em agentes singulares de singulares situacoes concretas.” (1982, p.

131).

E claro que, como toda nocio de providéncia divina, a méo invisivel do
mercado exige fé. Em outro texto (SUNG, 2002, cap. 4), eu analisei mais
detalhadamente como o pensamento de F. Hayek — Nobel de Economia, o “papa”
do neoliberalismo — pressupde, em um momento de sua argumentagdo, um salto
de fé no mercado. Aqui, quero trazer um texto de Joseph Stiglitz, também
ganhador de Nobel que aponta essa questao. No seu livro Freefall? America, Free
Markets, and the Sinking of the World Economy” (2010), ele diz que “economia
moderna, com sua fé nos mercados livres e na globalizacdo, prometeu prosperidade
para todos” (2010, p. xi), e que “alguém pode ter pensado que, com a crise de 2008,
o debate sobre o fundamentalismo do mercado — a nocao de que mercados
irrestritos poderiam garantir por si s6 prosperidade e crescimento economicos —

estaria terminado” (2010, p. xiii). Mas, ele reconhece que nao terminou.

Stiglitz usa dois conceitos da religiao - “fé” e “fundamentalismo” - para
criticar, nao uma féormula especifica da teoria econ6mica, mas o modo como os

economistas capitalistas se relacionam com o sistema de mercado. Em outras
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palavras, o que d4 fundamento a visao global do sistema de mercado é a “fé no

mercado” e o “fundamentalismo do mercado”.

Toda fé pressupoe uma promessa. Como um exemplo da sintese dessa
promessa, eu quero citar aqui um texto de Francis Fukuyama. Ele afirma que “as
boas-novas chegaram” (FUKUYAMA, 1992, p. xiii) com o sistema capitalista liberal

e que com

A conquista progressiva da natureza, possibilitada pelo desenvolvimento
do método cientifico nos séculos XVI e XVII, processou-se de acordo com
certas regras definidas, determinadas, ndo pelo homem, mas pela
natureza e pelas leis da natureza. [...] A tecnologia torna possivel o
acimulo ilimitado de riqueza, e portanto, da satisfacio de um conjunto
sempre crescente de desejos humanos” (FUKUYAMA, 1992, p. xiv).

Para Fukuyama, o segredo do paraiso, a satisfacdo de todos os desejos
humanos, repousa no progresso ilimitado que faz possivel a acumulacao ilimitada
de riqueza. Ele nao explica como o ser humano, que é finito, pode atingir a
acumulacdo infinita a partir da natureza, que é também finita. O segredo do mito
consiste exatamente na passagem do “finito” ao “infinito” sem explicacao racional
ou razoavel. E sem esse tipo de passagem indevido, os mitos da mao invisivel do
mercado e do progresso sdo implausiveis. E por isso que esse discurso é “mitico-

religioso”.

«_»

A partir dessa promessa grandiosa e a fé no mercado, visto como “o
caminho para a realizacdo dessa promessa, todos os “sacrificios necessarios” sao

legitimados.

Penso que estes poucos exemplos sao suficientes para, pelo menos,
estimular a discussao sobre (a) a tese de que o capitalismo substituiu a Religido na
sua funcao tradicional de “sacralizar” a ordem social, (b) de que a economia de
mercado atua como Religido, e que (c) o que mantém o sistema de “destruicao

criativa” em ordem e move a sociedade hoje é a fé no mercado.
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Consideragoes finais

Na medida em que o proprio discurso e praticas econdmicas do mercado
provém a legitimacao do sistema, o capitalismo contemporaneo nao necessita mais,
pelo menos como no passado, de legitimacoes explicita ou tradicionalmente
religiosas. Mas, quando necessario, como na década de 1980, diante das criticas
realizadas pela Teologia da Libertacdo contra os sofrimentos causados aos pobres
pelo capitalismo, os tedlogos do sistema fornecem essas respostas. Michael Novak,
entdo o chefe do departamento de teologia do Instituto Americano de Empresas
(sigla em inglés, AEI), fez uma afirmacao que vale a pena resgatar aqui: “Se Deus

desejou que seu amado filho sofresse, por que iria poupar-nos?” (NOVAK, [1982],

p- 398).

Essa frase é mais do que uma simples manifestacdo de cinismo ou de
insensibilidade inerentes a logica do mercado, mas é expressio de um modo de
pensar que “naturaliza” a ordem social em nome do divino. P. Bourdieu nos alerta
que a contribuicao mais especifica da Religiao para a manutencao da ordem através
da absolutizacdo do relativo e de legitimacao do arbitrario se da ndo somente pela
instauracdo de uma correspondéncia entre a hierarquia cosmologica e a hierarquia
social ou eclesiastica, mas também e, sobretudo, pela imposicao de um modo de
pensamento hierarquico que, por reconhecer a existéncia de pontos privilegiados
tanto no espaco coésmico como no espacgo politico, ‘naturaliza’ [...] as relacoes de
ordem. (BOURDIEU, 1987, p. 71).

Eu s6 faria a ressalva aqui que essa legitimacdao no capitalismo, por ex a
fornecida por Novak, se da mais pela imposicao da logica sacrificial (“sem sacrificio

nao ha salvacao”) do que por um pensamento hierarquico.

Neste final do artigo, quero retomar a questdo que eu tinha deixado
suspensa sobre a aplicacao de teorias economicas liberais e neoliberais no estudo

da religiao; atese de que em toda situacao de pluralismo religioso, as religioes sao
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submetidas a légica da economia de mercado. E a retomo como uma provocacao
para novos debates. Nas sociedades pré-modernas, uma das funcoes sociais mais
importantes da Religido era a de impor um modo de pensar “sobre-natural” que
naturalizava as relacoes de ordem social. O modo como diversos autores aplicam
conceitos e teorias econOmicas legitimadores da atual ordem econémico-social ao
estudo da religiao levanta a possibilidade de que estamos vendo, nao apenas uma
imprecisao tedrica — como alguns questionam —, mas um sinal de que realmente a
economia de mercado assumiu as fungoes tradicionais da Religido em relacao a
ordem social. E ela que fornece hoje o “o modo natural” de ver e interpretar todos
os aspectos e esferas da vida; até mesmo da religidao. Por isso, a tese de que, onde
quer que haja pluralismo, isto é, mais “liberdade” e menos regulacao do Estado, as
religioes estao submetidas a logica da economia de mercado e isso é bom para a

proépria religiao.
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