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A sacralidade invisivel do mercado®

The invisible sacredness of the market

Pedro Assis Ribeiro de Oliveira®

Resumo

Este texto tem por objeto de estudo a religido prépria as sociedades de mercado, que Marx chamou de
“fetichismo da mercadoria”. Para estuda-la é necessario colocar em questdo a concepgdo de religido como
expressdo de fé em entes transcendentes ou sobrenaturais, que se aplica bem a religides deistas mas deixa
em segundo plano o fundamento mesmo do fendmeno religioso: a sacralidade. Revisitando a intui¢do de
Durkheim, para quem a sacralidade esta associada ao fundamento do consenso social, o texto aplica essa
hipétese as sociedades de mercado. A argumentagdo € organizada em cinco passos: (1) o “crepusculo dos
grandes deuses” nas sociedades de mercado, (2) a critica a concepgdo de religido associada a fé, (3) a
contribuicdo de Durkheim para o estudo da religido como fato social (4) o fetichismo da mercadoria como
sacralidade do mercado (5) as religiGes diante da sacralidade do mercado.
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Abstract

This paper aims to study the peculiar religious form of contemporary market societies, which Marx has called
“commodity fetishism”. It calls into question the concept of religion as the expression of faith in transcendent
or supernatural beings, because it is well suited to theistic religions like Christianity, but leaves in the
background the very foundation of religious phenomena: the sacredness. Recovering Durkheim's theory of
the relation of sacredness to social consensus, this article assumes the hypothesis that sacredness is essential
also in market societies. The argument is organized in five steps: (1) the "twilight of the great gods" in market
societies; (2) criticism to the concept of religion related to faith; (3) recovering the contribution of Durkheim
for the study of religion as a social fact; (4) the fetishism of merchandise as the base for the sacredness of the
market; (5) the place of current religions in market societies.
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Tenho a impressdo de ter sido uma crianga brincando a beira-mar,
divertindo-me em descobrir uma pedrinha mais lisa ou uma
concha mais bonita que as outras, enquanto o imenso oceano da
verdade continua misterioso diante de meus olhos.

Isaac Newton

Introducgao

O século XX foi o cenario histérico do processo de expansao do mercado até os
confins da Terra. A globalizacao, como foi chamada a fase conclusiva desse processo,
imprimiu dimensao planetaria as sociedades de mercado antes tipicas do primeiro
mundo ocidental. Por isso, hoje falar de sociedade contemporanea é falar de
sociedades de mercado. Este texto tem por objeto o estudo da forma religiosa propria

a essas sociedades, chamada por K. Marx “fetichismo da mercadoria” (MARX, 1996,

p- 194).

Para isso, € necessario abandonar toda ideia de religiao como expressao de fé
em entes espirituais, transcendentes ou sobrenaturais, porque essa ideia aplica-se
bem ao cristianismo e a outras religides deistas, mas é incapaz de captar o
fundamento mesmo do fenomeno religioso: a sacralidade. Retomando a intuicao
genial de E. Durkheim, para quem o sagrado esta onde os fundamentos do consenso
social sao revestidos de interditos (DURKHEIM, 1960b), nossa argumentacao quer
demonstrar que a sacralidade ndao desaparece nas sociedades de mercado, mas nelas

assume uma forma inteiramente nova, que cabe as ciéncias da religido desvelar.

A argumentacao faz o seguinte percurso: (1) o “creptsculo dos grandes deuses”
nas sociedades de mercado e a proliferacao de religioes, (2) a critica a concepg¢ao de
religido como expressio de fé em realidades transcendentes, (3) o resgate da
contribuicao de Durkheim para o estudo da religiao como fato social (4) o fetichismo
da mercadoria como base da sacralidade do mercado (5) as religides diante da

sacralidade do mercado.
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Ao dar ao texto tal estrutura, meu proposito é partir das realidades usualmente
pesquisadas pelas ciéncias da religido, apontar sua insuficiéncia e entao encarar de
frente a forma religiosa propria a sociedades de mercado. Ai se coloca o desafio de

buscar conceitos capazes de explicar essa forma peculiar do sagrado.

1 O “crepusculo dos grandes deuses” nas sociedades de mercado

Nao ha davidas de que a religiao sofreu forte perda de poder politico nas
sociedades contemporaneas. Sua importancia como sistema regulador da ordem
social é cada vez menor, se comparada ao que foi até dois ou trés séculos atras.
Socialmente admitida como questdao de foro intimo, a religido é facultativa: nunca
obrigatoria nem necessariamente meritéria. Algo assim como a pratica de esportes:
nada impede que as pessoas pratiquem a religiao, inclusive que o facam como

atividade que ocupa todo seu tempo, mas ninguém é obrigado a praticar.

Nem por isso, contudo, o mundo atual torna-se um deserto em matéria de
religido. Ao contrario! As religioes se multiplicaram e se diversificaram a tal ponto
que fundamentadamente se pode falar de reencantamento do mundoz2. Basta lembrar
que no censo do IBGE de 2000 foram assinaladas 15 mil diferentes nomes de religiao
no Brasil (MAFRA, 2013, 15). Multiplicam-se e crescem religioes nas quais onde
predominam pequenos deuses com pequenos poderes, enquanto as antigas
religioes voltadas para deuses criadores, ordenadores e todo-poderosos — com a
notavel excecado do Isla — perdem tanto em numero de adeptos quanto em
influéncia na determinacgao da ordem politica e social. Caso muito interessante € o
do grande e diversificado segmento evangélico no Brasil. Enquanto algumas
denominacdes apresentam forte crescimento de nimero de membros, sete delas
sofreram perda de membros. Esse fato demografico e o surpreendente namero de
declaracoes de “evangélicos sem filiacao institucional” chamaram a atencao de

estudiosos (p.ex. MARIANO, 2013 e CAMPOS, 2013) que buscam explica-lo seja

> Sempre tendo em consideragdo que o conceito weberiano de desencantamento estd longe de ser equivalente ao conceito de
secularizagdo, como bem demonstrou A. F. PIERUCCI (1998).
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pela criacao de uma nova denominacao pela saida de liderancas, seja como efeito
indesejavel da metodologia do censo. Atrevo-me a sugerir que subjacente a
realidade censitaria esta o fendmeno aqui apontado do declinio dos grandes deuses
ordenadores — que marcam o Protestantismo classico e o Pentecostalismo de
rejeicaio do mundo. Ja as denominacOes evangélicas — notadamente as
neopentecostais — que focam seu campo de acao na cura, libertacao e recomposicao

de relacoes familiares, continuam a crescer em ntimero de adeptos.

As divindades que hoje conquistam adeptos e fazem sucesso nao interferem
nas estruturas sociais e politicas nem impoem uma ordem moral de pretensao
universalista; limitam-se a ajudar a dar sentido e eventualmente melhorar
qualidade de vida da pessoa individual. Sao representadas por fadas, gnomos,
duendes, entidades e anjos; energias e forcas cosmicas concentradas em chacras,
cristais, nimeros, cores, sons ou comidas; santos e santas, e até mesmo um Cristo
“interior” que habita o coracdo de cada pessoa ou um Jesus que promete a
prosperidade a quem aceita o desafio de provar sua fé. Esses pequenos deuses e
deusas nao se ocupam dos rumos da histéria de um povo — como faziam os grandes
deuses criadores, ordenadores e salvadores — mas podem influir decisivamente no
rumo de biografias individuais. No limite, sio pequenos deuses para pequenas
causas. Eles ndo requerem que se elabore uma teodiceia, porque nao enfrentam o
problema do mal: contentam-se em proteger e energizar quem a eles recorre e
deseja o bem. Com efeito, essas formas de religido ndo propdoem a seus adeptos
salvacdo ou redencao, mas sim o gradativo aperfeicoamento individual, ainda que

tal processo venha a exigir sucessivas reencarnacoes.

E interessante observar que até mesmo nas grandes religioes se pode
observar esse apequenamento das divindades, como para garantir um lugar ao sol
nesse mundo reencantado. Com excecao do Isla, as antigas religides que infundem a

fé num deus — ou num panteao — todo-poderoso estao hoje em declinio em relacao ao
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crescimento demografico mundial3. Na falta de espaco para igrejas ou religioes que
falam em nome de grandes deuses — como o Deus da tradicdo judaico-crista, que
impOe os mandamentos para a ordem humana e propoe seu “reino” como projeto
para a historia — elas acabam por aceitar seu confinamento a esfera privada. Se na
sociedade laica a religiao é assunto de foro intimo e opcao pessoal, e os critérios da
verdade dispensam a chancela da religido, s6 resta um pequeno espaco de poder
sobre seus proprios fiéis: orienta-los quanto ao comportamento moral mais adequado

no que se refere a sexualidade, a familia e a vida espiritual.

Nesse contexto, antigas e novas religioes se voltam para as inimeras terapias
alternativas, para a autoajuda ou, na melhor das hipoteses para uma vida espiritual
que se encerra nos limites (temporais ou espaciais) dos templos e dos cultos, sejam

eles publicos ou privados.

Este é talvez o traco mais caracteristico do atual panorama religioso
mundial: ao perder o antigo poder de reger a sociedade (isto é, definir o bem e o
mal; o possivel e o impossivel; o verdadeiro e o falso; o natural e o sobrenatural), a
religido vai sendo gradualmente confinada a esfera privada, onde continua a
manter a funcdo social de conferir sentido mas agora somente as biografias
individuais e a vida familiar. Neste contexto podemos falar de “crepisculo dos
grandes deuses” porque, tal como no drama wagneriano, seu poder foi quebrado
pela forca humana. Como canta o personagem de Terra do Sol, de Glauber Rocha,

“a Terra é do homem, nao é de Deus nem do Diabo”...

Todo esse quadro, porém, esta ancorado numa concepc¢ao de religido como
sistema de crencas e ritos que expressam a fé como adesao subjetiva a realidades de
ordem sobrenatural ou transcendente. Esse viés impede que se perceba a realidade

religiosa propria as contemporaneas sociedades de mercado. Se queremos explica-la,

® Steven Engler (2013) tragou o quadro das religides no mundo atual no IV congresso nacional da ANPTECRE e ali apontou, entre outros
desafios para a pesquisa, o crescimento do nimero de pessoas que se dizem “sem religido”.

Sua descri¢do traz dados quantitativos mundiais sobre o que aqui chamamos de “Religides de pequenos deuses”. O mesmo tema é trabalhado
por RIBEIRO; OLIVEIRA, 2013, num olhar microscépico que busca explicar os “sem religido” como “pessoas que ndo necessariamente
professam o ateismo, mas que se declaram sem vinculo com alguma institui¢do, motivadas por desafei¢do, indiferenga ou liberdade em
relagdo ao controle institucional do religioso” (p. 218).
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devemos colocar sob suspeita a eficiéncia dos instrumentos sociolégicos de

observacio hoje utilizados. E o que farei a seguir.

2 Critica a concepgao de religiao relacionada a fé

De diferentes maneiras a antropologia cultural fez a critica ao etnocentrismo
subjacente a concepcao de religiao como expressao de fé. E. E. Evans-Pritchard é um
bom exemplo. Apds uma anélise das distor¢oes produzidas pela traducao europeia de
concepcoes de outros povos, (1966, p. 3-15), ele analisa algumas teorias classicas da
religido e assim conclui seu livro: “a luz do conhecimento que temos hoje, podemos
apontar as inadequacoes de teorias que por algum tempo foram convincentes, mas
nunca poderiamos ter esse conhecimento se nao fossem os pioneiros cujos escritos
criticamos” (p. 122). Hoje sabemos que é in1til buscar a origem da religiao, assim
como é inutil comparar suas doutrinas e rituais para encontrar semelhancas e
diferencas. O que importa é “como, em qualquer sociedade, as crencas e praticas
religiosas afetam os pensamentos, os sentimentos, as vidas e as interrelacoes de seus
membros.” (p. 119). E usa a expressao lapidar: “religion is what religion does” — a

religido é o que a religido faz. (p. 120).

Isso significa, pragmaticamente, que ao estudar a vida social de um povo nao
se deve partir de um conceito substantivo de religido (os atributos que a distinguem
de outras instituicoes), mas de um conceito adjetivo (quem ou qual instituicao exerce

a funcao social de lidar com aquilo que aquele povo trata como sagrado).

Temos entdo que partir da constatacao feita por historiadores e etn6logos de
que a religiao é uma dimensao do cotidiano — como sao a economia, o parentesco, as
relacoes de sociabilidade, o direito, os usos e costumes, a identidade étnica — e que
normalmente essas dimensoes se interpenetram. Tomemos como base para essa

incursao dois fatos. O primeiro é o Brasil colonial descrito por Caio Prado Jr:
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O cidadao participara dos atos da religido, das cerimonias de culto, com a
mesma naturalidade e conviccdo que de quaisquer outros acontecimentos
banais e diuturnos de sua existéncia terrena; e contra eles ndo pensaria um
momento sequer em reagir. O cidadao da coldnia atravessara seus anos de
existéncia sem que lhe aflore & mente um instante sequer a mais leve
suspeita de que tais atos poderiam ser dispensados. Havera incréus e céticos
mas a incredulidade deles ficara restrita a seus pequenos, fechados e
insulados circulos de macons e livres-pensadores que escondem
cuidadosamente sua descrenca. Mais do que criminosos, eles apareceriam
aos olhos do mundo que os cerca como loucos temiveis” (PRADO Jr., 1977, p.
328).

O segundo fato foi relatado por Pierre Sanchis (em seminario do ISER4, no Rio
de Janeiro). Certo professor da Sorbonne fez uma palestra sobre a religido de um
povo da Africa e, tendo percebido a presenca de varios africanos, perguntou se algum
deles conhecia aquele povo e seus costumes. Dois estudantes se apresentaram e,
solicitados a darem seu parecer sobre a palestra, disseram ao professor que nao
tinham qualquer objecdo quanto a descricdo dos fatos; havia, porém, um erro de
interpretacdo: os fatos nao se referiam a religiao e sim a vida cotidiana do povo ao

qual pertenciam.

Desconstruir a ideia corrente de religido como expressao social da fé ndo é um
procedimento metodologico trivial, porque essa concep¢ao impregna profundamente
a tradicdio cristd. E necessario buscar nas origens do cristianismo as raizes dessa
afirmacdo de que a religido tem por objeto aquilo que os sentidos naturais sao
incapazes de perceber, ou seja, as realidades espirituais que s6 a fé pode alcancar.
Para isso é valiosa a contribuicio de Richard Horsley (2004b) ao estudar os

desdobramentos do movimento social iniciado por Jesus de Nazaré.

Apos criticar a defini¢ao de Jesus como “mestre religioso”, o autor procura

compreender como (1) nas condicoes (...) de crise para os antigos povos da
Judeia e da Galileia (2) e partindo da tradico cultural israelita na qual esses
povos estavam inseridos (3) Jesus emergiu como lider (4) assumindo /
adaptando um papel social especifico (5) em interacdo com pessoas
particulares que responderam formando um movimento que se tornou

* Na década de 1980 o perspicaz antropélogo Pierre Sanchis coordenou, por vérios anos, o Grupo de Estudos do Catolicismo no
Instituto de Estudos da Religido, do Rio de Janeiro. Num desses encontro de estudos relatou o fato aqui reproduzido de memdria. Posso
ter cometido algum equivoco ao reproduzir suas palavras, mas asseguro ter sido esse o conteudo da fala.
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historicamente significativo — e nesse complexo contexto, sua crucificacdo
nas maos dos romanos o transformou num martir venerado da causa
(HORSLEY, 2004b, p. 63)

O autor concentra entdo sua atencdao na figura de Paulo de Tarso, que se
destacou entre os primeiros lideres daquele movimento ao difundi-lo a outras regioes
do império romano. Apesar de sucessivas perseguicoes, 0 movimento iniciado na
Galileia ganhou tamanho vulto que, quase trés séculos depois, num momento de crise
politica, o império abriu-lhe a possibilidade de vir a tornar-se sua religido oficial. A
contrapartida ao fim das perseguicoes é a despolitizacdo daquele movimento de
contestacdo baseado na tradicdo biblica dos hebreus Foi entdo que “autores do
movimento hoje conhecido como cristao comecaram a enfatizar que nao constituiam
uma ameaca séria a ordem imperial estabelecida”, porque a lealdade religiosa
exclusiva ao tinico Deus nao impedia a lealdade politica ao imperador (HORSLEY,
20044, p. 9). Operou-se assim a distinc¢ao teorica entre religiao e politica, cada qual
com seu poder: o espiritual, a ser exercido pelos agentes religiosos, e o temporal,

proprio dos reis e governantes.

Essa distin¢ao essencial entre poder espiritual e poder temporal possibilitou
que a hierarquia religiosa e os governantes colaborassem em favor da ordem social
sem que um prejudicasse o outro, como mostra a experiéncia historica da cristandade
medieval. E interessante notar que nem mesmo as revolucdes burguesas dos séculos
XVIII e XIX abalaram essa separacao dos dois poderes, pois ela permitiu emancipar o
Estado moderno da autoridade da Igreja sem que ele a combatesse diretamente. S6
recentemente a tradicional distin¢ao entre religiao e politica foi colocada sob suspeita
por cientistas sociais e te6logos; na concepcao corrente, porém, continua sendo

entendida como postulado inquestionavel.

Ao definir o espiritual como objeto proprio a religiao, o cristianismo assume

ao mesmo tempo a necessidade da fé, pois somente ela é capaz de perceber o
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espiritual. Cabe, porém, questionar radicalmente a necessidade da associagao entre

religido e fés.

Estabelecida a suspeita de que religidao prescinde de fé, cai por terra o carater
inusitado de situacoes nas quais a religido nao requer a adesao subjetiva de seus
praticantes como ato de fé, como nos casos do cidadao do Brasil colonial e do povo
africano que nao vé seu cotidiano como religido. Longe de serem casos excepcionais,
assemelham-se a enorme quantidade de praticantes religiosos que nao se colocam
problemas de fé. Para o catdlico praticante, a presenca de Jesus na Hostia consagrada
¢ um fato tao real quanto qualquer fato cotidiano; para o evangélico, é tao certo que a
Biblia contém a revelacao divina quanto é certo que o sol nascera manha; para o
espirita, a reencarnacdo ¢ de uma evidéncia tao grande que ele se surpreende com
quem duvida disso. E assim por diante, poderiamos arrolar muitos exemplos de
afirmacoes de fé que, quando objetivadas numa cultura religiosa, tornam-se um saber
que prescinde da fé pessoal. Alias, é proprio as instituicoes religiosas substituir a fé

pessoal pela confianca na Igreja ou em seus lideres®.

Em outras palavras, quero com esses exemplos dizer que a religidao se funda
antes em certezas socialmente partilhadas e referendadas, do que na fé pessoal’.
Essa afirmacao tem por consequéncia a desconstrucao da concepcao de religiao como
expressao social da fé em realidades nao perceptiveis pelos sentidos. Essa concepcao,
a qual nos habituou a tradi¢ao crista, precisa ser abandonada quando pretendemos ir
além do senso-comum e captar o fenomeno religioso em sociedades nao-cristas, como
sao hoje as sociedades de mercado. Somos levados, entao, a perguntar qual é o objeto
proprio da religiao. Uma boa resposta pode ser encontrada em As formas

elementares da vida religiosa, de E. Durkheim.

> Essa distingdo entre Fé e Religido é uma importante contribuicio da moderna Teologia de raiz luterana.

® Esta é uma das provocativas teses de P. L. Berger (1961)

7 Agradego a Patricia Birman, colega na UERJ, que me fez perceber esse fato tdo evidente quanto desconsiderado pelas ciéncias da
religido.

- |
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3 A contribuigcao de Durkheim para o estudo da religiao como fato social

Descartada a fé como elemento constitutivo da religiao, vamos agora em busca
de seu objeto especifico. Nao é segredo para ninguém que este foi o procedimento de
Durkheim no capitulo I das Formas (DURKHEIM, 1960 b): apés criticar ideias
preconcebidas sobre a esséncia da religido — como algo referente ao misterioso,
extraordinario, sobrenatural ou divino — e distingui-la da magia, o mestre apresenta o
conceito que guiara sua pesquisa: “sistema solidario de crencas e de praticas relativas
a coisas sagradas [...] que unem em uma mesma comunidade moral, chamada Igreja,
todos aqueles que a ele aderem”. (1960b, p. 65). Este conceito sofreu muita critica e
hoje nao pode mais ser sustentado tal como foi proposto ha mais de um século. Para
dar conta das realidades de hoje, a sociologia da religiao precisa refazer o caminho

aberto por Durkheim mas ousar ir mais longe do que ele.

O ponto de partida sociol6gico nao pode ser outro sendo perceber a religido
como fato social. Fiéis as regras do método sociologico, assumimos a definicao do
fato social como “maneiras de agir, de pensar e de sentir que apresentam a
propriedade marcante de existir fora das consciéncias individuais [...] e serem
dotados de um poder imperativo e coercitivo” (DURKHEIM, 1963, p. 2). Note-se que
seu terceiro atributo — ser geral ou coletivo — é apresentado sob reservas, pois “nao
pode a generalidade servir para caracterizar os fenomenos socioldgicos”
(DURKHEIM, 1963, p. 6). Esse atributo s6 deve ser considerado tendo-se o “cuidado
de acrescentar como caracteristica segunda e essencial, que ele existe
independentemente das formas individuais que toma ao se difundir” (DURKHEIM,
1963, p. 9). Aqui aparece um incomodo problema para a sociologia da religido: esses
atributos nao condizem com a realidade contemporanea, na qual a religiao ¢ um fato

evidentemente subjetivo, facultativo e confinado a grupos particulares.

Pode-se contornar esse impasse postulando a fragmentacao do fato social nas
sociedades contemporaneas. Isso permite tratar a religiao como fato social cujo

ambito de validade é limitado a sua comunidade de adeptos: ali a religiao continua
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sendo exterior as consciéncias individuais, obrigatoria e geral. Mas esta é uma solucao
de facilidade, que nao faz jus a sociologia da religido de Durkheim, que chegou a ela
como ponto final de seus estudos sobre o consenso social. Com efeito, desde a
descoberta da anomia o mestre pesquisou seu oposto — as formas da solidariedade

social — e na conclusao escreve:

A sociedade [..] ndo é simples justaposicdo de individuos que ao
ingressarem trazem uma moralidade extrinseca; mas o homem s6 é um ser
moral porque vive em sociedade, posto que a moralidade consiste em ser
solidario a um grupo e varia conforme essa solidariedade. Se desaparecer a
vida social a vida moral também desaparecera (DURKHEIM, 19604, p. 394).

Inversamente, sem comunidade moral nao ha sociedade possivel. Essa tese foi
retomada por P. Bourdieu (1974), ao dizer que o consenso fundamental que torna
possivel um grupamento humano constituir-se como uma sociedade estruturada
situa-se no nivel profundo do inconsciente coletivo, determinando as categorias de
espaco e tempo, da linguagem, da moral, em suma, as categorias que permitem aos
membros de um mesmo grupo pensar, interagir e comunicar-se. Dada sua
importancia para a existéncia de uma sociedade, elas nao podem estar submetidas ao
jogo das concordancias e discordancias subjetivas ou particularistas. Ai intervém a
religido, cujo “efeito de consagracdo” produz “a fungdo pratica e politica de

absolutizacao do relativo e de legitimacao do arbitrario”. (BOURDIEU, 1974, p. 46).

Em outras palavras, as categorias de pensamento, de comunicacdo e de
comportamento se impoem aos individuos e ao grupo com uma objetividade similar a
objetividade da natureza, como se fossem “coisas”. Isso porque estdo fora da esfera
onde possam tornar-se objeto de controvérsia e questionamentos (a esfera profana) e
ocupam o lugar das realidades intocaveis, interditas, que se impoem pelo respeito: a
esfera do sagrado. Esta é a sintese da contribuicao de Durkheim para a sociologia da
religido: o sagrado assegura a intocabilidade dos principios que formam o consenso

moral de uma coletividade.

Paradoxal é que Durkheim tenha precisado recorrer a sociedades ancestrais da

Australia para validar essa teoria, quando seu verdadeiro objeto de pesquisa ¢ a logica
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de funcionamento da sociedade de seu tempo. Se o consenso social precisa ser
revestido de sacralidade, isso deve ocorrer também nas sociedades modernas,
secularizadas, pois elas tampouco sobreviveriam se as relacoes sociais sobre as quais
estdo fundadas estivessem sujeitas ao jogo das adesbes e concordancias subjetivas.
Como qualquer outra coletividade humana capaz de reproduzir-se por sucessivas
geracoes, a sociedade moderna precisa ter em sua base uma “visdo de mundo” e um
arcabouco de categorias de pensamento e de acao inculcadas a cada geracao para que
a sociedade se reproduza ao longo do tempo. Nao fosse tal conjunto de ideias e
valores revestido de sacralidade capaz de eleva-lo até o plano dos interditos culturais,
ele seria fatalmente diluido pelas friccoes decorrentes das disputas de grupos ou

classes sociais em defesa de interesses ou perspectivas particulares.

A meu ver, Durkheim nao tinha condicées tedricas para demonstrar
empiricamente a validade de sua teoria nas sociedades contemporaneas por nao ter
superado a vinculacao entre sacralidade e religiao. Tendo diante dos olhos sociedades
emancipadas do controle social antes exercido pela religido — de modo especial a
laicidade francesa — ele s6 conseguia perceber o sagrado em forma de religido. Mais
de um século depois, temos hoje melhores condi¢oes tedricas para fazer sociologia da
religido devido ao avanco da antropologia cultural, que nos desafia a aplicar sua visao

relativizadora também as atuais sociedades de mercado.

Entendendo a sacralidade como fato social e levando a sério a defini¢ao do fato
social como fato exterior as consciéncias, obrigatorio e geral, vamos voltar a analise
das sociedades contemporaneas para descortinar o espaco nelas envolvido pelos
interditos da sacralidade. Se a teoria de Durkheim esta correta, a sacralidade deve
estar associada a instituicao que exerce a funcao estruturante de suas relacoes sociais.
Em outras palavras, somos desafiados a analisar o arcabouco do pensamento e dos
valores das sociedades de mercado para ali encontrar o sagrado. Tendo dissociado
religido e sacralidade, talvez estejamos aptos a tirar o maximo proveito da teoria

durkheimiana do consenso social.
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4 O fetichismo da mercadoria: a sacralidade do mercado

Em seu classico estudo sobre a génese das sociedades de mercado e sua crise
na primeira metade do século XX, K. Polanyi caracteriza o “sistema de mercado” pela
“grande transformacao” implicada na forma da aquisi¢cao dos bens necessarios a vida:
“a motivacdo do lucro passa a substituir a motivacdo da subsisténcia”. Nessas
sociedades, “todas as rendas devem derivar da venda de alguma coisa, qualquer que
seja a verdadeira fonte de renda de uma pessoa” (POLANYI, 2000, p. 60). Nisso elas
diferem estruturalmente das sociedades tribais e camponesas, cuja economia € regida
pelos principios de reciprocidade e de redistribuicao (POLANYI, 2000, 62-75). Os
bens a serem vendidos (ou alugados) sdo o trabalho, a terra e o dinheiro, que é o
equivalente geral de todas as mercadorias. Aqui reside a “grande transformacao”

operada pelo capitalismo:

Acontece, porém, que o trabalho e a terra nada mais sdo do que os proprios
seres humanos nos quais consistem todas as sociedades, e o ambiente
natural no qual elas existem. Inclui-los no mecanismo de mercado significa
subordinar a substancia da propria sociedade as leis do mercado (POLANYT,
2000, p. 93).

Por isso, conclui o autor, “uma economia de mercado s6 pode existir numa
sociedade de mercado” (POLANYI, 2000, p. 93). Ao contrario do que é
correntemente apresentado pelo senso-comum, o mercado ndo é uma instituicdo do
sistema economico, alheia a sociologia: ele é uma instituicao social na mais rigorosa
acepcao durkheimiana8. Comportamentos instituidos pelo mercado siao aqueles
derivados dos valores e postulados que o regem: (1) liberdade individual, (2) direito
de propriedade, (3) obrigacao de cumprimento dos contratos e (4) respeito as regras
da concorréncia. E justamente por ser uma instituicdo social — e nio economica,
repito — que o mercado é capaz de produzir e socializar o sistema de comportamento

organizador das sociedades modernas.

8“Com efeito, pode-se chamar institui¢do toda a crenga, todo o comportamento instituido pela coletividade, sem desnaturar o sentido
da expressdo; a sociologia seria entdo, definida como a ciéncias das instituigdes, de sua génese e de seu funcionamento.” (DURKHEIM
1963, p. XXXI).
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Chegamos entao ao fulcro desta pesquisa: se o mercado é a instituicao que
exerce a funcao estruturante das sociedades de mercado, a teoria durkheimiana dira

que ele deve ter um carater sagradod. Voltemos, pois, ao campo empirico.

Para abordar o tema, retomemos a intuicao trabalhada por uma vertente da
teologia latino-americana que parte da idéia marxiana de fetichismo da mercadoria
para denunciar a “idolatria militante” que persegue quem cré num Deus Libertador,
como fala H. Assmann (ASSMANN; HINKELAMMERT, 1989, p. 84). Segundo esse

autor,

Marx havia sido claro ao denominar as relagbes mercantis, universalizadas
no capitalismo, de “religido da vida cotidiana”. Mas essa peca-chave da sua
analise, a teoria do fetichismo, era amplamente desconsiderada pelos
proprios marxistas, especialmente pela moda das interpretagoes
althusserianas, funestamente campeante na América Latina, naquele
momento. (ASSMANN; HINKELAMMERT, 1989, p. 74).

De fato, é no capitulo de abertura de O Capital que Marx, ao trabalhar os
conceitos-chaves de mercadoria e seu valor, refere-se a seu carater fetiche, isto é, de
artefato ao qual ¢ atribuida vida propria e existéncia independente do trabalho social
que a produziu. A mercadoria parece ter vida — de modo evidente, quando o dinheiro
é transformado em capital — enquanto a for¢a de trabalho humano é tratada como

coisa negociavel no mercado. Na formulagio do autor,

a forma mercadoria [...] nao é mais nada que determinada relacao social
entre os proprios homens que para eles aqui assume a forma fantasmagorica
de uma relacao entre coisas. Por isso, para encontrar uma analogia, temos
de nos deslocar a regido nebulosa do mundo da religido. Aqui, os produtos
do cérebro humano parecem dotados de vida propria, figuras auténomas,
que mantém relacbes entre si e com os homens. Assim, no mundo das
mercadorias, acontece com os produtos da mao humana. Isso eu chamo o
fetichismo que adere aos produtos de trabalho. (MARX, 1996, p. 194) (grifo
meu).

? Assinala-se que essa hipdtese ja havia sido aventada por Durkheim em nota de rodapé, quando observa que somente a atividade econémica
ndo havia sido “expressamente vinculada a religidgo” (DURKHEIM, 1960b, p. 598).
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E um instigante exercicio desenvolver a ideia de analogia entre religido e
mercadoria por meio de um paralelo entre os componentes basicos das religioes e
elementos tipicos da economia de mercado. Ele coloca em evidencia o quanto de

religiosidade existe hoje na economia. Tomemos alguns exemplos desse paralelismo.

Templos da economia sao os shopping centers, sedes de bancos e de empresas
que, ndo por acaso sao as construcoes mais suntuosas das cidades modernas. Alguns
desses centros comerciais ou financeiros assemelham-se a santuarios aptos a
acolherem quem em piedosa peregrinacao vai a Miami, Nova York, Londres ou Paris
e volta fascinado com o que viu e comprou. O cinema, a novela, a literatura e a
propaganda em suas mais diferentes versoes difundem a ideia de que sem dinheiro
nao ha felicidade. Ritos sacrificiais sao os programas de TV mostrando pessoas que
voluntariamente se submetem a todo tipo de humilhacdo para ganhar algum prémio
em dinheiro. Sua maior celebracdo anual é o festival da mercadoria, no periodo
natalino, marcada pela compra e a troca de presentes e pela obrigatoria ceia de
natal... Como um salmista, o rico empresario bem pode cantar “minha confianca esta

em minha conta bancaria que move o céu e a terra”.

Esse paralelo entre elementos da economia de mercado e elementos da
tradicao judaico-crista é 1til para provocar a reflexao, mas é apenas uma metafora
que, por ficar na realidade aparente do fendmeno, corre o risco de nao ir além da
superficie dos fatos e fazer desviar a andlise para um objeto que ndo é o mais
relevante’o. Ao desenvolver o tema na perspectiva teologica, H. Assmann e F.
Hinkellammert abordam o fenémeno do fetichismo da mercadoria como critica da
idolatria, porque “os deuses que se nomeiam para oprimir chamam-se idolos. A eles
se contrapoe o Deus que liberta.” (ASSMANN; HINKELAMMERT, 1989, p. 59). Ao
aprofundar a anélise proposta por esses autores, Jung Mo Sung introduz a dimensao
do desejo que, por ser ilimitado, jamais sera satisfeito por objetos de consumo,
impulsionando entao a producao capitalista cada vez mais sofisticada (SUNG, 2010).

Por isso, conclui o autor,

%€ 0 caso do ensaio de Walter Benjamin: o capitalismo como religido, redigido em 1921, resgatado por Michael Léwy e reproduzido em
MOREIRA (2012, p. 211-215).
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o capitalismo, especialmente na versdo neoliberal, exige fé e produz
esperanca. A fé no mercado livre é o fundamento de todo pensamento
econOmico liberal e neoliberal contemporaneo. [... Exemplo é] a fila de
pessoas que passam a noite na frente das lojas que vao lancar o mais novo
modelo de i-Phone. A expectativa na espera e a alegria que elas demonstram
ao sair com o pequeno objeto, que é objeto de grande desejo, revelam um
pouco da espiritualidade que move o nosso mundo: a espiritualidade do
consumo (SUNG, 2013, p. 124-125).

As citacOes acima apontam para alguma forma de religiosidade no cerne
mesmo da economia de mercado: fetichismo, idolatria, religiao ou espiritualidade sao
conceitos que designam essa forma de religiosidade. Ocorre, porém, que esses
conceitos sdo uteis a critica do mercado submetido ao capital — como faz Marx — e
também a abordagem teoldgica, mas sdo inadequados para a andlise propriamente
sociologica do fenémeno. Somos desafiados, entdo, a encontrar um conceito
sociologico capaz de desvendar aquilo que d4a ao mercado o aspecto “fantasmagoérico”
de que falava Marx. Para isso € bom recorrer a Fernand Braudel que, com grande
liberdade de pensamento em relacgao a teoria de K. Marx, refez a historia da revolucao

capitalista moderna.

Em seu monumental estudo sobre a génese da sociedade moderna, F. Braudel
distingue trés economias: (i) a economia de mercado com seus processos
transparentes de producao e troca de bens materiais e servicos por meio da compra e
venda; (ii) a vida ou civiliza¢Go material, situada num obscuro patamar inferior ao
do mercado, onde sdo organizadas as atividades elementares da vida cotidiana por
meio da producdo de subsisténcia e da troca direta; e (iii)) o capitalismo que,
hierarquicamente situado acima do mercado, interfere em seu funcionamento para
coloca-lo a servico do lucro do capital (BRAUDEL, 1979, p. 8). O Autor analisa o
conjunto dos processos demograficos, tecnolégicos, politicos, econémicos e culturais
que dao origem ao sistema mundial moderno ao longo dos séculos XV a XVIII e
mostra como a légica do mercado regula as estruturas do cotidiano. Opera-se entao a
ruptura com a civilizagdo material que por milénios (desde o neolitico,

provavelmente) havia regido as sociedades camponesas e a vida cotidiana de 80 a
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90% da humanidade (BRAUDEL, 1979, p.12) e surge um sistema economico que

desde seu nascimento tem a vocacao de mundializar-set.

Uma das teses de F. Braudel é que a economia de mercado, submetida ao jogo
de interesses dos capitalistas, em quatro séculos colonizou as estruturas da vida
material e assim submeteu a sua logica toda a vida social. Se hoje ainda “sobrevive
um vasto setor fora do mercado, fora da ‘economia’, é antes por sua rejeicao de base, e
nao por negligéncia ou imperfeicao do sistema (de trocas) organizado pelo Estado ou
pela sociedade” (BRAUDEL, 1979, p. 13). Tendo em mente que o conceito
braudeliano de vida material nao se limita as coisas, mas abrange a relacao entre os
seres humanos e suas coisas — alimento, habitacao, vestuéario, ferramentas, remédios,
dinheiro, espacos habitados e tudo mais de que o ser humano se serve para viver —
pode-se dizer que ele implica a propria cultura da vida cotidiana. Cultura esta que é
estruturada pelos valores e postulados do mercado: a liberdade individual, o direito
de propriedade, os contratos e a concorréncia. Em outras palavras, as estruturas do
cotidiano sao dadas pela instituicdo que chamamos mercado. Por isso cabe dizer que

sao sociedades de mercado.

Essas “maneiras de agir, de pensar e de sentir” proprias ao mercado precisam
ser socializadas para que a sociedade se reproduza a cada geracao. Elas formam como
a atmosfera moral da sociedade: penetram nas consciéncias individuais e ali se
interiorizam tao profundamente que o individuo é levado a seguir suas normas
simplesmente porque "faz como todo mundo". A conclusdo é que, ao imprimir no
conjunto da sociedade e a0 mesmo tempo interiorizar nas consciéncias individuais,
seus valores e suas categorias de pensamento, o mercado desempenha a funcao

estruturante das sociedades contemporaneas.

Ao abordar esse tema, Alberto Moreira comeca citando Paul Lafargue, genro
de Marx, para quem “o Capital é o Deus que todos conhecem, veem, tocam, cheiram,

provam: existe para todos os sentidos. E o Gnico Deus que ainda nao encontrou ateus”

11 . o . . £ ~ ~
Seria fora de propésito resumir a monumental obra de Fernand BRAUDEL em um paragrafo. Certamente, porém, a concepgdo da revolugdo
moderna como ruptura do modo de vida originado na revolugdo neolitica é uma de suas ideias-mestras.
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(LAFARGUE, s/d. p. 16, apud MOREIRA, 2012, p. 37). Ultrapassa, porém, essa

analogia ao sugerir uma abordagem antropologico-estruturalista que mostra que

a racionalidade abstrata e dominadora, a propria alma do capitalismo,
estaria redefinindo as proprias estruturas e formas de pensar, imaginar e
simbolizar a realidade e 0 humano. E importante lembrar que esta visdo vai
muito além da critica marxista tradicional da ideologia ou da religidao como
“falsa consciéncia”. [...] Tanto mais tem forca e se enraiza justamente por
nao ser percebida como uma religido ou um modelo econ6mico, mas como a
forma “humana” tout court de simbolizar, pensar, sentir e viver, a qual se da
o mais livre e entusiastico consentimento (ZAMORA, 1992). A “racionalidade
do mercado” nao aparece como tal na cultura e nas consciéncias, ou seja,
como um modelo econdémico precirio e imperfeito, mas através da
universalizacao do principio da mercadoria, ela aparece como o horizonte de
percepcao da realidade, critério de julgamento da propria existéncia.
(MOREIRA, 2012, p. 36-37).

E importante notar que ndo se trata de acreditar nessas categorias de
pensamento e de acao, pois elas nao se interiorizam na pessoa por um ato de fé e nem
por confianca na autoridade que as difunde. As categorias de pensamento e de
comportamento do mercado penetram na consciéncia individual nao pela adesao de
ordem subjetiva, mas como fatos tdo objetivos quanto os fatos naturais: as leis do
mercado, o direito de propriedade, o respeito devido aos contratos, enfim, os
elementos constitutivos do mercado sao como a lei da gravidade, cuja vigéncia nao
depende do consentimento humano. Sao como o ar que se respira. Ninguém precisa
crer no poder de compra do dinheiro: a experiéncia cotidiana é sua prova mais cabal.

Estamos no campo das certezas, nao no campo das crencas.

Usando as palavras de Durkheim, identificamos nos principios ordenadores
das sociedades de mercado os atributos proprios do fato social: sao exteriores as
consciéncias individuais, obrigatorios e gerais. Tais principios sao absorvidos pelos
individuos e a partir dai regem suas praticas independentemente de qualquer crenca
subjetiva nesses postulados. Essa objetividade dos principios do mercado é tamanha
que, tal como o catolicismo no Brasil colonial, s6 um louco ousaria duvidar de sua

realidade.
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Ora, nao é esta a caracteristica do sistema de representacées que fundam o
consenso social? Cercadas por interditos que as protegem de todo questionamento e
qualquer duavida, elas sao de fato sagradas embora nao religiosas — na concepcao
corrente de expressao de fé. Mais ainda: é um sagrado peculiar por dispensar
qualquer referéncia a transcendéncia e orgulhosamente exibir sua imanéncia, sua
humanidade, sua "naturalidade", como se o mercado fosse conatural a Humanidade
agora chegada ao ponto culminante de sua historial2. Para que essa sacralidade seja
percebida, é indispensavel observar a diferenca entre o sagrado e o religioso. Nao tem
cabimento falar de “idolatria” ou "religiao" do mercado, uma vez que esses conceitos
referem-se necessariamente a alguma forma de transcendéncia, e ao mercado
repugna qualquer elemento de ordem sobrenatural. Sua legitimacido reside na
concepcao liberal que vé nele o fruto maduro do contrato social. Porque dispensa toda
referéncia a alguma realidade transcendente e impoOe-se como realidade
essencialmente humana, o mercado é refratario a qualquer forma de religiosidade

como expressao de uma fé subjetiva.

Aqui reside sua originalidade para a sociologia da religido, que agora se depara
com relagles sociais que se tornam sagradas sem se tornarem ao mesmo tempo
sobrenaturais, porque guardam seu carater propriamente humano. Aqui reside
também um grande desafio tedrico: nao dispomos de conceitos sociologicos aptos
para classificar e analisar essa forma original de sagrado. Sabemos que a concepcao
corrente de religido como expressao de fé em realidades espirituais, transcendentes
ou divinas é incapaz de apreender sua realidade; falta-nos, porém, um conceito

adequado para entendé-la. Aqui o impasse teorico a que chegamos.

Tal como Isaac Newton, citado em epigrafe, sinto-me como a crianca que do
mar s6 conhece as conchas e pedrinhas deixadas na praia, isto é, o que resta das

religides que um dia revestiram de sagrado a ordem social... A efetiva sacralidade —

2 £ evidente que n3o se trata do sagrado como categoria banalizada pela linguagem corrente, que fala que é “sagrada” a cerveja no sabado, o
futebol, o desfile numa escola de samba, etc. Ao contrario: o conjunto de interditos que cercam o arcabougo intelectual e moral de uma
sociedade sdo tdo poderosos que sequer sdo falados corriqueiramente. Alids, quem ousa questiona-los em publico é imediatamente
desqualificado pela sociedade.
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aquela que reveste a instituicao social do mercado — continua sendo o enorme oceano

quase desconhecido pela sociologia da religiao.

Conclusao: as religioes diante da sacralidade do mercado

Se esta argumentacdo esta correta ao apontar a sacralidade contemporanea
nos principios do mercado, cabe fazer uma breve reflexao sobre o lugar ocupado pelas
religides. Afinal, elas se apresentam como as auténticas detentoras do sagrado, seja

em suas novas formas, seja nas formas antigas. Vejamos os dois casos.

Partimos da constatacdo de um paradoxo: a perda de importancia da religiao
na regulacdo da vida social vai de par com a proliferacio de novos grupos e
movimentos religiosos. Enquanto, com excecdo do Isla, entram em acentuado
declinio as antigas religioes voltadas para os grandes deuses criadores, ordenadores e
juizes do universo, multiplicam-se as novas formas religiosas voltadas para pequenos
deuses tidos como eficazes para pequenas causas — como dar sentido as biografias
individuais, proteger seus fiéis diante dos perigos da vida, e intimeras formas de

terapias.

Tal paradoxo se explica pela diferenca de relacdo entre essas religides e a
instituicdo que sustenta a ordem social — o mercado. As novas formas religiosas,
voltadas para os pequenos deuses, sdo perfeitamente compativeis com a sacralidade
do mercado, porque tém por campo de atuacao a vida privada e funcionam como
sistemas simbolicos para a producdo de sentido das biografias individuais. Elas nao
contrariam os principios do mercado, cuja sacralidade imanente é de natureza
inteiramente distinta da sacralidade transcendente que so se experimenta pela fé. Por
isso mesmo fragmentam-se em inumeros grupamentos particulares. Em outras
palavras, essas duas formas de sacralidade — a sacralidade imanente do mercado e a
sacralidade transcendente das religioes de pequenos deuses — nao se opdem. Antes, se

completam e se apoiam mutuamente. Os principios do mercado dao sentido e
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asseguram a ordem social (terrena), enquanto as religioes dao sentido (espiritual) as

biografias individuais e abrem as portas da vida ap6s a morte!s.

Bem diferente é a realidade das religides voltadas para os grandes deuses
criadores, ordenadores e juizes do universo. Sua dimensao ética proibe abandonar a
esfera publica ao mercado e, caminhando na contramao do processo de modernizacao
e de secularizacdao, proclamam a possibilidade de uma sociedade onde ele nao
prevaleca. Este € o caso tanto de certos sistemas fundamentalistas aferrados a uma
tradicao supostamente imutavel, quanto de novas versoes de antigas religioes, como o
cristianismo da libertacdo latino-americano. Nao por acaso essas duas formas
religiosas sao alvo de desmoralizacdo e desqualificacdo, ao serem rotuladas como

expressao do atraso ou como formas antes politicas do que religiosas.

Cabe aqui uma reflexao sobre cristianismo da libertacdo, ou seja os setores
catolicos e de algumas confissoes evangélicas cuja teologia 1€ a Biblia na perspectiva
historica e libertadora, assumindo entdo o ecumenismo radical e a postura profética
de contestacdo da ordem capitalista. Adotado por pequenos grupos politico-religiosos
que proclamam “o outro mundo possivel” ou o Bem-viver (Sumak Kawsay) dentro
dos parametros religiosos cristaos, ele pode ser visto como um movimento profético,
anunciador de utopias que substituam o mercado na funcao de estruturar uma
civilizacado de ambito planetario. Muitos dirdo, certamente com razdo, que esses
grupos de cristdos ndo tém futuro... Mas se nosso tempo é o tempo do fim da
civilizacao ocidental-crista e o tempo de gestacao de outra civilizacdo, é possivel que
esses movimentos proféticos, que hoje se desenvolvem atribuindo novos significados
aos significantes da linguagem crista, se transformem futuramente numa religiao de

ambito planetario. Seria entao a “alvorada” dos antigos deuses rejuvenescidos...

" Vale aqui a comparagio com a enorme tolerdncia religiosa do império romano: desde que fosse prestado o culto oficial a César (assim
garantindo a reprodugdo do sistema de patronato), eram permitidas as religides étnicas ou mistéricas (HORSLEY, 2004b, p. 28-30). Os cristdos
sé sofreram perseguicdo devido a sua impiedade: se recusavam a prestar culto ao grande patrono do império.
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