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Resumo

Este trabalho analisa a estrutura do consumo de massa no Brasil, contextualizando as
transformacdes econdmicas desde 1950 até 2012 e aprofundando as analises a partir da década
de 1990. Com a introdugdo do Plano Real, procurou-se interpretar a expansdo do crédito e o
aumento da renda das familias. Os resultados evidenciam a transformacgdo de uma economia
rural para uma urbana e industrializada, favorecendo a ampliacdo do consumo de massa no
periodo observado. Com a estabilizacdo da moeda, na década de 1990, a reducdo da inflacdo
estimulou o aumento da demanda e da atividade econdmica, permitindo que grande parte da
populacdo brasileira experimentasse novas situagdes de consumo e de renda. Na década de
2000, o consumo das familias de baixa renda se elevou e houve melhora na condicdo de vida
da populacdo, devido & expansdo do crédito e a implantacdo de programas de distribuicdo de
renda do governo.
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Abstract

This paper analyzes the structure of mass consumption in Brazil, contextualizing the economic
changes from 1950 to 2012, especially since the 1990s. After the introduction of the Real Plan,
we interpret the expansion of credit and the increase in household income. The results show the
transformation from a rural economy to an urban and industrialized, amplifying the expansion
of mass consumption in the period observed. Owing to the monetary stabilization policy in
1994, the fall in prices encouraged an increase in demand and also in economic activity,
allowing people to achieve more income and consumption. During the 2000s, the consumption
of low-income families increased and there was an improvement in the welfare state of the
population due to credit expansion and income distribution policies.
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Introdugao

A sociedade contemporanea vivencia uma condi¢do muito particular, ja que, diante de
um ciclo de vida dos produtos cada vez mais curto e com a exacerbacdo do consumo de massa,
torna-se mais dificil separar as dimensdes do que seja consumo basico daquele relativo ao
status social de cada individuo. A decisdo de consumir é tomada para suprir as necessidades,
mas também para manter certa posi¢cdo perante a sociedade. Nesse sentido, o sistema
capitalista assume caracteristicas que fazem com que 0 consumo se renove incessantemente. A
renovacdo em tais condi¢fes de consumo de bens e servicos cria uma nova condicdo de vida
da populacdo mundial que se reflete também na economia brasileira.

No Brasil, a estrutura de consumo sofreu transformacGes ao longo dos anos. Desde a
década de 1930, o processo de substituicdo de importacbes modificou substancialmente as
caracteristicas da economia brasileira, industrializando-a e urbanizando-a. Houve forte avanco
do setor industrial, visando o atendimento do mercado interno e de medidas que protegessem a
indGstria nacional da concorréncia externa, além de aumentar a competitividade e a
rentabilidade da producdo doméstica, a renda nacional e a demanda agregada. (GREMAUD;
VASCONCELLOS; TONETO JR., 2009).

Com a abertura comercial no inicio dos anos 1990 e, principalmente, com 0 processo
de estabilizag&o, a partir do Plano Real em 1994, a sociedade brasileira passou a experimentar
novas situacdes de consumo e renda. Como exemplo dessa nova realidade, cita-se a paulatina
retirada de mecanismos de protecdo a industria brasileira e a crescente inser¢do de produtos
importados, ocasionando uma mudanca significativa na estrutura da oferta de bens, bem como
em sua qualidade. Este artigo questiona, portanto, as configuragdes da estrutura do consumo
de massa e as possiveis alteracbes na composicdo desse consumo na economia brasileira a
partir dos anos 1990. Especificamente, procurou-se identificar o contexto histérico e
econémico do consumo de massa no Brasil, considerando o contexto historico e apresentando
as possiveis alteraces no periodo apés a década de 1990.

A partir das reflexdes propostas, 0 estudo se justifica pela necessidade de repensar as
escolhas contidas nas condi¢cdes de consumo no Brasil diante de um conjunto de recursos
produtivos escassos, ndo apenas para promover a ampliagdo do bem estar na sociedade, mas

também pela preocupagdo com a sustentabilidade dos recursos, mediante a busca de novas
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orientacOes tecnoldgicas, e com a diversificacdo e a ampliacdo da quantidade de bens de
consumo duraveis nos domicilios brasileiros.

O trabalho esta dividido em cinco seces, incluindo esta breve introducdo. A segunda
secdo estrutura o enfoque tedrico e faz uma revisao da literatura sobre o consumo de massa,
incorporando as novas abordagens comportamentais, orientadas pela interface entre
Economia, Psicologia e Sociologia. A terceira secdo contempla as questdes relativas ao
consumo de massa no Brasil, orientadas pela estrutura dos planos econémicos, de 1950 até
meados da década de 1990. A quarta secdo analisa, especialmente, as alteragdes ocorridas a
partir da implantacdo do Plano Real, que estabilizou a inflagdo e fez com que houvesse
crescimento da demanda, expansdo da atividade econdmica e aumento das operacdes de

crédito®. Por fim, apresentam-se as consideracdes finais.

1 Consumo de massa e as novas abordagens comportamentais

As leituras acerca do comportamento humano e consumo acompanham o debate
econdmico ainda em suas primeiras incursdes. A intencdo do ato de consumir é confundida e
interpretada como utilidade. Na sociedade contemporanea, 0 consumo é um processo social
que diz respeito as formas de provisao e acesso aos bens e servi¢os; € um mecanismo produtor
de sentido e de identidades, além de definir estilo de vida. (BARBOSA; CAMPBELL, 2006).

Com o maior acesso das classes populares aos bens de consumo e a ascensdo da moda,
0 ato de consumir passa a ser, gradativamente, um representativo de estilo e estética, em lugar
de utilidade e funcdo. (SOUZA, 2011). Em uma economia de mercado, quando o consumo de
mercadorias, por parte dos trabalhadores, entra em uma fase de crescimento rapido, o
capitalismo ingressa no que foi denominado de revolucdo do consumo de massa.
(MEDEIROS, 2009). Nesse sentido, consumo de massa pode ser definido como aquele que
tem aceitacdo pela maioria da populacdo. Segundo Pinheiro (2000), subentende-se que tal
nog¢do implica tanto na totalidade do publico, quanto na massificacdo, ou seja, diversificacdo

de consumidores em relagdo a campos de producdo e circulacdo de mercadorias.

% A identificacdo do contexto histérico e econdmico do consumo de massa no Brasil ocorreu por meio da releitura
dos planos econdmicos. A revisdo proposta contempla, portanto, a formulacdo e execucéo do Plano de Metas; do
Plano de A¢do Econémica do Governo (PAEG); do Plano Nacional de Desenvolvimento (PND); do periodo de
combate inflacionério com os Planos Cruzado, Bresser, Verdo e Collor, bem como, por Gltimo, do Plano Real.
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O Brasil possui um amplo mercado interno de consumo de massa, que aumenta
proporcionalmente ao crescimento da distribuicdo de renda. Além disso, tem-se uma estrutura
produtiva potencialmente capaz de realizar boa parte da producdo correspondente, nos setores
primarios, industriais e de servicos. (BIELSCHOWSKY, 2012). E possivel acrescentar que o
aumento do poder aquisitivo das familias amplia a demanda por bens e servigos, tais como
alimentos processados, vestuario e calcados, artigos de higiene e limpeza, produtos
farmacéuticos, equipamentos eletronicos, eletrodomésticos, materiais de construcao,
mobiliario, servicos de transporte, energia elétrica, telefonia e entretenimento. (BRASIL,
2003). Destaca-se, desde 1960, a diversificagdo e a ampliacdo da quantidade de bens de
consumo duraveis nos domicilios brasileiros, criando uma tendéncia a generalizagdo de alguns
bens, como o radio, a televisdo e a geladeira, os quais modificaram consideravelmente o perfil
de consumo dos brasileiros. Além desses bens, estdo presentes nos domicilios brasileiros o
telefone fixo, o videocassete (anterior aos aparelhos de DVD), a maquina de lavar roupa, o
automovel, o microcomputador, o micro-ondas e o ar-condicionado. (ALVES, 2004).

O consumo de massa sustenta-se em ganhos de produtividade e de eficiéncia, bem
como em ganhos derivados do processo de aprendizado e de inovagdo, que acompanham o0s
investimentos em expansdo da producédo de bens de consumo. As politicas sociais viabilizam o
consumo ao aumentar o poder aquisitivo das familias e reduzem a pressdo da oferta de méo-
de-obra sobre o mercado de trabalho, favorecendo a transmissdo dos aumentos de
produtividade aos salarios. (BRASIL, 2003).

O consumo de massa pode ser entendido segundo novas abordagens, as quais mostram
interdisciplinaridade entre a Economia, a Sociologia e a Psicologia. Tais abordagens orientam
a reflexdo sobre o comportamento humano e o0 consumo no contexto contemporaneo.

Para que as necessidades basicas e as novas demandas de consumo sejam supridas,
diante da complexa evolugdo da sociedade e da economia em seus estagios de producéo, as
licdes mais elementares de economia relacionadas as escolhas fazem parte do cotidiano de
cada agente econémico. (SOUZA; SAMBATTI; PAPANI, 2010). De acordo com Costa
(2009), a Economia Comportamental surge com a finalidade de investigar o comportamento
econémico dos individuos nas decisGes de compra, venda e investimento diante das diversas

opcodes de escolha que o mercado oferece.
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Para Macedo Jr.; Kolinsky; Morais (2011), os individuos agem para realizar seus
desejos e para satisfazer regras morais ou convencionais, situagdes que os obrigam a enfrentar
escolhas e decisdes constantemente. As decisdes, por sua vez, sdo atos mentais, que dependem
da interacdo, da motivacédo e das emocdes dos individuos com o meio social e cultural em que
se encontram, bem como da capacidade de evolucéo e de adaptacdo do ser humano. Portanto,
o0 entendimento da tomada de decisdo no contexto econdmico se apresenta bastante complexo.

Dentre as indmeras situacBes que envolvem a tomada de decisdo de um agente
econbmico, encontra-se a decisdo de consumo. Desse modo, ha que se destacar que as
escolhas dos consumidores sdo subjetivas, o que pode levar ao desperdicio de recursos
naturais e materiais. A mudanca constante dos anseios de consumo é influenciada pela
reduzida durabilidade dos produtos e pelo estimulo ao consumo de massa, sendo promovido
por campanhas publicitarias e por diversificacdo da oferta, que ampliam os desejos dos
consumidores.

Na sociedade de consumo, o principal objetivo nas interacdes humanas € o encontro
dos consumidores com 0s objetos de consumo, sob as regras definidas pelo mercado. Toda
mercadoria necessita ser consumida e deve satisfazer aos desejos de consumo. O prego que 0S
consumidores estdo dispostos a pagar depende da credibilidade do produto e da intensidade de
seus desejos. Nessa sociedade, a escolha aprovada incondicionalmente expressa sua adaptacéo
a cultura de consumo. Ademais, a tomada de decisdo do consumidor esté inserida no ambiente
social existente. (BAUMAN, 2008).

As acles e decisbes sdo tomadas num mundo que se impde aos sentidos (visao,
audicao, paladar, olfato e tato) e que molda a capacidade, 0s desejos e as reacfes emocionais
do ser humano ao longo de sua evolugéo. Cada cultura conduz a diferentes comportamentos de
decisdo, decorrentes da relacdo entre o individuo e a comunidade a que pertence. A cultura
influencia as preferéncias e o0s objetivos determinantes das decisées. (MACEDO JR.;
KOLINSKY; MORAIS, 2011). Segundo Franca (2012), para compreender a sociedade
capitalista, é preciso focar no processo produtivo e, principalmente, no consumo, ja que 0
mercado exerce significativa influéncia na construcdo das identidades dos individuos.

Assim, as novas abordagens que tratam da economia comportamental levam em
consideracdo a relacdo existente entre a interface econémica com a psicoldgica e a

sociologica, buscando explicar o comportamento do consumidor e a tomada de deciséo e
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discorrendo sobre as perspectivas na andlise do consumo no ambiente capitalista (nas
estruturas de producdo préprias ao capitalismo).

No que tange a contribuicdo socioldgica, o conceito de consumo assume grande
variedade de significados. Portanto, a explicacdo conceitual pode implicar no estudo da
satisfacdo de necessidades ou desejos, desde o consumo de alimentos e vestuérios até a
compensacdo de sentimentos, da comunicacdo das diferencas sociais e da simbolizacdo de
sucesso e poder até as formas de comunicacao interpessoal. (RIBEIRO, 2008).

Os individuos buscam no consumo das mercadorias a imagem e o desejo da ascensao
social e econdémica. O consumo passou a ser importante ferramenta na satisfagdo dos desejos
subjetivos dos individuos, e a posi¢cdo de uma marca no mercado determina a posi¢do social de
seu consumidor e o seu estilo de vida. (FRANCA, 2012).

De acordo com Ribeiro (2008), o consumo é um produto social e as escolhas séo
determinadas pela estrutura social, ou seja, as necessidades sdo geradas e satisfeitas em um
contexto de interdependéncias entre varios agentes, tais como familia, amigos, grupos de
referéncia, estrato social, sistema educativo e quadro ocupacional, enquadrando-se em
expectativas e interpretacfes sociais que fazem extravasar o consumo de mera funcédo
utilitaria.

Para Franca (2012), o consumo se caracteriza como processo social espelhado nos
valores culturais, os quais estdo vinculados as mercadorias, considerando a cultura como
dindmica e formada conforme o contexto. Com a disseminacdo da cultura de consumo, o
individuo busca realizar-se através deste, na medida em que procura nas mercadorias
elementos simbolicos que atendam suas necessidades psicoldgicas, e que modifiquem seus
niveis de bem estar.

A Sociologia aceita que a aquisicao, a posse e a exibicdo de bens representem uma das
formas de exprimir status e que se fazem consoante ao estrato ou classe social que o individuo
pertence, ou seja, 0 ato de consumir constitui imperativos das decisdes de consumo dos
individuos e grupos. (RIBEIRO, 2008).

No que tange a interface psicoldgica, o estudo do comportamento econdmico dos
individuos, para Ferreira (2007), pode representar uma possibilidade de debater fenémenos

“psico-economicos”, de modo a contribuir para politicas econdmicas. Portanto, a
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compreensdo psicologica dos fendmenos econdmicos pode colaborar com a reflexdo de
indmeros problemas socioeconémicos.

Portanto, a juncdo da Economia e da Psicologia possibilita explicar fendmenos
econémicos tingidos pela participacdo humana, bem como pelas limitagdes e pelos
movimentos que lhe sdo inerentes; j& que o comportamento de individuos divergia do
esperado pelas premissas econdémicas da teoria neoclassica, que postula a racionalidade dos
agentes econdmicos. (FERREIRA, 2007).

Segundo Kahneman (2012), a teoria da utilidade esperada serviu de base para 0 modelo
de agente racional e continua sendo a teoria mais importante nas ciéncias sociais, mas nao foi
formulada para ser um modelo psicolégico, e, ao contrario, foi uma légica de escolha baseada
em regras elementares de racionalidade. Assim, adota-se a teoria da utilidade esperada para
cumprir um papel duplo: a légica que prescreve como as decisbes devem ser tomadas e a
descri¢do de como os individuos fazem suas escolhas.

Em suma, as novas contribuicdes tedricas voltadas a questdo do consumo na sociedade
capitalista vém, aos poucos, permitindo abordagens mais consistentes e proximas a realidade
experimentada pela sociedade em diferentes ambientes econdémicos, diante de uma construcéo
produtiva cada vez mais interligada e multidisciplinar.

Cabe acrescentar que, em termos de fundamentacdo tedrica, a revisdo proposta neste
artigo ndo esgota as inimeras possibilidades de interpretacdo do consumo de massa, mas, ao
contrario, procura subsidiar, de certa forma, a analise dessas condi¢es de consumo para a

economia brasileira.

2 Anadlise das questdes relativas ao consumo de massa no Brasil sob a dtica dos
planos econdmicos

Com o crescimento da economia brasileira ao longo do tempo, ampliou-se a
diversificacdo e a quantidade de bens de consumo duraveis nos domicilios brasileiros. Nos
Censos Demograficos do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), as perguntas
relacionadas ao consumo de bens foram ampliadas. Em 1960, o Censo questionava sobre a
existéncia de fogdo, geladeira, radio e televisdo. Em 2000, com o surgimento de novos

produtos, acrescentou-se no questionario o forno de micro-ondas, a maquina de lavar roupa, o
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videocassete, o automdvel, o ar condicionado, o telefone e o microcomputador. (ALVES,
2004).

Com a configuracdo da inddstria como importante fator de crescimento do Brasil, as
importagdes foram substituidas inicialmente por bens de consumo ndo duraveis, como
alimentos e tecidos. Posteriormente, o processo substitutivo de importagcdes se mostrou para
bens de consumo duraveis e de capital. Até o final da década de 1970, a sociedade brasileira se
transformou, passando de um pais agrario, exportador de produtos primarios, para uma
sociedade de base urbano-industrial, em que mais da metade das exportacGes totais eram de
produtos industrializados. (LACERDA et al., 2003).

A estrutura dos planos econdmicos e as orientagfes para 0 consumo de massa podem
ser estudadas numa perspectiva historica. Os planos econémicos sdo ferramentas utilizadas na
economia gque buscam ajustar variaveis como a inflacdo, a taxa de juros, o emprego e o
crescimento. Além disso, as politicas fiscais e monetarias visam promover o equilibrio do

mercado e o0 desenvolvimento econdmico e social. De acordo com o Quadro 1, tem-se 0s

principais planos econdmicos e suas principais caracteristicas.

QUADRO 1 - Planos econdmicos e periodizacdo

Plano Econdmico Principais caracteristicas Periodo
- Base de uma economia industrial madura, pois j& havia uma P6S-qUerra
PLANO DE METAS trajetoria do PSI (Processo de Substituicéo de Importacdes); g
o (1956 — 1960)
- Setor de bens de consumo durdveis.
PAEG - Plano de - Aurpento do |[1ve_st|mento € d_(ilen_]prego; . Gestdo Campos
Acio Econbmica do - Corrggao dg tendéncia ao c_jeseqw |br,|q externo; - e Bulhes (PGs
Governo -Promoveu o ajuste fiscal e econdmico necessario ao crescimento 1964)
apos 1968 até 1973 (Milagre).
I PND — Plano - Modernizagdo da empresa nacional; Periodo
Nacional de - Desenvolvimento tecnoldgico; Inflacionario
Desenvolvimento - Investimento na infraestrutura e na inddstria. (1973)
11 PND — Plano - Ajuste da estrutura (_je oferta de [ongo !Jrazo; Periodo
- - Foco no crescimento econdmico; e
Nacional de . - x Inflacionario
- - Crescimento com base no setor produtor de meios de produgdo —
Desenvolvimento : ' o (1974 - 1980)
bens de capital e insumos béasicos.
Mix Planos Ortodoxos :Congelamento de precos, ) Per_|od9 .
e Heterodoxos? - Insercéo externa da economia brasileira; Inflacionério
- Papel do Estado. (1985 — 1994)
- Reducéo da inflacéo; Abertura
- Crescimento da demanda e da atividade econémica; Econdmica e
REAL ) X : Sl
- Aumento do consumo e do investimento; Estabilizacdo
- Aumento de parcelas para o consumidor. (1994)

Fonte: Elaboracao propria, conforme Gremaud; Vasconcellos; Toneto Jr. (2009) e Fernandez (1980).
Obs: (a) Cruzado (1986), Bresser (1987), Verdo (1989), Collor 1 (1990) e Collor 11 (1991).
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A intervengdo do Estado na economia por meio dos planos de governo, em suas
diferentes formulagdes e indicativos, sinalizou momentos distintos na economia brasileira, no
que tange as dimensdes do consumo de massa. Foi a partir dessa intervencdo que houve a
consolidacdo da producdo industrial brasileira, ocorrida através de investimentos em
infraestrutura de transporte e energia e na industrializacdo, transferindo os excedentes do setor
agroexportador para a inddstria. E importante salientar que a década de 1950 esta amparada na
base de uma economia industrial mais madura, ou seja, a resposta do consumo de massa nesse
periodo é parte de uma composicdo estrutural iniciada nos anos 1930, por intermédio da
substituicdo de importacdes. Tais condi¢cdes permitiram a transicdo da sociedade rural para
urbana, ou seja, a populacdo que trabalhava no campo e produzia para o sustento passou a
ofertar méo-de-obra para o sistema fabril, o que modificou 0 modo de vida da maioria da
populacdo, sugerindo uma condicdo de consumo diferenciada daquela propria a economia de
subsisténcia.

Em meados dos anos 1950, durante a execucdo do Plano de Metas, o setor de bens de
consumo duraveis ficou em evidéncia, ja que o principal objetivo era estabelecer as bases de
uma economia industrial madura®, baseando-se na existéncia de uma demanda reprimida por
tais bens, que vinha da concentracdo de renda, a qual elevara os padrdes de consumo de
determinadas categorias sociais. (GREMAUD; VASCONCELLOS; TONETO JR, 2009).

Para Gremaud; Vasconcellos; Toneto Jr. (2009), p6s 1964, a propensdo marginal a
consumir era elevada devido as medidas salariais favordveis e a falta de controle sobre a
expansdo do crédito. Por isso, a instituicdo do PAEG objetivava conter o processo
inflacionario, acelerar o ritmo de desenvolvimento econdmico, atenuar os desequilibrios
setoriais e regionais, aumentar o investimento e o emprego e corrigir a tendéncia ao
desequilibrio externo. Cabe observar que a gestdo de Campos e Bulhdes implementou
politicas restritivas; porém, tais politicas foram fundamentais ao crescimento da economia no
periodo subsequente, conhecido como “milagre economico”.

No periodo entre 1966 e 1970 e importante notar a expansao do emprego em Servicos
pessoais, que pode ser vista como uma forma de transferéncia do excedente de grupos médios

para setores da populacdo que ndo chegam a incorporar-se ao sistema como forca de trabalho,

* A indGstria brasileira ja existia em 1890 e tem inicio nas franjas da economia cafeeira, 0 consumo era
incipiente, caracterizando uma mudancga no modo de vida particular e, também, geral da populacéo.
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necessaria para sua expanséo. Essa transferéncia permite incorporar a0 consumo, uma massa
da populacgdo urbana, cuja demanda alimentava a expansédo dos setores tradicionais, tais como
industria, comércio e servicos. (TAVARES, 1983).

Em 1973, houve a implantacdo do | PND, o qual visava realizar a modernizacdo da
empresa nacional, a eficiéncia do Governo, o desenvolvimento tecnol6gico, crescimento maior
de 10% ao ano, além de implantar programas de investimento na infraestrutura e na inddstria
de bens duraveis. Durante a execucdo desse plano, as mudancas ocorridas no consumo
refletiram da reducdo do desemprego urbano, da eliminacdo em parte da agricultura de
subsisténcia e da redistribuicdo da renda, que transferia parte dos aumentos de produtividade
para os trabalhadores. (FERNANDEZ, 1980). Os bens de consumo duraveis tinham por
destino as camadas de poder aquisitivo médio e alto, cuja capacidade de consumo crescia
explosivamente, propagada pelos rendimentos crescentes e potencializada pelo crédito.
(CASTRO; SOUZA, 1985).

Porém, com o primeiro choque do petréleo, o governo langou novo plano de ajuste, o Il
PND, que ficou mais conhecido, pois representou uma opc¢éao de politica econdmica, propondo
uma estratégia de financiamento (baseado na captacdo de recursos externos a baixo custo),
para promover um ajuste na estrutura de oferta de longo prazo e manter o crescimento
econdémico. A economia deveria passar a crescer com base no setor produtor de meios de
producdo — bens de capital e insumos basicos. (GREMAUD; VASCONCELLOS; TONETO
JR, 2009). Em 1983 e 1984, segundo Castro; Souza (1985), para controlar o dispéndio interno,
houve mudanca da politica salarial que, combinada ao desemprego, determinou contracdo dos
salarios urbano-industriais e, consequentemente, restringiu a demanda por bens de consumo;
além disso, o crédito bancario foi reduzido com o segundo choque do petroleo, elevando a
taxa de juros que, por sua vez, retraiu a compra de bens duraveis (habitagdo) e investimentos.

Nos anos seguintes, o problema inflacionario se agravou e diversos planos, ortodoxos e
heterodoxos, de combate a inflagdo foram langados. Entre os principias, citam-se Cruzado
(1986), Bresser (1987), Verédo (1989), Collor I (1990) e Collor 1l (1991). O Plano Cruzado
fracassou na tentativa de controlar a inflagdo através da desindexacdo da economia e do
congelamento de precos; a combinagdo de taxas de juros reais negativas e a valorizagdo
cambial causaram, pelo menos no momento inicial de adocdo do plano, uma explosdo do

consumo. Nas mesmas bases do Plano Cruzado, foram lancados os planos Bresser e Verdo,
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que buscavam conter a inflagcdo, mas falhavam em periodo subsequente, resultando em perda
da credibilidade das politicas e aceleracdo da inflacdo. Além de oscilagdes nas taxas reais de
cambio e de juros, a falta de consisténcia das politicas de estabilizacdo monetaria causava
instabilidade da atividade econdmica e aumentos de concentracdo na distribuicdo de renda.
(PALOMBO, 2011).

Segundo Palombo (2011), o Plano Collor trazia sinais de modernizagdo, combinando
medidas fiscais e monetarias ortodoxas com politicas de rendas heterodoxas, 0 que resultou
em uma queda momentanea da inflagdo. Houve retracdo da producdo. O choque monetario
tornou escasso o capital de giro para as empresas e, a0 mesmo tempo, expandiu a demanda por
bens de consumo, devido ao aumento real dos salarios e a perda de confianga nos ativos
financeiros, o que fez com que a riqueza fosse mantida na forma de ativos reais, como bens de
consumo duraveis. Além disso, a abertura comercial foi extremamente importante, porque
modificou a estrutura da oferta de bens, fazendo com que 0s pregcos ndo se elevassem em
funcéo da concorréncia de importados.

Em resumo, esses planos traziam como principal elemento o congelamento de precos,
incorporando novas caracteristicas e aperfeicoando cada novo plano. Cabe acrescentar que em
processos inflacionérios, as condicbes de consumo da populagdo sdo severamente
prejudicadas, pois os salérios reais reduzem-se drasticamente. Nesse periodo, verificou-se
também um amplo conjunto de reformas institucionais no que se refere a insercdo externa da
economia brasileira e o papel do Estado. (GREMAUD; VASCONCELLQOS; TONETO JR.,
2009).

Cabe observar que os varios planos de estabilizacdo monetaria, de 1985 a 1993, foram
ineficazes, pois buscavam controlar os precos via politicas heterodoxas, mas se esquivavam de
utilizar politicas ortodoxas de controle fiscal. Ademais, a indexagdo se tornou um problema
inercial e qualquer plano de estabilizagcdo que ndo atuasse nesse ponto falharia em controlar o
aumento do nivel dos pregos.

Por fim, o Plano Real reduziu a inflacdo e a manteve sob controle. Com o aprendizado
dos planos anteriores, o Plano Real foi estabelecido em trés etapas: i) o combate da inflagdo
inercial com a implementacdo da Unidade Real de Valor (URV); ii) a ancora cambial,
atrelando o Dolar ao Real; e, por fim, iii) o ajuste fiscal, buscando reduzir os gastos publicos.

Partindo-se do diagndstico de que a inflagdo possuia carater inercial, houve grande
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crescimento da demanda e da atividade econdmica, pressionada pelo aumento do consumo e
do investimento. (GREMAUD; VASCONCELLOS; TONETO JR., 2009).

O Real favoreceu a populagdo com renda mais baixa e com alta propensao a consumir,
que ndo tiveram instrumentos financeiros para se proteger das perdas inflacionarias em outros
planos. Por isso, a demanda reprimida, somada ao alargamento dos prazos, a facilidade de
acesso ao crédito e a menor atratividade da poupanca possibilitaram uma trajetoria ascendente
do consumo, que permitiu aos individuos prever a renda futura e decidir entre o consumo
presente ou futuro. (PALOMBO, 2011).

Para Nardi (2009), durante o periodo de inflagdo, o consumidor, principalmente de
baixa renda, consumia bens béasicos que atendiam suas necessidades basicas minimas, e estava
fora da dindmica de consumo de maneira ampla. Apos a estabilizacdo da moeda e estagnacédo
da inflacdo, esse consumidor passou a ter possibilidade de insercdo no consumo de maneira
mais efetiva.

Em suma, as condigdes relativas ao consumo entre os anos 1950-1990 demostram que
a medida que ocorria a internalizacdo da inddstria no pais, criavam-se condicGes para que
também o consumo fosse ampliado. Ao longo dos anos 1980 e inicio dos 1990, diante dos
processos inflacionérios que acompanharam a vida econdmica da populacéo brasileira, houve
relativa dificuldade para o estabelecimento de condi¢des adequadas ao consumo, que somente
seria reconfigurada com a estabilizacdo econémica a partir de 1994, através do Plano Real.

3 Alteragdes na condi¢ao do consumo de massa a partir da década de 1990

A partir dos anos 1990, ap6s o Plano Real, houve um aumento do poder de compra dos
salarios, o ganho real de renda eliminou a incerteza associada a oscilagcdo dos salarios reais e
ocasionou um acentuado aumento da demanda. (BACHA, 1997).

Houve uma mudanga na estrutura de consumo dos brasileiros devido a redugdo das
taxas de inflacdo, a qual permitiu aos individuos controlar suas decisdes e favoreceu as classes
de renda mais baixa, além de permitir o restabelecimento dos mecanismos de crédito.
(PALOMBO, 2011). Para Baer (1996), as taxas de crescimento elevadas basearam-se no
aumento das vendas e, por consequéncia, do consumo que refletiu no poder aquisitivo dos
grupos de renda mais baixa, cujos rendimentos reais foram impulsionados devido ao

desaparecimento das perdas mensais frente a inflacdo elevada.
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A Figura 1 mostra o indice de Gini da distribuicio de renda entre 1976 e 2012. Tal
indice mede o grau de concentracdo que varia entre zero e um, sendo uma sociedade
totalmente igualitaria quando o indice for zero e, & medida que se aproxima de um, aumenta a
desigualdade de rendimentos. De acordo com os dados, observa-se que o descontrole dos
precos, ao final da década de 1980, propiciou aumento significativo da desigualdade de renda.
Todavia, nota-se uma queda acentuada e continua da desigualdade de renda logo em seguida a
estabilizacdo monetaria. Esta queda mostra que a mudanca institucional determinada pelo

Plano Real foi fundamental para a redu¢do da desigualdade de renda no pais até 2012.

FIGURA 1 - Distribuicdo de renda no Brasil de 1976 a 2012.

indice de Gini no Brasil [1976a 2012)
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Fonte: IPEA, 2014.
Ao longo do periodo apresentado € possivel perceber que a desigualdade da renda

domiciliar foi diminuindo, o que indica que a distribuicdo de renda tornou-se mais igual entre
0s estratos da populagdo. A partir 1997, a reducdo da desigualdade foi acentuada, o que
ocorreu devido o aumento da renda do trabalho, pelos programas de assisténcia do governo
(criados na gestdo do governo FHC e reunidos no Bolsa Familia pelo governo Lula) e pela
previdéncia. (IPEA, 2013).

Segundo o IPEA (2013), analisando os dados da PNAD (Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios), nas duas Ultimas décadas, o crescimento da renda domiciliar foi
maior para a populacdo mais pobre do que para os ricos nos ultimos 10 anos; enquanto a renda
média dos 40% mais pobres aumentou 6,4% ao ano, 0 aumento para 0s 5% mais ricos foi de
2,4% ao ano entre 2002-2012; ao contrario do que aconteceu no periodo entre 1992-2002

quando o crescimento da renda dos 5% mais ricos foi de 2,87% ao ano, superando 0 aumento
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da renda dos 40% mais pobres que foi de 2,55% ao ano. De qualquer forma é importante

observar que a transformacdo institucional se d& pds-estabilizacdo da moeda, em 1994, sendo

incorreto analisar os anos anteriores.

O aumento da demanda, de acordo com Gremaud; Vasconcellos; Toneto Jr. (2009),

provocou expansao da atividade econémica, que foi observado pelo aumento significativo da

producgdo industrial, com destaque para os setores de bens de consumo duréveis e bens de

capital, especialmente os automoveis. O Quadro 2 apresenta a evolucdo da demanda por

veiculos no Brasil a partir da década de 1990. E possivel observar que, na década de 2000,

houve aumento de 55,82% da demanda por automéveis em relacdo a década de 1990, sendo

que o aumento de licenciamento de veiculos novos nacionais foi de 61,72% e de importados

14,24%.
QUADRO 2 - Licenciamento de automdveis novos nacionais e importados - 1991/2012
Ano Nacionais | Importados Totall_de al_Jtoméveis
icenciados
1991 583.072 14.820 597.892
1992 577.305 19.659 596.964
1993 850.562 53.266 903.828
1994 975.697 | 151.976 1.127.673
1995 1.106.591 | 300.482 1.407.073
1996 1.245.972 | 159.573 1.405.545
1997 1.361.106 | 208.621 1.569.727
1998 967.055 | 244.830 1.211.885
1999 898.584 | 113.263 1.011.847
2000 1.075.832 | 100.942 1.176.774
2001 1.176.557 | 118.539 1.295.096
2002 1.143.376 |  75.170 1.218.546
2003 1.121.462 | 47.219 1.168.681
2004 1.226.435 | 32.011 1.258.446
2005 1.325.498 | 43.684 1.369.182
2006 1.472.695 | 83.525 1.556.220
2007 1.790.212 | 185.306 1.975.518
2008 1.962.369 | 230.908 2.193.277
2009 2.160.421 | 314.343 2.474.764
2010 2.213.393 | 431.313 2.644.706
2011 2.068.336 | 578.919 2.647.255
2012 2.314.791 | 536.749 2.851.540

Fonte: ANFAVEA, 2013.

Obs. Os dados até 2001 inclusive se referem a vendas internas no atacado. A partir de
2002, os dados se referem a licenciamento (DENATRAN).
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Além dos automoveis, os bens de consumo duraveis que estdo presentes nos domicilios
brasileiros, em ordem decrescente, sdo radio e televisdo, 0s quais proporcionam a integracao
comunicativa dos individuos e familias dispersos territorialmente; a geladeira, aparelho
importante para a conservacgdo dos alimentos e fundamental para o bem estar e a qualidade de
vida das familias; o telefone fixo, que também promove a integracdo das pessoas entre si e
com a comunidade; o videocassete, a época, anterior aos aparelhos de DVD, voltado ao lazer e
sendo um complemento da televisdo; a maquina de lavar roupa, eletrodoméstico essencial nos
lares em que as mulheres trabalhnam em atividades extras domésticas principalmente, e que
facilita a maior presenca delas no mercado de trabalho; no conjunto dos itens citados, o
automével € o bem mais caro da lista e exige maiores despesas de manutencdo; o
microcomputador, que serve ao lazer, ao trabalho e a educacao; e, por fim, o micro-ondas e 0
ar-condicionado. (ALVES, 2004).

Utilizando dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios do IBGE, a Figura
2 mostra a evolucdo do consumo de alguns bens duraveis como a televisdo, a maquina de
lavar, a geladeira, o radio e o telefone fixo, nas décadas de 1990 e 2000. Os dados revelam que
a guantidade de domicilios que possuiam televisdo aumentou 42,98%, o crescimento do
consumo da maquina de lavar foi de 65,02% e da geladeira de 71%, de uma década para outra.
No entanto, as familias aumentaram o consumo de radio até meados de 1998, depois desse ano
0 consumo passou a decair gradativamente, chegando em 2011 a 83,43%, porcentagem

inferior a observada em 1992, que foi de 84,92%.
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FIGURA 2 — Bens de consumo duraveis
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Fonte: IBGE, 2013.
Os dados referentes ao telefone fixo estdo disponiveis somente para o periodo 1992-1999.

A expansdo do consumo no Brasil, desde meados dos anos 2000, é motivada pela
recuperacdo do crescimento, por melhorias distributivas na renda, por amplia¢do do crédito e
pela retomada dos investimentos publicos. Ocorreu nesse periodo forte expansao do mercado
de consumo de massa. As principais causas, ao que tudo indica, podem ser creditadas ao
rapido aumento na massa salarial, por elevacdo do emprego e dos rendimentos do trabalho, as
transferéncias de renda a populacdo pobre, por efeito de politicas sociais, a estabilidade ou
gueda nos precos de bens de consumo industriais, por valorizacdo cambial e por importacéo, e
a forte ampliacdo do crédito ao consumo e ao acesso da populacdo de baixa renda ao mesmo.
(BIELSCHOWSKY, 2012). Assim, pode-se afirmar que o maior acesso ao credito, oS
estimulos governamentais e as iniciativas privadas para viabilizar o consumo da populagdo sdo
responsaveis pelo crescimento da economia e pela elevacdo da capacidade de produgéo e dos
niveis de produtividade, evitando pressdes inflacionarias. (MEDEIRQOS, 2009).

O consumo de determinados produtos e marcas passou a ser explicado pelos padrdes e
pelo comportamento do consumidor, além das classes A e B, das classes C e D de renda, que
representam a base da piramide social e, ao contrario do que se pensava, consomem bens nao
apenas para a subsisténcia. (BARBOSA; CAMPBELL, 2006). Para Medeiros (2009), a

evolugdo simultanea dos niveis de consumo no mercado interno, das exportacdes, das
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importagOes, dos investimentos do setor privado e das empresas estatais, bem como o0s
aumentos das produtividades do trabalho e do capital permitiram especular que o Brasil estaria
passando por uma revolucdo de consumo de massas desde 2004.

Entre 2001 e 2011, a criacdo de 16 milhGes de empregos formais, aliada as politicas de
transferéncia de renda, fez com que a renda das familias brasileiras crescesse 32,6%. O ganho
de renda das familias da classe média, entre 291 reais e 1.019 reais, cresceu 50,6%. Em 2013,
0 consumo dos brasileiros foi estimado em trés trilhdes de reais, um aumento de 276 bilhGes
de reais em relacdo ao ano anterior. O consumo per capita anual da populacdo nacional
urbana, incluindo aquisicdo de bens, alimentagdo, moradia, impostos e gastos relacionados, foi
estimado em 16,9 mil reais. (SAO PAULO OUTLOOK, 2013).

Com as perspectivas de crescimento da economia brasileira, na década de 2000, a
populacio das classes C, D e E ° teve sua renda elevada, o que contribuiu para que as vendas
no comércio, e 0s negdcios com veiculos, pecas e materiais de construgdo superassem a
expectativa do mercado e alimentassem a producéo industrial. Segundo os dados do IBGE, a
classe A mostra expansdo nos gastos, chegando a 540 bilhdes de reais, 0 que corresponde a
quase 20% dos gastos totais do pais; a classe B ¢ responsavel por 48,5% do consumo nacional;
a classe C sera responsavel por 27,9% do consumo; a classe D sinaliza uma projecdo de
consumo de 117 milhdes de reais; e, por fim, a classe E tera um consumo correspondente a 3,5
milhdes de reais. (SAO PAULO OUTLOOK, 2013).

Como resultado, o padrdo de consumo das familias mudou. Houve elevacéo dos gastos
com saude e transportes. Ocorreu o crescimento da posse de bens duraveis, reflexo do
aumento da renda e do crédito, que facilitou a aquisicdo de celulares, computadores,
automoveis, eletrodomeésticos e eletronicos, os quais continuam a ganhar espago no or¢gamento
dos consumidores. Na década de 2000, as mudancas na politica econdmica brasileira levaram
a saida de milhGes de pessoas da linha de pobreza e a diminuicdo do desemprego, fazendo
com que o poder de compra se elevasse, ampliando a base produtiva. (SAO PAULO
OUTLOOK, 2013).

5 As classes sociais sdo divididas por faixa de renda familiar mensal, a classe A tem um rendimento mensal de
mais de 15 salarios minimos, a classe B de 5 a 15 salarios minimos, a classe C de 3 a 5 salarios minimos, a classe
D de 1 a 3 salarios minimos e, por fim, a classe E de até 1 salario minimo. (IBGE, 2013).
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Além da queda da taxa de inflacdo, e do crescimento da demanda e da atividade
econdmica, houve crescimento das operacGes de crédito, a partir da metade da década de
1990. O consumidor foi atraido para tomar empréstimos pela demanda reprimida nos anos
anteriores, pela previsao da renda futura e participacdo da prestacdo na renda, e pela ilusdo
monetaria que levava ao processo de “despoupanca”, mesmo que a queda fosse da taxa
nominal de juros e ndo da real. Ja as empresas ampliaram os investimentos pela certeza maior
em relacdo ao futuro, pelo crescimento da demanda e pela maior disponibilidade de crédito.
(GREMAUD; VASCONCELLOS; TONETO JR, 2009).

Como o poder de consumo reflete a possibilidade de incluséo social, 0s consumidores
desejam bens materiais que elevem a sua condigdo ou status, as quais sdo facilitadas pelo
crédito, que pode provocar um processo de consumo inadequado e artificial, elevando o
endividamento significativamente. (NARDI, 2009).

Foi a partir do Plano Real que houve expansdo das vendas a prazo. No inicio, essas
foram financiadas por instituicdes de crédito e, posteriormente, por meio do uso de cheques
pré-datados, que se constituiram em linhas de crédito concedidas informalmente, e da reducéo
dos saldos de cadernetas de poupanca e fundos de investimento. (MATIAS, 1999).

Um ganho adicional de renda real sucede da eliminacdo da incerteza associada a
oscilacdo dos salarios reais. Esse ganho derivado da estabilizacdo da moeda explicitou-se no
mercado pela facilidade que os assalariados passaram a ter de acesso ao crédito ao
consumidor, que se expandiu de forma consideravel. As pressdes da demanda advinham do
aumento do poder de compra dos salarios, somado a um movimento de antecipacdo de
compras, tanto de bens duraveis como de equipamentos, na expectativa de que a estabilizacéo
seria apenas temporéria. (BACHA, 1997). E importante acrescentar como exemplo 0s
estimulos governamentais através de incentivos fiscais — isencdes de IPI (Imposto sobre
Produtos Industrializados), facilitando a aquisi¢cdo de automoveis e dos produtos da linha
branca, composta por refrigeradores, freezers, condicionadores de ar, lavadoras de loucas,
lavadoras de roupas, secadoras, fornos de micro-ondas e fogbes. (SANTOS; SOUZA,
COSTA, 1995).

Na década de 2000, o crescimento substancial do crédito ao consumidor e a criacao de

instrumentos de financiamento como o crédito consignado e o aumento do crédito imobiliario
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causaram queda na desigualdade brasileira e ascensdo ao mercado de consumo,
destacadamente de bens duraveis. (GAIGER, 2013).

De acordo com as atas do COPOM, em 2003, o total das operacbes de crédito com
recursos livres recuou 0,8% em julho, situando-se em R$213 bilhGes. Esse resultado foi
condicionado pelas reducdes de 1,9% e 1%, respectivamente, nos saldos dos empréstimos para
pessoa juridica com recursos internos e com recursos externos, ja que os empréstimos para
pessoa fisica apresentaram incremento de 0,3% no més, tendo melhor desempenho as carteiras
de crédito pessoal e aquisicdo de veiculos. No ano de 2004, o saldo das operacfes de crédito
cresceu 1,2% em julho, sendo que, nas operagdes com pessoas fisicas, o crescimento foi de
1,8%. As operagdes de crédito com recursos livres aumentaram 1,6% em junho de 2005. Nas
operacdes com pessoas fisicas, o saldo evoluiu 2,1%, principalmente pelo comportamento do
crédito pessoal, dada a continuidade da expansdo das operac@es consignadas em folha de
pagamento, particularmente com aposentados pelo Instituto Nacional do Seguro Social
(INSS).

Em 2006, o aumento mensal foi de 0,7% em junho, acumulando variacdo de 22,7% em
doze meses. Em relacdo as operacGes com pessoas fisicas, as taxas de crescimento atingiram
29,7% em doze meses, registrando crescimento de 31,8% e 34,2%, respectivamente, nas
operacOes de crédito pessoal e de aquisi¢do de veiculos. O saldo do crédito referencial para
taxas de juros, que é um subconjunto do crédito com recursos livres e que compreende as
principais operacGes de crédito como pessoal, para aquisicdo de bens, cartdo de crédito e
cheque especial, o qual registrou aumento de 1,4% em junho de 2007, acumulando
crescimento de 20,3% em doze meses. Em maio de 2008, o crédito cresceu 2,6%, acumulando
expansdo de 32,4% em doze meses. As operaces com recursos livres cresceram 36,1%, e as
realizadas com recursos direcionados 24%. Entre as operagdes de crédito com recursos livres,
registrou-se a manutencdo do dinamismo das operacdes de arrendamento mercantil, cujos
saldos contratados nos segmentos de pessoas fisicas e juridicas elevaram-se 128,6% e 86,9%,
em doze meses. Entre as operacfes com recursos direcionados, assinalam-se as expansdes nos
créditos destinados a habitacdo, 26,5%, e ao setor rural, 21,9%.

O saldo alcangou R$1.259 bilhdées em maio de 2009, equivalentes a 43% do PIB, com
aumento de 20,5% em doze meses. Os empréstimos chegaram a R$1.529 bilhdes em 2010,

especificamente em junho, 45,7% do PIB, registrando crescimentos de 8,1% no ano e de
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19,7% em doze meses. O saldo dos empréstimos totalizou R$1.854,2 bilhdo em julho em
2011, correspondendo a 47,3% do PIB, com elevagdes de 8,7% no ano e de 19,8% em doze
meses. A carteira de recursos livres, que sdao empréstimos cujas taxas de juros sao ajustadas
livremente entre os tomadores e as instituicdes financeiras, registrou aumentos de 8,2% e de
17,8%, respectivamente, nas mesmas bases de comparacdo, refletindo expansdes respectivas
de 8,3% e de 18,7% no saldo das opera¢fes com pessoas fisicas e de 8,1% e de 16,9% no
relativo a operacfes com pessoas juridicas. Os financiamentos com recursos direcionados,
empréstimos realizados com taxas ou recursos definidos por normas governamentais,
cresceram 9,7% no ano e 23,6% em doze meses, com énfase nos aumentos de 23,6% e de
47,1% nos financiamentos habitacionais, nas mesmas bases de comparagao.

Os empréstimos atingiram R$2.167 bilhdes em junho de 2012, ap0s expansdo de
17,9% em doze meses, correspondendo a 50,6% do Produto Interno Bruto (PIB). As operac6es
com recursos livres corresponderam a 64,1% do estoque total de crédito do sistema financeiro,
ao crescerem 15,7% em doze meses. Os financiamentos com recursos direcionados
apresentaram elevacdes de 21,8%, com destaque para o0 avanco de 39% nos financiamentos
habitacionais. Isso permite afirmar que houve, de certa forma, um maior comprometimento da
renda das familias brasileiras com financiamentos, que modificaram a composi¢do do
orcamento mensal por periodos maiores. O saldo total de crédito do sistema financeiro
totalizou R$2.546 bilhdes em julho de 2013, elevando-se 16,1% em doze meses. Os
financiamentos apresentaram acréscimo de 26,6%, com destaque para o aumento de 35,5%
nos financiamentos imobilidrios destinados a pessoas fisicas, e de 17,2% nos financiamentos
do Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES), entre as operacdes
destinadas a pessoas juridicas.

Para D’Agostini (2013), o crédito relativamente farto e mais barato, que em periodos
anteriores facilitou o endividamento dos trabalhadores, comecgou a pressionar os indices de
precos. Ademais, depois da crise financeira internacional de 2008, ficou mais complicado para
0 governo manter a austeridade fiscal. Nesse sentido, os indices inflacionarios comegaram a
atingir o teto da meta de inflagdo. Os consumidores nédo visualizaram que podem ocorrer
chances de desemprego e inflagdo, o que pode diminuir a renda e o poder de compra dos
salarios nominais, caso estes ndo sejam corrigidos pela inflagdo. Isto impediria de honrar as

parcelas ao longo da duracdo do financiamento, este com prazos mais longos que periodos
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anteriores. O fendmeno comportamental de euforia e irracionalidade ocorreu porque no Brasil
existia uma populagdo com demanda reprimida e sem acesso ao consumo. Com o aumento da
massa de trabalhadores, os programas de distribuicdo de renda do governo, a queda do
desemprego e a expansao do credito pelas instituicdes financeiras, as familias endividaram-se.
Observa-se, portanto, as inUmeras dificuldades para que se elaborem estratégias mais
sustentaveis em termos de planejamento financeiro, diante da quase irreversivel condigdo de

consumo de massa.
Consideragoes finais

Com a evolucéo das relagdes de troca no sistema capitalista, os individuos passaram a
consumir ndo somente para suprir as necessidades basicas. A sociedade rural transformou-se
em urbano-industrial, mais substancialmente no periodo pés-guerra. A consolidacdo da
producdo industrial brasileira ocorreu através de investimentos em infraestrutura de transporte
e energia e na industrializacdo, transferindo os excedentes do setor agroexportador para a
inddstria. Os planos de governo sinalizaram momentos distintos na economia brasileira, no
que tange as dimensdes do consumo de massa. Houve diversificagdo e ampliacdo da
guantidade de bens de consumo durdveis nos domicilios e criou-se uma tendéncia a
generalizacdo de alguns bens, modificando notavelmente o perfil de consumo brasileiro.

A década de 1990 foi marcada por profundas mudancas, como a abertura de mercado,
0 processo de globalizacdo, a liberalizagdo econémica, bem como a implantagdo do Plano
Real e estabilizacdo da economia. A expansdo do consumo no Brasil, a partir da década de
2000, foi motivada pela recuperagdo do crescimento, por melhorias distributivas na renda
(transferéncias de renda a populacao pobre), pela ampliacdo do crédito e acesso da populacao
de baixa renda ao mesmo, e pela retomada dos investimentos publicos. Deve-se destacar que
as mudangas institucionais realizadas na década de 1990 foram fundamentais para sustentar o
crescimento da economia no periodo subsequente até a crise financeira internacional de 2008.

O estudo mostra 0 aumento do consumo das familias, inclusive no periodo apos a
estabilizacdo monetaria. Do ponto de vista estatistico, mais pessoas fazem parte de uma classe
média, compreendida num estrato de renda per capita que varia de 200 a 1100 Reais por més.

Entretanto, como argumentado pelas novas abordagens, classe média € um conceito que se



Mariangela Alice Pieruccini Souza, Daiane Kachuba.

refere a um padrdo de consumo e, portanto, embora haja melhora nos indicadores, a inclusdo
social percebida nos nimeros ainda estd distante da percebida no poder de consumo da
populacéo.

Apesar das melhorias ocorridas na distribuicdo de renda e na condi¢do de consumo,
aparentando uma reducdo na desigualdade econémica no periodo mais recente, politicas que
estimulam a demanda, subsidiando crédito e estimulando o consumo, quando ndo associadas
aos programas que ampliem a oferta e o crescimento da produtividade, ndo promovem o
desenvolvimento de longo prazo. A sociedade capitalista brasileira necessita rever as
condicBes incoerentes do sistema, marcadas por desequilibrios, crises e antagonismos, pois a

desigualdade social persiste como um problema complexo a ser resolvido.
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